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Birmingham Kiiltiirel Caligmalar Okulu'nun kurucularindan Raymond Williams (1921 —
1988) sadece Britanya'da degil pek ¢ok farkli iilkede etkili bir diisiiniir ve toplumsal
elestirmen olarak tanmmaktadir. Williams’a ait kapsamli c¢aligmalar; sosyal karsitliklar,
cevrebilim ve iletisim konular1 bagligi altinda odaklanmaktadir. Bu ¢aligma; Williams’in
“Advertising: The Magic System in Problems in Materialism and Culture” adl1 ¢alismasimda
dikkat ¢ekici bir ara¢ olarak tanimladigi reklam olgusu iizerine yazdigi kisa pasajdan
beslenmektedir. Kaleme aldig1 pasajda reklam olgusunu kapitalist toplumlarin resmi sanati
olarak kavrayan yazarin bakis agisini; yirminci yiizyilin politik, ekonomik ve kiiltiirel
kosullarin1 dikkate alarak SSCB (Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi)! deneyimi
lizerinden tartigmayr amaglamaktadir. Buna gore; kapitalist toplum ve ekonomik
orgiitlenmelere 6zgii bir tiir tamamlayici olarak kavranan reklam olgusu; tarihsel determinist
bakis acisina gore kapitalist olmayan ekonomik orgiitlenme ve toplumlarda yasamasi
miimkiin degildir. Bu yaklagim, reklam olgusunun baska ama¢ ve bigimlerde olsa da
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! Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi, 1917 Ekim Devrimi’nde Romanov hanedani
tarafindan yonetilen Rusya Imparatorlugu’nun ¢ékiisiinden sonra 1922 yilinda kurulmustur.
Sovyetler Birligi’'nin kurucusu Vladimir Lenin, iilkenin Komiinizm ideolojisi altinda
yonetilmesini saglamistir. Bu dénemde tiim iilkede giiclii bir merkezi otorite vardir ve
komiinizm ideolojisine kars1 olan tiim muhalefet bastirilmistir (Priestland, 2017: 103). 1917
yilinda baslayan Rus i¢ Savasi'nda, Sovyet yanlisi Kizil ordu ve milliyetci giicler tarafindan
olusturulan Beyaz ordu getin bir savasa girismistir. Lenin, savasin kazanilmasi ardindan tiim
iilkede kontrolil ele gecirmistir. Diger yandan 1922 yilindan itibaren Lenin’in sagligmin
bozulmasiyla birlikte Josef Stalin yavas yavas baskin bir figiir olarak 6nem kazanmigtir. 1924
yilinda Lenin'in 6limiinden kisa bir siire sonra da tiim muhaliflerini tasfiye eden Stalin iilke
genelinde egemenligini perginledi. (Riasanovsky,Steinberg, 2011: 536).

112


https://doi.org/10.17498/kdeniz.656335
http://orcid.org/0000-0002-4359-4828
mailto:msadakoglu@gmail.com

Erken Donem Sovyet Propagandasi: Sinema, Seramik Ve Afis

kapitalist olmayan toplum ve ekonomik orgiitlenmelerdeki olasi varligini tartismaya agik ve
incelenmesi gereken bir mesele haline getirmektedir. Bu meseleye odaklanan calisma;
literatiir taramas1 ve somut verilerden faydalanarak alana katki koymaya yonelik akademik
bir ¢aba olarak goriilebilir. Calismada reklam olgusu kuramsal diizeyde ele alindig1 kadar
secili ornekler iizerinden vakia analizi yoluyla somutlastirilmaya galisilmaktadir. Boylece
reklam, kamusal tanitim ya da propaganda olgulari; yirminci yiizyilin énemli bir kisminda
siyasal varlik gosteren ve bu varligini kapitalist iretim ve dagitim ag1 disinda kalacak gekilde
inga ve tarif eden SSCB deneyimi {izerinden tartisilmaktadir. Yaklagik bir asir siiren bir
deneyimi smirlamak ve bu sayede daha fazla derinlesebilmek maksadiyla SSCB’nin 1917 —
1925 yillar1 arasini kapsayan ve ¢alismada erken dénem kamusal tanitim galigmalar1 olarak
tarif edilen toplam {i¢ tiretim alani; “sinema temsili, bilgilendirme afisleri ve propaganda
maksadiyla kullanilan seramik objeler” incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sovyetler, propaganda, reklam, tanitim, kamusal tanitim.

ABSTRACT

Raymond Williams (1921 — 1988), one of the founders of Birmingham School of Cultural
Studies, is known not only in Britain but in many other countries as an effective intellectual
and social critic. His extensive studies focus on subtitles as social conflicts, ecology, and
communication. This study is based upon the short text he wrote on advertisement, he defines
as a striking means in his study titled “Advertising: The Magic System in Problems in
Materialism and Culture”. This study aims to discuss the point of view of the author, who
regards advertisement as the official art of capitalistic societies in his mentioned text, in the
light of the experiences of USSR by taking into account the political, economic and cultural
developments in the 20th century. In this regard, the concept of advertisement viewed as a
complementary confined to capitalistic societies and economic relations cannot live in non-
capitalistc societies and economic relations according to historical deterministic standpoint.
Such an approach makes the possible existence of advertisement in non-capitalistic societies
and economic relations, even if with different purposes and forms, open to discussion needed
to be analysed. This study, focusing on this issue,can be seen as an academic attempt with
the aim of making contribution to the field, as it makes use of relevant literature and concrete
data. In the study, in addition to the theoretical discussion of the issue, case study analysis is
also carried out through selected examples. Thus, the public information and propaganda
issues will be discussed through the experiences of USSR, which constructed and defined its
existence outside the capitalistc production and distribution web, lasting politically for a long
period in the 20th century. In order to limit the approximately one century period of
experience and thus deepen the study, the three production domains defined as early period
public information between 1917-1925 of the USSR are included into the study;
“representation in cinema, information posters, and ceramic objects used with the aim of
propaganda”.

Key Words: The Soviet, Propaganda, Advertisement, Information, Public Information

AHHOTALUA

Paitimonn Yunesamc (1921-1988), coyupeautens BupMUHTEMCKOW HIKOMBI KYIBTYPHBIX
WCCIIeIOBAHMH, IIPU3HAH BIHMATEIHEHBIM MBICIUTENIEM H COLIHATbHBIM KPUTHKOM HE TOJIBKO B
bputannn, HO M BO MHOrMX ApYrux crpaHax. OOIIMpHBIE HCCIeNOBaHUS Y MIIbsIMCa,
(oKycHpYIOTCST Ha TeMax COLMAIBHBIX KOH(IMKTOB, HKOIOTHM W KOMMYHHKAIUH.
Hmxecnenyrommee rccieioBaHie OCHOBBIBAETCS Ha KOPOTKHI Maccak U3 HAYIHOH paboThI
Yunbsimca: “Pexmama: Marndeckasi cucreMa B IMpoOsieMax MaTepHain3Ma M KyJIbTypsl , B
KOTOPOM OH ONpEAeNI peKiaMy, KaKk 3aMedaTelbHbIi MHCTPYMEHT AJsl mporaranasl. B
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OTpBIBKE, aBTOp paccMaTpUBaeT (EHOMEH pEeKIaMbl, KaKk OQHIMAIBFHOTO HCKYCCTBa
KanuTamucTuaeckux obmectB. Ero menb — pacromkoBats omsit CCCP (Coro3a CoBeTckux
Commanucriyeckux Pecny0nnk) ¢ yu€ToM HMOMTUTHYECKUX, IKOHOMHYECKUX U KYJIBTYPHBIX
yciaoBuii  aBaamatoro Beka. CorimacHo 3TOMY, peKIaMHbBIH  (eHoMeH, KOTOpbIH
BOCIIPUHMMAETCSl KaK HEKOe JIONOJHEHHE K KalUTaINCTUYeCKOMY oOIIecTBy U
XO3SHCTBEHHBIM OpTaHU3AIMSIM, COTJIACHO UCTOPUYECKOM JIETEPMHUHUCTCKON TOUKE 3pEHHS,
HE MOXKET CYIIECTBOBATH B HEKANHMTAIMCTUUECKUX HKOHOMHYECKHX OpraHH3alusIX H
obmectBax. Takoi mOAXOA CcO3MaéT MOYBY ISl TOTO, 4YTO SBJICHHE pEKJIaMbl B
HEKaIUTaINCTHIECKUX OOIIECTBAX W IKOHOMHYECKUX OpPraHM3alUsX BBUAE APYTHX (opM
MOMISKUT K W3YU4EeHHI0O W oO0cyxkaeHWro. Hwkecnenyromiee wuccienoBaHne MOXHO
paccMaTrpuBaTh Kak akKaJEeMHYECKyIO TIONBITKY JJIsi BHECEHHS BKJIQJa [0 H3Y4EHHIO
BBIIIIEYKa3aHHOT 0 Bompoca. McciienoBanie oCHOBBIBAETCS HA MHOTOUYHCIICHHYIO JINTEPATYPy
U KOHKpETHBIE JAaHHble. B uém (akT pexnambl pacTajakuBaercs myTeM aHanu3a (akToB Ha
OTZEJBHBIX TIPUMEpax, a TAK)Ke Ha TEOPETUUECKOM ypoBHE. B Hamiell cratbe, pekiiama Kak
03HAKOMUTEIIBHBIN METOJT M OpYXKHUE Mpomnaranpl, oocyxkaaercs Ha ombite CCCP, KOTOpBIi
HOJIMTHYECKH CYIIECTBOBAJ B 3HAYMTENILHOW 4acTH ABajuaToro Beka. CoBeTCKas cHcTeMa
NpUMEHsJIa peKiiaMy TakuM 00pa30M, 4TO OH OCTalCsl 3a IpenesiaMH IPOU3BOJACTBA U
pacnpeneneHusl KanutanucTudeckoi cucremsl, M3 Omeita peknamupoBanus B CCCP,
KOTOPBIA JUIMIICS OKOJIO CTOJIETHS, MBI OrpaHMYWINCh Tepuogom 1917 - 1925 romos u
HONBITAJINCh AETaTbHO PACCMOTPUBATH €ro. [lomydeHHble UTOTM TOKa3ald, 4TO B OO0IIen
CJIO)KHOCTH OBUIO CO3/IaHO TPU PEKIIAMHBIX y4acTka. MX MOXHO 0XapaKTepu3oBaTh Kak
pannble oOmiectBeHHble maru aiusi  paszsutuss CCCP. Peknambl TOro BpeMEHH MOXKHO
KBAIU(UIMPOBATDH B CICAYIOIIEM MOPAAKE: KUHONPE3eHTauus, HHYOPMaIUOHHbIE IIaKaThI
U KEpaMHUYECKHE MPEIMETBI, HCIOJIb3YEMBIE B IIPONATaHANCTCKUX LIENAX.

KaroueBble cioBa: Cogembl, nponazanoa, pekiama, npe3enmayus, nyoauuHoe
npoosudICeHue.

1. Giris

Raymond Williams’in bakis agisina gore (Williams, 1980: 170 — 195);
reklamcilik, endiistriyel iiretimin miikemmellesme evresine tekabiil eden kapitalist
ekonomik orgiitlenme dahilinde kavranmakta dolayisiyla bu gergevede ortaya ¢ikan
ihtiyag ve girisimlerin dogal bir sonucu olarak kabul edilmektedir. Reklam olgusunu
determinist ve tarihsel perspektif dahilinde kavrayan bakis agisina gore on
dokuzuncu yiizyil boyunca kiiciik diikkan sahipleri tarafindan dagitilan kiigiik el
ilanlartyla gezgin saticilarin yaratici ama ¢ogu kez amatorce ikna g¢abalarinda
somutlagan reklam kronolojisi, yirminci yiizyilla ve nihayet giiniimiize
baglanmaktadir 2. Diger yandan reklam olgusuna milat belirlemek oldukea giictiir
hatta reklamlarin dogada karsilig1 oldugu saviyla reklam tarihinin, insanlik tarihi
kadar eski oldugunu savlayan yaklagimlar bulunmaktir (Vries, 1968: 23 — 25). Ancak
yazili basinda ilk kez goriilen ilan ya da reklamlar; on yedinci yiizyilin ortalarinda

2 Uretim ve dagitim araclarinin  hiikiimetin kontroliinde oldugu Sovyet Sosyalist
Cumhuriyetler Birligi’nde ticari reklamlarin gereksiz oldugu tezine karsilik, ikinci diinya
savagl sonrast yerlesik geleneksel pazarlama uygulamalarimin degismesi ve tilkede ticari
reklamlarin yiikselise gegmesi tizerine ilging bir tartisma i¢in bakiniz (Markham, 1964: 31 —
37).
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Britanya’da yayimlanan “Mercuries” adli haftalik gazeteler araciligiyla giindelik
hayata dahil olmustur. Béylece donemin okuryazar segkinlerinin ilanlarmi ya da
reklam mesajlarimi iletmek {izere bir tiir iletisim zemini olusturularak reklamciligin
kademeli olarak biiylimesi ve geligmesinin yolu agilmistir. Ancak erken donem
gazete ilanlarinin pek ¢ogu sadece bilgilendiricidir (Elliott, 1962: 22). On sekizinci
yiizyilin ikinci yarisindan itibaren {iretim hacmini arttirarak miikemmellesen
endistriyel iiretimle eszamanli mamul meta arzinda goriilen miithis sigramalar ile
iriin yelpazesinde kaydedilen gesitlenmeler; kentlesme ve kitle basiminin ortaya
cikisiyla tamamlanarak modern reklamciligin gelisme siirecine eklemlenmektedir.
Bu donemde ozellikle Avrupa’nin pek ¢ok biliyiik kentlerinde faaliyet gosteren
reklam ve ilan ajanslari; gazete ve dergilerde satin aldiklari irili ufakli siitunlar
araciligiyla reklam verenler adina tiiketicileri ikna etmek maksadiyla tanitimi
yapilan iriinlere ilisgkin resim, ¢izim ve yazilar1 diizenli periyodlar halinde
yayimlamaya baglamistir. Dolayisiyla bu dénemden itibaren diizenli olarak faaliyet
gOstermeye baslayan biiyiik kentlerde kurulmus irili ufakli ajanslar tarafindan
sunulan ilan ve reklam hizmetlerinin tiiketici nezdinde gii¢lii ve tutarl bir talep esigi
olusturdugu ileri stirtilebilir. Ajanslar tarafindan sunulan hizmetlere karsilik reklam
verenlerin 6dedigi yiiksek bedeller ile donemin yetenekli yazar ve sanat¢ilarinin
reklamciliga yonelmesini, yukarida dile getirilen onermeyi destekleyen &teki tarihsel
gostergeler arasinda sayabiliriz. Raymond Williams, modern reklamciligr oldukga
ironik bir anistirmayla “sanatin, kendine yeni bir patron” bulmasi seklinde
tamimlamaktadir. Ancak sanatgi ile patron arasindaki iliskiyi, Ronesans’tan bu yana
pek ¢ok sanatg¢inin kimi zaman toprak sahibi aristokrasi, kimi zaman ticaret erbabi
burjuvazi hatta niifuz sahibi Kilise ileri gelenleri tarafindan desteklenmesi nedeniyle
modern doneme 6zgii bir gergeklige indirgemek oldukga gii¢ goriinmektedir. Diger
yandan reklam metinleri ile edebi metinler arasindaki farkin ne oldugu konusunda
yapilan tartigmalarda da benzer durum s6z konusudur. S6z gelimi bir metnin edebi
degerinin belirlenmesinde metni ya da okuyucuyu onceleyen iki farkli yaklasim
bulunmaktadir. Buna gore Klasik donem ya da Ronesans déneminde bir metnin
kalitesi “kalicilig1” tizerinden 6lgiiliirken; okuyucu odakli gérece modern yaklagima
gore metnin degeri okuyucu nezdinde olusturabildigi “kabul” iizerinden
olgiilmektedir®. Bu durum reklam metinlerini edebi metinlerden diisiik ya da kitle
kiiltiriine i¢kin kabul eden varsayimlari giiglendirmektedir. Pek ¢ok edebiyat
kuramcisina gore edebi bir tiir olarak roman ile basit bir metin olarak reklam

% Bir edebi metnin su ya da bu tammimda kendini hissettiren (6teki siradan yazili ifade
bicimleri 6rnegin bir telefon rehberi, calakalem yazilmig bir aligveris listesi, sirketlere ait
muhasebe defterleri ya da reklam metni gibi) siradan olmayan yazili bir form olusuna iligkin
nitelikler soyle dzetlenebilir. Edebi metinler belli bir biitiinliik icinde yazili metinlerdir. Bu
metinlerde siklikla yaratici metaforlar, giiclii ifadeler, zarif bir sézdizimi, 61¢ii ve kafiye gibi
pek cok ozellik basta olmak iizere dilin estetik kullanim1 s6z konusudur. Bu nedenle edebi
metinler siir, diiz yazi ya da drama gibi belirgin bir forma sahiptir (Welek, 1997: 16 — 23).
Diger yandan sanat ve edebiyatin estetik dl¢iitler ihmal edilerek toplumcu (politik) zaviyeden
degerlendirilmesi baglaminda “siir ile gazete” haberlerinin benzesmesi tehlikesine iliskin
tartisma igin bakinmiz: (Moran, 1972: 90, 91).
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arasindaki uzun tarih samimi bir sekilde ortaya konmadig siirece dogru bir bigimde
kavranamaz. Sozgelimi matbaa Oncesi kutsal giinlerde yapilan el yazmalarinda
bulunan kimi uyarilarda, kutsal kitaptan alman bir metnin parayla satilamayacagi
vurgulanmaktadir. Matbaanin icat edilmesinden sonraysa bu kez matbaacilar, kutsal
kitap alintilarina -metinden 6nce- benzer sekilde uyarilar yerlestirmiglerdir. Bu
uygulama, esas olarak bildiride yayimlanan metnin sahipligini agiklamaktadir.
Boylece baski teknolojisi, basili metinlerde reklamlarin gelisimini tesvik etmistir;
“Yeni tanitim tekniklerini kullanan ¢ok az yazar bu konuda basarisiz oldu. Ovgii
sanati, diger tamidik tamitim aracglariyla birlikte kullanilarak {iriinleri satilmasi
umulan yazarlar ve sanatgilarin kamuoyunda tanimak amaciyla reklamecilik alaninda
saldirgan bir islubun yerlesmesine neden oldu” (Eisenstein, 1979: 228, 229).
SSCB’nin 1917 — 1925 yillar1 arasim kapsayan ve erken donem kamusal tanitim
caligmalar1 olarak kavranan reklam faaliyetlerinin yogunlastigi ii¢ ana mecra;
“sinema temsilleri, bilgilendirme afisleri ve baskili porselen obje {iiretimi”
calismanin orneklemleri olarak kabul edilmistir. Anilan donem; segili igerikleri
iireten sanatgilarin bireysel tercihleriyle birlikte sanatgilarin i¢inde yasadig1 kusatici
atmosfer tarafindan belirlenen ekonomik, politik ve kiiltiirel yonelimlerden de
faydalamilarak literatiir taramasi yontemiyle incelenmistir. Bdylece reklam olgusunu
kapitalist ekonomik orgiitlenme dahilinde kavrayan hakim bakis agisinin irdelenmesi
amaglanmustir. Bu sayede reklam ile politik propaganda, reklam ile kamusal tanitim
faaliyetleri ve son olarak reklam ile propaganda arasmdaki mesafeye iliskin
betimleyici ve nitel 6ngoriiler ortaya koyulmustur.

2. Erken Donem Sovyet Basim ve Reklam Olgusu

Siyasal tarih a¢isindan SSCB bir deneyim olmanin yani sira yirminci yiizyil
diinya tarihinde politik, ekonomik ve kiiltiirel bakimdan 6zgiil 6neme sahip bir
doneme tekabiil etmektedir. Ozellikle ikinci diinya savas1 sirasinda Alman totaliter
yayilmaciligina karst gosterdigi diren¢ ve savas sonrasit iki kutuplu diinya
cephelesmesinde aldig1 rol bakimindan yirminci yiizyil tarihinin en Onemli
figiirlerden biridir. SSCB, Vladimir ilyi¢ Ulianov (Lenin) énderliginde Bolsevik
Partisi tarafindan 1917 yilinda gergeklestirilen devrimle ilkeyi ii¢ asirdan beri
yoneten Romanov hanedanina fiili olarak son veren ve tarihte ilk kez bu denli genis
bir cografyada sosyalizmin iktidar olmasiyla hatirlanmaktadir. Yeni rejim, ugsuz
bucaksiz stepleriyle bilinen Rusya’nin ¢ok kiiltiirlii, ¢ok dilli, farkli din ve
mezheplerden olusan halklarina yeni bir ¢alisma etigi kadar yeni bir kiiltiir ve yasam
tarzi onermistir. Devrim sonrasi Rusya, pek ¢cok konuda oldugu gibi reklam ve ilan
hizmetleri uygulamalarinda da koklii bir dontisim gegirmistir. Sovyet hiikiimeti
tarafindan uygulamaya gecirilen diizenlemelerle baslayan, reklamcilik alaninda
kontrol ve kati1 kisitlamalarin dikte edilmesiyle devam eden siiregte mal ve
hizmetlere  iliskin  uygulanan  reklam rejiminde  kokli — doniisiimler
gergeklestirilmistir. Oysa devrim Oncesi lilkede faaliyet gosteren reklam ve ilan
ajanslarinca yiiriitiilen faaliyetlere kronolojik olarak bakildiginda Avrupa ya da
diinyanin herhangi bir iilkesinde oldugu iizere benzer gelisim icinde oldugu
goriilmektedir. Ancak 6zel miilkiyet ve serbest rekabeti dislayan bunun yerine (hatta
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tam karsisinda) yeni bir ekonomik model 6neren Sovyet rejiminde bir varsayim
olarak ticari reklamlara ihtiya¢ duyulmayacagi, bu nedenle ticari reklamciligin dogal
olarak yok sayilmasi gerektigini sdylemek kestirme bir yargida bulunmak olacaktir.
Sézgelimi 1917 yilinda Sovyet yazili basiinin durumu séyle 6zetlenebilir (Kenez,
1985: 31; Taylor, 1990: 199). Parti yanlis1 gazeteler giinliik 80.000 baski sayisina
ancak ulagabilmektedir. Say1 yetersiz oldugu kadar imkanlar kisithidir. Zira partinin
ne matbaasi ne de yeteri kadar parasi vardir. Bu kosullar altinda kagit alabilmek i¢in
okuyucu yardimlarina bagvurulur. Nisan ayina kadar en az 75.000 ruble toplamay1
hedefleyen bir kampanya sayesinde amaca ulasilir. Ancak partinin sahip oldugu
kaynaklar hi¢bir zaman tatmin edici degildir. Bu donemde Pravda gazetesi, yazil
basmin en 6nemli parcasi haline gelmistir. Oyle ki, iilkenin dort bir yanindaki
Bolsevik gazeteleri artik Pravdamin belirleyicisi oldugu politik ¢izgiyi takip
etmektedir. Ancak yine de gazetenin yaklasik yarisi ticretsiz dagitilmaktadir. Diger
yandan Petrograd’da kurulan dagitim sistemi olduke¢a iyi ¢alisiyor olsa da posta
yoluyla gonderilen kimi kopyalar karigikliklar ve yerel otoritelerin engellemeleri
nedeniyle tam olarak higbir zaman yerlerine ulastirilamamaktadir. Bu kosullar
altinda yeni yonetimin egitim ve kiltir komiseri Anatoli Lunacharsky ile halk
komiserleri baskam Vladimir ilyic Ulianov (Lenin) imzastyla 21 Kasim 1917 giinii
Izvestia Gazetesi’'nde yayimlanan 219 numarali bildiri ile yeni rejimin reklam
olgusuna bakis ag¢isina dair ilk ipuglar1 verilmistir. Bildirinin 5. maddesine gore
“ficretli reklamlar yasaklanmis, yasagin delinmesi durumundaysa failin cezai
miieyyideye carptirilacagi” bildirilmistir.* 21 Kasim 1917 tarih ve 219 numarali
bildiri soyle 6zetlenebilir:

“Brosiir, afis ve diizenli yayinlardaki ticretli reklamlar ile gazete bayileri ve
yazihaneler (ilan talebi alan biirolar) aracihigiyla yayinlanan reklamlar, devlet
tekeline alinmustir. Bu tiir reklamlar, Petrograd Gegici Is¢i ve Koylii Hiikiimeti ile
yerel Isci, Koylii ve Ordu temsilcilerinden kurulu meclisler tarafindan basilabilir.
Devlet gazeteleri tarafindan teslim aliana kadar reklam ofisleri sahipleri, miidiirleri
ve ¢alisanlarmin islerinin baginda kalmalar1 gerekmektedir. Sovyet yayinciligi icinde
ozel reklamciligi daha verimli ve dogru organize edebilmek ve yaymcilik gibi
reklamciligt da kamu yararma diizenlemek, calisanlara yonelik diizenlemeler
yapabilmek i¢in is¢iler kendi sehirlerinde bulusmali ve dnce kent sendikalarina
sonraysa Rusya sendikalarma katilmalidir. Belge ya da para gizleyenler ile 3. ve 4.
maddelerde yazili hususlar1 géz ardi edenlerin miilklerine el koyulacak ve ¢ yil
hapis cezasiyla cezalandirilacaktir. Odenmis reklam iicretlerine ait hesaplari ve
sozlesmeleri gizleyenler de ayn1 sekilde cezalandirilacaklardir. Reklam ofislerine el

4 Moskova Yiiksek Ekonomi Okulu Reklam Tarihi ve profesérii olan Svetlana Shomova
siireci goyle tarif etmektedir: “Kasim 1917'de Lenin baskanligindaki komite reklam ve
ilanlarda hiikiimet tekelinin taninmasi konusunda bir kararname imzaladi ve iicretli ilanlarin
stireli yayinlarda yaymlanmasi o andan itibaren yeni hiikiimetin kontroliine ge¢cmis oldu.
Boylece ilan ve reklamlar sadece hiikiimet ya da Sovyetlerin sahip oldugu gazetelerde
yayinlanabilecekti. Bu durum serbest bilgi akisini durdurdu ve yonetim tarafindan
reklamlarin kontrolii bitiniiyle ele gecirildi” (URL — 1).
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koyan hiikiimet mal sahiplerine gecici yardimla tazminat verilmesi i¢in hazirliklarimi
tamamlamigtir. Reklam ofislerinin kii¢iik ortaklari, hissedarlart ve mevduat
sahiplerinin el konulan tim yatirimlari tam olarak tazmin edilecektir. Tim
yaymevleri, biirolar ve genel olarak reklamlarla ugrasan tiim ticari tesebbiisler bir
kerede Is¢i ve Asker Vekilleri Sovyetlerine bulunduklar: yerle ilgili dogru bilgiler
vermeli ve islerini teslim etmeye devam etmelidir. Bu hususlar1 dikkate almayanlar
5. maddede belirtildigi lizere cezalandirilacaktir” (Bunyan ve Fisher, 1934: 222,
223).

Lenin ve Lunacharsky tarafindan imzalanan bildiriden anlasilacag: tizere
yazili basinda reklamlarin tamamen yasaklamasi yerine reklamcilik faaliyetlerinin
parti tekeline alinmasi soz konusudur. Boylece merkezi otorite tarafindan
uygulamaya gegirilecek sdzgelimi herhangi bir ekonomik programa benzer sekilde
tilke genelinde uygulanmasi tasarlanan yeni bir reklam rejiminin kapisi
aralanmaktadir. Ancak yine de reklam ve ilan faaliyetlerini parti tekeline alarak
kontrol etmeyi amaglayan uygulamayla ticret karsiligi verilen ilanlarin tamamen
yasaklandigi sonucu ¢ikarilamaz. Bunun yerine reklam ve ilanlarin, artik yerel
konseylerin kontroliine gegcen gazetelerde yayimlanmasina izin verilerek,
reklamcilik faaliyetlerinin kontrol altina alinmasi amaglanmaktadir. Bu nedenle ilan
ve reklam faaliyetlerinin yiritilmesine iliskin devrim sonrasi olugsan somut durumu
“kesin yasaklama” yerine “kontrol altina alma” ya da “baskilama” bi¢iminde
degerlendirmek daha dogru olacaktir. Diger yandan devrim sonrasi 6zel miilkiyet ve
rekabetci piyasa ekonomisine iliskin diglayici tutumun ardinda merkezden planlanan
yeni bir ekonomi ve iiretim modeli bulunmaktadir. Zira devrimin ilk giinlerinden
itibaren ticari reklamlar tamamen yasaklanmis olsa da, ilerleyen giinlerde
reklamciligin ihmal edilecegi daha akla yatkin goriinmektedir. Bu sayede iilkenin
icinde bulundugu siyasal c¢alkantilar ve biitiin siddetiyle devam eden i¢ savas
nedeniyle ticari reklam iiretimine harcanan enerji, siyasal propaganda tiretimi ve
ideolojiye dayali devrimci reklamciliga yonlendirilmistir.

3. Sovyet Sinemasi: Aile ve Ev

Anatoli Vasilievi¢ Lunacharsky (1875 — 1933), sonradan Sovyet Sosyalist
Cumbhuriyetler Birligi adin1 alacak Kasim 1917’de kurulan Petrograd Gegici
Hiikiimetinin Egitim ve Kiiltiir Islerinden Sorumlu Komiseridir. Vladimir Ilyic
Ulyanov (Lenin)’un baskanlik ettigi Halk Komiserleri Konseyindeki gorevini 1929
yilina kadar silirdiiren Lunacharsky; egitim kurumlarindan, basin-yayin
organlarindan, kiiltiir, sanat, edebiyat calismalarindan ve halkin siyasi bakimdan
bilgilendirilmesi i¢in yiiriitilen propaganda faaliyetlerinden birinci derecede
sorumludur. i¢ savas yillarma tekabiil eden Lunacharsky’nin kiiltiir ve egitim
islerinden sorumlu oldugu donemde yapilan ilk 6nemli ¢alisma Anatoli Dolinov,
Donat Pashkovsky ve Aleksandr Perovich Panteleev’in yonetmenliginde ¢ekilen
“Uplotnenie, Elele Vermek (1918)” adli kurmaca sinema filminin iilke genelinde
dagitilmasidir (Graffy, 2001: 41).
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Resim — 1: Elele Vermek (1918)
Yonetmenler: Anatoli Dolinov,
Aleksandr Panteleyev, Donat Pashkovsky
Senaryo: Anatoly Lunacharsky, Aleksandr Panteleyev.

Lunacharsky, gorsel imgeler tizerinden kurgulanan bilgilendirmenin toplum
tizerinde yaratacagi derin etkinin bilincindedir (Beumers, 2016: 67). Sovyet
yonetiminin hentiz birinci yilinda ¢ekilen bir sinema filmine senaryo yazari olarak
bizzat katki koymus olmasi; Sovyet egitim ve kiiltiir isleri ile Sovyet sinemasi
arasinda Kurulmasi arzulanan iligkinin “yukaridan ve gozeten” yerine “igeriden ve
katilan” seklinde tezahiir edeceginin en dnemli kanitidir. Zira sinemanin kitlelere
ulasmak ve devrim ideallerini yaymak konusunda paha bigilmez degeri; “Sinema,
bizim i¢in sanatlarin en Onemlisidir” (Karaganov, 2009: 81, 82) diyen Lenin
tarafindan siipheye yer birakmayacak kadar giiglii bir sekilde kavrandigi bu noktada
hatirlanabilir.

Lenin, sinemanin Rus halkinin egitimi ve sosyalist kiiltiiriin
icsellestirmesinde ne denli etkili oldugunun farkindadir. Zaten devrimin ilk
yillarinda gogiis gerilmesi gereken i¢ savasin ardindan sinema, devrim ideallerini
yayma ve yeni yasam biciminin yiiceltilmesi bakimindan baslica ara¢ olarak
kullanilacaktir. 1919 yilindan itibaren de sinemanin devletlestirilmesi igin adimlar
atilir °,

° Basta Lenin ve Lunacharsky olmak iizere Sovyet ydnetimi acisindan sinema; ugsuz
bucaksiz stepler, ormanlar, yolu bile olmayan dag koyleri ve bu kdylerde yasayan insanlara
ulasilmasina imkan veren yegane ara¢ olmasi bakimindan biiylik énem tasiyordu. Hatta
bizzat Lenin’e gore toplumsal diizen bir tiir devrimci bakis agistyla yorumlanmali ve filme
¢ekilmeliydi (Lenin, 2003: 69). Bati Avrupa ve Amerika'da topragin nasil islendigi ya da
fabrikalarda iscilerin nasil caligtigmi gosteren filmlerin genis kitlelere gosterilmesi
isteniyordu. Vagonlar1 sinema salonuna doniistiiriilmiis sinema trenleri iilkenin en {iicra
koselerine bile gidiyor, istasyonu olan her kasabada film gosterimi yapiliyordu. Trenlerdeki
gorevliler de gittikleri her kasabada belgesel filmleri ¢ekiyordu. Sovyet yoneticilerin devrim
ideallerinin halka ulagtirilmas1 konusunda gosterdigi ¢aba, belgesel ve haber filmlerine
oncelik veren bir sinema yonelimine yol agmustir. 1918 ila 1920 yillari arasinda “i¢ savas
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Sovyet rejiminin bir yillik uygulamalarindan sonra kendini mesrulastirma
cabasina giristigi ilk sinema filmi olan “Elele Vermek (1918)” olay 6rgiisii agisindan
ele alindiginda; senaryo yazari egitim komiseri Lunacharsky’nin kii¢iik burjuva
hassasiyetlerini disa vurmaktadir. Filmde, devrim sonrasi Petrograd sehrinde iki
yetiskin oglu ve esiyle birlikte yasayan bir profesériin hikdyesi anlatihr. Ilerici bir
kiiglik burjuva olarak gosterilen profesoriin evine yeni rejim tarafindan bir isci ile
kizindan olusan iki kisilik kii¢iik bir aile zorunlu olarak iskan edilir. Kurmacanin
genel akigi, Kategorik olarak kiigiik burjuva hassasiyetlerini temsil eden “konut
mahremiyeti” ile yeni rejimin bu hassasiyet yerine ikame etmeyi arzuladigi
“paylagmanin kutsiyeti”” arasinda gidip gelen kaginilmaz gerilimden beslenmektedir.
Bu nedenle filmin sonunda profesériin kiigiik oglu ile is¢inin kiz1 arasinda filizlenen
gonil iligkisi, klasik melodram siirlarini asan bir derinlikte okunmay1 hak eder.
Buna gore yeni rejim, kiigiik burjuva bir aile ile ig¢i sinifina mensup bir bagka aile
arasinda kurulmasim arzu ettigi kaynagmayi “agkin siif ve simir tanimayan” dogasi
tizerinden, tstelik bolca melodram imgeleri kullanarak somutlagtirmaktadir.
Gergekten de askin bilyiilii giicii sayesinde zorunlu iskén gibi can sikici bir uygulama
bile siniflar aras1 kaynagmay1 handiyse bir zorunluluk olmaktan ¢ikartarak, rizaya
dayali dogal bir siire¢ olarak kurmacaya dahil etmektedir.

Kii¢iik burjuva mahremiyetinin ev {izerinden kodlanmasi ilk bakista zorunlu
iskan uygulamalarinin neden oldugu sinifsal yarilmalar1 agsmak gibi pratik bir amaca
hizmet ediyorsa da, filmin senaryosuna bizzat dénemin kiiltiir ve egitim islerinden
sorumlu komiserinin agik katkisi nedeniyle déonemin politik liderliginin de gelecege
dair tahayyiillerinin bu y6nde oldugunu gostermektedir. Dolayistyla film, “kii¢iik
burjuva smifi ile is¢i sinifinin stireg iginde kaynasmasi” (Ferro, 1995: 166), gerektigi
konusundaki hakim anlayis iizerine kurulu yonetsel arzunun, Sovyet sinemasinda
temsil edildigi sekliyle bir yansimasidir. Zira bir baba ve kizdan olusan is¢i sinifi
ailesinin yasadiklar1 bodrum katindaki rutubet ve sagliksiz kosullar nedeniyle kiiglik
burjuva bir ailenin ikamet ettigi gorece genis bir daireye yerlestirilmesiyle baslayan
ve evin haniminin yakinma ve itirazlariyla devam eden sinemasal catismanin
digimii, miilkiyet sistematiginin reddi ve ev dahil paylasmanin yiiceltilmesiyle
¢oziilmektedir. Boylece bir yandan zorunlu iskan uygulamalar1 mesrulastirilirken,
diger yandan devrimin dogal bir sonucu olarak gosterilen siniflar arasi kaynasmanin
gerekliligi etkili bir sekilde vurgulanmaktadir. Egitim ve Kiiltiir Komiseri
Lunacharsky tarafindan senaryosu yazilan “Elele Vermek (1918)” adli sinema filmi;
erken donem Sovyet propaganda anlayisinin kavranmasi bakimindan yeni rejimin
karar vericilerinin baslangi¢ noktasi olarak sectigi “mekan — ev” ve “toplumsal
birim-aile” baglaminda 6nemli okumalara olanak saglamaktadir. Buna gore kiigiik
burjuva smifi ile is¢i sinifi arasinda goniillii rizaya dayanan bir kaynagma arzulayan
yeni rejim, bu kaynagmayi temel toplumsal 6lgekte ev ve aile metaforlar1 tizerinden

agitki" adi verilen kisa, ¢arpict ve afis etkisi yaratmay: amaglayan propaganda filmleriyle;
kizil orduya katilim, diismana karsi hazir olma ve vergi gibi konularda toplumsal uyar1
maksadiyla onlarca film c¢ekilmistir (Teksoy, 2005: 131, 132). Erken doénem Sovyet
sinemacilar1 etkileyen baslica iki sanat akimi “fiitiirizm ve konstriiktivizm” (Abisel, 2003:
203) olmustur.
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tanimlamakta ve Sovyet gorsel propagandasinin erken evresinde “ev ve aile” yeni
rejimin yiicelttigi degerlerin tasinmasi bakimimdan baslangic noktasi olarak kabul
edilmektedir.

4. Seramik Tabaklar ve Siis Objeleriyle Propaganda

1744 yilinda Rus caricesi Elizabeth, ince is¢ilikli dekoratif porselen obje
tiretimi i¢in Rusya'da ilk fabrikay1r kurmustur. Aslinda Elizabeth’in babasi Car
Petro’nun 1718 yilinda gergeklestirdigi Dresden ziyareti esnasinda temas ettigi goz
kamagtirict beyazligiyla {nlii Meissen ¢inilerinden, Rusya’da kurulacak bir
fabrikada porselen objeler tiretme c¢abalar1 6nceden sonugsuz kalmustir. Carige
Elizabeth, maden mithendisi Dimitri Vinogradov’un da ¢abalariyla son derece zarif
yemek ve cay takimlari, diinyaca {inlii paskalya yumurtalar1 ve segkin Rus
aristokrasisine hatira tabak iiretmek icin Petersburg’da Imparatorluk Porselen
Fabrikasini faaliyete gegirebilmistir. Ancak 1917 devrimini takip eden aylarda tilke
genelinde Bolsevik iktidarinin giiclenmesiyle, eski rejime ait pek ¢ok sembol gibi
porselen fabrikasinin gelecegi de tehlikeye girmistir. Devrim giinlerinde yasanan
karmasa ve c¢atismalarm etkisiyle ¢ogunlukla Ortodoks Hiristiyanligi kutsayan
figiirlerle monarsiye dair mesrulastirmalarin islendigi incelikli porselenler, biblolar
ve hatira objeleriyle fabrika, ilk bakista is¢i sinif1 iktidar1 i¢in anlamsiz sayilir. Zira
yaklagsik iki asir boyunca iirettigi monarsi ve ruhban smifli motiflerinden olusan
incelikli dekoratif objelere artik ihtiya¢ kalmamustir. Ancak fabrika, Sovyet
yOnetimin is bagina gegmesinden sonra da kapatilmayarak Devlet Porselen Fabrikasi
adiyla (elbette biiyiik bir doniisiim gegirdikten sonra) faaliyetlerine devam etmistir.
Isin esasindaysa porselen fabrikasinin yeni Sovyet rejimine uyumlanabilme hatta
erken donem Sovyet propagandasina basariyla eklemlenebilme ihtimali
bulunmaktadir. Bu ihtimal, porselen yiizeylerinin istenildigi gibi islenmeye uygun
bos bir tuval olarak kavranmasi ve diinya tarihinde o giine kadar tanik olunmayan
tiirden bir devrimin, devrimle gelen kazamimlarin ve devrim ideallerinin tiim tilkeye
hatta diinyaya anlatilmasi bakimindan gorebilecegi islevdir. Boylece bir zamanlar
carlarin saraylar1 dahil olmak tizere aristokrat sofralarim siisleyen eski rejime ait
figiirlerle kapli pahali porselenlerden bir tiir devrimci estetik devsirilmektedir.
Sovyet reklamcilig1 ve propaganda anlayisinin erken dénemine dair 6zgiin bir 6rnek
olarak porselen yiizeylerinin kullanilmasi yeni bir sanat anlayisina tekabiil eden
devrimci estetik sayesinde miimkiin olabilmistir. Bu estetik en yalin haliyle soyle
Ozetlenebilir. RUS insaninin inanilmaz sabir ve incelikli el is¢iliginin segkin birer
riinii olarak dekoratif porselen obje iiretiminde bigime iligkin gelenegin korunmasi
ancak porselenleri siisleyen geleneksel figiirlerin yerine devrimci sembollerin
gecmesi (URL — 2).

Sovyet devrimi sonrasi porselen isciligi; teknik uygulamada kusursuzluk,
bigimde miikemmellik ve igerikte devrimcilik seklinde tanimlanabilecek {i¢ temel
anlayis tlizerine bina edilmistir. Bu sayede; “Bizimle olmayan bize
karsidir”; “Miicadele, kahramanlar dogurur”; “Akil, kdleligi mazur gosteremez”
benzeri sik¢a kullanilan devrimci sloganlarla klasik aforizmalar porselenlerin beyaz
yiizeylerini siislemistir. Boylece rejimin en bilinen sembolii “orak ve c¢ekic”,
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devrimin tanidik sembollerinden “kizil yildiz” ve is¢i sinifin1 sembolize eden “gark”
benzeri figiirler ile devrimin 6nde gelen liderlerinin gz alic1 renkler kullanilarak
seramiklere islenmesiyle siradan Rus ailelerin evlerine hem de her aksam yemeginde
devrim kahramanlartyla idealleri konuk olabilmistir. Petersburg Porselen
Fabrikasinin doniigiimiiniin ardinda da sinemanin yani sira porselen tiizerine
resmedilen dekoratif imgelerin propaganda giictinii fark edecek kadar derin 6ngorii
sahibi donemin Kiiltiir ve Egitim Komiseri Lunacharsky vardir. Lunacharsky’nin
parti vizyonu ile devrimci mesajlari hem yurtigi ve hem de yurtdigina tasiyabilmek
maksadiyla o giline kadar aristokratlarin kullaniminda olan sanatsal figiirlerle bezeli
porselenlerden faydalanmasi dikkat ¢ekicidir.

Resim — 2 Resim — 3
Natalia Danko—-1919 Rudolf Vilde — 1919
“Afise Nakis Isleyen Kadin” “Kizil Bayrakli Zafer Tabag1”

5. Propaganda Afisleri

20. yiizyll baginda Rusya, dogu — bati hattinda Avrupa’dan Pasifik
Okyanusu’na, kuzey-giiney hattindaysa kuzey kutup dairesinden Afganistan’a kadar
uzanan genis cografyada hiikiim siiren ¢ok dilli, ¢ok dinli ve ¢ok kiiltiirlii bir
imparatorluktur. Ulke genelinde yatay diizlemde ve yaygin bir sanayilesmeden soz
etmenin gii¢ oldugu hatta kimi merkezi bolgelerde faaliyette bulunan endiistriyel
iiretim bir yana birakilirsa iilke ekonomisi daha ¢ok tarimsal iiretime dayalidir.
Romanov hanedani tarafindan hiikkmedilen ve tam da bir imparatorlugun dogasina
uygun yiizden fazla farkli millet ve pek ¢ok farkli dini inangtan olusan insan
toplulugu imparatorlugun tabanini olugturmaktadir. 1905 yilinda Rus — Japon savasi
esnasinda imparatorluk ordusunun aldigi onur kiricit yenilginin yaralari heniiz
sarllamadan diinya savasmin patlak vermesi, yoksul kalabaliklar tarafindan agir
seviyede hissedilen yoksullugu politik bir sorun haline getirmistir. Rus-Japon savasi
giinlerinde isyan eden yoksul isciler ve topraksiz koyliilerin bilyiik boliimi diinya
savasinin ilk yillarinda her seye ragmen ¢arlarimin yaninda saf tutmuslardir. Ancak
kotii yonetilen bir lilkeyle kotli yonetilen bir ordunun toplamindan iyi bir sonug
¢ikarmak miimkiin olamayacagi i¢in savasin heniiz ilk yil1 bitmeden Ruslar iki ordu
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ve on binlerce askerini kaybetmistir. Artarda gelen kayip haberleri tilkedeki havay1
bir anda tersine ¢evirmistir. 1917 yilina gelindigindeyse tiim siddetiyle devam eden
savagin yikici etkileri daralan iiretime bagh gilindelik hayatta yiyecek ve yakat
sikintis1 seklinde bas gostermistir. Petrograd Gegici Hiikiimetinin Kasim 1917°de
kurulusu aynm yil gerceklesen ve “Subat Devrimi” adi verilen bir dizi olaya
dayanmaktadir. Subat devrimi olarak adlandirilan olaylar kisaca sdyle 6zetlenebilir
(Kenez, 1999: 14, 15). 23 Subat 1917°de Uluslararas1 Kadinlar Giinii nedeniyle
tekstil fabrikalarinda ¢alisan ve cogunlugu kadinlardan olusan isgiler greve giderek
ekmek talebiyle gosteriler diizenledi. Isciler kentin sadece on giinliik bugday
kaynagina sahip oldugunu biliyorlardi. Cok gegmeden Petrograd’da bulunan biiyiik
silah fabrikalarimin isgileri de gosterilere katildi. Siklikla meydana gelen grev ve
gosteriler konusunda olagandisi bir sey yoktu ve baslangicta yetkililer fazla endiseli
degildi. Zira olasi bir ayaklanmayi bastirabileceklerini diistiniiyorlardi. Ancak
gosteriler devam etti, gosterilere katilanlarin sayilar1 katlanarak artt1 ve sloganlar
daha fazla politiklesti. Polis kayitlarma gore 24 Subat giinii sokaklardaki 150.000 ila
200.000 gosterici, savagin baglamasindan bu yana sehirdeki en kalabalik eylemi
gerceklestiriyordu. Ertesi giin (25 Subat) sokaklarda daha da fazla insan vardi ve
gozlemcilere gore otokrasinin geleneksel savunucusu Kazak muhafizlar kalabaligi
dagitmak i¢in pek istekli gériinmiiyordu.

Mogilev'deki ordusunun basindaki Car Nikola, General Sergei Khabalov’a
gosterilerin durdurulmasi emrini verdi. 26 Subat Pazar giinii olaylarin doniim
noktastydi ve giinlerce gostericilerle i¢ ige olan askerlere ates emri verildi.
Diizinelerce is¢i lideri 6nceden tutuklandigi igin sehir kisa siireligine de olsa sakindi
ancak askerlerin monarsiyi savunmaya pek de istekli olmamalar1 nedeniyle 6limciil
bir tereddiit meydana geldi. Birka¢ giin i¢inde Petrograd gostericiler tarafindan ele
gecirildi. Hatir1 sayilir miktarda asker gdstericilere katilmisti. Martin ilk giinii sehri
savunmakta basarisiz olan yasli General Khabalov gorevden alindi. 2 Mart’ta
ordunun destek vermeyecegini Ogrenen Car tahttan feragat etti. 3 Mart giinii
Romanov hanedaninin ii¢ yiiz yillik iktidar1 sona ermis, geriye hicbir sey kalmamaisti.
Ancak yine de Petrograd Gegici Isci ve Koylii Hiikiimeti tarafindan 21 Kasim 1917
tarihinde dikte edilen 219 numarali bildirinin yayimlandigi giinlerde iilke genelinde
tam ve kesin bir Sovyet egemenliginin varligi heniiz s6z konusu degildir. Bolsevik
devrimciler o giinlerde ticari reklam ve ilan faaliyetlerinin yeni rejimde kimler
tarafindan ve nasil yiiriitiileceginden ¢ok daha o6liimciil sorunlar kargisinda adeta
varolus miicadelesi vermektedir (Bakar, 2012: 21 — 25). Zira siyasi ve askeri
kontrolii ele alabilmek i¢in monarsi yanlis1 beyaz ordu birliklerine kars1 girisilen
catigmalar bir i¢ savas goriiniimii verecek siddet ve yayginlikta iilke genelinde devam
etmektedir.

Bir tiir kamusal tamtim ve propaganda araci olarak afisler; devrim ve
devrimi takip eden i¢ savas yillarinda yeni rejim tarafindan yaygin olarak
kullamlmigtir. Dmitry S. Moor gibi yetenekli grafik sanatgilari ve ressamlar devrim
ideallerini sloganlar halinde orgiitleyerek iilke geneline yaymuslardir. Sovyet siyasi
afis tasariminin kurucusu olarak kabul edilen Moor; Pravda ve Izvestia gibi gazeteler
ile pek cok dergi i¢in afis ve resimler yapmustir. Sovyet yanlist erken donem
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propaganda gorsellerinin pek ¢ogu Moor tarafindan yapilmis ve ¢ogaltilarak biiyiik
kentlerin meydan ve sokaklarma asilmustir ©. Bu afislerde vurgulanan temel mesaj
sudur; diinyay1 farkli yasiyoruz. Diinyay1 farkli yasamak, ekonomik ya da siyasal
tercihlere indirgenemeyecek kadar karmasik ve giindelik hayata ickin bir sdyleme
tekabiil etmektedir. Diinyay:1 farkli yagsamak sdylemi temel olarak yeni bir yagam
tarzidir ve Sovyet Rusya, 1920'lerin sonuna kadar birgok Batili aydin tarafindan
clirimiis ve itibarsiz eski diinyaya karsi one siiriilen ahlaki ve kiiltiirel degerlere
sahip gergek bir alternatiftir. Buna gore Sovyetler pek ¢ok konuda oldugu gibi
s6zgelimi “moda’ konusunda da tarihin doniim noktas1 olmalidir. Segilmis kiigiik bir
azlik i¢in tiretilen geleneksel moda anlayiginin yeniden insa edilmesi ve modanin
demokratiklesmesi gibi pek cok sorun; “diinyamin ilk sosyalist iilkesi tarafindan
ortaya konulacak kiiltiir siyaseti araciligiyla ancak ¢oziilebilir” kanisi yaygindir.
Buna gore “yeni moda”, siradan tiiketicilerin pratik ihtiyaglarma gore yeniden
demokratik hale getirilmeli ve yeni bir toplum insa etme hedefleri dogrultusunda
oziinde islevsel yeni bir giizellik ideali ortaya konulmalidir. Moda konusunda
benimsenen yeni tarz neredeyse paradoksal olarak moda karsitidir. Stilin hizli
degismesi gibi tiim moda sistemine yonelik elestirel ve geleneksel moday1 tamamen
gereksiz bulan bir bakis agisina sahiptir. Fonksiyonel kiyafet idealini hedefleyen
moda karsit1 yeni Sovyet tarzinda, farkli durum ve meslekler i¢in cinsiyete veya yasa
gore diizenlenmis herkese uygun bir bi¢im (iiniforma) benimsenmektedir. Dahasi
béyle bir tiniforma herkesin ihtiyaglarina cevap vermekle kalmayarak gereksiz
bireysel farkliliklardan da ozgiirlesme vaat etmektedir. Kararli bir sekilde ortak
insani ihtiyac¢lar1 baslangi¢ noktasi olarak belirlemek, modanin dogasinda bulunan
hizli degisimleri ortadan kaldirabilir ve Ozellikle kadinlar1 moda koleliginden
kurtarabilir (Gronov ve Zhuravlev, 2016: 41). Her seye ragmen 1917 ila 1925 yillar1
arasinda yaratict reklamcilik alaninda gozle goriiliir bir artis meydana gelmistir.
Sozgelimi Sovyet avangardinin iki {iyesi; fiitiirist sair Mayakovsky ve sanatci
Rodchenko “Yapisale1r Reklam ve Ajite Reklam” adinda bir ittifak olusturmustur.
Rodchenko ve Mayakovsky'nin diiz ve sert ¢izgiler ile madeni renklerden olusan
yapisalci eserleri, uyumlu renkler ve efemine harf ve sembollerden olusan geleneksel

6 Sovyet propagandasinin giiglenmesi i¢ savas kosullarmdan bagimsiz degildir. Beyaz ordu
ile Kizil ordu arasindaki catigmayr “6liim kalim savasi” olarak gdren ve gosteren Sovyet
propaganda posterlerinde bu durum sik sik “kanimizin son damlasina kadar” séylemiyle
vurgulanmaktadir. Bu maksatla Sovyet yoneticileri tarafindan toplumsal kabul gérmesi
istenen fikir, tutum ve davranislar1 popiilerlestirmek i¢in bastan itibaren Rus sanatgilarla
birlikte iilkenin yaratici potansiyelini kullanmayr bilmistir. Aralarinda sair Vladimir
Mayakovsky, sanatcilar Kazimir Malevich ve El Lissitzky, karikatiirciiler Viktor Deni ve
Dmitry Moor gibi dénemin 6nemli sanat¢ilarini bir araya getirerek Sovyet ideallerinin tiim
iilkeye yayilmasinda igbirligi i¢inde olmuslardir. Moor'un “Goniillii miistiniiz?”” adli posteri,
ilerleyen yillarda tipki Amerika Birlesik Devletleri’nin “Sam amca” figiri gibi Kitle
kiltiiriniin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Diger yandan Kizil ordunun basarisi
propaganday: etkili bir sekilde kullanmalarindan kaynaklanmaktadir. Ozelikle i¢ savagin
yipratici kosullarinda propaganda, en az askeri gii¢ kadar savasin sonucunu belirlemistir
(Reeves, 2004: 52).
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modernist reklam tasarimindan biiyilk oranda farklilik gostermektedir (Kiaer ve
Naiman, 2006: 133).

Erken dénem Sovyet afis tasariminda iglenen temalarin basinda yabanci
tilkelerce desteklenen milliyet¢i Beyaz Rus kuvvetleri ile kizil ordu miicadelesi
bulunmaktadir. Dimitri Moor’a ait Resim — 4’te gésterilen poster, yeni rejimin g6giis
germek durumunda oldugu tehlikeleri 6zetlemektedir. Afisin odaginda bulunan yesil
ejderha kiiresel emperyalizmi sembolize etmektedir. Afiste kiiresel emperyalizm
tarafindan sarilan fakir Rus halkinin ¢aligma azmi ve emegidir. Ejderha tarafindan
sarilan fabrika bogulmak istenen iilke ekonomisidir. Diger yandan afiste sembolik
gondermelerle pek c¢ok farkli renk goze garpmaktadir. Kirmizi, Sovyet rejimini
temsil ederken; siyah ise miitecaviz emperyalist giigleri isaret etmektedir. Bolsevik
devriminin ilk bes yil1 dikkate alindiginda i¢ savasin kiran kirana yasandigi cephe
hattindan baglayarak biiyiik kentlerin bulvarlarina kadar iilkenin hemen her yerinde
propaganda posterlerine rastlamak miimkiindiir. Dmitry Moor tarafindan yayinlanan
posterler, déonemin acil sorunlarini ele almak bakimindan giiglii gorsel ve sozel
sOylemleri bir araya getirmistir. Resim-5’te goriilen ikonik kizil ordu askerinin
cizimleri de Dmitry Moor’a aittir. Afis, kizil orduya katilim c¢agris1 yapmaktadir.
Ancak bu ¢agriy1 yaparken J. Montgomery Flagg’in 1916 tarihli iinli “Sam Amca”
portresi ile Alfred Leete’nin 1914 tarihli tizerinde Lord Kitchener’in resmi bulunan
Britanya ordusuna asker ¢agrisi yapilan propaganda afisinden esinlenmeler
icermektedir. Donemin propaganda afislerinde devrim siirecinde yasanan hemen her
gelismenin yeni yeni olusturulan Sovyet gelenegine ithal edilerek parti mirasina
dahil edilmistir (URL — 3). Beyaz ordu birlikleriyle Sovyet yanlis1 kizil ordu arasinda
gerceklesen i¢ savas doneminde iretilen propaganda afislerine bakildiginda
vurgulanan konu basliklar1 s6yle siralanabilir. Beyaz ordu yanlilarinin ayricaliklarin
kaybetmemek i¢in iilkeyi savasa siiriiklemek dahil acimasiz tutumlarinin
vurgulanmasi. Beyaz ordu yanlilarinin aldigi dis destegin vurgulanmasi ve bu
destegin somiirgecilerle yapilan is birligine kanit gosterilmesi. Beyaz ordu
saldirganlig1 ve Kizil ordunun mesru savunma hakki. Kizil orduya goniilli katilim
cagrilart. Okuma — yazma ve egitimin 6nemine yapilan vurgular ve bunlarin {ilke
gelecegiyle ilgili ideallerle iligkilendirilmesi.
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Resim -4 Resim -5
Dimitri Moor — 1919 Dimitri Moor — 1920
“Uluslararas1 Emperyalizme Oliim” “Goniillii miisiin”

6. Bulgular ve Sonug¢

Rusya’da Sovyet yontemine gegilmesiyle birlikte geleneksel reklamciligin
yerini politik ve kamu bilgilendirme baglaminda iiretilen propaganda iletileri
almistir. Devrim pek ¢ok seyi oldugu gibi iilkedeki ticari reklam ve ilanciligi da
degistirmistir. Zira donemin ydneticileri propaganda olgusunu bir tiir politik
gereklilik baglaminda kavrayan gelenege sahiptir. Bu nedenle propaganda 1917
yilinda iktidarin ele gecirilmesinin ardindan partinin her iiyesinin enerjilerinin
cogunu adamasi gereken faaliyet alanina doniismiistiir (Lasswell,1951:67).

Ozel miilkiyet ve rekabeti dislayan yeni kurallar ve planli ekonomiyi
benimseyen yeni rejimde ticari reklamlara ihtiyag duyulmamaktadir. Ancak
devrimin ilk giinlerinden itibaren 6zellikle i¢ savas yillarinda ortaya ¢ikan ihtiyaglar
kamusal bilgi akisi ile politik propaganda c¢aligmalarinin gelismesine neden
olmustur. Bir bagka deyisle ticari reklamlarm kaldirilmasi sonucu olusan
potansiyelin Oncelikle ideolojik ve politik alana dahil edildigi sOylenebilir.
Geleneksel ticari reklamcilik faaliyetlerine iliskin giderek artan kisitlamalar, yeni
rejimin askeri gereklilikleri, politik oncelikleri ve ideolojik yiiceltmelerinden
kaynaklanmaktadir. Bu oncelikler; sinema, afis ve obje basliklar1 altinda ¢alismada
incelenen eserlerin bi¢cim ve igeriklerinde agik¢a goriilmektedir. Diger yandan i¢
savas doneminde kizil ordu tarafindan kullanilan ve kamu bilgilendirmesi yapmak
maksadiyla {ilkenin hemen her sehrine gonderilen tren ve gemilerin (agit-trains and
agit-ships) isimleri bile bu araglarin propaganda maksadiyla kullanildigimi
gostermektedir: “V. I. Lenin”, “Ekim Devrimi” ve “Kizil Yildiz”. Bu araglar
afislerle, bayraklarla ve sloganlarla kapl govdeleriyle son derece renkli seyyar
propaganda birimleridir. iginde yerel parti gorevlilerinden olusan bir heyet, komite
temsilcileri, basin biirosu ve kablosuz radyo vericisi ile film projektorlerinden olugsan
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yaklagik yiiz kisilik insan ve malzemeleriyle yolculuk eden propaganda tren
seferlerinden i¢ savasin en kotii giinlerde bile vaz gecilmemistir (Taylor, 1990: 202).

Sonug olarak i¢ savag doneminde yeni rejimin en énemli 6nceliklerinden biri
olarak tespit edilen propaganda faaliyetlerine iliskin bulgular basliklar halinde soyle
Ozetlenebilir:

e ¢ savas kosullarinda hayatta kalma miicadelesi veren yeni rejim ve kizil
ordu; i¢ ve dis diismanlarina karsi giiclinii koruyabilmek ve taraftarlarimi bir
arada tutabilmek i¢in dnceligini politik propaganda igeriklerine yonelttigi
gozlenmistir.

e Oncelikle iilke genelinde devam eden i¢ savasin bir an énce kazanilmasi igin
kizil orduya katilimin 6zendirildigi goriilmiistiir.

e ¢ savagin dteki tarafinda bulunan beyaz orduya verilen dis yardimlarin alti
cizilerek, beyaz ordunun emperyalizmin emrinde ihanet iginde oldugu
vurgulanarak hain olarak etiketlendigi gézlenmistir.

e Birinci diinya savasi ve ardindan i¢ savasin iyiden iyiye yerle bir ettigi
ekonominin bir an énce diizeltilmesi amaciyla tahvil aliminin 6zendirildigi
gbzlenmistir.

e Ulkenin o6zellikle kirsal bolgelerinde biiyiik bir sorun olarak goriilen
cehaletin yenilmesi i¢in okuma-yazma 6grenmeye iliskin yogun ¢agrilarda
bulunuldugu goériilmiistiir.

e Propaganda ¢alismalari baglaminda eldeki tiim olanaklardan faydalanilarak;
bliyiik bir cografyada daginik topluluklar halinde yasayan halklarla iletisim
kurulmasi konusunda giiglii bir irade ortaya kondugu gézlenmistir.

KAYNAKCA

Abisel, N. (2003). Sessiz Sinema. istanbul: Om Yaymevi.

Bakar, B. (2012). Beyaz Ruslar. istanbul: Tarih¢i Yayinevi.

Beumers, B. (2016). A Companion to Russian Cinema. Oxford: John Wiley & Sons.
Bunyan, J. ve Fisher, H. (1934). The Bolshevik Revolution. London: Milford.
Eisenstein, E. (1979). Communications and Cultural Transformations in Early
Modern Europe. New York: CUP.

Elliott, B. B. (1962). A History of English Advertising. London: Business
Publications.

Ferro, M. (1995). Sinema ve Tarih, (Cev.: Turan Ilgaz, Hiilya Tufan). Istanbul: Kesit
Yayinlari.

Graffy, J. (2001). Bed and Sofa. London: IB Tauris.

Gronov, J. ve Zhuravlev, S. (2016). Fashion Meets Socialism. Helsinki: Finnish
Literature Society.

Karaganov, A. (2009). Sinema ve Devrim, (Cev.: Ismail Yerguz). Istanbul: Sel
Yayinlari.

Kenez, P. (1985). The Birth of the Propaganda State. New York: Cambridge
University Press.

Kenez, P. (1999). A History of the Soviet Union from the Beginning to the End. New
York: Cambridge University Press.

127



Mustafa Cebrail SADAKAOGLU

Kiaer, C. ve Naiman, E. (2006). Everyday Life in Early Soviet Russia. Bloomington:
Indiana University Press.

Lasswell, H. (1951). The Strategy of Soviet Propaganda. Proceedings of the
Academy of Political Science, 24 (2), 66-78. doi:10.2307/1173235.

Lenin, V. (1999). Ne Yapmali: Hareketimizin Can Alict Sorunlari, (Cev.: Muzaffer
Erdost). Istanbul, Sol Yayinlar:.

Markham, J. W. (1964). “Is Advertising Important in the Soviet Economy”, Journal
of Marketing, Cilt: 28, Say1: 2, ss. 31 —37.

Moran, B. (1972). Edebiyat Kuramlari ve Elestiri. istanbul: Cem Yayinlari.
Priestland, D. (2017). Kizil Bayrak Bir Komiinizm Tarihi, (Cev.: A.Cakiroglu, E.
Yilgiir). istanbul: iletisim Yayinlar1.

Reeves, N. (2004). Power of Film Propaganda. London: Continuum.

Taylor, P. M. (1990). Munitions of the Mind: A History of Propaganda from the
Ancient World to the Present Era. Manchester: Manchester University Press.
Riasanovsky, V. Steinberg, D. (2011). Rusya Tarihi. (Cev.: F. Dereli). Istanbul:
Inkilap Yayinlari.

Teksoy, R. (2005). Sinema Tarihi — I. Istanbul: Oglak Yayinlar1.

Welek, R. (1997). What is Literature. Bloomington: 1UP.

Williams, R. (1980). Advertising: The Magic System in Problems in Materialism and
Culture. London: Verso.

Vries, L. (1968). Victorian Advertisements. London: William Clowes and Sons.
Internet Kaynaklar

URL - 1: Dmitry Romandik: How Bolshevik Revolution Changed Advertising,
October 28, 2014.
https://www.rbth.com/arts/2014/10/28/how_the bolshevik_revolution_changed_ad
vertising_39341, (Erisim Tarihi: 8 Nisan 2019).

URL — 2: Crichton-Miller, Emma, The Tale of Russia’s Revolutionary Ceramics, 14
March  2017.  https://www.royalacademy.org.uk/article/magazine-the-tale-of-

russias-revolutionary-ceramics (Erisim Tarihi: 27 Nisan 2019).
URL - 3: Constructing Revolution: Soviet Propaganda Posters from between the
World  Wars, September 24, 2017 -  February 11, 2018.

https://www.bowdoin.edu/art-museum/pdf/Bowdoin-Constructing-Revolution-
checklist.pdf, (Erisim Tarihi: 13 May1s 2019).

128


https://www.rbth.com/arts/2014/10/28/how_the_bolshevik_revolution_changed_advertising_39341
https://www.rbth.com/arts/2014/10/28/how_the_bolshevik_revolution_changed_advertising_39341
https://www.bowdoin.edu/art-museum/pdf/Bowdoin-Constructing-Revolution-checklist.pdf
https://www.bowdoin.edu/art-museum/pdf/Bowdoin-Constructing-Revolution-checklist.pdf

