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Editorden

Aksaray Iletisim Dergisi olarak ikinci sayisinda arastirmacilarimizdan gelen ve hakemlik siirecinden
gecen li¢ makale ile karsinizdayiz.

Engelli Ogrencilerin Sumf I¢i Iletisimi: Nigde Orneginde Ilkogretim Ogretmenlerinin Kaynastirma
Egitimine Dair Goriigleri adli galigmasi ile Seyhmuz Dogan ve Elif Sesen, engelli ¢ocuklarin egitimde
yasadiklari kisitliliklari ortadan kaldirmay1 ya da azaltmayi amaglayan engelli kaynastirma egitimini ele
alarak engelli cocuklarin egitim firsatlarindan faydalanmalarini incelemektedir.

Ilker Cetin ise Televizyon Reklamlarinda Cinsellik Kullamimi Uzerine Etik Inceleme: Hasbro Yilbasi
Relklami basglikli ¢alismasi ile, reklamda kullanilan cinsel g¢ekiciligin etik agidan incelemesini yaparak
bu alandaki aragtirmalara katki sunmay1 amaglamaktadir.

Son olarak Yerel Basinda Ideolojik Soylem: 1919—1920 Konya Basini Ornegi adli calismast ile Mustafa
Isliyen, gazetelerin gelistirdikleri sdylemlerin ¢ziimlenmesi ile ideolojik yapilarini ortaya koymayi ele
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MAKALE YAYIN KURALLARI

Aksaray Iletisim Dergisi, iletisim bilimleri ile ilgili derleme, arastirma makaleleri, teorik ve
kuramsal makaleler, kitap tanitimi1 vb. yazilarin yer aldig1 akademik ve hakemli bir dergidir.

Dergi Temmuz ve Ocak aylarinda olmak iizere yilda iki kez yayinlanir.

Yaymlanmak iizere dergiye gonderilen yazilar daha once hicbir yerde yayinlanmamis ya da
yayinlanmak {izere bagka bir yere gonderilmemis olmalidir. Yazinin, kongre, sempozyum veya
bir toplantida bildiri seklinde sunulmus olmasi yayinlanmasi i¢in engel degildir.

Makaleler en az iki hakemin olumlu raporuyla yayinlanir.

Derginin yaz1 dili Tiirk¢e ve Ingilizce'dir. Ancak, Almanca, Rusca, Arapga, Farsca ve Fransizca
dillerinden herhangi biri ile yazilmis yazilarin yaymlanmasi yayin kurulunun kararma baghidir.

Dergiye, yayinlanmasi i¢in gonderilen yazilar, dergi kurallarina gdére uygun bir sekilde
diizenlenmeli, dergi web sayfasindan iiyelik islemleri yapilmali ve bu iyelik sayfasindan
gonderiler gergeklestirilmelidir.

Dergiye gonderilen yazilarin tim hukuki sorumluluklari yazarlara aittir. Dergi sorumluluk
kabul etmez.

Yaymlanan yazilarin her tiirlii telif hakki, Aksaray iletisim Dergisi' neaittir. Ayrica yazarlara
telif ticreti 6denmez.

Yayimlanmasi i¢in gonderilen ¢aligmalarin, akademik yazim kurallarina uyularak hazirlanmig
olmasi sarttir.

Makale stirecindeki tiim gelisme ve sonuglari online olarak ¢alismay1 génderen yazara bildirilir.
Bilimsel Arastirma Yontemleri esaslarina gore hazirlanmis ¢ok basarili calismalar editor
karariyla da yaymlanabilir.

Yayinlanmak {izere Aksaray lletisim Dergisi' ne gonderilen ¢aligma dnce editér tarafindan
incelenir, daha sonra yayin kurulunun goriisiine sunulur ve yayimn kurulunun olumlu goriisiinden
sonra incelemesi i¢in hakemlere gonderilir. Hakem incelemelerinden gegmis, yazari tarafindan
gerekli eksikleri giderilmis ¢aligmalar yayin sirasina alinir ve ardindan yaymlanir.

Makalelerin inceleme siireci kor hakem teknigine gore ylriitiilmesi nedeniyle yiikleme
yapilacak makalelerde yazarlara ait ya da calismanin yazarini agiga ¢ikaracak nitelikte calisma
bash@gina ait her hangi bir bilgiye yer verilmeyecek. Ilgili calismanin hakem siireci
tamamlandiktan sonra yazar ya da ¢alisma ile ilgili bilgiler eklenecektir. Calismanin tez 6zeti,
sunulmus bir bildiri vs. olmast durumunda editor mesajla bilgilendirilmelidir.

Yiiksek lisans ve Doktora tez Ozetlerinin yayinlanmasinda ilgili ¢alismanin daha once bir
juriden ge¢mis olmasi nedeniyle dergi yayim kapsami ve yazim kurullar geregince editorliik
tarafindan yapilan inceleme sonrasi uygun goriildiigiinde, hakeme degerlendirmesine
gonderilebilir. Olumlu degerlendirmeden sonra 6zetler yayimlanabilir.

Makale gonderimi esnasinda yazar ya da yazarlar i¢in 6zge¢mis hazirlanmali (word ya da pdf)
ve ek dosyalar boliimiine yiiklenmelidir.



Yazim Kurallan

1. Aksaray Iletisim Dergisi, iletisim bilimleri ile ilgili inceleme, diisiince, uygulamaya dayali
arastirma vb. nitelikli yazilarin yer aldig1 akademik ulusal/uluslararasi hakemli bir dergidir.
Dergiye gonderilen makaleler, yayin kurulunca 6n degerlendirmeye alinir ve kurulca belirlenen
en az iki hakemin olumlu raporuyla yayinlanir.

2. Aksaray Iletisim Dergisi, Temmuz ve Ocak aylarinda olmak iizere yilda iki kez yaymlanur.

3. Yazilar, bir yaym organinda yayimlanmamis veya halen yaymn asamasinda bulunmamus,
Ozgiin Uriinler olmalidir. Bu kurala; yazinin kongre, sempozyum veya bir toplantida bildiri
seklinde sunulmus olmasi engel degildir. Yiiksek lisans ve doktora tezlerinden tiiretilen
caligmalara yer verilmektedir.

4. Makalenin baglig1 ilk sayfanin basina biiyiik harflerle bold (koyu) ve ortal1 olarak 14 punto,
alt bagliklar1 ise yalnizca ilk harf biiylik olmak iizere kiigiik harflerle sola yasli 12 punto ile
yazilmalidir. Yazarin adi baghigin hemen altina saga yasli olarak 12 punto bold olarak dipnot
seklinde (Ornegin; Veysel CAKMAK) yazilmali; yazar birden fazla ise adlar alt alta gelecek
sekilde ve sira numarasi birbirini takip edecek sekilde yazilmalidir. Ayrici yazarin veya
yazarlarin akademik {linvani, gorev yeri ve e-posta adresi sayfanin altinda dipnot seklinde 10
punto ile gosterilmelidir. (Ornegin; Ars. Gor. Aksaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi,
efenumancan@aksaray.edu.tr) Yazilar, A4 boyutundaki kagidin sadece bir yiiziine, makale
baslig1 12, 6zet ve ana metin 11 punto harf karakteriyle ve Times New Roman fontuyla word
belgesi olarak yazilmalidir.

5.Dergiye gonderilecek yazilar, MS Word Programi kullanilarak, Times New Roman
karakterinde, 12 Punto ve 1,5 satir araliginda yazilmalidir. Sayfanin ist, alt, sol ve sag
taraflarinda 2,5,”er cm’lik bosluklar olmalidir.

6. Yazalar, http://dergipark.gov.tr/aid adresinden sisteme giris yaparak iiye olmalidir.
Calismalarii bu sayfada yer alan sistem lizerinden ulastirmalar1 gerekmektedir.

7. Yazarlarin unvani ve gorev yeri dipnotta gosterilmelidir.
8. Yazilar, oOzetler dahil en az 3500, en ¢ok 10.000 sozciik olmalidir.
9. Yayinlanmasina karar verilen yazilar, dergi web sayfasindan pdf olarak sunulmaktadir.

10. Belirtilen ilkeler dahilinde yazilarin sorumlulugu (yayinda ilklik, kaynak dogrulugu, ileri
stirilen gortisler vb.) yazarina aittir.

11. Yayimnlanan makalelerin her tiirlii telif hakki, Aksaray iletisim Dergisi’ne aittir.

12. Yazilarda 200 kelimeyi gegmeyen Tiirkce ve Ingilizce dzet bulunmali, 6zetin altinda anahtar
sozciikler (key words) yer almalidir.

13. Caligmanin su siray1 takip etmesi uygundur: Baslik, Ozet, Anahtar Sozciikler, Yabanci
Dildeki Baslik, Abstract, Keywords, Girig, Ana Metin, Sonu¢ ve Kaynaklar.



Kaynaklarin Diizenlenmesi

1. Kaynaklar, ana metin igerisinde yazar soyadlari, tarih ve sayfa numaralar1 yazilarak
verilmelidir: (Aktan, 1996: 45) veya (Kalender ve Ozodasik, 1997: 63) gibi.
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2. Yazarlar ikiden fazlaysa, ilk yazarin soyadindan sonra “ve ark” ibaresi kullanilmalidir:

(Campbell ve ark., 1960: 28) gibi.

3. Gonderme yapilan kaynaklar birden fazlaysa, virgiille ayrilmalidir: (Fiske, 1996: 72,
Bostanci, 1995: 121, Bon, 1979: 3) gibi.

4. Kaynak¢ada sadece ana metinde gonderme yapilan kaynaklara yer verilmeli ve yazar
soyadina gore alfabetik bir sira izlemelidir.

5. Bir yazarin birden ¢ok calismasi kaynakcada yer alacaksa yayin tarihine gore eskiden yeniye
dogru bir siralama yapilmalidir. Ayn1 yilda yapilan g¢aligmalar i¢in “a, b,c...” ibareleri
kullanilmali ve bunlar metin i¢inde yapilan gondermelerde de ayn1 olmalidir.

6. Kaynakgada eserleri belirtme sekli asagidaki gibi olmalidir.

Kitap

PELTEKOGLU, Filiz Balta (1995), Toplum Kiiltiir ve Siyaset, Vadi Yaymni, Ankara.
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Engelli Ogrencilerin Simif I¢i Tletisimi:
Nigde Orneginde ilkégretim Ogretmenlerinin Kaynastirma Egitimine Dair

Goriisleri

Seyhmus DOGAN!
Elif SESEN?

Can hep aym. Canda oziir olmaz. Oyleyse, oziir bakislarimizda,
engeller diisiincelerimizde...
Mustafa OZTURK

Ozet

Glinliik hayatta tiim bireyler icin sosyallesmek ve onun temel yolu olan iletisim olgusu kaginilmazdir.
Toplumun &nemli bir pargast olan engelli birey ve 6grenciler de topluluk i¢inde iletisim kurmaya
ihtiya¢ duyarlar ancak engelli ¢ocuklar, bu siirecte cesitli sosyallesme ve egitim sorunlart ile karst
karsiya kalmaktadirlar. Engelli cocuklarin egitimde yasadiklar kisitliliklar1 ortadan kaldirmay1 ya da
en azindan azaltmay1 amaglayan engelli kaynastirma egitimi, engelli ¢ocuklarin egitim firsatlarindan
faydalanmalarim1  saglamaya  yoneliktir.  Engelli ¢ocuklarin  kendilerini ve  becerilerini
gelistirebilecekleri bir egitim ortamina sahip olmalarinda 6gretmenin dgrenci ile sinif i¢indeki, veli ile
sinif disgtmdaki dogru ve siirekli iletisimi hayati bir rol oynar. Nigde ili 6rneginde ilkdgretim sinif
Ogretmenlerinin engelli 6grenciler ve kaynastirma egitimine dair goriislerini anlamayi amaglayan bu
caligmada toplam 12 Ggretmen ile goriisiilmiis ve goriismeler tematik analize tabi tutulmustur. Analiz
neticesinde, “rahatsizlik duyma”, “iletisime acikhik” ile “farkli egitim ortamm” olmak tizere
ogretmenlerce sik ifade edilen ti¢ tema belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Engelli, engelli kaynastirma egitimi, iletisim

In-Class Communication Of Disabled Students:

Ideas Of Primary School Teachers On Inclusive Education In Nigde

Abstract

In every day life, for all individuals socialization and communication as its basic way are inevitable.
Disabled individuals and also students who are an important part of the society need to communicate
within the community. However, disabled children face with various socialization and education

problems in this process. Disabled inclusive education which aims at eliminating or at least reducing

1Dr. Ogretim Uyesi, Nigde Omer Halisdemir Universitesi iletisim Fakiiltesi, seyhmusdogan@hotmail.com
ORCID ID: 0000-0002-5993-0363

2 Dogent Dr., Nigde Omer Halisdemir Universitesi iletisim Fakiiltesi, elifsesen@gmail.com
ORCID ID: 0000-0002-8513-9647
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Dogan ve Sesen

the problems of children with disabilities, intends to enable those children to benefit from educational
opportunities. For an educational environment which disabled children can develop themselves and
their skills, the right and continuous communication of the teacher with the student in the classroom,
with the parents outside the classroom, plays a vital role. In this study which aims to understand ideas
of the primary school teachers about disabled students and also inclusive education in the sample of
Nigde, a total of 12 teachers were interviewed and interviews were subjected to thematic analysis. As
a result of the analysis, three themes which are frequently mentioned by teachers, have been identified

as “feeling discomfort”, “communication openness” and “different educational environment”.

Keywords: Disabled, disability inclusive education, communication

Giris

Bilgi, anlam, deger iiretme ve aktarma siireci olarak 6zetlenebilecek iletisim olgusu bireylerin diger
insanlarla etkilesime gecip bir bag/iliski kurabilmesini saglayan temel aractir. insanlarm diger
insanlarla bag kurabilmesi, anlamasi-anlasilmasi, bir paylasimin parcasi olabilmesi agisindan iletisim
olgusu, sosyal yasamda vazgecilmez bir noktada bulunmaktadir. Giinliik hayatta tiim bireyler icin
sosyallesmek ve onun temel yolu olan iletisim olgusu kagmilmaz ve gereklidir. Iletisim bilgi ve
becerisi, bireyin kendine olan gilivenini artirir. Bu, tiim bireyler i¢in gegerli bir durumdur; ancak
engelli bireyler icin ¢ok daha kritik bir 6neme sahiptir. Zira dzgiiveni iletisim kabiliyeti ve egitimi ile
dogru orantili olan, egitime erigmis, iletisim kurabilen engelli bireyler; artik ne yapacagini, nereye
bagvuracagini, hangi haklara, hangi oranda sahip oldugunu bilecekler, bu dogrultuda daha aktif
olabileceklerdir.

Engelli bireyler ¢ocukluk yillarindan itibaren bir takim sosyallesme ve egitim sorunlariyla karsi
kargiya kalmaktadirlar. Cocuklarim bilgi ve becerileri diger kisilerle iletisim ve etkilesim halinde
olurlarsa gelisir. Okulda arkadaslariyla, gevreleriyle iletisim problemleri yasayabilen engelli
cocuklarin engelleri nedeniyle iletisim kurmakta zorlanmalar1 ve gevrelerine uyum saglayabilmeleri
sosyallesme siireclerini de olumsuz etkilemektedir. Egitim, 6zellikle engelli ¢ocuklarin kendilerini
gelistirebilmeleri  agisindan ¢ok  Onemlidir.  Engellilerin  egitim firsatlarindan  yeterince
yararlanamamalar1, toplumla biitiinlesmelerinde en Onemli konulardan biri olarak karsimiza
cikmaktadir. Ancak engelli ¢ocuklara yonelik tutumlar ¢ocuklarin egitim hayatlar1 oniinde ciddi bir
engel teskil edebilir.

Egitimin ayrimeciligin dnlenmesinde ve sosyal adaletin gelistirilmesinde anahtar bir role sahip oldugu
fikri ilk kez Salamanca Eylem Plani’nda (1994) dile getirilmistir. Eylem planinda tiim devletlerin,
engelli cocuklar basta olmak iizere tiim cocuklar icin egitimde firsat esitligi saglamaktan sorumlu
olduklar ifade edilmis olup kaynastirma egitimi, tiim g¢ocuklarin ihtiyaglarinin uygun sekilde
kargilanmasini saglamanin bir yolu olarak kabul edilmistir (Kiuppis, 2014). Ancak Srivastava ve
arkadaglarinin (2013) karsilagtirmali ¢alismasi bir¢ok iilkede engelliler basta olmak &zel egitim

ihtiyaglari olan ¢ocuklarin okula devam etme oranlarinin ¢ok diisiik oldugunu gostermektedir.
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UNESCO (2009) kaynastirma egitimini, egitim sisteminin tiim oOgrencilere ulasma kapasitesini
giiclendirme siireci olarak tamimlamaktadir. Aragtirmalar, engellilere yonelik tutumlarin degisiminde
engelliler hakkinda bilgi sahibi olmak kadar engellilerle deneyimin de 6nemini ortaya koymus olup
kaynastirma egitimi bu ikisini de ayni anda saglayabilmektedir (Carroll vd, 2003; Cook vd, 2000;
Groce ve Bakhshi, 2011; Westwood ve Graham 2003). Ayrica engelli ¢cocuklara engelli olmayan
akranlariyla sosyallesme firsati vermektedir (Wapling, 2016). Engelli kaynastirma uygulamalar
toplumsal yasamda insanlarin bakis agilarim1 ve Ogretmenlerin tutumlarini gelistirerek engelli
cocuklarin egitim almalarinda yasadiklari kisitliliklart azaltmay1 amaglamaktadir.

Forlin ve arkadaglarinin (2007) ¢aligmas1 6gretmenin davraniglarinin ve sinif igi iletigiminin engelli
cocuklarin Ggrenme siirecini etkiledigini gdstermektedir. Kaynastirma egitiminin basarisinda
Ogretmenin iyi ve dogru bir smif i¢i iletisim vazgecilmezdir. Bu bakimdan 6gretmenler kritik bir
konumda bulunmaktadir. Nigde 6rneginde 6gretmenlerin kaynastirma egitimi ile ilgili diisiincelerini
ortaya koymay1 hedefleyen bu calisma ayni zamanda simifinda kaynastirma o6grencisi bulunan
Ogretmenlerin sinif i¢i iletisimlerini anlama amaci tagimaktadir.

Engelli cocuklar kadar engelli olmayan cocuklari da etkileyen kaynastirma egitimi ile ilgili ilkemizde
fazla ¢alisma bulunmamaktadir. Kaynastirma egitiminde O0gretmenin rolii {izerinde bazi ¢aligmalar
olmakla birlikte 6gretmenin smif ici iletisimi ile ilgili bir ¢alismaya rastlanmamistir. Bu ¢alisma,
kaynastirma egitimi ile ilgili eksik kalan konulardan biri olan 6gretmenin sinif i¢i iletisimin roliinii
anlamaya yonelik olup kaynastirma egitimi uygulamasinda deneyimi olan 6gretmenlerin goriislerini

ortaya koyarak bir boglugun doldurulmasina katkida bulunmay1 hedeflemektedir.

Engel ve Engelli Tamimlar

Bireyin hayati boyunca yas, cinsiyet, sosyal ve kiiltiirel faktorlere bagli olarak oynadigi toplumsal
roller vardir. Bireyin yetersizligi yiiziinden bu rolleri gerektigi gibi yerine getirememesi ‘engel’ olarak
tanimlanmaktadir. Diinyada %10’u ¢ocuk olmak tizere bir milyardan fazla engelli kisi bulunmaktadir
(Sharma, 2015).

Engelliligin her zaman her yerde gegerli dlciilerle tanimini yapmanin bir hayli giic olmasindan dolay1
literatiirde engellinin ¢ok sayida tanimi bulunmaktadir. Engelli; viicudunda dogustan veya sonradan
olusmus, fiziksel, biyolojik veya estetik olarak, goriiniim/islev bozuklugu nedeniyle, giinliik hayat ve
sosyal yasam icerisinde engel ve sorunlarla karsilasmakta olan kisidir (Besiri, 2009: 356). Hastalik
sonuglarina dayanan, saglik yoniine agirlik veren Diinya Saglik Orgiiti (WHO, 1980) noksanlik
(impairment), ozirliliik (disability) ve maluliyet (handicap) olmak iizere ii¢lii bir siniflandirma
yapmaktadir. Ulkemizde ise 5378 Sayili Oziirliiler (Engelliler) Kanunu’nda engelli “Dogustan veya
sonradan herhangi bir nedenle bedensel, zihinsel, ruhsal, duyusal ve sosyal yeteneklerini ¢esitli
derecelerde kaybetmesi nedeniyle toplumsal yasama uyum saglama ve giinliikk gereksinimlerini
kargilama giicliikleri olan ve korunma, bakim, rehabilitasyon, danismanlik ve destek hizmetlerine

ihtiya¢ duyan kisi” (TBMM, Mevzuat, 2005) olarak tanimlanmaktadir.
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Bireyler ¢ok farkli sebeplerle engelli hale gelebilmektedir. Kisilerin engellilikleri fonksiyon veya
organ kaybi1 ya da yetersizligine gore birbirinden farklidir. Engellilik bedensel ve/veya zihinsel
olabilmektedir (Durduran, 2009: 19). Tiirkiye Oziirliiler Arastirmasi’na (Devlet Istatistik Enstitiisii,
2004) ve T.C. Basbakanlik Oziirliiler Idaresi Bagkanligi Oziirliiler Kanununa (2006) gore tanim ve
kavramlara bakildiginda en sik goriilen tanimli/belirli engelli gruplar bedensel engelliler, gérme
engelliler, isitme engelliler, dil ve konusma engelliler, zihinsel engelliler, otistik engelliler ve siiregen
hastaliklar olarak sayillmaktadir.

Engelli kavrami ayn1 zamanda kisinin bazi 6zellikleri ya da toplumun yapis ile kosullar1 nedeniyle,
toplumun diger bireyleri ile esit firsatlara sahip olamadigini, ‘engellendigini’ ifade eden bir kavramdir
(Aydmdz, 2008: 5). Bu bakimdan engel kavrami yalnizca bireyi ilgilendirmemektedir. Ciinkii engelli
bir birey siniftan sokaga tiim sosyal ortamlarda siirekli olarak baska engellerle karsilasabilmektedir.
Dolayisiyla engel, tiim toplumu ilgilendiren bir konudur (Ozkan, 1994: 3-9). Ozellikle Sanayi Devrimi
ile birlikte dogustan kaynaklanan engelin disinda is kazalar1 sonucunda olusan engel oranlarinda artig
yasanmis ve engelli kavrami toplumsal hayatta daha sik kullanilir hale gelmistir. Engelliler
dezavantajli bir grup olarak sosyal politikalarin kapsamina girmistir. Sanayi ve teknolojik gelismeler,
sosyal hayatin hareketliligi ve toplumsal gelismeler sonucu evlerine kapanan engellilerin toplumla
biitiinlesme talepleri toplumun diger katmanlari tarafindan goriiniir hale gelmistir. Engellilik bir sosyal
dislanma unsuru olabilmektedir. Engelliler i¢in sosyal iligskilerden egitim faaliyetlerine, kiiltiirel ve
toplumsal faaliyetlerden, temel hizmetlere erisimden, yakin ¢evreden ve iktisadi sahadan engellenmek
ikinci bir engel durumu olarak goriilmektedir. Bunun i¢in toplumla biitiinlesme kendileri i¢in ciddi bir

Oonem tasimaktadir (Geng ve Cat, 2013: 364).

Engellilere Yonelik Olumsuz Tutumlar

Biitiin toplumlarda farkli olan seyleri belirleyen kurallar vardir. Kiiltiirel nedenlerden kaynakli olarak
bazi gruplar ve insanlar toplumun olumsuz davranislar1 ve 6n yargilari ile karsilagirlar (Kargkay, 2002:
139). Bu siirecte toplumsal normlarm/kriterlerin disinda kalan ve olumsuz olarak algilanan kisi ya da
gruplar belirli bir kategori icerisine yerlestirilir. Bu gruplarin i¢inde engelliler de bulunmaktadir.
Engellilik olumsuz o6zellikler isnat edilen bir kategori olarak toplumsal yasamda olusmaktadir.
Boylece engellilik toplumda degersiz, yeteneksiz, ise yaramaz ve buna benzer yargilarla
degerlendirilerek otekilestirilmektedir (Kargkay, 2002: 141).

Egitim, istihdam, kiiltlir ve sanat, spor gibi biitiin sosyal yasam alanlari, tiim bireylerin, engelli ve
engelsiz gibi ayrimlara diisiilmeden, tam ve esit haklarla yararlanmasina agik olmalidir. Egitim hakkini
kullanabilmek, sokaga ¢ikmak, giinlik yasama katilmak, gezmek, aligveris yapmak, sosyal-kiiltiirel
etkinliklere katilmak herkesin hakkidir (TBMM Basin Yayin ve Halkla iliskiler Baskanligi, 2015: 2).
Ancak engellilik durumu engelli bireylerin hem fiziksel hem psikolojik hem de sosyal yasanti
alanlarin etkilemektedir (Burcu, 2002: 84). Engelli bireyler, aile ve toplum hayati i¢inde kendi

rollerini yerine getirememeleri sebebiyle, diger insanlarin olumsuz tepkileriyle karsilasmaktadirlar. Bu
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durum da engel, iletisimsel bozuklugun sosyal sonuglarin1 da tamimlamaktadir. Yetersizligi olan
kisinin gevre ile etkilesiminin sonuglarim gostermektedir. Bu durum, engelli bireyin ve ailenin saglikli
sekilde sosyallesmesini olumsuz etkilemektedir. Cevrede korkuyla ya da kaygiyla yasanmasina neden
olup ¢evrenin 6nyargili davraniglar: ve acima duygulari ile karsilagilmasini beraberinde getirmektedir.
Engelli bireylerin kamusal alanda karsilastiklar1 baglica sorunlar toplumdan diglanma, ayrimecilik ve
insanlarin kaliplagmis 6n yargilaridir. Engelli bireyler toplumsal hayatta en temel haklardan yoksun
kalmaktadirlar. Engelli olmayan insanlar bu bireylerin sorunlari oldugu ve onlar1 ¢ozmekten aciz
olduklarini diisiiniirler (Arikan, 2002: 11). Uretken olamayan ve acmacak bireyler olarak
degerlendirilirler, uzun yillar boyunca birgok toplumda bu sekilde algilanmuslardir (i1, 2002: 69).
Diinya genelinde ve iilkemizde de engelli bireylerin genel olarak toplumla biitiinlesmesinin éniindeki
en ciddi engeller; yoksulluk ve yoksullukla dogrudan baglantili olan igsizlik-gelir dagilimi sorunu,
yine kisir bir dongii halinde yoksullukla neden-sonug iliskisi barindiran engelli bireylerin egitim
sorunu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiim diinyada egitim sistemi oncelikle niifusun engelli olmayan
kesimi i¢in planlanip uygulanmaktadir. Boylece daha en bagtan egitim sistemi engellileri dislayan bir
anlayis ortaya koymaktadir. Bu duruma, sosyal yasam alanlarindaki iletisim siireclerinde toplum ve
bireylerin engelli bireylere yonelik olumsuz bakis agilari, ayrimcilik odakli davranislar, dislama ve 6n
yargilar da eklenince engelli bireylerin sosyallesmesi daha da zorlagsmaktadir. Bu noktada; esasen
bireyleri engelli yapan kisilerin engellerinin olmasi degildir; engelliligin iletisimsel perspektiften,
toplum icindeki algilanis bi¢imi, onlara yonelik tutum ve davranis modellerinin ne oldugu ve nasil
tanimlandigidir.

Engelli bireylerin egitim alan1 Ozelinde; ebeveynler tarafindan olumsuz bakis acgisi ve diisiik
beklentiler; akranlar1 tarafindan yok sayilma/reddedilme, diisiikk sosyal statii algisi, potansiyel
basarisizlik yakistirmalar1 da yasanan ciddi iletigsimsel zorluklar arasindadir. UNESCO Raporu (2001)
engelli cocuklarin karsilagtiklar1 engelleri; ¢evredekilerin aligkanliklari, hukuk sistemi, sosyoekonomik

faktorler, insan kaynag yetersizligi, miifredat eksikligi ve iletisim olarak saymaktadir.

Tutum Degisiminde iletisimin Onemi

Engelli bireyler, diger bireylere gore egitim, saglik ve fiziki alanlar gibi hayatin bir¢ok alaninda pek
cok sorunla karsilasmaktadirlar. Engelli bireyler meslek sahibi olamamaktan ya da mesleklerini
yapamamaktan, hak ettikleri gibi egitim alamamaktan, yasam alanlarmin kisitlanmasindan dolay1
iizlintli duyarlar. Engellilerin farkli alanlarda karsilagtiklar1 sorunlari agsmalarinda, yasadiklarini ifade
edebilme ve ¢oziim arayislarinda, anlamalar1 ve anlasilmalar1 6nemli bir basamaktir. Bu basamaga da
ancak ilgili kisilerle iletisim kurarak ulasilabilir. Bu noktada iletisim olgusu, 6nemli bir anlama ve
anlagilma arac1 6zelligi tasimaktadir. iletisim, engellilerin farkli sosyal baglamlardaki deneyimlerini
derinden etkiler.

Engellilere egitim vermek, sorunlarina ¢6ziim bulmak veya giinliik hayatta karsilagtiklar1 farkl

engelleri asmalarinda onlara yardimci olmak ancak dogru bir iletisimle gerceklesebilir. Engelli
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bireylerle iletisim siireclerinde dogru yaklasimlar gelistirilmezse engelli kisilerin olumsuz davraniglar
ortaya koymasi daha olas1 hale gelebilecektir. iletisimle elde edilecek olan dogru bilgi, engellilerin
rehabilitesine Onemli katki saglayacak dolayisiyla icinde bulunduklari dezavantajli durumdan
uzaklagmalarin1 da saglayabilecektir. Sosyal iligkilerde, egitimde, rehabilitasyonda kisaca her alanda
bir etki ve tepkiden s6z etmek istiyorsak engellilerin sorunlari tespit edilerek, onlarla iletisim iginde
olunmasi ve onlara destek verilmesi gerekmektedir. Saglikli bir iletisimin ger¢eklesebilmesi igin de
iletisim kanallar1 agik tutulmal1 ve iletisimin oniindeki engeller kaldirilmalidir (Ozdemir, 2017: 137).
Engelli bireyler ile iletisimde temel nokta, engelli bireyi kendine 6zgii bir kisilik yapisina sahip, kendi
kararlarin1 kendisi verebilen bir birey olarak degerlendirmektir. Diger tiim bireyler gibi dikkate
alinmak, kabul gormek, saygi duyulmak beklentisinde olduklar1 unutulmamalidir. Bu nedenle engelli
bireylerle iletisim kurulurken diger insanlara nasil davraniliyorsa Oyle yaklasilmasi gerekmektedir.
Verimli ya da pozitif iletisim kurmak ve siirdiirmek icin gerekli olan unsurlar engelli bireyler ile
iletisim kurulurken de gecerlidir. Kisilerarasi iletisim siireglerinde, iletisimin kalitesini belirleyen;
dikkat, aktif dinleme, goz temasi, empati kurma gibi unsurlar engelli bireylerle iletisim siireclerinde
son derece dnemlidir.

Toplumun genelinde engelli bireylerle birlikte olma ve iletisim kurma deneyimi son derece sinirlidir.
Bu deneyimin azligi, oncelikle ve yiiksek oranda, engelli bireylerin temel toplumsal alanlarda (egitim
hayatinda, igyerlerinde/calisma hayatinda, cadde-sokak ve parklarda vd.) yeterince vyer
alamamalarindan kaynaklanmaktadir. S6z konusu alanlarda onlarin gormezden gelinmemesi, yok
sayllmamasi, acima ve dislama tavirlarinin ortadan kaldirilmasi, var olan/gériinen engelin engelli
bireyin sadece disaridan goriinen bir 6zelligi oldugu ve o durumun baska olumsuzluklari da
tetikleyebileceginin farkindaligi, onlar1 tamimak ve neler yasadiklarini anlamaya calismak, engelli
bireyler ile dogru ve verimli iletisim siireci agisindan son derece 6nemlidir. Arikan’a (2001: 56-57)
gore engelli birey ile daha fazla iletisim kuran kisiler onu, onun diinyasini, algi ve deger sistemlerini,
diisiincelerini tanidik¢a olumlu davraniglar gelistirirler. Boylece bu konudaki iletisim yaklagiminin
stireklilik kazanmas1 halinde olumlu tutumlar da kalict hale gelebilmektedir. Bu noktada kaynastirma
egitimi hem engelli ¢ocuklarin yasitlariyla bir arada olmalarin1 saglamasi hem de siniftaki diger
cocuklarin engelli ¢ocuklar ile birlikte egitim alarak onlarla iletisim kurmalarina ve onlar1 tanimalarina

imkan vermesi nedeniyle son derece 6nemlidir.

Engelli Cocuklara Yénelik Kaynastirma Egitimi ve Ogretmenin Simif I¢i fletisimi

Her insan bireysel farkliliklartyla diinyaya gelmektedir. Ozel gereksinimi olan ya da engelli bireylerin
de toplumda bagimsiz ve iiretken olarak yagamlarimi siirdiirebilmeleri giinliik yasam iginde yer alan
becerileri yerine getirmelerine bagl olmaktadir. Ozel gereksinimli bireyler de normal bireyler gibi
gereksinimlerini en iyi sekilde karsilayacak egitim hizmetlerinden yararlanma hakkina sahiptirler

(Batu vd., 2004: 33). Kaynastirma egitimin temel amaglarindan biri de budur.
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Kaynastirma egitimi, temel olarak tiim ¢ocuklar i¢in miimkiin olan en iyi 6§renme ortamini saglama
stirecidir (Berlach & Chambers, 2011). Kaynastirma uygulamasi, her tiirde ve diizeyde engele sahip
ogrenciler igin s6z konusu olabilmektedir. Kaynastirma egitimi; 6zel gereksinimi olan bireylerin
gereksiniminin tipine, derecesine ve kullanilacak kaynaklarin tamidigi olanaklara bagli olarak,
miimkiin oldugunca normal okul programlarina yerlestirilmeleri ve yasitlar ile esit egitim kosullarinda
birlikte egitilmelerini ongérmektedir (Karacaoglu, 2008: 3).
Tiirkiye’de engelli 6grencilerin egitimi ile ilgili yasal diizenlemelerin ilki 1983 tarihli Ozel Egitim
Ihtiyac1 Olan Cocuklara Dair Kanun’dur. Kaynastirma egitimi ise 1997 yilinda ¢ikarilan Ozel Egitim
Yonetmeligi ile giindeme gelmistir. Siirecin uygulanmasindan sorumlu temel kurumlarin belirlendigi
yonetmelige gore okullardan Ogrencilerin ihtiyaglarina uygun egitim vermeleri ve gelisimlerini
izlemeleri beklenmektedir (Sakiz ve Woods, 2014). Kaynastirma egitimi iilkemizde uygulanmakta
olup 573 sayih Ozel Egitim Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname’de, “Ozel egitim gerektiren
bireylerin egitimleri, hazirlanan bireysel egitim planlar1 dogrultusunda, akranlart ile birlikte her tiir ve
kademedeki okul ve kurumlarda uygun yontem ve teknikler kullanilarak siirdiiriiliir.” seklinde ifade
edilmistir. Kahya ve Hosgorir'iin (2018) Tirkiye ve Arjantin’deki kaynastirma egitimini
karsilastirdiklar1 galismada, engelli siniflandirmasinda farklilik olmayan iki iilkede de kaynastirma
egitiminin 2000°1i y1illar sonrasinda gelistigi ifade edilmektedir.
Kaynastirma egitimine alinan ogrencilerin egitim-6gretim programlarinin planlanmast ve bu
programlar1 uygularken siirece katilacak kisilerin, fiziksel yeterliliklerin neler olmas1 gerektigi gibi
konularin  diizenlemesi ve Ozellikle engel gruplarinin simirliliklart  kaynastirma — egitimini
cesitlendirmekte olup temel olarak {ig tiirlinden bahsedilebilir (Kargin, 2004: 13):
e Tam Zamanl Kaynastwma Egitimi: Ozel egitime ihtiyag¢ duyan ogrencinin akranlariyla
birlikte aynmi sinifta tam zamanli olarak aynmi egitim miifredatinda egitim-6gretim almasidir.
Tam zamanli kaynastirma uygulamalarina bazi arastirmacilar tarafindan biitiinlestirme denir.
Ozel gereksinime ihtiyag duyan &grencilerin genel egitim siniflarinda tam zamanli olarak,
sinif 6gretmeni ile is birligi ile uygun sinif i¢i destek hizmetleri saglanarak egitim almalaridir.
o Ozel Egitim Ogretmeni ile Kaynastirma Egitimi: Is birligi ile 6gretim de denilen bu y&ntem,
genel egitim smifindaki 6zel gereksinimi olan ve olmayan Ogrenciler ile genel egitim
ogretmenine destek olmaktir. Genel ve Ozel egitim Ogretmenlerinin 6gretimi planlama,
uygulama ve degerlendirme asamalarinda aymi smif ortaminda birlikte ¢alisarak
sorumluluklarini paylagmaktir.
o  Yarim Zamanl Kaynastima Egitimi: Ozel egitime ihtiya¢ duyan ogrenci 6zel alt smifta
engelli 6grencilerle egitim-0gretime devam eder, devaminda yeterli diizeyde oldugu akademik
alanlar i¢in 6zel egitim smifindan alinip diger akranlan ile normal sinifta egitim-0gretime

devam eder.
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Ozel gereksinimli bireylerin egitim ortamlar1 en az kisitlayicidan baslayip en fazla kisitlayicrya dogru
normal egitim okullarindaki normal smiflar (kaynastirma), normal egitim okullarindaki 6zel egitim
siniflar1 (alt 6zel siniflar), ayri 6zel egitim merkezleri, ev ve hastane olmak tizere siralanir (Eripek,
2003: 157). En az kisitlayici ortam, her ¢ocugun kendi ihtiyaglarina ve yeterliliklerine gore
belirlenmektedir. Ozel egitim gerektiren 6grenciler i¢in en az kisitlayici egitim ortamu, yetersizligi
olmayan akranlari ile bir arada egitim gordiikleri normal sinif, yani kaynastirma sinifidir (MEB, 2010:
11).

Kaynastirma egitimi 6zel gereksinimli bir grup &grencinin genel egitim smiflarina dahil edilmesi
degil, tiim 6grenciler i¢in esit egitim ve katilim firsatlar1 saglamaya yonelik kapsayici bir felsefe olarak
anlagilmalidir (Ainscow, 2005). Ciinki fiziksel olarak bir yerde bulunmak otomatik olarak ortama ya
da gruba dahil edilmeyle sonuglanmamaktadir (de Boer ve ark., 2011).

Basarili bir kaynastirma uygulamasi i¢in bazi diizenlemelerin/uyarlamalarin yapilmasi, genel ilkelerin
yerine getirilmesi ve temel Olgiitlerin karsilanmasi gerekmektedir. Bu dogrultuda basarili bir
kaynastirma egitimi i¢in One siiriilen ilke ya da kriterler ele alindiginda tamaminin iletisimsel siireclere
dayandig1 goriilmektedir. Dilin ve iletisimin etkili 6§renme ve gelisimi tesvik etmedeki merkezi rolii
de goz oniine alindiginda (Knoors ve Marschark, 2014; Marschark ve Knoors, 2012) sinif i¢inde
iletisimin nasil daha etkili hale getirilebilecegi iizerinde diisiinmeye ihtiya¢ vardir. Sagun ve
arkadaslarinin (2019) calismas1 kaynastirmanin basarisin1 etkileyen sinif igi faktdrler arasinda
iletisimin 6nemini vurgulamaktadir. Kaynastirma sinifindaki diger Ogrencilerin 6zel gereksinimli
ogrenci hakkinda bilgilendirilmeleri, genel egitim sinifindaki 6zel gereksinimli &grenciye ve
ogretmene, gereksinimlerine yonelik destekleyici 6zel egitim hizmetlerinin saglanmasi, siniftaki tiim
ogrenci velileriyle is birligi yapilmasi ve genel egitim siniflarinin tiim 6grencilerin gereksinimlerini
kargilayacak, Ogrenmelerini kolaylastiracak bigimde diizenlenme diger 6nemli noktalardir. Tim
faktorler degerlendirildiginde; kaynastirma egitiminin basarisinda, tartigsmasiz bir bigimde, bilingli ve
insancil bir iletisim siirecinin belirleyici oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Kargin’a (2004: 15-17) gore basta egitim kurumu yoneticisi/okul miidiirii olmak {izere tiim okul
calisanlari, 6zel gereksinimli 6grencilere kars1 kabul edici ve destekleyici tutumlar sergilemelidirler.
Smif Ggretmenlerinin tutumlar1 ise kaynastirmanin basarisinda en Onemli 6ge olarak karsimiza
cikmaktadir. Kaynagtirma egitiminin basarisinda Ogretmenin Onemi, cesitli ¢aligmalar (Ainscow,
Booth & Dyson, 2006; Armstrong, 2000; Page ve ark., 2019; Smith ve Leonard, 2005) ile
gosterilmistir. Ogretmenler ¢ocuklarin egitiminden sorumlu olan bireylerdir. Ogretmenler, dgrencileri
aktif olmalar1 i¢in tesvik eden simif ortamlari yaratmada da kritik bir role sahiptir. Bir egitim
programini planlamak, uygulamak, dgrencilerinin gelisimlerini ve bagarilarin1 saglamak gibi gorevleri
vardir. Ancak bu gorevleri yerine getirebilmeleri igin Oncelikle 6grencilere yonelik olumlu tutumlara
sahip olmalar1 gerekmektedir. Elshabrawy ve Hassanein (2015) arastirma sonuglari dgretmenlerin
biiyiilk oranda kaynastirma egitiminin felsefesine ve faydalarma inandiklarim gostermektedir ancak

burada mesleki deneyim ve engellilik hakkinda yeterli bilgi sahibi olma 6gretmenlerin diisiincelerini
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etkileyen temel faktorler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ogretmenlerin, dzel ihtiyaglar1 olan ¢ocuklarin
genel siiflara kaynagtirilmasina yonelik tutumlarini inceleyen Avramidis ve arkadaslart (2000)
kaynastirma programi uygulayan ve bu konuda deneyimi olan dgretmenlerin daha olumlu tutumlara
sahip oldugunu ortaya koymustur. Radojchikj ve Jovanova’nin (2015) calismasi da &gretmenlerin

kaynastirma egitimi ile ilgili tutumlarinin deneyimle daha olumlu hale geldigini gostermektedir.

Yontem
Bu calismanin amaci, ilkdgretim sinif dgretmenlerinin kaynastirma uygulamalar: siirecinde engelli
ogrencilerin diger cocuklar ile iletisimi ve kaynastirma uygulamasi hakkinda goriis ve oOnerilerinin
ortaya konulmasidir.
Calismanin veri toplama agamasinda, amacli 6rnekleme kullanilmistir. Amacli 6rnekleme pek c¢ok
durumda, olgu ve olaylarin kesfedilmesi ve aciklanmasinda yararh olup zengin bilgiye sahip oldugu
diisiiniilen durumlarin derinlemesine galisilmasina olanak verir (Yildirnrm ve Simsek, 2008: 107).
Oncelikle 11 Milli Egitim Miidiirliigii ile goriisiilerek Nigde il merkezindeki ilkdgretim okullariin
listesi alinmig, daha sonra 6nce her okulun miidiirii ile goriisiilerek kaynastirma egitimi alan engelli
ogrencilerin bulundugu siiflar belirlenmistir. Sinifinda kaynastirma dgrencisi bulunan toplam 12 sinif
Ogretmeni ile goniilliilik esasinda goriismeler yapilmistir ancak katilimcilar isimlerinin belirtilmesini
istememiglerdir. Bu nedenle isimlerinin yalnizca bas harfleri kullanilmistir. Goriismeler, yari
yapilandirilmig goriisme teknigi ile 1-15 Nisan 2018 tarihleri arasinda yapilmistir. Yar1 yapilandirilmig
goriismede, veriler dnceden hazirlanan sorular ile katilimcilarin dogal ortamlarinda yapilmaktadir
(Bogdan ve Biklen, 2007). Ogretmenler ile goriismeler ders aralarindaki kisa siirelerde yapilabildigi
icin az sayida ve kisa sorular tercih edilmistir.
Arastirmanin ¢oéziimleme boliimiinde tematik analiz yapilmistir. Tematik analiz, sézlii miilakatlar
analiz etmek i¢in yaygin kullanilan bir yontem (Folkestad, 2008: 1) olup bir veri kiimesi igerisindeki
kaliplar1 veya temalar1 tanimlamak, analiz etmek ve raporlamak i¢in kullanilan nitel bir yontemdir
(Braun ve Clarke, 2006: 79). Tematik analiz, “kodlama ve tema gelistirme iizerine odaklanmis analitik
bir prosediir” olarak da tanimlanabilir (Lyons ve Rohleder, 2014: 96). Tematik analiz, arastirma
konusunun daha derin ve genis bir sekilde anlagilmasina katkida bulunur (Marks ve Yardley 2004).
Tematik analiz, dncelikle temalarin belirlenmesi ve analizin bu temalara gore yapilmasi (Fereday &
Muir-Cochrane, 2006) ya da oncelikle kategorilerin belirlenerek buna bagli olarak temalarin
belirlenmesi (Simons, Lachlean, & Squire, 2008) seklinde uygulanabilir.
Ogretmenlerle yapilan goriismelerden elde edilen verilerin analizi, Braun ve Clarke’m (2006) 6
asamal1 tematik analiz siirecine gore yapilmigtir:

1. Verilerinizi tantyin: Verileri birka¢ kez okuyun.

2. Baslangic kodlar1 olusturma: One ¢ikan ifade ve fikirleri not alin.

3. Temalar1 arama: Potansiyel temalar1 belirleyin, her potansiyel tema ile ilgili verileri toplayin.
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4. Temalar gozden gecirme: Temalarin tiim veri kiimesinde ¢alisip calismadigini kontrol ederek,
analiz i¢in tematik bir harita olusturun.

5. Temalarin tamimlanmasi ve adlandirilmasi: Her bir temay1 adlandirin ve net olarak tanimlayin.

6. Bulgular raporlama.
Goriismelerin iceriginin anlasilmasi i¢in ilk okuma, 6ne ¢ikan fikir ve ifadelerin tespiti i¢inse ikinci
okuma yapilmistir. Tematik analizin ikinci asamasi, ilk kodlamay1 igerir. Goriismeler, belirlenen
anahtar kelimelere gore kodlanmistir. Temalarin aranmasi bir sonraki asamadir. Bir tema, bir verinin
neyle ilgili oldugunu ve ne anlama geldigini tanimlayan bir ifade ya da climledir (Saldana, 2009: 139).
Bir tema “aragtirma sorusuna bagl olarak tiim verilerdeki temel fikri yakalayan ya da veri setindeki
genel anlami temsil eden bir sey” (Braun and Clarke, 2006: 82) olarak tanimlanabilir. Temalar,
konugma basliklar1, sézclik dagarcigl, yinelenen faaliyetler, anlamlar, duygular veya halk deyisleri ile
atasozleri gibi kaliplardan tiiretilen birimlerdir (Taylor ve Bogdan, 1989: 131). Temalarin gozden
gecirilmesini igeren dordiincii asama, ilk temalarmn incelenerek elenmesini amaglar. Verilerdeki
temalar veya kaliplar, tematik analizde; ilki timevarimsal veya “asagidan yukariya” sekilde (6rnegin
Frith & Gleeson, 2004) ikincisi tiimdengelimsel veya “yukaridan asagiya” sekilde (6rnegin Boyatzis,
1998; Hayes, 1997) olmak iizere iki temel yolla belirlenir. Ilk yolda, veriler arastirma icin 6zel olarak
toplanmigsa (6rnegin goriisme veya odak grubu aracilifiyla) 6nceden belirlenen bir gerceveye bagh
kalmadan verilerin kodlanmas1 s6z konusudur ve bu bakimdan biiyiik oranda toplanan veriye baglidir.
Aksine teorik ya da tiimdengelimsel tematik analiz, arasgtirmaci tarafindan yonlendirilir. Verinin
tamaminin genel bir incelemesini degil, bir boliimiiniin daha detayli incelenmesini amaglar. Bu
caligmada, temalar tiimevarimsal yolla belirlenmistir.
Caligmada sik tekrar edilen temalarin belirlenmesi i¢in kodlama islemi arastirmacilar tarafindan ayri
ayrt yapilmis ve daha sonra karsilastirilarak “rahatsizlik duyma”, “iletisime agiklik” ve “farkli egitim

ortami1” olmak iizere li¢ tema iizerinde uzlagilmigtir.

Bulgular ve Yorum

Siniflarinda engelli 6grenci bulunan 6gretmenlerin, 6grencilerin sinif i¢i iletisimine dair goriislerini
ortaya koymayir amacglayan arastirmada dordii kadin, sekizi erkek toplam 12 0Ogretmen ile
goriisiilmistiir.  Yaglarnt 30 ile 50 arasinda degisen ilkdgretim simif Ogretmenlerinin mesleki
deneyimleri ise 8-14 yil (2 kisi), 15-21 y1l (6 kisi) ve 22-28 yi1l (4 kigi) arasinda degismektedir. Alt1
Ogretmen 2-5 yil arasinda, bes dgretmen ise 5-10 yil arasinda kaynastirma 6grenci deneyimine sahip
olup sadece bir 6gretmenin deneyimi bir yildan azdir. Ogretmenlerin yarisinin simif meveudu 25°ten az
olup diger yarisinin ise 26-30 arasinda degismektedir. On &gretmenin simifinda birer kaynastirma
ogrencisi, iki 6gretmenin sinifinda ise ikiser kaynastirma 6grencisi bulunmaktadir.

Kaynastirma 6grencilerinin ikisi orta zihinsel engelli ve dordii hafif zihinsel engellidir. Ogrencilerin
besi 6zel dgrenme giicliigii yasarken ii¢ii de isitme engellidir. Ogrencilerden besi okul disinda bir

bagka kurumda destek hizmeti alirken dokuz 6grenci ise destek egitim almamaktadir.
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Goriisme kayitlarinin tematik analizi neticesinde ortaya konulan temalar:

Tablo 1; Tematik Harita

KODLAMA TEMA

Siddet egilimi

Daha dikkatli takip ihtiyaci
) Rahatsizlik duyma
Huzursuzluk hissetme

Kendini yetersiz bulma

Smif igi etkinliklere katilma

Arkadaglari ile oyun oynama
Ogretmeni dinleme Tletisime aciklik
Dislanma korkusu

Ice kapaniklik

Ayri okullarda egitim
Ozel smiflarda egitim
Destek egitimi Farkli egitim ortami
Daha az siif mevcudu

Velilere 6zel bilgilendirme

Rahatsizhik Duyma

Goriigiilen dgretmenlerin dordii siifinda kaynagtirma 6grencisinin bulunmasinin kendisini rahatsiz
ettigini belirtirken sekiz 6gretmen herhangi bir rahatsizlik duymadigmi ifade etmistir. Ogretmen F.
“yani ister istemez huzursuz oluyorsun” derken 6gretmen D. “bu &grencilerin siirekli bir siddet
egilimleri oldugu i¢in onlara ulasamiyorum” sozleri ile rahatsizlik duydugunu ifade etmektedir.
Ogretmen M. “tabi onu digerlerinden daha fazla takip etmek, daha fazla zaman ayirmak zorundasin”
sozleri ile 6gretmen E. “onlara yeterince yardimci olamadigimi diisiindiigiim igin rahatsiz oluyorum”
sozleri ile diisiincelerini ifade etmislerdir.

Goriisme siirecinde Ogretmen F.’nin huzursuzluk yasadiginmi belirtmesi dikkat cekicidir. Yardimei
olamama durumunun kendinde yarattig1 olumsuzlugun temel sebebi olarak kaynastirma Ogrencisine
“yardimmin dokunmadigi, katkisinin ¢ok smirhi kaldigr” algisiin etkili oldugu diisiiniilmektedir.
Aragtirmaya katilan diger Ogretmenlerin de rahatsizlik ifadelerine bakildiginda; “kaynastirma
Ogrencisine ulagamama, daha fazla zaman ayirma ve ilgi gdstermek zorunda kalma ve yardimci
olamama” ifadelerinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu noktada; dgretmenlerin kendilerini yetersiz
gordiikleri anlagilmaktadir, bu sonucun simif Ogretmenlerinin kaynastirma egitimi alaninda yeterli
diizeyde egitim almamalarindan kaynaklandigi diistiniilmektedir. Kaynastirma egitimi 6grencilerinin

bulundugu smiflarin, simmif mevcudunun da 6gretmenlerin rahatsizlik duygularinin ve yetersizlik
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algilarin olusmasinda etkili oldugu da g6z oniinde bulundurulmalidir. Daha fazla takip ve zaman
gerekliliginin; iki kaynastirma 6grencisi dahil toplam yirmi sekiz 6grencisi bulunan 6gretmen M.
tarafindan ifade edilmesi bu durumu net olarak ortaya koymaktadir.

Johnstone ve Chapman (2009) tarafindan yapilan arastirma, Ogretmenlerin en biiyiik sikayetinin
kaynastirma egitimi igin yeterli zamana sahip olmamalar1 oldugunu gostermektedir. Calismaya katilan
Ogretmenler de ayn1 sorunu dile getirmislerdir.

Aragtirmalar, Ogretmenlerin kaynastirmaya yonelik algilarmin engellilie bakis agilarina gore
degistigini de gostermektedir (de Boer, Pijl ve Minnaert, 2011; MacFarlane ve Woolfson, 2013;
Wood, Evans ve Spandagou, 2014). Paju ve arkadaslar1 (2016) &gretmenlerin engelli 6grenciler ile
caligma konusundaki diisiincelerini etkileyen temel faktoriin engellilik algilar1 oldugunu gdstermistir.
Calismanin katilimcilar1 kaynagtirma egitimini engelli cocuklarin akranlariyla birlikte egitilmeleri i¢in

esit firsatlar saglama yolu olarak gérmektedir. Bu bulgu Westwood’un (2013) ¢aligsmasi ile benzerdir.

lletisime Aciklik

Ogretmenlerin besi engelli 6grencilerinin iletisime daha kapali oldugunu diisiiniirken yedi 6gretmen
iletisime gegme konusunda yasitlarindan bir farklari olmadigint belirtmistir. Engelli 6grencilerin etkin
iletisim kurabildigini diisiinen 6gretmen T. “aramiz ¢ok iyidir, arkadaslarindan ¢ok benimle oyun
oynamak ister” derken 6gretmen M. de engelli 6grencisinin hem arkadaglar ile hem de kendisi ile
gayet iyi anlastigin1 ve bir sorunla karsilagmadigini ifade etmistir. Buna karsin 6gretmen D. “ben de
arkadaslari da onunla iletisime gecemiyoruz, ¢cok ige kapanik” derken 6gretmen R. “aslinda arkadaglar
iyi fakat kendi kendini disliyor ve oyunlara katilmiyor” demektedir. Ogretmen E. ise dgrencinin
kendisini dinlemediginden ve siif i¢i etkinliklere katilmadigindan sikayet etmektedir.

Ogretmenlerin dokuzu &gretmenin simif icindeki iletisiminin engelli égrenciler icin ¢ok daha 6nemli
oldugunu belirtirken hemen hepsi sinif Ggretmenlerine bu konuda egitim verilmesi gerektigini
soylemektedir. Ogretmenlerin ¢ogu 6grenciye yeterince yararli olamadiklarim diisiinmektedir ki bu
durumun temel sebeplerinden biri, sinif 6gretmenlerinin bu konuda yeterli egitim almamis olmalaridir.
Malak (2013) tarafindan yapilan ¢alisma da 6gretmenlerin engelli ve engellilik kavramlar ile ilgili
yeterli bilgi sahibi olmadigina isaret etmektedir. Donohue ve Bornman (2015) ile Hettiarachchi ve
Das’m (2014) caligmalar1 dgretmenlerin engelli 6grencilere yonelik tutumlarinin ¢ok da olumsuz
olmadigini, 6gretmenlerin siniflardaki ortamin yetersizligi ile 6zel egitim konusunda yeterli uzmanlik
ve yetkinlige sahip olmamalarin1 temel sorunlar olarak gordiiklerini ortaya koymustur. Gavish ve
Shimoni (2011) de 6gretmenlerin kaynastirmaya iligkin bilgi eksikliginden yakindiklarini ve buna
bagl basarisizlik endiselerini ifade ettiklerini ortaya koymustur. Ogretmenlerin bu konudaki bilgi ve
egitim yetersizlikleri kaynastirici siniflara geciste onemli bir engeldir (Mittler, 2000; Norwich, 2002).

Caligmanin sonuglart literatiirdeki benzer ¢aligmalar ile uyusmaktadir.
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Farkl Egitim Ortanu

Ogretmenlerin dokuzu engelli &grencilerin farkli bir okul ya da 6zel bir sinifta egitim almalari
gerektigini diisiinmektedir. Ogretmen E. diisiincesini “6zel bir okul ya da égretmen onun i¢in daha iyi
olur burada diglanmiyor ama 6zel egitim almasi gerekiyor” sozleri ile 6gretmen M. ise “bu gocuklarin
kendilerine ait okullart olmasi lazzim. Buraya ders diizeyinde degil de sosyal aktivite diizeyinde,
sosyallesmek igin gelmeli” sozleri ile ifade etmektedir. Ogretmen R. “burada yasitlariyla birlikte
olabiliyorlar ve daha da Onemlisi diger cocuklarla ayni etkinlikleri yapabiliyorlar. Bu bence g¢ok
onemli ancak siirekli olmas1 sikintilara yol agiyor seklinde diisiincesin ifade ederken 6gretmen A. da
“evet sosyallesmek icin, arkadas ¢evresi olmasi igin, ileride toplumsal yasamda aktif olmalarina bir
zemin olusturabilmesi agisindan okullara gelmeliler. Bu sekilde topluma ayak uydurabilmeyi 6grenir
ve topluma kazandirilabilirler ancak kendi okullart olursa daha faydali olur” demektedir. Korkmaz’in
(2011) calismasina katilan 6gretmenler de engelli 6grencilerin genel siniflarda egitim almalarinin
etkinlik ve uygunlugundan emin olmadiklarim dile getirmektedirler. Ogretmen B. “¢cocuk burada ama
asil olmas1 gereken yer 6zel egitim merkezi. Burada olmak ¢ocuk i¢in aslinda bir ¢esit ceza” seklinde
konugurken 6gretmen A. da “veliler ¢ocugunun engelli oldugunu kabul etmeli bir kere her sey bundan
kaynaklaniyor. Kabul edilip topluma kazandiracak bir okula gondermis olsalar ne olur, o ¢ocuk daha
hizl1 topluma kazandirilabilir” sdzleri ile diisiincesini ifade etmektedir.

Ogretmenlerin sekizi kaynastirma dgrencilerinin bu konuda dzel egitim almis 6gretmenlerin oldugu ve
daha az sinif mevcuduna sahip 6zel smiflarda egitim almalar1 gerektigini sdylerken bes 0gretmen
velilerin de 6zel bir egitim ve bilgilendirmeye ihtiyaci oldugunu vurgulamaktadir. Ogretmen S. “bir
kere bu alanda 6zel yetigmis eleman lazim. Ayrica ailelerin de bilinglendirilmesi gerekiyor” derken
ogretmen Y. “30 kisilik bir sinifta bu gocuga ayirabileceginiz vakit yalnizca 1 dakika. Neye yeter ki!”
sozleri ile mevcut sinif ortaminin yetersizligini vurgulamaktadir. Diger simiflar ile karsilastirildiginda
25-30 kisi fazla olmayabilir ancak kaynastirma &grencisinin oldugu bir sinif i¢in bu rakam yiiksek
olabilmektedir. Egitimde biiylik bir rolii olan aileler ile ilgili olarak 6gretmenler, velilerin ¢ocuklarinin
durumunu kabullenemediklerini, bunun gegici bir durum olduguna ve ileride ¢ocuklarnin
iyilesecegine inandiklarini sdylemektedirler. Burada 6gretmenin ¢ocukla oldugu kadar aile ile
iletisiminin de &nemi ortaya cikmaktadir. Ogretmenlerin yedisi profesyonel kurumlardan destek
egitimi almasmin Ogrenciye faydali olacagimi diisiinmektedir. Ancak destek egitimi alan bes
Ogrencinin yalnizca ikisi i¢in sinif 6gretmeni diger kurumla iletisime ge¢mistir. Bu iletisim de biiylik
oranda evrak isleri i¢in yapilan goriismelerdir. Ozel egitim kurumlarindaki dgretmenler ile bir is birligi
s6zkonusu degildir ki burada &gretmenin 6grenci ile oldugu kadar Ogrencinin hayatindaki diger

egitmenler ile iletisimi de dnemlidir.

Sonug¢
Egitim hakki, temel insan haklarinin basinda gelmektedir ve bu hak cinsiyet, din, dil, irk ya da engel

ayrimi olmaksizin herkese esit olarak uygulanmalidir. Engelli bireylerin yasitlar1 ile birlikte egitim



Dogan ve Sesen

almasina dayanan kaynastirma egitimi, engelli ¢ocuklarin duygusal ve toplumsal agidan gelisimlerine
destek olacagi gibi toplumun engelli bireylere yonelik olumsuz tutum ve davraniglari
degistirmelerine de katkida bulunacaktir.

Kaynastirma egitiminin basarisini belirleyen unsurlarin basinda 6gretmenin smif iginde kuracagi
olumlu iletisim ortam gelmektedir. Hafif diizeyde engeli olan ¢ocuklarin sinif iginde arkadaglar1 ve
Ogretmeni ile iletisim kurmasi ¢evresi ile uyum problemi yasamadiginin gostergesidir. Caligma
sonucunda; kaynastirma egitiminin basarisinda, tartigmasiz bir bicimde, 6zellikle uygulayicilarin sahip
olmasi gereken bilingli ve insancil bir iletisim siirecinin belirleyici oldugu ortaya ¢ikmustir. Comber’in
(2002) c¢alismasi da kaynastirmanin basarisinda farkliliklara saygi ve empatinin anahtar kavramlar
oldugunu goéstermektedir. Empati ancak saglikli iletisim ile edinilebilecek bir beceridir. Engelli
bireylerin egitim alan1 6zelinde; ebeveynler tarafindan olumsuz bakis agisi ve diisiikk beklentiler;
akranlar1 tarafindan yok sayilma/reddedilme, diisiik sosyal statli algisi, potansiyel basarisizlik
yakigtirmalar1 da yasanan ciddi iletisimsel problemler arasindadir.

Arastirmanin katilimeilart engelli cocuklari genel okullara yerlestirmenin sosyal becerilerinin gelisimi
ve bagimsiz yasam becerileri kazanmalar1 gibi cesitli faydalar saglayabilecegi konusunda
hemfikirdiler. Bu da kaynastirma egitiminin tiim &grenciler icin egitim firsatlarin1 ve sosyal gelisimi
tesvik ettigi, engelli 6grencilere yonelik Onyargilarin azalmasina yardimci olduguna dair bulgularla
(Kugelmass, 2004; Peters, 2003; Rix & Simmons, 2005) uyumludur.

Basarili kaynastirma egitimi uygulamalar1 ile engelli bireylerin, en basta egitim hakkindan
yararlanabilme ve devaminda topluma ayak uydurabilme, sosyal hayata dahil olabilme kapasiteleri
artacaktir. Boylece engelli bireyler, aile ve toplum hayati iginde kendi rollerini yerine getirebilecek,
diger insanlarin olumsuz tepki, tutum ya da dnyargilariyla karsilagma oranlarn azalacaktir. Bu durum,
engellilerle olan iletisimsel bozuklugun olumsuz sosyal sonuglarini da bertaraf etmeye katki
saglayacaktir.

Aragtirmanin smirliliklarin - baginda Orneklemi gelmektedir. Nigde ilinde yapilan calismanin
sonuglarinin {ilkemize genellenmesi miimkiin degildir. Ayrica kaynastirma egitiminin &grenciler
tizerindeki etkilerine dair yeterli ¢alisma yoktur (Cakiroglu ve Melekoglu, 2014). Bu calismada da
ayn1 kisit s6z konusudur. Calismanin hedef kitlesi olarak segilen 6gretmenlerin goriislerinin ortaya
konmasi amaglanmis olup hem engelli ¢ocuklarin anne-babalarinin hem de siiftaki diger ¢ocuklarin
ailelerinin gorlslerinin almmasi1 da 6nemli bulgular saglayabilir. Bunun yani sira kaynastirma
Ogrencisi bulunan ve bulunmayan siniflardaki 6grenciler arasinda tutum ve davrams farkliligi olup

olmadiginin arastirilmasi da faydali olacaktir.
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Televizyon Reklamlarinda Cinsellik Kullanimi Uzerine Etik inceleme:

Hasbro Yilbas1 Reklam
ilker CETIN?
Oz

Reklam, iletisimin alaninin en tartismali kavramlar1 arasinda yer almaktadir. Gilinimiizde isletmeler bu
iletisim alanina biiyiik biitgeler ayirmaktadir. Bunun sebebi kiiresellesme ile birlikte pazarda rekabetin
artmasi ve tercih edilen marka olmanin artik zorlagmasidir. Bu yiizden reklam ajanslar1 markay1 6n plana
cikarabilmek adina 0Ozgiin kampanyalar meydana getirmeye c¢alismaktadir. Reklamlarda cinsellik
kullanimi bu 6zglin olarak adlandirdigimiz kampanyalarda kullanilan yontemlerdendir. Bu ¢alisma
reklamda kullanilan cinsel ¢ekiciligin etik agidan incelemesi yapilmistir. Bu ama¢ dogrultusunda
caligmanin ilk boliimiinde reklam, reklam araci olarak televizyon kullanimi ve televizyon reklamlarinda
cinsellik konular1 ele alinmistir. Ikinci boliimde etik ve reklam iliskisi, Tiirkiye’de reklami denetleyen
kurumlar iizerinde durulmustur. Ugiincii boliimde ise gorsel gostergebilim c¢oziimleme ydntemi
kullanilarak yaymlandigi andan itibaren agir cinsel sdylem icerdigi icin elestirilen ve bu yiizden

reklamverenin 6ziir dileyip yayindan kaldirttigi Hasbro reklam 6rnegi analiz edilmistir.
Anahtar Kelimeler: Reklam, Etik, Cinsellik, Televizyon.

Ethical Review on Using Sexuality in Television Advertising: Hasbro Christmas

Advertisement
Abstract

Advertising is one of the most controversial concepts in the field of communication. Today, businesses
allocate large budgets to this field of communication. This is due to the increasing competition in the
market with globalization and the fact that becoming a preferred brand is now getting harder. Therefore,
advertising agencies are trying to create unique campaigns in order to highlight the brand. The use of
sexuality in advertisements is one of the methods used in these campaigns we call original. In this study,
the sexual attraction used in the advertisement is examined ethically. For this purpose, in the first part of
the study, advertising, television use as an advertising medium and sexuality issues in television

commercials are discussed. In the second part, ethics and advertisement relationship and the institutions

! Doktora 6grencisi, Istanbul Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim dali, ilkercettin@hotmail.com.
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that control ads in Turkey are focused on. In the third part, Hasbro advertisement sample, which has been
criticized from the moment it was published due to the fact that it contained heavy sexual discourse and
for which the advertiser apologized and discontinued broadcasting, was analyzed by using the visual

semiotic analysis method.

Keywords: Advertising, Ethics, Sexuality, Television.

Giris

Reklam, bir isletmenin hedef Kitlesinin dikkatini iiriin, hizmet ya da fikre ¢ekmek adina iletigim
araclarindan yer ve zaman satin alarak onlar1 ikna etmeye calistifi iletisim yontemi olarak
bilinmektedir. Ozellikle kiiresellesmeyle beraber smirlarin gayri resmi olarak ortadan kalkmasi
sonucunda pazarlarda rekabet biiyiimiis ve dolayisiyla reklamin hedef kitleyi ikna etmesine
duyulan ihtiyagta artmistir. Reklam vermeden ayakta kalmak neredeyse imkansiz hale gelmistir.

Yerel boyutlarda dahi olsa isletmeler mali tablolarina bir kalem olarak reklam harcamalarinda

eklemislerdir.

Pazarda yasanan rekabette reklam markay1r 6n plana g¢ikarabilecek en onemli araglar arasinda
gelmektedir. Rakipler arasinda markay: farkli kilarak hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek onun
gorevidir. Reklam ajanslar1 bu gorevi layigi ile yerine getirmek icin tek bir kelime etrafinda
reklamlarini olusturmaktadir oda yaraticiliktir. Reklamcilarin en fazla kafa yorduklari konu bu
kisimdir. Dikkat ¢ceken reklamlar meydana getirmek adina oldukca fazla caligmaktadirlar. Ancak
ozellikle bu yaratici reklam kisminda etik ile kars1 karsiya gelmektedirler. Tiiketicinin dikkatini
cekmeye calisirken c¢izgiyi asarak etik olmayan igerikler olusturmak ve bunlar1 yaymlamak
reklam etigi lizerine tartigmalar1 baslatmaktadir. Yaratici olunurken mutlaka etikten vazgecilmeli
midir? Yoksa hem yaratic1 reklam yapmak hem de etik olmak miimkiin miidiir? Reklamin tiim

paydaslari tarafindan cevabi aranmasi gereken sorular bunlardir.

Reklam etigi lizerine yapilan tartismalar 6zellikle iceriklerin tiiketiciyi aldatmak, toplumsal ahlaki
bozmak, iiriinle ilgili yanlis bilgilendirme yapmak, cinsellik, toplumu kin ve nefrete yoneltmek,
cocuklar1 olumsuzluk yonde etkilemek gibi temel sorunlardan dolay1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu tiir
reklamlar yayma girdiginde reklam ajansinin ve reklamverenin tepki gormesi kagiilmazdir.
Ozellikle giiniimiizde sosyal medyanin giiciiniin fazla oldugu diisiiniildiigiinde yasanabilecek
tepkilerin boyutlar1 bir kat daha artmaktadir. Bu ¢alismada ele alinan Hasbro yilbasi reklaminda

oldugu gibi sosyal medyada yayilarak bir anda {ilke giindeminde yer almak miimkiindiir.
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Uluslararasi bir isletme olan Hasbro, Tiirkiye pazarinda dikkat ¢gekmek ve yilbasini kendi adina
kara ¢cevirmek adina Muhabbet ajans ile is birligi yapmis ve 6zel bir reklam hazirlatmistir. Ajans
pazarin rekabetini géz Oniine alarak ses getirecek bir reklam yapmak adina yaraticiliklarimi
devreye sokmus ve sonucta markayir giindeme tagimistir. Ancak bunun olumlu bir giindeme
gelme oldugunu séylemek imkansizdir. Sosyal medya platformu Twitter’da markaya tepkiler ¢i1g
gibi biiylimiis ve reklam Tirkiye giindemine oturmustur. Yaratici reklam kampanyasi yapmak
adina cinselligin en sert kavrami olan tecaviiz ile markayi yan yana getirmek reklamin etik agidan
tartisilmasina sebep olmustur. Bu calismada Hasbro yilbasi reklaminin etik agidan incelemesi
yapilmustir.

1.Reklam

Babil, Misir, Roma gibi gorkemli medeniyetler tarafindan temelleri atilan reklam 21. yiizyilin
modern bilgi toplumuna geldigimiz bugiinlerde hala varligini siirdiirmektedir. Sahibinden kagan
bir kéleyi aramak igin papiriise yazilmig olan bir metinle temelleri atilan reklam, bugiin insanlarin

bilingaltlarina hedef alacak bicimde tasarlanan mesajlara evirilmistir.

Tarihsel agidan kokli bir gegmise sahip olan bu kavramin tanimi Amerika Pazarlama Birligi
tarafindan (Richards & Curran, 2002:63); “bir hizmetin veya bir fikrin bedeli verilerek ve bu
bedelin kimin tarafindan dédendiginin bilindigi Kisisel satis disinda kalan tamtim etkinlikleri
olarak ifade edilmektedir” olarak yapilmistir. Tanima bakildigi zaman reklamin igletmeler
agisindan &nemi vurgulanmaktadir. Ozellikle reklamin satis1 arttirmaya yonelik kullanimi 6n
plana ¢ikmakta ve parasini Odeyerek bu hizmeti satin alan isletmelere sagladigi faydalar
anlatilmaktadir. Giniimiizde isletmeler arasi rekabetin artmasi ile beraber tanimda oldugu gibi
tilketicinin dikkatini ¢ekerek onlar1 satin almaya yonlendirmek zorlagsmistir. Pazarda yer alan tiim
firmalar biiyiikk veya kiigiik fark etmeksizin bir reklam kampanyasi gergeklestirerek {iriiniinii
hedef kitleye tanitmaktadir. Elbette bu siirecte biiylik firmalar mali giliglerine bagl olarak daha
yaratici, sansasyonel ve ulusal ¢apta erisilebilirlige sahip kampanyalar gerceklestirebildikleri i¢in
mali agidan daha kisitli olanaklara sahip olan rakiplerinin bir adim daha Oniinde yer
almaktadirlar.

Richards ve Curran tarafindan yapilan reklam tanimm iliskinin tek tarafi dikkate alinarak
yapilmistir. Ancak bu iligki iki tarafli olarak gerceklesmektedir. Bir tarafta reklami yaptiran
isletmeler bulunurken diger tarafta reklam mesajlarmin iletildigi tiiketiciler yer almaktadir.

Reklamin tiiketiciler agisindan taniminda ise (Tenekecioglu, 1983:65); “tiketiciye, tiretilen mal
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ve hizmetler hakkinda yeterli ve dogru bilgiyi, cesitli iletisim araclarimt kullanarak iletmek
olarak” ifade edilebilmektedir. Fordizmin temel tas1 olan kitlesel iiretimin diinyaya hakim oldugu
donemde isletme ile tiiketici arasinda iletisim kolay ve etkili bir sekilde gergeklesmekteydi.
Ancak Post-Fordist donemle beraber bireysel iiretime gegilmesi, tiiketicilerin taleplerinin bu
yonde sekillenmesi aradaki iletisimi zorlastirmistir. Bu yiizden reklamin temel gérevleri arasinda
yer alan bilgilendirmek artik daha karmasik bir hal almistir. Modern tiiketiciler elinin altinda
bulunan ag teknolojisi sayesinde detayli olarak arastirmalar yaparak riinleri
degerlendirmektedir. Reklamcilar mesajlarinda tiiketicilerin doniisen bu yonlerini g6z Oniinde
bulundurmal1 ve igerikleri bu yeni tiikketici profilini dikkate alarak olusturmalar1 gerekmektedir.
Eger tiiketici reklamlarda verilen mesajlar ile kendi arastirmasi sonucunda elde ettigi verilerin
uyusmadigini tespit ederse reklamveren adma markasinin imajini sarsan bir durum ortaya
cikmaktadir. Algilanan kalitenin zarar gérmemesi adina reklamda sunulan ile satin alinan {iriin

arasinda fark olmamasi gerekmektedir.

Reklam, iletisim diinyasinin 6nemli pargalarindandir. Bundan dolayr glinimiizde biiyiik
biitgelerle gergeklestirilmektedir. Bunun doért temel nedeni bulunmaktadir. ilk olarak pazara
stirecekleri iirlinler hakkinda tiiketicileri bilgilendirmektir. Hicbir tiiketici hakkinda bilgi sahibi
olmadig1 bir iirlinii tercihleri arasina almamaktadir. Ayrica bu bilgilendirme sayesinde isletmeler
marka imajlarma da yatirim yapmaktadir. Isletmeler reklam ile tiiketicileri ikna etmeye
calismaktadir. Ozellikle rekabetin yogun olarak yasandigi pazarlarda tiiketicilerin ikna edilmesi
oldukca zor bir eylemdir. ikna etmek icin tiim bilgiler dogru ve agik bir sekilde sunulmalidir.
Giliniimiizde reklamlarin sadece bilgilendirme ile tiiketicilerin dikkatini ¢ekmesi olanaksizdir
(Elden, 2016:177). Artik reklamlar aracilig1 ile markalara duygusal imgeler eklenerek onu satin
alacak kisilerin kazanacaklarinin somut bir varliktan daha o6te oldugu ifade edilmektedir.
Ornegin: Coca Cola tarafindan kullanilan “mutluluga kapak a¢” sloganina bakildig1 zaman satin
alinanin siselere doldurulmus gazli bir igecekten 6te oldugu ve aslinda mutlulugun satin alindig:
tikketicilere soylenmektedir. Bu kampanya ile marka siradan bir iirtinii farkli sekilde
konumlandirarak rekabette 6n plana c¢ikmaktadir. Reklamlar ile tiiketici satin almaya tesvik
edilirken bir yandan da friinler hakkinda hatirlatmalara maruz kalmaktadir. Bazi {irlinler
(dondurma) donemsel olarak pazarlarda yer almaktadir. Bu tiir drlinler tiim yil pazarda
varliklari siirdiirseler de kendi donemi disinda kalan aylarda daha az talep edilmektedir. Bu

siire¢ icerisinde tiiketicilerin zihinlerindeki yerlerini korumak adma ara ara reklamlar ile
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kendilerini hatirlatmaktadirlar. Son olarak reklamlar iiriinlere deger kazandirmaktadir (islamoglu,
2006:428). Her isletmenin en onemli hedefleri arasinda tiiketici zihninde kendine bir yer
edinebilmek bulunmaktadir. Tiiketici bir eksikligini gidermek istediginde akla ilk gelen marka
olabilmek bu deger sayesinde gergeklesmektedir. Reklamlar yoluyla dogru konumlandirma
yaparak bu deger kazanilmaktadir. Ornegin: Araba alacak bir kisinin belirledigi kistas saglamlik
ise pazarda bu sekilde konumlanmis olan ve saglamlik denildiginde akla gelen Volvo’yu tercih

etmesi biiyiik olasiliktir.

1.1. Bir Reklam Araci Olarak Televizyon

Televizyonun hem goze hem kulaga hitap etmesi, kolayca erisilebilmesi ve izleyiciler tarafindan
iceriklerin yorumlanmasinda zorluk gostermemesinden dolayr reklam diinyasi tarafindan tercih
edilmektedir (Elden, 2016:223). Bu kitle iletisim araci bugiin evlerde salon basta olmak {iizere,
mutfakta, oturma odasinda hatta insanlar i¢in en mahrem yer olan yatak odalarina kadar girmistir.
Giinliik hayatin bir pargas1 olan televizyon haber vermek, eglendirmek, bilgilendirmek gibi farkli
gorevleri bir araya getirmektedir. Ozellikle en ¢ok tartisilan konular arasinda televizyonun
gorevinin bilgilendirmek olmadigi ve eglendirmek iizerinden programlarini diizenlenmesi
gerektigidir.

Mcluhan elektronik ¢agin baslamasi ile beraber insanlarin matbaa ve tipografik yaziyla kaybettigi
kabile yapisin1 kazanacagini iddia etmistir. Burada 6zellikle televizyonun etkisine ayr1 bir vurgu
yaparak onun tiim okul sistemlerinden daha Ogretici olacagina dair oldukga titopik bir rol
¢izmistir. Internetin yaygimn bir sekilde kullamima basladig1 siirece kadar Mcluhan’in degindigi
gibi televizyon en onemli bilgi kaynag olarak hizmet vermistir. Diinya iizerinde yasanan birgok
tarihi olay bu arag¢ sayesinde farkli irka, dine, millete, cinsiyete mensup insanlarin evlerine ayni
anda konuk olarak onlar bilgilendirme gorevini yerine getirmistir. Kitleleri yerellikten ¢ikararak
uluslararasi bir boyuta tasimistir. Bu tiir bir giiciin elbette sermaye sahipleri tarafinda gérmezden
gelinmesi kagmilmazdir. Her an insanlarin evlerinin tam ortasinda olabilmek, onlarla tek yonlii

bir iletisim kurarak mesajlarin1 verebilmek sermaye tarafindan kacgirilmaz firsattir.

Bilgi tasiyicist konumunda olan televizyon, reklamlar i¢in uygun bir arag olarak reklamcilar
tarafindan tercih edilmektedir. Bu mecra {izerinden yapilacak reklamlar ile markanin vermek
istedigi duygu, yaratmak istedigi imaj kolaylikla hedef kitleye ulastirilabilmektedir. Televizyonun
hedef kitle ile kolay iletisime ge¢gme 6zelligine ek olarak herhangi bir egitim veya teknik bilgi
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gerektirmemesi de onu cazip kilmaktadir. Ornegin: gazete igin okuma-yazma bilmek, internet
icin aglara nasil erisim yapilacagi hakkinda bilgi sahibi olunmasi gerekmektedir. Ayrica
televizyonda yapilan reklam faaliyetlerinin diger kitle iletisim araglarina gore daha ¢ok dikkat
¢ekmesinin nedeni televizyonun bos zaman olarak adlandirilan ve ¢alisma hayati disinda kalan

stireye egemen olmasidir.

Televizyonun bir reklam araci olarak daha fazla tercih edilmesinin bir sebebi de ses ve goriintiiyii
beraber sunarak daha etkileyici mesajlar vermesidir (Belch&Belch, 2003:332). Insanlar icin
duymak ve gormek ayr1 ayri1 dneme sahiptir. Bu iki duyusuna hitap eden eylemlere daha fazla
giivenmektedirler. Gorme ve isitme duyular1 birbirini tamamlar ve destekler. Bu yiizden tanitimi
yapilan lriinde gérme duyusuna yonelik sunulan gorsellere isitme duyusuna yonelik seslerde
ekleyen televizyon tiiketiciler tarafindan daha degerli bulunmaktadir. Ayrica goriintii ve ses
icerikleri lizerinde diizenleme yapilarak sunulmasina izin vermesi yaratict reklam
kampanyalarinin yapilmasmin oniinii agmaktadir. Tabi ki bu diizenleme tiiketici aldatmaya
yonelik olursa etik olmayan bir durum ortaya ¢ikarmaktadir. Burada kastedilen reklami daha

etkili kilmak adina birka¢ ufak degisikliktir.

Reklam mecrasi olarak televizyonun segilmesi markaya tiiketicinin goziinde ayr1 bir sayginlik
kazandirmaktadir. Ciinkii televizyon reklamimin maliyeti diger reklam mecralart ile
karsilastirildiginda daha yiiksektir (Book vd., 1989:98). Bu yiizden her isletmenin bu iletisim
aracinda kendisini gosterebilmesine imkan yoktur. Finansal agidan gii¢lii olmasi ve bu biiyiik
ylikiin altindan kalkabilmesi gerekmektedir. Bu yiizden tamamen maddi kaynakli bir diisiince
anlayis1 ile televizyon reklami verebilen isletmelere karsi tiiketicilerde olumlu bir algi
olusmaktadir. Tabi bu durum bir dl¢lide haksiz rekabeti ortaya ¢ikarmaktadir. Biiyiik firmalar
ulusal kanallarda yer alarak daha biiyiik kitleye ulasabilirken maddi olarak daha kiigiik firmalar
daha kisith kitlelere mesajlarin1 iletmektedir. Bu yiizden ozellikle yeni medyanin kullanima
girmesi ile kiiciik isletmeler en azindan bu dezavantajli durumu bir 6l¢giide azaltmislardir.

Isletmeler adina televizyon reklamlarinin olumlu yanlar1 oldugu gibi olumsuz yanlart da
bulunmaktadir. Televizyon reklamlarinin en temel sorunu izleyicinin reklamlar izleyip izlememe
konusunda segme hakkinmn olmasidir. Ozellikle televizyon programlari reklam kusagma gegtigi
zaman izleyicilerin kanal degistirmesi reklam verenler i¢in en biiyiik handikaptir. Bu sorunu

gidermek adina reklam kusagi basladiginda ilk reklam olabilmek onemlidir. Ciinkii izleyiciler
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genel olarak yayina giren ilk reklami izlemektedir. Ancak burada yasanan sikinti kanallarin bu

izlenme oranini bilmesinden dolay: ilk yaymn hakkini daha pahali olarak satmalaridir.

Rutheford’a gore (1996:5); televizyon reklamlar1 giiniimiiziin sanat eserleridir. Ciinkii reklamlar
simgesel diinya ile driinler diinyasi arasinda bir koprii vazifesi goérmektedir. Televizyon
reklamlar ise bu kopriiyii hareketli goriintii ve ses ile bagka bir boyuta tasimistir. Daha etkileyici
mesajlar verilmesinin Oniinii agmistir. Burada reklamcilar bu sanat eserinin ressamlari, televizyon
ekran1 tablosu, bunu izleyenler ise sanatseverler olmaktadir. Reklamcilarin bu sanatseverleri

cekebilmesinin tek yolu yaraticiliklarini kullanarak c¢arpici eserler ortaya koymasidir.

1.2. Televizyon Reklamlarinda Cinsellik

Reklamcilar ig¢in tiiketicilerin dikkatini ¢ekebilmek ve sunduklari igeriklerin izlenmesini
saglamak temel hedeftir. Bu yiizden ilgiyi ¢ekmek adina igeriklerini farkli kilacak reklam
cekicilikleri kullanmaktadirlar. Bunlardan en ¢ok kullanilani cinselliktir. Reklamcilar tarafindan
¢ok fazla tercih edilmesinin temelinde yatana baktigimizda Baudrillard’in (2008:172)
reklamciligin yeni slogani olarak adlandirdigi “Beden sattirir. Giizellik sattirir. Seks sattirir”
diislincesinin pazarlama diinyasinda hakim olmasidir. Ayrica kullanilmasinin diger nedenleri
dikkat ¢ekmek, giindem yaratmak, marka imaji1 yaratmak, yasam tarzi pazarlamak, marka
bilinirligi artirmak, reklamda verilen mesajlarin daha kalici olmasmi saglamak, marka

konumlandirmak gibi birgok etmen reklamlarda cinsellik kullanimina yonlendirmektedir.

Reklamda cinsellik; “reklami yapilan iiriine iliskin mesajlarin gorsel veya yazili olarak cinsellikle
ilgili ogeler icermesi olarak tamimlanmaktadr” (Reichert vd, 2007). Reklami yapilan iiriin ne
olursa olsun cinsel imgeler bir sekilde reklamda yerini almaktadir. Bir kot pantolon reklami
yapilirkende bir araba lastigi reklamindada cinsel igerikli mesajlara kullanilmaktadir. Burada
tercih tamamen reklam ajansinda ve reklamverendedir. Ancak ¢ok gbze batacak iiriinlerde bu
¢ekiciligi kullanmak yanlis olacaktir. Ornegin: ¢ocuk giyimi iizerine hizmet sunan bir firmanin
reklaminda cinsel igeriklerin bulunmasi ahlaki ag¢idan sorunlu bir durumdur. Bu tarz bir reklamin
kamuoyundan tepki almasi kaginilmazdir. Ayrica yasal olarak da reklamveren ve reklam ajansi
zor bir durum ile kars1 karsiya kalacaktir. Clinkii ICC reklam esaslari madde.18 gore ¢ocuklarin

ahlaki gelisimini olumsuz yonde etkileyecek reklamlar yasaktir

Reklamlarda cinsellik markaya dikkat ¢ekmek adina kullanilmaktadir. Bu iliskinin mesaj alicist

tarafinda yer alan tiiketicilerin dikkati {iriine bu yol ile ¢ekilmeye calisilmaktadir. Ilk olarak
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onlarin bu tiir igeriklere ilgi géstermesinin nedenleri lizerine durulmasi gerekmektedir. Cinsellik
kullanimina yonelik c¢alismalar yapan arastirmacilardan Tas ve Sahima (1996:36) gore;
reklamlarda cinsellik kullanim iki psikolojik nedene baglanmaktadir. Ik kullanim nedeni bir
acligr gidermektir. Ancak sikintili olan nokta bir yoklugu gidermeye ¢alisirken tamamen o
yoklugun ortaya cikmasidir. Ikinci neden ise tiiketicilerin reklamda yer alan yildizlar ile
kendilerini 6zdeslestirmesidir. Artik imajlarin hakim oldugu bir dénem igerisinde yaganmaktadir.
Bu imajlar1 topluma kolaylikla kabul ettirme yollarindan biri televizyon yildizlarini kullanmaktan
gec¢mektedir. Popiiler kiiltiiriin en 6nemli aracilar1 ekran yildizlaridir. Onlar tarafindan giyilenler
moda, kullanilan iiriinler trend, gidilen yerler ise popiiler olmaktadir. Tiiketiciler kendilerinde
eksik hissettikleri bazi duygulart o yildizlarin yerlerine kendilerini koyarak gidermeye
calismaktadir. Ikinci maddede yer alan &zdeslesme buradan gelmektedir. Reklamcilar bu
tiiketicilere o bedenlere sahip olabilme imkani1 sunmaktadir. Tiim insanlarin benliklerinde yildiz
olmak duygusu az ya da ¢ok bulunmaktadir. Unlii yonetmen Andy Warhol “bir giin herkes 15
dakikaligina iinlii olacak diyerek” aslinda yildiz olmak isteyen insanlarin duygularmi dile
getirmektedir. Herkes 15 dakika {inlii olacak veya olmayacak bu bir varsayim ancak ger¢ek olan

reklamcilarin onlar bedenlerine sahip olabilme imkani1 sunmasidir.

Reklamlarda cinsellik kullanimina bakildigi zaman tek bir yontem ile bunun gerceklesmedigi
goriilmektedir. Reklamcilar tarafindan kullanilan yontemlerden birisi ¢iplakliktir. Bedenin teshir
edilmesi olan bu kullanim en sik rastlanandir (Reichert & Ramirez, 2000). Reklam igerisinde yer
alan erkek ya da kadin karakterin bedeninin bir boliimiiniin ¢iplak olarak gosterilmesi ile
gergeklestirilmektedir. Bir dénem kadin bedeni olduk¢a fazla bu tarz kullanilmis ve kadin
bedeninin metalastirildigina yonelik tepkilerin sayisin1 artmistir. Ancak giiniimiizde erkek
bedeninin de bu tarz gosterimi oldukga fazladir. Bir bagka kullanim seklide reklamda yer alan
kisilerin birbirlerine kars1 olan tahrik edici hareketlerdir. Burada seksist hareketler ile partnerlerin
birbirlerini bastan ¢ikarmaya c¢alistiklar1 bir eylem gerceklesmektedir. Bu tarz reklamlarda
kullanilan yontemlerden bir digeride fiziksel giizelliktir. Ozellikle bu reklamda rol alacak
oyuncularin se¢imlerinde dikkat edilen bir unsurdur. Genel olarak uzun boylu, aliml, fizigi
diizgiin, sifir beden olarak tabir edilen kadinlar ve viicut yapisi olarak kasli, uzun boylu, ¢ekici
erkekler segilmektedir. Yapilan arastirmalar gostermektedir ki bu tarz modellerin yer aldig
reklamlar ilgi cekmektedir. Son olarak da 6zellikle reklamlarda kullanilan s6zel ve gorsel cinsel

gondermeler dikkat cekmektedir.
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Cinsellik giinliik hayatin i¢cindeki gerceklerden biri olmasina ragmen hala bazi toplumlar i¢in kati
bir tabu olarak durmaktadir. Reklamcilar adina toplumlar arasindaki bu diisiince farkliliklar
dikkate almmasi gerekmektedir. Icerisinde cinsel sdylemler barindiran reklamlar Avrupa
toplumlar1 i¢in siradan bir gercekligin yansitilmasi olarak goriilmesine ragmen Asya’da hos
karsilanmamaktadir. Boyle bir reklam kullanilacaksa reklamin yayinlanacagi toplumun sosyo-
kiiltiirel Ozellikleri iizerinde aragtirmalar yapilmali ve reklamlar ona gore hazirlanip,
sunulmalidir. Burada gorev reklam ajansina diismektedir. Reklamverenin istedigini
gerceklestirirken onu bu tarz sorunlardan da korumasi gerekmektedir. Bu yiizden sosyolog,
psikolog, akademisyen gibi alaninda uzman kisilerden mutlaka yardim alinmas1 gerekmektedir.

Reklamlarda cinsel ¢ekicilik kullanilmaya baslandig1 ilk giinden itibaren konu her zaman kadin
bedeni lizerinden incelenmistir. Bunun nedeni kadin bedeninin reklamlarda ¢ok sik ve tahrik edici
olarak gosterilmesidir. Baudrillard’a gore kadin bedeninin sik kullaniminin sebebi ona tiiketim
kiltiirt tarafindan erotizme tesvik eden ve daha estetik olan seklinde bir rol bigilmesidir. Aslinda
ona gore beden hem eril hem de disildir ancak aradaki farki yaratan tiikketim kiiltiiriiniin kadin
bedenine yiikledigi anlamlardir. Reklamcilarda buradan hareketle kadini reklamlarda daha fazla
kullanmistir. Ancak gilinlimiizde bu yaklasimlarda degisimler yasanmaktadir. Artik erkeklerde
agirlikli olarak cinsel igerikli reklamlarda yer almaktadir. O yiizden bu reklamlara artik tek

boyutlu bakmaktan uzaklasilmasi gerekmektedir.

Cinsel igeriklere sahip reklamlarin toplumun ahlaki yapisini bozduguna yonelik tartigmalar
olduk¢a uzun bir siiredir giindemdeki yerini korumaktadir. Bu diisiincenin destekgileri cinsellik
iceren reklamlarin yasaklanmasi gerektigi iizerine fikir birligine varmuglardir (Kocabiyik,
2013:94). Ancak tek bir agidan bakarak konuyu ele almak bilimsel bir yaklasim degildir. Mutlak
iyl veya mutlak kotii gibi net diisiinceler sert ve objektiflikten oldukg¢a uzaktir. Bakis agimizi
olumlu tarafa ¢evirip konuya birde o taraftan ele almak gerekirse kondom reklamlarina bir
bakilmalidir. Temelde en erotik mesaja sahip iiriin olarak goriilmektedir. Ornegin; Tiim aile
televizyon bagindayken bir anda televizyon ekraninda belirerek mesajin1 hedef kitlesine
vermektedir. Reklamin etkisi o kadar biiyiiktiir ki ¢iktiginda aile bireyleri arasinda genel olarak
bir sessizlik yasanmakta ve reklam bitene kadar tepkisiz kalinmaktadir. Kondom reklamlarina
yonelik bu tutum karsisinda gelen sikayetler degerlendirilip yasaklanabilir. Ancak yasaklanmasi
durumunda karsilasilabilecek sorunlara bakildigr zaman; AIDS gibi sonu 6liimle son bulan bir

hastaligin bulagmas1 veya hi¢ istenmeyen hamileliklerin ortaya ¢ikmasi gibi olumsuz durumlarla
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kars1 karsiya kalimmasi olasidir. Bakildiginda toplumda bu tarz istenmeyen problemlerden

kaginmak adina ne kadar kritik bir noktada oldugu goriilmektedir.

Reklamlarda cinsellik kullanimi iizerine yapilan tartismalarda ayni kiiltiir i¢erisinde yer alan
bireylerin gortisleri de karsi karsiya gelmektedir. Bir grup i¢in bu asla kabul edilemez bir
durumken diger grup icin glinlik yasam pratikleri igerisinde yer alan bir gergekligin sadece
ekranlarda yansitilmasi olarak goriilmektedir. Reklamcilarin gorevi aslinda bu iki grup arasinda
dengeyi saglamaktir. Giinliik dilde yer alan “ne sis yansin ne kebap” deyimini kendilerine bir
pusula olarak gorerek reklamlarini ortaya koymalar1 gerekmektedir. Tam olarak bir birliktelik

saglamak neredeyse imkansiz da olsa bir denge tutturmak miimkiindiir.
2. Etik ve Reklam

Giinlik hayatta siklikla kullanilan ve Ozellikle ahlak ile karistirilan etik kavraminin kdkeni
Yunanca “Ethos” kelimesine dayanmaktadir. Anlam olarak “karakter” manasina gelen etigin
tarihi ¢ok eski donemlere dayanmaktadir (Atayman, 2006:11). Etigi ilk kez felsefeden ayirarak
calisan Avristoteles onu kendi basina bir disiplin olarak incelenmistir. Bu incelemeyi yapmak
icinde kullandig1 yol felsefeyi etik, politika ve ekonomi olmak iizere {i¢ alana ayirmaktir.

Kavramsal olarak bakildiginda etik; “yarar, iyi, kéti, dogru ve yanhs gibi kavramlari inceleyen,
bireysel ve grupsal davranws iligkilerinin hangisinin dogru hangisinin yaniis oldugunu belirleyen
ahlaki ilkeler, degerler ve standartlar sistemidir “(Tek, 2001). Etigin soyut kavramlar {izerinde
incelemeler yaparak sistemli bir yapt sundugu goriilmektedir. Bu sistem toplumsal ve bireysel
yasamda kisinin kendini sorgulamasi adina 6nemlidir. Etik yazili metinlere dayanmasa da kisinin

iistiinde bir baski yaratmaktadir.

Etik ¢ok genis bir alan1 inceleyip degerlendirme yapmaktadir. Insanin oldugu her yerde mutlaka
etige bir temas gergeklesmektedir. Bu temaslarin bazilari sozlii olarak ifade edilmekte ve toplum
iginde birbirine dgretilme yolu ile nesilden nesilde aktarilmaktadir. Ornegin; Yalan sdylemek
yanlistir. Aileden 6gretilen ve daha sonra hayatin her aninda gerekli olan bir etik kuraldir. Birde
0zel etik durumlar bulunmaktadir. Bunlar belirli bir sinifin kendi sistemlerinin gerektirdigi

sekilde diizenledikleri ve o sinif da yer alanlarin uymasi gereken kurallardir. Ornegin; Tip etigi.

Ozel etik kurallarla kendisine bir ¢erceve ¢izen alanlar arasinda reklamda gelmektedir. Belki de

lizerinde etigin baskisini en fazla hisseden alan olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Ciinkii reklamcilarin
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kitle iletisim araglari vasitasiyla mesajlarini tiiketicilere aktararak onlarin duygularina hitap
etmesi ve ihtiyaglari dahi olmasa tiiketime yonlendirmesi sorunlu bir durumu goéstermektedir.
Reklamcilar hedef kitleyi tiiketime ikna etmek igin yeri geldigi zaman gergek ile alakasi olmayan
mesajlar vermekten kaginmamaktadirlar. Reklamda etik problemler bu mesaj igeriklerindeki
olumsuz durumlar ile baslamaktadir. Reklam ve etik iizerine yapilan tartismalarmm durumunu
reklamciligin 6nemli isimlerinden Jacgues Seguela’nin “Anneme reklamci oldugumu sdylemeyin
o beni genelevde piyanist saniyor” kitab1 adi ile gdstermektedir. Yazar i¢in reklamcilarin
verdikleri mesajlarla insanlar1 kandirmasi onlar1 genelev piyanistinden bile diisiik kalitede bir

meslek grubu olarak goriildiigiinii isaret etmektedir.

Reklam ve etik iliskisi {izerine yapilan tartismalar genel olarak iki yaklagim {iizerinden
strdiirilmektedir. Bunlardan ilki konuyu temelden ele alan ve reklamin kendisinin etik bir
uygulama olmadigini savunan goriistiir. Bu goriise gore reklamin etik olmayan yonii tiiketicileri
ihtiyaglart olmasa dahi satin almaya yoneltmesidir. Sonugta boyle bir tiiketim israfa yol
acmaktadir (Cohan, 2001:324). Ayrica reklam firiin fiyatlarindaki yiikselmelerin sebebidir.
Yiiksek bedeller odeyerek reklam ajanslarindan hizmet alan isletmeler bu maliyeti
karsilayabilmek adma reklam giderlerini fiyatlara yansitmaktadir. Etik acidan sorunlu olan
yonleri arasinda pazarda haksiz rekabet yaratmasinda gelmektedir. Biiyiik biitgelere sahip
isletmeler daha dikkat ¢ekici reklamlar yaptirarak bunlar1 ulusal medyada yayinlatmakta boylece
daha diisiik biitceli isletmelerin pazarda ki paymm azaltmaktadir. ikinci yaklasim reklamin
uygulamalarina yonelik bir durumdan kaynaklanmaktadir. Burada etik ikilem ve etik hata olmak
tizere iki boyut yer almaktadir (Aktuglu, 2006:9). Etik ikilem yasal olarak piyasada bulunan,
vergisini veren, ticari yukiimliiliikklerini yerine getiren isletmelerin {irtin 6zelliklerinden dolay:
tanitim yapmasina izin verilmemesidir. Bununla ilgili en net 6rnek tiitiin tirtinleridir.18 yasindan
kiigiikler hari¢ satis1 serbest olan bu iriiniin reklam faaliyetleri sagliga zararli oldugu igin
yaptlmamaktadir. Ancak ayni iiriinden devlet vergisini almaktadir. Ortada ¢6ziimi karmagik bir
durum bulunmaktadir. Etik hata ise basta kabul edilen etik kurallarin daha sonra kabul edenler
tarafinda uygulama asamasinda dikkate alinmamasidir. Tiiketiciyi aldatmaya yonelik reklamlar

yapilmasi buna bir drnektir.

Reklam1 bir somiirii sistemi gibi gorenlere karsi reklami savunanlar onun dinamikleri sayesinde
ekonomik ¢arklarin dondigiinii dile getirmektedirler. Reklam tiiketime yonlendirerek iiretim ve

tiketim dengesini saglamakta pazarda nakit akisinin Oniinii a¢gmaktadir. Shaver’a gore
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(2003:292), piyasada rekabeti arttirarak iiriin-fiyat dengesini kurmakta ve fiyatta tiiketici lehine
avantaj saglamaktadir. Ayrica bilgilendirme islevi sayesinde tiiketicilerin {iriin hakkinda detayl
bilgi sahibi olmalarini saglayarak onlarin daha hizli sekilde iirlinler arasinda se¢im yapmalarini

imkan tanimaktadir.
2.1. Reklam Etik A¢idan Denetleyenler

Reklam iizerine yapilacak etik tartigmalar1 yasal bir mecrada incelemek ve yaptirimlarda
bulunmak adina ICC tarafindan 1937 yilinda Uluslararas1 Reklam Uygulama Esaslar1 kabul
edilmistir. Bu esaslar giiniin sartlar1 g6z 6niinde tutularak belirli tarih araliklarinda diizenlenmeye
devam etmektedir. Boylece ¢agin gerisinde kalmayan yenilik¢i bir metin ortaya ¢ikmaktadir.
ICC’nin reklam alaninda belirledigi bu esaslarin alanda ilk olmasinin yaninda reklam iizerine

diisiinen iilkelerin kendi i¢ reklam yasalarini1 diizenlemede 6rnek aldiklari metin olmustur.

ICC tarafindan 1937 yilinda reklam uygulama esaslar1 belirlenmesine ragmen Tirkiye’de 80°1li
yillarin basina kadar reklam mecrasinda siki bir denetim yapilmamistir. Isletme ve tiiketici
arasinda bir kdprii olan bu iletisim yOntemi ic¢in rahat yillar 1983 yilinda 2954 sayili TRT
(Turkiye Radyo ve Televizyon) kanunun kabulii ile sona ermis ve reklamlar Tirkiye’de ilk kez
yasa diizeyinde denetim altina alinmigtir (Cakir, 2007:203). Tek kanalli donemin kanunu olan bu
yap1 0zel televizyon kanallarinin yayina girmeye bagladigr 1990 yilina kadar reklam mecrasinin
kontroliinii elinde bulundurmustur. Ancak 6zel kanallarin devreye girmesi ile kanun yetersiz
kalmis ve eksikligi gidermek adina Tiirkiye’de reklam denetimi; 6z ve idari denetim olmak {izere

iki boliimlii yapida yiiriitiilmeye baglamistir.

Ozdenetim, reklam mecrasinda yer alan paydaslarin kendi i¢ dinamikleri icerisinde etik dis1
sorunu ¢6zmek i¢in kurduklar1 yapidir. Bu kurul etik agidan sorunlu bir reklam tespit ettiginde
yasal mecralar devreye girmeden duruma el koymakta ve gerekli yaptirimlari
gerceklestirmektedir. Reklamcilar dernegi, Reklamverenler dernegi ve mecra (yaym alanlari)
tarafindan 1994 yilinda kurulan reklam O&zdenetim kurulu, reklam yapanlarin kendilerini
denetlemek iizeri kurduklari bir kurumdur (Ozkan, 2004:156). Reklam &zdenetim kurulu yapisal
olarak incelendiginde ne kadar dogru bir sistem oldugu goriilmektedir. Reklami meydana getiren
unsurlarin bir meslek etigi cercevesi ¢izmesi ve bunun g¢evresinde toplanmasi kendi marka
degerlerine verdikleri 6nemi gostermektedir. Sonug¢ olarak kimse kendi malinin degerini

diisiirmek istemez ve hatta degerini daha fazla artirmanin yolunu arar. Reklamda, reklamveren,
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reklamc1 ve mecra {i¢liisiiniin ortak bir {iriinii oldugu i¢in onun degerini korumak ve gelistirmek

onlarin temel gorevidir.

Idari denetim ise devlet organlari tarafindan konulan yasalarla reklamm denetlenmesidir.
Devletler topraklar1 iizerinde yasayan her vatandasini korumak ile gorevlidir. Reklamlarin ahlaki,
sosyal, ticari saldirilarina karsi korumakta bunun iginde yer almaktadir. Bu ylizden kurulan
reklam kurulu, 23 Subat 1995 yilinda kabul edilen 4077 sayil tiiketici kanunun 17. Maddesine
gore,” ticari reklam ve ilanlarda uyulmas: gereken ilkeleri belirlemek, bu ilkeler ¢ercevesinde
ticari reklam ve ilanlart incelemek ve inceleme sonucuna gore, 16°nci madde hiikiimlerine aykiri
reklam ve ilanlar: iic aya kadar tedbiren durdurma ve/veya durdurma ve/veya ayni yontemle
diizeltme ve/veya para cezasi verme hususlarinda gérevli bir kuruldur “(TKHK, madde 17).

Reklam kurulu ile 6zdenetim arasinda temel fark yaptirrmlardan kaynaklanmaktadir. Ozdenetim
uygun bulmadigr bir reklam hakkinda diizeltme isterken, reklam kurulu ise o reklam hakkinda
durdurma, yayindan kaldirma, para cezasi gibi sert yaptirnmlarla reklamvereni zor durumlara
sokmaktadir. Ayrica bu tiir cezalar reklamverenin pazardaki marka imajin1 zedelemektedir. Uzun
emekler sonucunda kurulan marka imajinin bu tir bir yanlis eylemle zarar gormesi
istenmemektedir. Alinan cezalarin 6niine gegmek ve isletmenin marka imajin1 korumak igin yasal
yollara bagvurulabilmektedir. Reklam kurulunun cezasi ile karsi1 karsiya kalindiginda isletmeler

bunu mahkemeye tasiyarak kendilerini savunma hakkina sahiptirler.

Idari agidan bir diger denetim mekanizmasi da Tiirkiye Cumhuriyeti sinirlari iginde yayin yapan
tiim radyo ve televizyon kanallarini diizenlemek ve denetlemek amaci ile 1994 yilinda 3984 sayili
kanunla kurulan RTUK *tiir. Radyo ve televizyonda yayilanan reklamlarm yasalara uygunlugunu
denetlemek gerekli diizenlemeleri ve cezai islem gerektirmek temel gorevidir. RTUK sadece
kendisi bir takip siireci yiiriitmemektedir. Kurmus oldugu ihbar hatti ile izleyici ve dinleyicilerin
goriislerini alarak gozden kagmis olan etik disi uygulamalar: tespit etmektedir. Eger sikayet

edilen konu hakli bulunursa gerekli yaptirimlar: gergeklestirmektedir.

3. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu ¢alisgmanin amaci Hasbro’nun yeni yil i¢in yaptirmis oldugu reklam filminde yer alan ve
tiiketicilerin tepkisine neden olan tecaviiz agirlikli cinsel mesajlarin etik olarak incelemesini
yapmaktir. Bu inceleme sonucunda elestirildigi gibi reklamin ahlaki yonden sorunlu olup

olmadigini tespit etmektir. Caligma kapsaminda reklamin secilme nedenleri; yakin tarihli bir
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reklam olmasi, isletmenin uluslararas1 marka bilinirligi, reklamin Tiirk tiiketicisini hedef almasi
ve reklamda cinsel ¢ekilik kullanilmasidir. Hasbro reklam filminin analizinde gorsel
gostergebilim ¢oziimleme yontemi kullanilmaktadir. Reklam bigim ve igerik olarak iki boliimde
ele almmustir. Ik olarak bicimsel incelemede karakterler, kamera hareketleri, sahne ortami ve

replikler incelenmistir. Ozellikle repliklerin yaziminda sahnede nasil sdylendi ise ayni sekilde

yazilarak dogal durum yansitilmistir.

Goriintii

Sahne 1 -Taksici (Erkek) -
-Genis Plan-

Gece yarist sehrin gorlintiisii
havadan genis planda
gosterilmektedir. Bunun amact
sahne hakkinda izleyiciye
zaman ve mekan bilgisini
vermektir.

-Yakin Plan-

Arag tstii taksi tabelasi
seyirciye gosterilerek karakterin
meslegi tanitilmaktadir.
-Omuz Plan-

Taksici sag el isaret parmagini
dondiirmekte ve diger eli ile
tesbih cekmektedir. Kendinden
emin bir tavr1 bulunmaktadir.
-Gogiis Plan-

Taksinin i¢inden sag eli ile yok
isareti yapar, kafasin1 onaylar
sekilde sallar ve giiliimser.
-Bel Plan-

Taksinin i¢inde sag elini hafif
dondiirerek gililimsemektedir.

ise sahnelerin metinsel analizi

Konusma/Miizik

Sahnede hareketli bir jenerik
miizigi calmaktadir. Tiim
reklam boyunca arka fonda bu
miizik bulunmaktadir.

Burada oyuncunun konugmasi
bulunmamaktadir. Reklamin
jenerik miizigi devam
etmektedir.

Taksimetre nemi yazar.
(Konusma)

Biliyorum ama séylemem.
Stirpriz. (Konusma)

Duyunca sende bir hos
olacaksin.
(Konusma)

gerceklestirilmigtir. Reklam filmi birkag kez tam olarak izlenmis daha sonra ise sahneler
boliinerek incelenmistir. Her sahne i¢inde yasanan davraniglara ve ortamlara bakilmistir.

Incelemeye alman Hasbro yilbasi reklami (https://www.izlesene.com/video/tepki-toplayan-

hasbro-yilbasi-reklami/9641086) bu linkte yer almaktadir.
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3.1. Hasbro Yilbas1 Reklamimin Bi¢imsel Coziimlemesi
Sahne 2 -Vestiyer Gorevlisi-

(Kadin)
-Bel Plan-

Vestiyer arkasinda erkeksi bir Yilbasinda palto ile almiyoruz.
konugma tarzina sahip, sundugu (Konusma)

kimlik ile toplumun klasik kadin

tarifine isyan eden bir gorevlidir.

-Yakin Plan-

Raftan anahtar aliyor. Anahtarin Fis kesiyoruz. (Konusma)
istiindeki rakam argoda erkek

mastiirbasyonunu temsil eden

otuzbir’dir.

-Bel Plan-

Sahnenin baginda sol eliyle para Nakit olarak alabildigimiz
isareti yapiyor daha sonra ise kadar aliyoruz. (Konusma)
elinin avug igini ileri geri

hareket ettirerek argoda cinsel

bir karsilig1 olan hareketi

gerceklestiriyor.

-Yakin Plan-

Bu sahnede konugma yer

almamaktadir. Miizik devam
etmektedir.

Elindeki anahtar salliyor.
Burada 6zellikle eril kimligi
vurgulanmaktadir.

-Gogiis Plan- )
Ustiindekileri verince sende

K d lan k:
arsisinda yer alan kameraya gevseyeceksin, (Konusma)

boydan siizen bir bakis
yapmaktadir.

Sahne 3 -Garson (Erkek)-

-Yakin Plan-

Dudagini 1sirarak, ellerini Geleceksen. (Konusma)

ovusturmaktadir.

-Gogiis Plan-

Hafif biyik altmdan Bizde sana bir giizellik
: : yapicaz.

giilmektedir. Yasanacaklardan (Konusma)

olduk¢a memnundur.
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-Yakin Plan-
Giiltimseyerek dil ¢ikartir.

Sahne 4 -Tuvalet Bekgisi (Erkek)-
-Omuz Plan-

Pala biyikli, orta yasli, sert
bakislara sahip bir tuvalet
bekgisi sahneye dahil olmustur.

-Boy Plan-

Oniinde masast, iizerinde limon
kolonyas1 ve pecete
bulunmaktadir. Sol tarafina
dogru doénerek tuvaletin yolunu
seyirciye gostermektedir.
Repligini sdylerken kendinden
olduk¢a emin ve mutludur.

-Gogiis Plan-

Eli ile mecbursunuz anlamina
gelecek bir isaret yapmaktadir.

-Boy Plan-

Oturdugu yerde ortamin hakimi
oldugunun vurgular bir sekilde
yayilarak konusmaktadir.

-Omuz Plan-

Turk filmlerinde koti adamlarla
Ozlesmis giillisii yaparak
sahnesini sonlandirmaktadir.

Sahne 5 -Dj (Erkek)-
-Omuz Plan-

Dj sag eli havada dans
etmektedir.

Hesab1 goriince korkma
sende zevk
alacaksin. (Konusma)

Bu sahnede konusma
bulunmamaktadir. Reklamin
jenerik miizigi arka fonda
devam etmektedir.

Yiyeceksin, i¢eceksin illa ki
buraya geleceksin.
(Konusma)

Bozugun yoksa tim
vereceksin. (Konusma)

Mecbur sende seveceksin.
(Konugma)

Jenerik miizigi fonda devam
etmektedir.

Fonda miizik devam etmektedir
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-Boy Plan-

Konugma tarzi argoda tiki
olarak tabir edilen tiirdendir.
Karsisindaki insanlara saygi
duymayan bir tavri
bulunmaktadir.

-Yakin Plan-

Kas ve goz hareketleri ile ne
yapabileceksin baska bana
mecbursun tarzinda hareketler
yapmaktadir.

-Boy Plan-

Dj kabini i¢inde ukala bir
sekilde konusmaya devam
etmektedir.

-Omuz Plan-

Sakiz ¢igneyerek saygisizca
konusmaktadir.

Sahne 6 -Tecaviizcii Coskun-
-Omuz Plan-

Tiirk sinemasinda “Tecaviizcii
Coskun” olarak bilinen Coskun
Gogen barda dans etmektedir.

-Boy Plan-

Coskun dans ederek kameraya
gel gel yapmaktadir. Burada dis
ses devreye girmektedir.
Ekranin bir kdsesinde renkli
1isiklarla “Yilbasinda eglenceyi
disarda arama” yazmaktadir.

Sahne 7 -Arkadas Grubu-
-Genel Plan-

3 kadin 3 erkekten olusan arkadas
grubu Hasbro oyunlarindan birini
oynamaktadirlar. Dis ses Hasbro
tirtinlerini saymaktadir.

Aksaray lletisim Dergisi

Yilbasinda nemi ¢alicam bos
versene sen napicaksin yani.
(Konusma)

Fonda miizik devam ediyor.

O kadar giyinmigsin eve mi
doneceksin. (Konusma)

Sende egleneceksin. (Konusma)

Ona gore. (Konusma)

Yilbasinda eglenceyi disarda
arama. (D1s ses konusma).

Tabu, X-large, Monopoly
Diinya .
(D1s ses konusma)
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-Yakin Plan-
Monopoly Empire, Monopoly

O 1 ile yak . . .
yu oynayan‘ara sira 1e yaxin Tiirkiye ve yepyeni cranium

plan yapilmaktadir bunda amag

: dark
eglendikleri gostermektir. Dis ses
oyunlar1 saymaya devam
etmektedir.
-Boy Plan-
Sayilan oyunlar masanin tstiinde Simdi %25’ varan indirimlerle.
bulunmaktadir. EKranin yan (D1s Ses Konusma)

tarafinda renkli yazilarla “Simdi
%?25’e varan indirimlerle”
yazmaktadir.

-Yakin Plan-

Tecaviizcii Coskun kafasi ile hadi
gel tarz1 bir isaret yaparak
seyirciyi davet etmektedir.

Aman diim. (Dis ses konusma)

3.2. Hasbro Yilbasi Reklamimmin Metin Coziimlemesi

Reklam filmi 1 dakika 15 saniye siirmekte ve 7 sahneden meydana gelmektedir. Reklamda 6
temel karakter ve arkadas grubu olarak simiflandirilacak 6 yan karakter rol almaktadir. Reklamin
yapim amaci Hasbro firlinleri hakkinda bilgisi olmayan hedef kitleye markay1 tanitmak,

unutanlara hatirlatmak ve yilbasi gecesi i¢in satin almaya onlari ikna etmektir.

[k sahnede yer alan taksici giyim tarzi, biyig1, tesbih kullanmasi ile bitirim erkek olarak tarif
edilen tiplere benzemektedir. “Yilbagi trafigi diye bir sey var kardesim. Taksimetre ne yazar
biliyorum. Ama sOylemem. Siirpriz! Sende bir hos olacaksin” replikleri taksiciye aittir.
Taksicinin soylemleri incelendigi zaman onun fiyatlar tizerinde bir oynama yapacagi ¢iinkii
bugliniin 6zel bir giin oldugu ve taksi hizmeti alacaklarin sagirmamalari gerektigini
vurgulamaktadir. Etik agidan bakildiginda biiyiik bir meslek grubu olan taksicilere karsi olumsuz
bir imaj yiikklemektedir. Seyircinin goziinde firsatg1 olduklarina dair bir algi olusmaktadir. Boyle
bir alg1 sabah-aksam insanlar1 bir yerden bir yere ulastirmak i¢in yollarda olan ve birgok tehdit ile
kars1 karsiya kalan meslek grubuna saygisiz bir tutumdur. Ayrica son ciimle en dikkat edilmesi
gerekendir. Odenecek fazla miktar para ile kisinin hos olacagi bundan bir zevk alacagi burada

verilmek istenen mesajdir. Fazla para 6demek o giin i¢in bir haz gostergesi ve rahatlama
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unsurudur. Nasil ki para karsiligi yasanan bir cinsel iliski sonunda 6denen {ticret igin kisi bir
rahatsizlik duymuyorsa burada da bir sorun ¢ikmayacaktir. Ciinkii kisi 6dedigi ticretin kargiligini
cinsel iligski sonunda hazzi elde ederek almistir. Buda o tarz bir iligki gibi gosterilerek sonunda
almacak hazza bakilmasi tavsiye edilmektedir. Hak edilmeyen fazla miktarda parayir kazanan bu
taksici kendini rahatlatmak adina eylemi farkli gerekgelere dayandirmaktadir. Festinger’in
“Biligsel Celiski Kuraminda” ortaya koydugu kisi sahip oldugu fikrin bagka bir fikri ile ¢elismesi
sonucunda kendini hakli ¢ikarmak adina gerekceler sunmaktadir (Karadogan, 2015:211).
Cinsellige dayandirarak verdigi mesajla siz zevk alin gerisini umursamayin diyerek bu durumu

gegistirmektedir. Hasbro’nun iiriinler ile ilgili higbir mesaj bu sahnede izleyiciye verilmemistir.

Ikinci sahnede vestiyer gorevlisi kadinla reklam devam ettirilmektedir. Kadin sert yapili, ses tonu
kalin, erkeksi olarak tabir edilen hareketleri olan mekana girenlerin ceketlerini toplama gdrevinde
olan birisidir. Bu reklamda repligi olan tek kadin oyuncu olan bu kisi eril bir kimlik ile reklamda
yer almaktadir. Reklamda “Yilbasinda palto ile almiyoruz. Fis kesiyoruz. Nakit olarak
alabildigimiz aliyoruz. Ustiindekileri verince sende gevseyeceksin” replikleri ona aittir. Burada
yine On plana ¢ikan ilk sdylem paradir. Paranin miktart taksici de oldugu gibi ucu agik
birakilmaktadir. Tamamen o an yasanacak duruma gore miktar belirlenecektir. Etik olarak tiim
isletmelerin bagli olduklar1 esnaf odalari tarafindan belirlenen fiyat tablosuna gore hareket etmesi
gerekmektedir. Burada olmasi gerekenin disinda bir uygulama ile meslek etigi ¢ignenmektedir.
Reklamda bir sekansta kadin arkasinda donerek askidan bir anahtarlik almaktadir. Hemen
ardindan gelen sekansta anahtarligi sallamakta oldugunu goriiyoruz. Dikkatli bakildiginda
anahtarlik numarasi argoda erkek mastiirbasyonu olarak sunulan otuzbir rakamidir. Bu tesadiifi
olarak secilen bir rakam asla degildir. Kadinin eril kimligini 6n plana ¢ikarmak adina tercih
edilmistir. Burada aslinda bende erke§im mesaji dolayli yoldan sunulmaktadir. Baska bir
sekansta kadin mekana gelen misafirlerin istlerinde olan her seyi verdikleri zaman yani ¢iplak
kaldiklarinda ayr1 bir rahatlayacaklarini dile getirmektedir. Burada bu mesaj1 verenin bir kadin
olmasimnin nedeni Asya toplumunda bunu sOyleyebilme cesaretine sahip bir kadina
giivenebilirsiniz ve rahatlikla bu eylemi gerceklestirebilirsiniz mesajidir. Hasbro {iriinlerine

burada da deginilmemistir.

Ucgiincii sahne burma bryikli, papyonlu ve takim elbiseli garsonun yer aldigi sahnedir. Yilbasi
gecesi en ¢ok calisan meslek grubu olan garsonlarin bu reklamda se¢ilmesi tesadiif degildir. O

gece disarda eglenen insanlarla birebir iletisim halinde olan garsonlar a’dan z’ye her seyle
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ilgilenmektedirler. Reklamda yer alan garson ise verdigi mesajlar ile bu meslek grubuna zarar
vermektedir. Garson “Meni fix, ee fiyatlarda cix. Geleceksen bizde sana bir seyler yapicaz artik.
Hesab1 goriince korkma. Sende zevk alacaksin” mesajlarini vermektedir. Bu gece ile ilgili ana
mesaj goriildiigii gibi o gece disarda olanlardan hak edilende fazla para talep edilecegidir. Sebebi
ise bugiin yilbasi ve eger disardaysan bunu 6demelisin diisiincesidir. Tabi bu sahnede cinsel
icerikli sOylemden yoksun birakilmamigtir. Son ciimlede zevk alacaksin bundan diyerek dile
getirilmektedir. Ozellikle bu replikten énce dili ile yapti§1 hareketle vermek istedigi seksist

mesaj1 desteklemektedir. Burada da Hasbro tirtinleri ile alakali bir mesaj yer almamaktadir.

Sahne dortte yer alan tuvalet bekgisi orta yasli, biyikli bir ¢alisandir. Tuvalet girisinde durarak
para kazanan bu adam yasi geregi olgun bir davranis sergilemesi beklenen birisidir. Ancak
“yiyeceksin, iceceksin illa ki buraya geleceksin. Bozugun yoksa tam vereceksin. Mecbur sende
seveceksin” mesaji ile bu olgunlugun disinda bu gece disarda olursaniz size neler yapacagiz
diyen diger kisilerden bir farki olmadig1 goriilmektedir. Bu gece madem disardasin 0 zaman
paray: diisiinmeyeceksin ne gerekiyorsa yapmak zorundasin mesajini vermektedir. Sonunda bu
yapilanlart mecburen sende seveceksin ile cinsellige baglamaktadir. Burada 6zellikle mecbur
tutulma sorunlu olan kisimdir. Mecbur sevmek mesajinin altinda yatan anlam tecaviiz eylemidir.
Diisiiniildiigiinde giinliik dile yer etmis olan “tecaviiz kaginilmazsa zevk almay1 bileceksin” ile

baglantili oldugu goriilmektedir. ikisinde de mecburiyet ve sevmek iizerinde durulmaktadir.

Sahne beste yer alan dj gen¢, dinamik ve diger kisilerin aksine daha modern bir tarzi
bulunmaktadir. Yilbast gecesi disarda olanlarin tek istedigi eglenceli bir gece gegirerek yeni bir
yila daha moralli, heyecanli ve umutlu girmektir. O gece onlara eglenceyi saglayacak olanlar
dj’ler, ses sanatcilart ve miizisyenlerdir. Bu reklamda yer alan dj “Yilbasinda nemi ¢alicam.
Bogversene napicaksin yani o kadar giyinmissin. Evemi doneceksin eve. Sende egleneceksin”
repliklerini soylemektedir. Bu gece sevsende sevmesende eglenmek zorundasin sdylemini
mesajinda vermektedir. Ciinkii evden bir kez ¢ikildi ve bu dakikadan sonra doniis yoktur. Etik
acidan meslegine olan saygisinin olmadigi ve onu dinlemek i¢in gelmis olan miisterilerin

diisiincelerini hi¢ 6nemsemedigi goriilmektedir. Burada da firma ile ilgili bir bilgi verilmemistir.

Sahne altida Tiirk sinemasinin kotii adamlart ilk bes diye bir liste yapilsa bu listede mutlaka yer
alacak olan “Tecaviizcii Cogskun” sahneye ¢ikar dans ederek kameraya bakar “ona gore” repligini
soyler. Bu hareket 0 ana kadar verilen tiim mesajlarin onayladigini gdstermektedir. Burada
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Coskun’un secilmesi aslinda verilmek istenen mesajla ortiismektedir. Sonugta bu tiir bir reklamin
icinde rahmetli Hulusi Kentmen gibi babacan bir karakterin yer almasi reklamin bastan beri
verdigi mesajlar ile uyumsuz bir durum olusturacaktir. Reklam ve karakter uyumu ile sdylenmek
istenen eger o gece disar1 ¢ikarsaniz basiniza gelecek seyler ile Yesilgam filmlerinde Coskun’un
yaptiklarina benzerdir vurgusudur. Bunlar1 yasamak istemiyorsaniz yapman gereken 0 gece disari

cikmamaktir.

Son sahnede ii¢ kiz ve ii¢ erkekten olusan bir grup geng yer almaktadir. Bu grup yilbasi gecesi
evde masanin etrafina toplanmis Hasbro’nun oyunlarindan birini oynayarak eglenmektedirler.
Son sahnede artik iiriin ile ilgili mesajlar verilmeye baslanmistir. Dis ses “Yilbas1 gecesi,
eglenceyi disarda arama Tabu X-Large, Monopoly Diinya Sehirleri, Jenga Boom, Monopoly
Empire, Monopoly Tiirkiye ve yepyeni Cranium Dark simdi %25°e varan indirimlerle” mesajini
vermektedir. Reklamda yer alan gencler dis sesin sdyledigi gibi eglenceyi disarda degil Hasbro
oyunlarinda aramaktadir. Genglerin bu reklamda kullanilmasinin amaci1 Hasbro’nun 6zellikle o
gece disarda olmasi beklenen bir grubu bile sunduklari eglence ile evde tutabildiklerini
gostermektir. Tiim reklam boyunca sadece bu sahnede oyun detaylari verilirken, cinsellik igeren
hicbir sdyleme ve gorsele yer verilmemistir. Kendi markasinin goriindiigii sahnede tiim reklam
boyunca verdigi mesajlardan uzak durmustur. Markas1 ile cinsel mesajlar1 bir araya

getirmemistir.

Tartisma ve Sonuc¢

Diinyanin en 6énemli oyun lreticilerinden olan Hasbro sirketi 2016 yilbasi i¢gin Muhabbet Ajans
ile caligmistir. Yaymladiklar: bu reklam filmiyle reklam ajansi ve reklamveren Tiirkiye’de biiyiik
ses getirmistir. Ancak bu giindeme gelme seklinin olumlu oldugunu séylemek imkansizdir.
Reklam yayinladiktan sonra sosyal medyada Tiirkiye giindemine girmis ve hakkinda 12.000
tweet atilmistir. Bu tweetlerin %48’1 olumsuz, %2 olumlu, geri kalan %50 ise nétr mesajlardan

olusmaktadir.

Bu tepkilerin nedeni reklamda verilmekte olan tecaviiz temelli mesajlardan kaynaklanmaktadir.
Tirkiye o6zellikle taciz ve tecaviiz olaylarin ¢ok yasandigi bir cografya olmasindan dolay1 bu
konular toplumun hassas oldugu alanlardir. Reklam ajansinin bu hassasiyeti goz Oniinde
bulundurmadan bir icerik hazirladigi goriilmektedir. Reklam ajanslari oncelikle mesajin

verilecegi lilkedeki toplumsal degerlere 6zen gostermeli ve onlara zarar vermekten kaginmalidir.
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Kaldi ki bu sadece Tirkiye’de degil diinyanin her herhangi bir cografyasinda tepki ile
karsilanacak bir konudur.

Reklamda eger yilbasi gecesi disari ¢ikarsaniz tiim gece cesitli sekillerde tecaviize maruz
kalacaksaniz algis1 yaratilmaktadir. Tabi ki burada islenen tecaviiz fiziki olarak gergeklestirilen
bir eylem degildir. Tamamen kisinin maddi kazancina yoneliktir. Hak edilenden ¢ok para talep
edilmesi bu tecaviiziin reklamda gosterilen seklidir. Kars1 tarafin bu parayr nasil kazandigi
diistiniilmeden 0 gece disarda olanlara bunun yapilmasi normalmis gibi gosterilerek zaten parasi

olmasa disarda eglenmeye ¢ikmazdi mantigindan ortaya ¢ikmaktadir.

Hasbro reklam filminde bazi meslek gruplarina karsida etik agidan hi¢ uygun olmayan ithamlarda
bulunulmaktadir. Belirli meslek gruplarinin o geceyi firsata c¢evirdikleri ve bundan
faydalandiklar algis1 yaratilmaktadir. Taksici, garson gibi biiyiik sayida ¢alisanlarin bulundugu
yapilarda mutlaka ¢iirlik elmalar yer alacaktir. Ancak bu sunus sekil ile genel bir durummus gibi

yansitilmaktadir.

Reklamda sadece gorsel gostergeler ile tecaviiz vurgusu yapilmamaktadir. Yesilcam’da bu tiir
sahnelerle 6zdeslesmis olan film miiziginin reklamin basindan sonuna kadar arka fonda ¢alinmasi
reklamda gosterilenlere kuvvetlendirmek adina bir destektir. Goziiniizii kapatip higbir gorsel ile
temas kurmadan sadece bu mizigi dinleyerek sahnede neler gergeklestigi tahmin
edilebilmektedir. Ayrica bir reklam gorsellere ek olarak ses ile desteklendiginde hedef kitlenin
dikkatini daha rahat ¢cekebilmektedir.

Reklamda {inli kullaniminin amaci o kisinin toplum goéziindeki imajindan faydalanarak reklama
dikkat ¢ekmektir. Burada secilen iinliiniin reklamda verilen mesajla uyumlu olmasmna dikkat
edilmis bu yiizden Tirk sinemasinin usta oyuncularindan Tecaviizcii Coskun lakapli Coskun
Gogen tercih edilmistir. Yesilcam’da rol aldigi filmlerden 6tiirii iizerine yapismig olan tecaviizcii
kavrami ona bu reklamda roliin verilmesini saglamistir. Reklamda verilen tecaviiz mesajin
desteklemek amaci ile gerceklestirilen bu tercih uygulama olarak dogru olsa da verilen mesaj

bakimindan yanlistir.

Eril dil kullanimi reklamda dikkat ¢eken bir bagka etik olmayan durumdur. Tecaviizii giiliing bir
olaymis gibi gostermek adina reklamda eril dil kullanilmistir. Sende zevk alacaksin, hos

olacaksin, istiindekileri g¢ikaracaksin gibi sOylemler, argo anlamlar igeren el hareketleriyle
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desteklenerek komik bir durumdan bahsedermis gibi sunulmaktadir. Bu duruma reklamda rol
alan kadin oyuncu da dahil edilerek bakin oda onlardan biri aslinda denmektedir. Taciz ve

tecaviiz eglenceli gibi gosterilerek mesru bir ¢at1 altina sokulmaktadir.

Cinsellik, reklamda ¢ok kullanilan reklam ¢ekicilikleri arasinda yer almaktadir. Temelinde ise
“seks sattirir” diisiincesi yatmaktadir. Ancak bu tarz bir reklam mesaji kullanacak isletmelerin
uriinlinin de en azindan bu mesaj1 tasiyabilecek tarzda olmasi fiiriin-reklam birlikteliginin
saglanmasi agisindan Onemlidir. Bu reklam filminde ise tamamen uyumsuz bir durum
gozlenmektedir. Hasbro farkli yas kategorilerinde tliketiciler i¢in oyuncak iiretip satan bir firma
olmasindan dolay1r reklaminda cinsel ¢ekicilik kullanmasi aslinda reklam-iiriin iligkisi adina
uyumsuzluktur. Reklam1 yapilan {iriin sadece yetiskin sinifina hitap eden bir iiriin degildir bu
yiizden verilen mesaj c¢ocuklar icin olumsuz etkiye sahiptir. ICC reklam uygulama esaslari

madde.18 gore ¢cocuklara uygun olmayan igeriklerin yayimlanmasi yasaktir.

Reklam yayma girdikten sonra aldigi yogun tepkiler Hasbro’nun marka imajin1 zedelemistir.
Daha fazla tepkiye maruz kalmak istemeyen isletme kriz iletisimi devreye sokarak oziir
diledikleri ve reklami yayindan kaldirdiklarini bildiren su mesaji yayinlamislardir; “Yilbasina ozel
hazirladigimiz kampanya videomuza gelen geri bildirimleri tek tek takip ediyoruz. Olusan
hassasiyeti dikkate alarak videoyu yayindan kaldirdigimizi ve gelinen noktadan biiyiik iiziintii

duydugumuzu  belirtmek  isteriz. Rahatsiziik  duyan  herkesten — oziir  dileriz.’

(http://www.mediacatonline.com/hasbro-yilbasi-reklami/)

Hasbro’nun bu kriz durumuna kars1 durusu tiiketicilerin diisiincelerini dikkate aldiginin bir
gostergesidir. Onlardan gelen tepkileri g6z ardi etmediklerini ve diistincelerine saygi duyduklarini
gerceklestirdikleri hareket ile gostermislerdir. Tiiketici goziinde sarsilan marka imajin1 diizeltmek
adma bu dogru bir hamle olarak durmaktadir. Ozellikle bu tiir kriz dénemlerinde sirketlerin

verecegi tepkilerin 6nemi onlara ilerleyen siirecte fayda veya zarar olarak yansiyacaktir.

Reklamin yaraticist olan “Muhabbet Ajans” ise bu siiregte sessiz kalmay: tercih etmistir. Ancak
bu reklami Tiirkiye’nin en 6nemli reklam yarismasi olan “Kristal ElIma’da” viral kategoride aday
gostermis ve bu dalda 6diilii kazanmistir. Sosyal medyada markadan soz ettirdigi i¢in dogru bir
kategoride yarismaya girmesinde yanlis bir durum bulunmamaktadir. Ancak etik agidan sorunlu
oldugu i¢in toplumun tepkisini ¢eken ve bu yiizden reklamverenin bile geri ¢ekmek zorunda

kaldig1 bir reklam ile aday olmak yanlistir. Reklamverenin aksine ajansin toplumun goriislerine
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deger vermedigi algis1 olusmaktadir. Ajans bu 6diilii kazanmasinin ardindan agir elestirilere ve
tepkilere maruz kalmistir. Tiirkiye’de etik dis1 reklam uygulamalarina kars1 bir 6zdenetim kurulu

olan Reklamcilar dernegi 24 Ekim de bir yazi ile ajanstan 6diiliin iadesini istemistir.

Reklamda cinsellik kullanimi bugiine kadar oldugu gibi bundan sonrada reklam sektorii adina
onemli olmaya devam edecektir. Ancak c¢ok hassas bir konu oldugu i¢in burada verilecek
mesajlara dikkat edilmelidir. Isletmeyi zor duruma sokabilecek, toplumda tepkiler yaratacak
mesajlardan kagmilmalidir. Bu yiizden reklam sirketlerinin psikolog, sosyolog ve pedagog gibi
meslek gruplari ile ortaklasa c¢alismalari gerekmektedir. Bu ortaklasa ¢alisma sonucunda hem

kendilerini hem de reklamverenlerini maddi ve manevi olarak koruma altina almis olacaklardir.
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Yerel Basinda Ideolojik Séylem: 1919-1920 Konya Basim Ornegi*

Mustafa ISLIYEN?

ézet

Bu calismada, Milli Miicadele Dénemi Konya gazetelerinden Ibret, Intibah ve Ogiid gazeteleri
incelenmistir. S6z konusu gazetelerin, gelistirdikleri sdylemlerin ¢6ziimlenmesi ile ideolojik yapilar
ortaya konulmaya calisilmistir. Buna gore; gazeteler Milli Miicadele Donemi’nde toplumu kendi
fikirleri etrafinda toplamak adina milliyet¢i, siyasi ve dini sdylemler gelistirmislerdir. Gazetelerin, bu

soylemleri nasil kullandiklari, sdylem analizi metodu kullanilarak belirlenmeye ¢alisilmustir.

Yapilan c¢alisma neticesinde s6z konusu gazetelerin sdylemlerinin, savas gibi olaganiistii bir durumda
bile ideolojilerine taraftar bulmaya yonelik oldugu saptanmistir. Gazetelerin bu tavri, ideolojilerin agik

bir bicimde gazete metinlerine yansimasinin nasil oldugunu gostermistir.

Anahtar Kelimeler: Konya, Milli Miicadele Donemi, ideoloji, sdylem, gazete.

Ideological Discourse In The Local Press (Case Of Konya 1919-1920)

Abstract

In this study, Ibret, Intibah and Ogiid newspapers published in Konya in the National Struggle Period
were analyzed. The discourses developed by these newspapers were analyzed to reveal their ideological
natures. Concordantly, the newspapers developed nationalist, political and religious discourses to bring
people together around their ideas in the National Struggle Period. Discourse analysis method was used

to find out how the newspapers used these discourses.

As a result of study, it was found out that the discourses of the newspapers were intended to recruit
people to their ideologies in an extraordinary situation like war. This attitude of newspapers indicated

how ideologies were obviously reflected in newspaper texts.

Key Words: Konya, National Struggle Period, ideology, discourse, newspaper.
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Isliyen

Giris
Insan, dogas: geregi haber alma ve verme ihtiyaci hissetmektedir. En basit anlamda, iki kisi arasinda
gerceklesen ve genellikle sozlii olan iletisim eylemi, haberin yayilma alam agisindan simirl diizeyde

kalmaktadir. Bu simirlilik basin yayin araglar1 vasitasiyla ortadan kalkarak haberin daha genis kesimlere

ulagmasini miimkiin hale getirmistir.

Tek bir kaynaktan ¢ikan fikirlerin ve bilgilerin basin yayin araclar vasitasiyla daha genis kitlelere
yayilmasi, matbaanin icadiyla miimkiin hale gelmis ve hizli bir degisimin 6nii agilmigtir. Birbirinden
uzak olan bireyler arasinda hizli bir iletisimi saglayan basin yayin araclari, ortaya ¢iktiklar1 giinden
itibaren, belli bir giicii elinde bulundurmus ve bu 6zelligiyle, bireyi ve toplumu fikirsel anlamda

degistirme ve doniistiirme anlaminda gii¢ sahibi olmustur.

Kullandig: dil ve aktardigi mesajlarla kitleleri yonlendirebilen basin yayin araglari, bu itibarla belli gii¢
odaklariyla iliski igerisinde olmustur. S6z konusu odaklar, basiin giiciinii kendi ideolojisini Kitlelere
ulastirmada etkin bir propaganda araci olarak kullanmaktadir. Basin yayin araglari, temel olarak gii¢
odaklarmin topluma mesajlarini iletebilecekleri en 6nemli mecralardan biridir ve yine toplumun istek
ve beklentilerinin bu gii¢ odaklarina iletilmesinde ihtiya¢ duyulan kanallarin basinda gelir. Bu
dogrultuda bu araglar, kamuoyunu siyasi ve ekonomik agidan yonlendirme ve bilinglendirme yoluna
bagvurabilmektedirler. Bununla birlikte kimi disiincelerin sozciiliigiinii yaparak toplum tizerinde belirli

yonde fikir degisikligine sebep olmakta ve yeni tutumlarin yerlesmesini saglayabilmektedir.

Basinin bu giicii, tarih boyunca dikkatleri iizerine ¢ekmistir. Nitekim gili¢ sahipleri bu araglar1 kendi
amagclart i¢in kullanmiglardir. Bunun ilk orneklerinden biri 1631 yilinda Fransa’da Kardinal
Richelieu’nun himayesinde Gazette adiyla yayinlanan gazetedir. Bu yayin etkin bir propaganda araci

olarak kullanilmgtir.

Basinin, kitleleri etkileme ve yonlendirme giicii, birgok durumda oldugu gibi olaganiistii bir durum olan
savasta da etkin bir bicimde kullanilmaktadir. Nitekim Milli Miicadele Dénemi’nde toplumu belli bir
fikir etrafinda birlestirme ve biitiinlestirme maksadiyla etkin bir sekilde kullanilmigtir (Ayhan, 2007a:
26). Kitleleri tek bir merkezde toplamak, belli bir fikir etrafinda birlestirip biitiinlestirmek adina bu

araglar 6nemli gorevler iistlenmistir.

Calismada Milli Miicadele Donemi Konya’sinin genel yapist ve incelenen gazetelerin durumuna genel
bir perspektiften bakilmistir. Olaganiistii bir durum olan Milli Miicadele Déneminde toplumsal
biitiinlesmeyi saglayan unsurlar arasinda din, toplumsal oOrgiitler ve basin 6n plana ¢ikmaktadir.
Caligmanin ana eksenini olusturan Milli Miicadele Donemi Konya’sinda ¢ikan gazeteler, bu savag
ortaminda kitleleri kendi durus ve ¢izgilerine gore yonlendirmek adina yaymn yapmislardir. Bu itibarla
Ideoloji kavrami ve ideoloji ile dogrudan iliskili olan sdylem ve sdylemin yapisal dzellikleri ele
alinmistir. Dolasiyla gazeteler, bu yaymlarim taraftar1 olduklar1 gruplari, siyasi partileri/olusumlar,

desteklemek adina belli bir ideolojik séylem iginde okurlarina sunmuslardir.
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1. Milli Miicadele Déneminde Konya ve Konya Basimi

Konya, giliniimiizde oldugu gibi Milli Miicadele yillarinda da bir tahil ambar1 olmasi sebebiyle gerek
komsu vilayetlerle gerekse merkez Istanbul ile siki bir iliski icerisindeydi. Bu sebeple dénemin sartlarina
gore iyi bir ulasim sebekesi mevcuttu. 1896 yilinda demiryolu ile Bati’ya ve Merkez’e baglanan Konya,
1906 yilinda Konya-Eregli hattinin yapilmasiyla Bagdat Demiryollari’na baglanmis bulunuyordu
(Avanas, 1998: 7). Bu 6zelliklerden &tiirii Konya, 1919 yilinin Ocak ayindan itibaren Italyan ve ingiliz
kuvvetleri tarafindan isgal edilmistir. Ilk isgal yeri, her iki kuvvet i¢in de istasyondur. Isgalciler daha
sonra sehir iginde belli yerleri merkez edinmislerdir (Arabaci, 1991: 3-4). italyanlar, Konya
Istasyonu’nu isgallerinden kisa bir siire sonra isgal sahalarim genisletmislerdir. ingilizlerle is birligi
yapan Italyanlar, Ingilizlerin 17 Mayis 1919 tarihinde Konya’y1 bosaltmalarindan sonra sehirdeki biitiin
kontrol ve denetimleri tistlenmistir (Giil vd., 2003: 33).

Isgaller neticesinde Istanbul Hiikiimeti, Anadolu’ya Heyet-i Nasihalar (Nasihat Heyetleri) gondermistir.
Heyet, 26-30 Nisan 1919 tarihlerinde Bursa, Balikesir ve Izmir’i dolasarak Konya’ya gelmistir.
Konya’daki goriismeler icin Ali Riza Pasa, Konyalilar adina Sivasli Ali Kemali ve Omer Vehbi ile
gorliigsmiistiir. Goriismeler neticesinde Konya halkinin bagimsizliga dair kararliligi, kesin bir sekilde

ortaya konmustur (Atalay, 1997: 84-85).

Bunlarin disinda Konya, siyasi yap1 acisindan deyim yerindeyse siyasi kuruluslarin rekabet halinde
oldugu bir siyasi arena gibidir. Bir¢ok siyasi partinin faaliyet i¢inde oldugu Konya, diger vilayetlere
nazaran merkezi bir konumda bulunmaktadir. Siyasi a¢idan bakildigi zaman I1. Mesrutiyet doneminde,
Sivasl Ali Kemali 6nderliginde Ittihat ve Terakki Firkas1 Konya subesinin faaliyetleri dikkat ¢ekerken,
Zeynelabidin dnderliginde (1919) Hiirriyet ve Itilaf Firkas1 mensuplarinin muhalif hareketleri de etkin
bir sekilde goriilmektedir (Uyanik, 2009; Avanas, 1998). Ittihad ve Terakki ile Hiirriyet ve itilaf
Firkasi’nin yani sira Konya’da Selamet-i Osmaniye Firkasi, Sulh ve Selamet Firkasi (25 Haziran 1919),
Teali-i islam Cemiyeti (1919), Teaviin-i islam Cemiyeti, ingiliz Muhipler Cemiyeti gibi cogu ittihat ve
Terakki yandasi, sonrasi igin Kuva-y1 Milliye karsitt olan kuruluslar géze ¢arpmaktadir (Uyanik, 2009;
Avanas, 1998).

Konya, basin alaninda da dénemin sartlar1 agisindan 6nemli derecede etkili ve giigliidiir. Bu dénemde
Tiirkiye’de ¢ikan 306 civarindaki gazete ve derginin 8’i Konya’da yaymlanmaktadir. Bu gazeteler
Konya, Babalik, Ogiid, Intibah, Telgraf Haberleri, /bret ve Halk gazeteleriyle birlikte Hak Yolu
dergisidir. Bu noktada ¢alismanin ana eksenini olusturduklari icin Ogiid, Intibah ve Ibret gazetelerine

deginmekte yarar vardir.
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1. 1. Ogiid

Ogiid, ilk olarak Selanikli Abdiilgani Ahmed
tarafindan 3 Ocak 1918 yilinda Afyon’da

¢ikarilmaya baslanmis ve Yunanlilarin Izmir’i

isgalinden sonra Konya’ya tagimmustir. Gazete,
Anadolu’nun ilk giinliik gazetesi olma 6zelligine
sahiptir (Cosar, 1962). 1921 yilimin Temmuz
ayinda, ayni zamanda Ankara’da da ¢ikarilmaya
baslanmistir. Ilk defa bir Anadolu gazetesi
Ankara ve Konya gibi iki sehirde yayinlanmustir.
Ankara’daki baskisinin mesul miidiirii, Ahmed
Tevfik, Konya’dakinin ise Nuri Tahsin’dir
(Gtiner ve Kabatas, 1990: 355).

Gazetenin kimlik bilgilerine gore sag iist kdsede
sayl numarast ve “Danesi 100 paradir” diye
fiyat1 verilmektedir. Hemen bu ibarenin altinda
“Sahib-i imtiyaz ve miidiri mes’ul A. Ahmed”

ibaresi yer almaktadir. Bu ibarelerin altinda ise

gergeve icerisinde Hicri, Rumi ve Miladi R i . &)

takvime gore tarihler verilmektedir. En altta ise ResimlOgiid gazetesi, 23 Subat 1336/1920, S. 286, s. 1.
“Gidisimize uyan yazilar kabul olunur”

yazmaktadir. Orta kisimda gazetenin adi; isminin iist kisminda kii¢iik harflerle “Milli” ve isminin alt
kisminda ise “Halk gazetesidir” ibaresi yer almaktadir. Sol tarafta ise gazetenin yeri “Konya’'da Sems
Mahallesi’nde Ogiid Evi” ve telgraf adresi “Konya Ogiid” olarak verilmektedir. Abone ve ilan sartlari,
cerceve icerisinde “Yillig1 her yer iciin pesinen 600 kurustur” seklinde belirtilmis ve “Ilanlar iciin idare
miidiri ile goriisiiliir” diye verilmistir. En altta ise “Basilmayan yazilar geri verilmez” (Ogiid, Mart 1920,

S.312, s.1) ibaresi yer almaktadir.

Ankara’da ¢iktig1 siralarda ise kimlik bilgileri soyledir: Sag iist kosede yukaridan asagiya dogru “Halk
gazetesi”, “Yeri: Ankara’da Hacibayram, Sahibi Ogiid evi, Telgraf adresi: Ankara Ogiid”, “Gidisimize
uyan yazilar kabul olunur. Gazeteye gegirilmeyen yazilar geri gonderilmez” ve “Her tiirlii mektuplar
miidiir namina génderilmelidir” ibareleri yer almaktadir. Ortada, gazetenin adi1 ve onun hemen altinda
(...den beri anlaminda) “1333” yani 1917 yili ve “Sahibi ve Miidiri Abdulgani Ahmet” yazmaktadir. Sol
iist kosede ise sirayla “Ogiid 'iin Ankara niishast” ibaresi ile fiyatina dair bilgiler, “Degeri: Yillig1 1200,
altr ayligr 650, ii¢ ayligr 350, danesi 5 kurustur. Ecnebi memleketlerine: yilligi 1300, alti aylig1 600, ii¢
ayligi 400 kurustur” seklinde yer almaktadir. Bunlarin altinda ise “Ianlar iciin idare memuru ile

gortisiiliir” ibaresi yer alir. Tiim bu bilgilerin altinda paralel iki ¢izgi arasinda gazetenin sayisi, “Sayt
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699-1” diye yazilmustir. Tarih bilgileri ve ne zamandan beri yayin yaptigina dair bilgiler ise sdyledir:
“2 Zilkade 1339 Persembe/7 Temmuz 1337 ve 4 iincii Yil” (Ogiid, Temmuz 1337/1921, S. 699-1, s.1).

Ogiid gazetesi Konya’da cikarilmaya basladigindan beri, IstikldAl Harbi’nin yaminda yer almustir
(Ozkaya, 1989: 15). Zaten sehirde Milli Miicadele fikrini ilk destekleyen gazete Ogiid olmustur. Itilaf
Devletleri’nin dzellikle Ingilizlerin Tiirklere kars takip ettigi politikay1 biiyiik bir cesaretle daima tenkit
etmis olan gazete, miicadele fikrinin dogmasinda, filizlenmesinde ve gelismesinde 6nemli hizmetler
gergeklestirmistir (Avanas, 1998: 4). Gazete Ingiliz politikalarini tenkit ederek isgalin beyninin
Ingilizler oldugunu halka fark ettirmistir. Ingilizler aleyhine yazilar yayimlayan gazete, ingilizlerin
baskis1 ve direktifleri dogrultusunda italyanlar tarafindan 14 Ocak 1920°de isgal edilmistir (Arabac1 vd.,
2009: 174,176). Bunun neticesinde halk tarafindan bu duruma kars1 ¢ikmak adina Ogiid namina biiyiik
bir miting diizenlenmis ve Istanbul’daki itilaf devletleri temsilciliklerine protesto telgraflari cekilmistir.
Bu hadiselerin neticesinde matbaa isgali ¢ok siirmemis; kisa bir siire sonra gazete Nasihat adiyla tekrar
yayina baglamistir (Arabaci, 1991: 87,90). Gazete, Nasihat adiyla, giinlik olarak yirmi {i¢ sayi
yaymlanmustir. Italyanlarin isgalini énceden haber alan gazete yoneticileri, gazeteyi 23 Ocak 1920
tarihinde Soylemez Baba Tekkesi'ne tasimiglar ve 6 Subat 1920’den itibaren Nasihat adiyla
yaymlanuslardir. 29 Subat’tan sonra yeniden Ogiid adiyla yaymnma devam eden gazete, 2 Temmuz
1921°den sonra Mustafa Kemal’in emriyle Ankara’ya taginmistir. Ankara’da bir siire yayin yaptiktan
sonra Ocak 1923’te kapanmistir (Arabaci vd., 2009: 178,181).
1. 2. Intibah o sl vl ,
I T Rt e A o LB | RS ‘

i IR
L o s 1M HAKKE

i i i irti iri /?‘;‘;‘,A FrTepnn TOFHANE
S‘IyaSI partilerle irtibath gazetelerden biri olan «;.; : Ty e b
Intibah, 25 Subat 1335 (1919)’da ¢ikarilmaya .

TG
VhkLAR BAS MODORLOAE
lasupn paEN EWTIAL

baglanmis ve 1336 (1920)’de yaymn hayatindan

e

IBRAHIM HAKK!
WorryaLl BUTURRAR

cekilmistir. Onceleri haftada bir, daha sonra
ginlik ¢ikarilmaya baglanan gazetenin Sahib-i
Imtiyazi: Ali Riza Efendi (Kudsi Efendizdde),
Miidr-i Mesulii: Hadimizade Mehmed Emin,
Basyazari: Ziya Efendi’dir (Arabaci, 1998: 488).
Gazete bir egitim kurumu binasinda, Ittihat
yoOnetimi tarafindan kapatilan yeni ve modern bir
medrese olan Islah-1  Medaris biinyesinde
cikartilmustir. 11k sayis1 hari¢ /ntibah gazetesinin
matbaasinin adi, Islah-1 Medaris Matbaasidir.

Yonetim yeri, ayni medrese binasidir. Fakat

gazete  niishalarindaki  bagyazilarda  isim

yazllmamlstlr (Arabac] Vd., 2009 141) Resim 2: intibah gazetesi, 25 Subat 1335/1919, S. 1, s. 1.
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Intibah’1n birinci sayisma gore ilk kimlik bilgileri séyledir: “Numrosu: 1, Tarih-i tesisi: 1335 (1919),
Sahib-i fmtiyazz: Ali Riza, Miidir-i mes ulii: Hadimizdde Mehmed Emin, Idarehanesi: Konya Istanbul
Caddesi’nde daire-i mahsusadir. Telgraf adresi: Konya’'da Intibah gazetesi, Ilanat igiin ayrica
goriisiiliir. Abone seraiti: Seneligi: Alti ayligi: Konya igiin 70-20 kurug, Tasra igiin, 75-30 kurus,
Memalik-i ecnebiye ictin 30—17 franktir”. Gazetenin ana baghigi altinda, “Simdilik haftada bir defa ¢ikar
miistakilii’l-efkar Osmanli gazetesidir” ibaresi yer almaktadir. Bu ibareden sonra paralel iki ¢izgi
arasinda: “Miishast 100 paradir. Fi 24 Cemaziyelevvel 1337 Pengsenbe (Persembe) Fi 25 Subat
1335/1919 Gegmis niishalar 5 kurustur” (Intibah, 25 Subat 1335/1919, S.,1, s.,1. ) denilmektedir.

Intibah gazetesiyle ilgili olarak daha 6nce kisa bilgi verenler olmustur (Onder, 1949: 26; Onder, 1971:
452; Onder, 1999: 24; Giiner-Kabatas, 1990: 341; Arabaci, 1998: 488-489; 530-531). Gazete hakkinda

yeterli bilgi olmamas1 /ntibah 1n tam bir koleksiyonuna ulasilamamis olmasina baglanabilir.

Intibah, ¢ikis politikasi itibariyle ittihat karsit1, Hiirriyet ve Itilaf Partisi’nin sesi durumundadir. Islah-1
Medaris, Intibah’tan once Mesrik-i Irfan (1909) gazetesi, Hak Yolu (1919) dergisi gibi yaymlari
biinyesinde ¢ikarmus, egitimci ve dgrencilerini yazmaya tesvik etmistir. /ntibah, ittihat ve Terakki’nin,
egitim hakkini elinden aldig1 kurumun diisiincelerini kamuoyu ile paylasma arzusunun son vasitasi

olarak kullanilmustir (Arabaci vd., 2009: 141-142).

1. 3. ibret

Milli Miicadele’nin baglangicinda Konya’da
yaymlanan diger bir gazete olan [bret
gazetesinin yaymn hayatina atildigi tarih Mart
1335/1919°dur.  Kimlik  bilgilerine  gore
Hadimizade Mehmet Emin’in (Bolay) imtiyaz
sahibi ve mesul miidiiri oldugu gazetenin
basildig1 yer, ibret matbaasidir. Gazetenin ele
gecmis olan bu tek sayisinin sol {ist kdsesinde
“Numara 317 ibaresi vardir. Ayni kosenin
asaglya dogru olan devaminda gazetenin
yonetim  merkezi  “Idarehanesi:  Kapali
Bedesten’de 3 numarali daire-i mahsusa”
seklinde verilmigtir. Donemin hizli haberlesme
sistemi olan telgraf adresi “Konya'da Ibret
gazetesi” olarak verilmistir. Gazetelerin 6nemli

gelir kaynaklarindan olan ilanlarla ilgili olarak

“Ilanat icin ayrica goriigiliir” ibaresi yer

almaktadir. Gazetenin sahipliginin belirtildigi Resim 3: ibret gazetesi, 10 Tesrinievvel 1335/1919, S. 31, s. 1.
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sag iist kdsesinin hemen altinda abonelik sartlar1 yer almaktadir. Buna gore “Abone Seraiti: Konya igin
seneligil20 kurus, alti ayligr 70 kurus, Tasra icin seneligi 130 kurus, alti ayligi 75 kurus, Memalik-i
ecnebiye icin seneligi 150, alti ayligi 80” kurus olarak belirtilmistir. Gazetenin logosunun altinda
“Tarih-i tesisi 1335 (1919)” olarak verilmis olup hemen bunun altinda “Simdilik haftada bir defa ¢ikar.
Miistakil-iil efkdr Osmanli gazetesi” ifadesi yer almaktadir. Bu ifadenin altinda ise paralel iki ¢izgi
arasinda gazetenin {icreti, giiniin tarihi ve kagirilan sayilar igin temin bedeli verilmistir: “Niishas: 100
paradir Fi 14 Muharrem 338 Cuma Fi 10 Tesrinievvel 1335. Gegmis niishalar 5 kurustur” (Ibret, 10
Ekim 1919, S.31, s.1).

Ibret gazetesinin onceleri Kuva-y1 Milliye’ye ilgisiz olma durumu, Vali Cemal Bey’in sehri terk
etmesinden sonra degismis ve Ibret’in Milli Miicadele’yi destekledigi goriilmiistiir. Nitekim gazetenin
bu tutumu tizerine Kuva-y1 Milliye’ye muhalif olanlar tarafindan gazetenin Bedesten’deki idarehanesi
basilarak yakilmistir (Avanas, 1998: 4). Gazete, 1920’nin Ekim ayinda kapanmistir (Arabact vd., 2009:
171).

Konya, yukarida da deginildigi tlizere, Milli Miicadele agisindan son derece énemli bir konuma sahip
olmasindan 6tiird, isgalci devletlerin faaliyetlerine, siyasi ¢atigsmalara ve bununla alakali olarak donemin
siyasi kuruluglara sozciiliik yapan gazetelerin birbirlerine karsi belli bir siyasi tavir takinmalarina
sahne olmustur. Genel ¢ergevesi ¢izilmeye ¢alisilan Milli Miicadele Dénemi’nde Konya ve Konya’daki
bu siyasi ortamla alakali olarak yayin yapan donemin gazeteleri, birbirlerine muhalif ya da birbirlerinin
yaninda yer alan bir tavir sergilemislerdir. Bu dogrultuda donemin gazeteleri, belirli kesimlerin
sozciliigiinii kendilerine misyon edinmislerdir. Dolayistyla gazetelerin boyle bir tavir igerisinde
olmalarina etki eden sey hem iginde bulunulan olaganiistii sartlar hem de sahip olduklar1 ideolojileridir.
Bu agidan gazetelerin igeriklerini olustururken nasil hareket ettiklerini anlamak adina ideoloji ve onun

dildeki tezahiirii olan sdyleme deginmek yerinde olacaktir.

2. ideoloji ve Soylem Iliskisi

Insanin diinyay1 algilayis bicimi diger canlilardan farklidir. Bunun temelinde yatan etmen siiphesiz
diistincenin varligidir. Diistince yetisi sayesinde insan, liretebildigi ‘amag’ ve ‘arag’larla yagsamina yon
verir, irettiklerini ‘digerleri’ ile paylasir, iiretilenlerin mahiyetini inceler ve yasamini anlaml kilmaya
calisir. Bu noktada sosyal bir varlik olan insanm {irettiklerinin, sosyal yapi i¢inde anlamli ve
paylasilabilir olabilmesini saglayan temel etken, iiretilen seyin ‘digerleri’ ile mutabakat zemininde

bulusmasina baglidir. Uretilenin, makul ve kabul edilebilir olmas1 bu mutabakat zemininde anlam bulur.

Diisiincenin {rettikleri arasinda olan ‘ideoloji’, ayr1 bir konuma sahiptir. Sosyal bilimler alaninda
‘ideoloji’, en tartigmali ve ‘zor’ kavramlardan biridir. Eagleton’un (1996: 18) belirttigi {izere “simdiye
kadar hi¢ kimse ideolojinin tek ve yeterli bir tanimini1 yapamamustir.” Héalihazirda kavramin birgok
tanimi yapilmis ve yapilmaya devam edecektir. Bu baglamda ‘ideoloji’ kavramimin yapilmis bazi

tanimlarin1 burada zikretmek kavramin anlam diinyasini anlamak adina faydali olabilir.
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Kiiltlir kuramcist “Raymond Williams’a gore ideoloji, bir diinya goriisii ya da bir siif bakisi olarak
soyutlanabilecek, gorece olarak bigimsel ve eklemlenmis anlamlar, degerler ve inanglar sistemidir.
Samuel Becker, ideolojiyi “diinyay1 ve kendimizi algilama bi¢cimimizi yoneten, dogal ya da asikar diye
gordiiklerimizi kontrol eden ve diinyay1 gérmemize aracilik eden, eylemlerimizi ona uydurdugumuz
biitiinlesmis bir gonderme ¢ergeveleri dizgesidir” (Shoemaker ve Reese, 1997: 128) seklinde tanimlar.
Yine Raymond Williams, ideolojinin {i¢ temel tanimin1 yapmaktadir. Ideoloji, “a) belirli bir simif ya da
gruba 6zgii inanglar sistemidir. b) Dogru ya da bilimsel bilgiyle ¢elisebilecek aldatici inanglar sistemidir
(yanlis fikirler ya da yanlis biling). ¢) Anlam ve fikir {iretiminin genel siirecidir” (Fiske, 1996: 212).
James Lull’a (2001: 19) gore ise en genel anlamiyla ideoloji, diisiincenin, tlim degerlerin, yonelimlerin
ve teknolojik olarak dolayimlanmis olan kisilerarasi iletisimle ifade edilen fikirsel bakis agilariin

bicimlenme egilimlerinin 6rgiitlii bir hal almasidir.

Genel manada ¢ogunluga isaret eden ideoloji bireyi yalniz birakmamaktadir. Dil ediniminde de oldugu
gibi ideoloji, bir grup insan tarafindan toplumsal olarak 6grenilir ve kolektif bir bicimde temsil edilir.
Nitekim ideoloji, bir grubun toplumsal temsillerinin temelini olusturan en énemli inanglardir. Grubun
kimligini tanimlayan bir gesit ‘grup semasi’ olarak toplumsal bellekte temsil edilir (van Dijk, 2003: 41—
109). Bu anlamda ideoloji, toplum ve bireyi etkiledigi gibi toplumun iiretim ve tiiketim araglarini da
etkilemektedir. Bu araclarin basinda kitle iletisim araclar1 gelmektedir. Kitle iletisim tarihi basindan beri
egemen ideolojiyle ilgilidir. Yazili haberlesmenin ilk 6rnekleri de bunu dogrulamaktadir (Giines, 2001:
169). Glinlimiizde televizyonun biligsel diinyamiz lizerinde sahip oldugu etkiyi, o donemlerde gazeteler
ve kitaplar iistlenmislerdir. Ozellikle gazetelerin sagladig: iletisim ortanu, kitle i¢inde yalnizlasan
bireyler arasinda bir kopril vazifesi gorerek, onlar1 benzerleriyle biitliinlestiren, aym fikir yapilarinin,

yani ideolojilerin alicilar1 haline getiren ortami olusturmaktadir.

Felsefeden sosyolojiye, iletisim bilimlerinden siyasete kadar birgok bilim dalini ilgilendiren ideoloji
kavramu, sosyal, siyasal, ekonomik, tarihsel anlamda birgok yapiyla i¢ i¢edir. Bu yapilar igerisinde
ideolojinin aktaricisi ve tastyicisi olan araglarin baginda dil gelmektedir. Dilsel yapilar icerisinde ideoloji,
sdylemle dolayimlanmus bir vaziyette karsimiza ¢ikmaktadir. ideolojiler, sdylem araciligiyla yayilmakta
ve belli bir soylem igerisinde kendi gercekligini liretmeye ¢abalamaktadir. Birey mesaji dogrudan aldigini
zannetse de s6z konusu mesaj, ideolojik s6ylemin filtresinden gegerek insanlara ulastig1 i¢in alinan mesaj
ideolojik olmaktadir (Ozer ve Dagtas, 2003: 293). Ideolojinin dildeki tezahiirii ya da tastyicist konumunda
olan sdylem, her bir par¢asiin sonsuz sekilde birbirine baglanabildigi, kendi unsurlar1 ve kategorileri

olan bir¢ok diizeyde yapiy1 barindirdig1 i¢in oldukca karmasiktir (van Dijk, 2003: 55).

Bireyler, kendi zihni yapilarimi olusturmak ve degistirmek i¢in kisilerarasi sdylemlerle birlikte ¢ok
cesitli sdylemlerden ve bunlardan tiiretilen bilgilerden yararlanmaktadir (van Dijk, 2005: 325). Bilginin,
giiciin, ideolojinin dildeki kullanimi birer dil eylemidir. Bunlarin fonksiyonelligi sdylem i¢inde anlaml

hale gelir (Sozen, 1999: 13). Dil ya da s6zel olmayan isaret sistemleri araciligiyla kurulan bireysel sosyal
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iletisim aglarina isaret etmek i¢in kullanilan bir kavram olan sdylem, en basit ifadeyle anlamin dil i¢inde

hareket etmesi sonucunda ortaya ¢ikan sey olarak tanimlanabilir (Usiir, 1997: 89).

Séylem, dil araciligiyla olusturulan bilingli bir konumlanmadir ve ideolojinin olusmasinda ve
dontismesinde merkezi bir rol oynamaktadir (Arik, 2009: 247). Dil ve ideoloji iliskisi sdyleme baglhdir.
Tek bagina hicbir dilsel yapinin, herhangi bir ideolojik anlamu ya da islevi yoktur. Dilsel yapilar her
zaman bir metin iginde varlik gostermektedir. Bununla birlikte sistematik bir bicimde anlam dizgesinin
gostergesi olarak belirli bir sdylem icinde kullanildiklar: igin, dilsel yapilara ideolojik anlamlar ve
islevler yiiklenebilmektedir (Oktar, 2002a: 38). Dolayisiyla ideoloji ve s6ylem arasinda dogrudan bir
bag kurulabilir. Séylem ve ideoloji arasinda mevcut olan iligkiyi Usiir (1997: 110), soyle ifade
etmektedir: “Ideoloji, mevcut mesaj diizeylerinden biridir; mesajlarin anlamlandirilma diizeyidir.
Ideolojiyi okumak demek mesajlarin goriinmeyen yiiziinii okumak demektir. Sdylem mesajin soyledigi;

ideoloji ise, sdylenebilecek olan1 belirleyen kodlamadir”.

Dil, ideolojilerin ifade edilmesinde, degistirilmesinde, aktarilmasinda ve ozellikle de yeniden
retilmesinde ¢ok biiyiik bir role sahiptir (Oktar, 2002b: 163). Soylem, belirli kurallar, terminoloji ve
konusmalardan olusan sistemli dilsel diizenlerini betimlemek {izerine kullanilan bir kavram olarak
kategorize edilir. Bu dogrultuda sdylem, bir iletinin tiim boyutlarini, salt iletinin i¢erigini degil, onu dile
getireni (kim soyliiyor?), otoritesini (neye dayanarak?), dinleyiciyi (kime soyliiyor?) ve amacini

(soyleyenler sdyledikleriyle neyi bagarmak istiyor?) kapsamaktadir (Celik ve Eksi, 2008: 100).

3. Basinda iletilerin ideolojik Boyutu

Ideolojilerin iiretimi ve yay1lmas: siirecinde en etkili konum diisiiniirlerindir. Diisiiniir, fikirlerle calistig1
icin bir ideoloji iireticisidir. Diisiiniiriin davranisini belirleyen etmen, toplumdaki rolii kadar fikirlerinin
ic-mantiksal gerekleridir (Mardin, 2000: 24). Diisiiniir, kitlelere yol gosterecek fikirleri gelistirme,
onlara dnderlik ve 6gretmenlik yapma gibi bir misyona sahiptir. Bu misyonu yerine getirirken diisiiniiriin
iirettigi fikir yapilar1 da ideolojik bir dogaya sahiptir. Kitlelere ulagtirma noktasinda diisiiniiriin ilettigi
ideolojik diisiince, ‘sdylem’ kavramiyla dolayimlanmis bir vaziyette karsimiza ¢ikmaktadir. S6ylemin
tagidigi ideolojiyi aciga ¢ikarma yontemi olan sdylem analizinde varilan 6nemli sonuglardan biri, kitle
iletisim araclarmin enformasyon aktarimi sirasinda belli bir diinya goriisii ile hareket etmeleridir. van
Dijk, ideolojiyi “bir grubun, sinifin ya da 6biir toplumsal olusumlarin {iyeleri tarafindan paylasilan bir
toplumsal bilis bigimi” olarak belirtirken bir bakima kitle iletisimi i¢inde sakli olan ideolojik yani
tanimlamaktadir. Kitle iletisimin araglarinin, istii kapali olarak tasidigi ideoloji, basmin, séylem
olusturmada bagli oldugu teknikler araciligiyla anlam {izerindeki egemenligini ifade etmektedir (Giines,
2001: 96-97).

Basin, bir¢ok insana ayni anda ulasabilme 6zelliginden &tiirii ulastigi kitleyi ortak bir duygu ve diislince
etrafinda birlestirme islevi goren énemli bir aragtir. Kitleler {izerinde bdylesine bir etkiye sahip olan

basin, sahipliginde bulundugu kisilerin diislincelerini agiklamak amaciyla toplumu etkileme ve
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yonlendirmeye yonelik bir ara¢ haline gelerek ideolojik bir yapiya sahip olabilmektedir (Ayhan, 2007a:
71).

Inandirma ve seferber etme araci olan (Erdogan ve Alemdar, 1990: 96) basin, var olan toplumsal
egilimlere gore hedef kitlesini belirlemekte ve bu Kitlenin gesitli beklentilerini dikkate alarak bagimlilik
iligkilerini giiclendirmek istemektedir. Bu ¢aba basinin giivenilirligini, sayginligini, inandiriciligini vb.
koruma yoniinde devam etmektedir. Boylece, alici ile bu aracin igeriginde yer alan belli yayinlar
arasinda bir tiir 6zdeslik saglanarak iliskisinin siirekliligi korunmaktadir. Bunun sonucunda birey,

metnin icerigi kendine yakin ise sdylemini benimsemektedir (Giines, 2001: 97).

Basinin genel yayin politikas1 dogrultusunda yayin yapmasi bir kitle olan kamuoyunun olusumunda ve
yonlendirilmesinde biiyiik bir etkiye sahiptir. Kitleyi yonlendirme ve bu yonlendirme sonucunda ortak
bir bilis gelistirme noktasinda en etkili araglardan biri propagandadir. Basin yayimn organlari, giic
sahiplerinin istedikleri mesajlar1 kitleye ulastirma noktasinda kullandiklar1 propaganda yontemi ile
kitleleri kendi istekleri dogrultusunda yonlendirmeye ¢aligirlar. Kitle iletisim araglarinin yiginlart kendi
ideolojilerine gore yonlendirmesi, ideolojik islevlerini yerine getirmesiyle ilgili olan fonksiyonlarin

saglamasidir (Ayhan, 2007a: 80).

Olaganiistii durumlarda etkin bir birlestirme ve harekete gecirme araci olan propaganda, sinif
catigmalarini ve fertler arasindaki her tiirlii anlagsmazligi yok edip dostluk ve is birligi olusturma
noktasinda etkin bir giice sahiptir (Brown, 2000: 73-74). Propagandanin savas doénemlerindeki
amaclarin1 Laswell, dort madde halinde siralar: a) Diismana karsi nefret uyandirmak b) miittefiklerle
dostlugu bozmamak c) tarafsizlarla dostlugu bozmamak ve miimkiinse is birligi yapmak d) diismanin

moralini bozmak (Severin ve Tankard, 1994: 155).

Bu calisma kapsaminda Milli Miicadele Dénemi Konya gazetelerinden Ogiid, Intibah ve Ibret’in
mesajlarini olustururken nasil bir ideolojik yapilanma yoluna gittikleri ve donemin sartlarina gore
kitleleri kendi ideolojilerine gore yonlendirirken nasil propaganda yaptiklari incelenmistir. Dolayisiyla
donemin sartlar1 g6z oniine alindiginda bu gazetelerin giinliimiiz kitle iletisim araglarindan miilkiyet

yapisi, gii¢ odaklariyla iligkileri vs. gibi konularda farklilik gosterdikleri dikkate alinmalidir.
4. Gazetelerin Ideolojik Séylemlerinin Analizi

4. 1. Arastirma

Milli Miicadele yillarinda Osmanli Devleti’nin hem igte hem de dista yasadigi savas durumu birtakim,
toplumsal olaylarin yaganmasina, iilkenin kurtulusuyla ilgili farkli goriislerin ortaya ¢ikmasina sebep
olmustur. Bazilari, iilkeyi kurtarmak i¢in diismanla miicadele yolunu segerken, bazilari iilkenin
kurtulusunu kimi devletlerin boyunduruguna girmekte gdérmiistiir. Devletin i¢inde bulundugu bu

olaganiistii duruma, gazeteler de kayitsiz kalmamistir. O dénemde gazetelerin, yaganan duruma yaklagma
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bigimleri, sahip olduklar1 ideolojik yapiya gore sekillenmistir. Ideolojik bakis acilarmin gazetelere nasil

yansidigi, yapilan propagandanin igerigi ve yontemi, ¢caligsma ¢ercevesinde dikkate deger goriilmiistiir.

Milli Miicadele Donemi’nde Konya’da yayin yapan gazeteler, belirli gruplarin sdéylemlerini iletmeyi
amaglamislardir. Bu dogrultuda gazeteler, belirli kesimlerin neredeyse propagandasini kendilerine gorev

edinmislerdir.

Calisma kapsaminda degerlendirmeye alinan Intibah, Ogiid ve Ibret gazetelerinin, Milli Miicadele
Donemi’ndeki yayin politikalartyla alakali olarak hangi fikrin tasiyicist konumunda olduklari; hangi
gazetenin lttihatg1, hangisinin Hiirriyet ve Itilaf yandasi, hangisinin Hakimiyet-i Milliye gizgisinde
olduklar incelemistir. Calismada, gazetelerin ideolojik yapilarina gore gelistirdikleri milliyetei, siyasi
ve dini sdylemleriyle buna bagli olarak sahip olduklari ideolojinin propagandasini yapip yapmadiklarini
tespit etmek amaglanmistir. Bu dogrultuda gazetelerde yer alan ve gazetenin dogrudan ideolojisini
yansitan bagyazi ve basyazi mahiyetindeki metinler iizerinde sOylem analizi gergeklestirilmistir.
Gazetelerin sdylemlerini ortaya ¢ikarmak adina ulagilan sayilarinda yer alan metinlerde gecen milliyetci,
siyasi ve dini sdylemlerin ne sekilde kurgulandigina iliskin sorulara cevap aranmig ve biitiin yazilar bu

ii¢ kategoride incelenmistir.

Arastirma kapsaminin karmasik bir donem ve genis bir alana sahip olmasi ve kimi gazetelerin tiim
sayllarina ulasma giicliigii, baz1 smirlandirmalar1 zorunlu hale getirmistir. Ornegin Ibret gazetesinin
sadece bir sayfasina ulasilabilmistir. /ntibah, Ogiid ve Ibret gazetelerinin 1919 ve 1920 yillar1 arasinda
¢ikan sayilarinin bagyazilari dikkate alinmigtir. Caligsma kapsaminda incelenen gazetelerin tiim sayilarina

ya yok olduklar ya da heniiz arsivlerde yer almadiklari i¢in ulasmak miimkiin olmamustir.

4.2. Milli Miicadele Donemi Konya Gazetelerinin Analizi

Caligmada, Milli Miicadele Dénemi’nde Konya’da yayin yapan [bret, Intibah ve Ogiid gazetelerinin,
birinci sayfalarinda yer alan bagyazilari ve basyazi mahiyetindeki yazilari analiz edilmistir. Ogiid
gazetesinin 13, Intibah gazetesinin 7 ve [bret gazetesinin 1 sayis1 incelenerek, gazetelerin sdylemleri
ortaya konulmaya caligilmigtir. Calisma, gazetelerin kurguladiklari sdylemlerle toplumu kendi fikirleri

etrafinda toplama amacim giidiip giitmediklerine yonelik olmustur.

4.2.1. Gazetelerin Milliyet¢i Soylemi

Milliyet¢i s6ylemin incelendigi bu boliimiinde, nitel metin ¢dziimleme teknigi kullanilmistir. Bu hususta

metinlere su sorular yoneltilmistir:

a) Hangi etnik kimlikler 6n plana ¢ikarilmistir?
b) Mevcut durumlar, hangi baglamda anlatilmaktadir?
€) Hangi taraflar arasinda ¢atismalar mevcut ve bu ¢atismalar nasil agiklanmaktadir?

d) Metinlerde ne tiir sézciikler kullanilmaktadir?
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Bu sorular 1s1g1nda, sdylenlerin kullanimu, tarihi gegmisten mevcut duruma yapilan atiflar, etnik yapiya
yapilan gondermeler, aktorlerin hangi baglamda ele alindiklari ve nasil sunulduklar1 gibi konulara
odaklanilmistir. Aktdrler konumlandirilirken nasil sdzciiklerin segildigi gibi durumlar dikkate alinmis
olup aktorler ve aktorler arasindaki catigmalarin nasil ele alindigi, mevcut durumlarin hangi baglamda

ele alindigr seklinde iki alt baglik halinde inceleme yapilmistir.
4.2. 1. 1. Milli Kimlikler ve Aralarindaki Soylem Catismalari

Ibret

Ibret gazetesinin 31 numarali 10 Tesrinievvel/Ekim 1335 (1919) tarihinde isgallere karsi kaleme
alimmus, elimizde bulunan tek sayfasinda yer alan basyazi, milliyet¢iligi dogrudan gagristiran ve kitlenin
mensubu oldugu “irk”in kimi 6zelliklerine, tarihine, giiciine géndermede bulunarak, okuyucuyu bu
dogrultuda harekete gegirecek tiirde bir soylem barindirmaktadir. Muhatap Tiirk milletidir ve diger taraf
“ecanib™® yani Tiirk milletine savas agmis olan devletler yani diger milli kimliklerdir. Yazida “ecanibin
hakaret ¢izmeleri altinda ¢ignenmek senin igin zuldiir” ifadesi utanilacak bir durum olarak insa
edilmektedir. Yazinin bashginda kullanilan “Sevgili Irkima Hitabum” ifadesi ile yazar, hitap ettigi
kitleye, onlardan farkli olmadigi mesajin1 vermektedir. Onlardan farkli olmamak, yaziy1 yazanin kendini
“giivenilebilir” olarak konumlamasidir. “Ey necib ve biiyiik Tiirkliik” diye baglayan yazi, milli kimligi
ve onun mensuplarini yiicelterek giris climlesinde muhatabin dogrudan “Tiirk Milleti” oldugu yoniinde
bir mesaj barindirmaktadir. Kazanilan zaferlere “Ne oldu o piir san ve zafer mazilerin? Tarihin o sahaif-
i sahametini artik kapadik m1?” ifadeleri ile gondermede bulunarak, su an iginde bulunulan durumun
Tirk milletinin gegmiste sahip olunan “san” ve “seref’ dolu mazisine yakismadigi ifade edilmekte ve
topluma bir anlamda “kendine gelme” uyarisi yapilmaktadir. Nitekim tarihi miras ve ulusal sdylenler,
“hayali bir cemaat” olan ulusun insa edilmesinde kolektif bellegi beslemesinden Gtiirii siklikla ve
kolaylikla basvurulan araglardir (Binark, 2004: 289). Kolektif bellek; savaslardan kahramanlarina,
dinsel hareketlerden liderlerine, goclerden kesiflere, sehirlerin  kurulmasina, yoneticilerine,
hanedanliklara, yasa koyuculara, devrimlere ve dnciillerine, onemli binalardan mimarlarina, resimlerden
ressamlara kadar uzanan genis bir yelpazede Oliimsiizlesen edimlerden ve aktorlerin anlatilarindan

olusmaktadir (Smith 1999: 262—263).

Ogiid
Ogiid gazetesinin 312 numaral sayisindaki “/htikdr” bashikli basyazida diisman olarak goriilen milli
kimligi, “ezici kuvvet ve vahsi canavar” olarak konumlandiran yazar, hem diger milli kimligi

olumsuzlamis hem de karsilagilan tarafin giicli oldugu vurgusuyla verdigi birlik ¢agrisin1 hakl

¢ikarmaya galigmustir. Bu birlik ve beraberlige kendi i¢lerinde karsi ¢ikan kimselerin Tiirk olamayacagi

3 Yabanci anlaminda daha ¢ok farkli dinden olanlar i¢in kullanilan Arapga bir kelime.
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ifadesiyle, Tiirk olmanin ihanetten uzak bir sey oldugu belirtilerek bu anlamda yazar kendi milli

kimligiyle ilgili yiiceltme yapmustir.

Gazetenin 321 numarah sayisindaki “Etrafimiz ve Yolumuz” basglikli bagyazida diisman olarak
konumlandirilmis olan milli kimlik, agik bir bicimde ifade edilmistir. Buna gore diisman olarak goriilen
Ingilizlerin izledikleri siyasetin, mesum (ugursuz) bir siyaset oldugu ve bu siyasetin uzun bir gegmise
sahip baz1 planlar icerdigi ve bunun neticesinde unf (acimasizca) ve siddetle bir siyaset yiiriittiikleri
mesajt verilmektedir. Bu tiirden ifadeler karsit milli kimligi somutlagtirmis ve yapilanlarinin
olumsuzlugu vurgulanmustir. Ingilizlerin siyasetlerinin mesum oldugu ve Ingilizlerin saldirtya gegmeye
hazirlandiklar bilgisiyle, okuyucu iizerinde Ingilizlere karst belli bir tavrin olusmasi gerektigi mesaji
verilmektedir. Ingilizlerin dogrudan muhatabmin Tiirk milleti oldugu vurgusuyla birlikte, eger ki
Ingilizlerle karsilasma durumu s6z konusu olursa bu karsilasmada ingilizlere kars1 koyabilecek tek gii¢

Tiirkler olarak gosterilip milli kimlikler karsilikli olarak konumlandirilmistir.

Osiid gazetesinin 347 numarali sayisinda “Hiyanet-i Vataniye” bashkli yazida, baslikla ayni adi tastyan
Hiyanet-i Vataniye Kanunu’nun kabul edildigine bilgiye yer verilmektedir. Ingilizlerin “yeni oyunlart”
neticesinde iilke i¢inde bazi kesimlerin Ingilizlerle isbirligine girdigi, bu nedenle boyle bir kanunun
cikarildigr belirtilmektedir. “Memleketin en buhranli bir zamaninda, saldwran bir anud (¢ok inatgi)
diismana karst kalbinin biitiin imani, pazularvmn biitiin kuvvetiyle, biitiin bir ask ve sevkle, asirlarin
mefahirini sinesinde yasatan ulu tarihini korumak iciin ugrasan Anadolu” ifadesiyle metin, kolektif
bellege gondermede bulunur. Yazinin devanminda karsit milli kimlik olarak konumlandirilan Ingilizlerin,
“Anadolu’ya génderecek tek bir neferi yokdur ve olamaz” ifadesi yer alir. Daha sonra Ingilizlerin, yeni
oyunlar tertipledigini ve “memleketi ve milleti aleyhine ¢alismag: kabul eden ii¢ dort serseriyi aramiza
sokmaga” ugrasacaklarini belirten yazi ile Ingilizlerin oyunlarma kars1 dikkatli olunmasi konusunda
okur uyarilmaktadir. Vatan topraklarini “sirin ve yesil yurt” olarak tarif eden yazi, milletle birebir
baglantili olan topraga dikkat ¢cekmektedir. “Hakiki Tiirk milleti” vurgusu ise dogrudan milli kimlige

gondermede bulunur ve “bizi” tarif eden bir tanimlamadir.

Ogiid gazetesinin 361 numarali sayisinda yer alan “Sulh Muahedesi” baslikl1 yazida yapilacak olan baris
antlagsmasina dair bilgiler verilmektedir. Bu yazida dikkat ¢eken soylem, “milletin gosterdigi variik ve
birlik” karsisinda diismanin basariya ulasamayacagi yoniindedir. Bununla birlikte yapilacak olan baris
antlasmasinin “idam kararindan baska bir sey” olmadigi ve “Hi¢cbir milletin hatta bir asiretin bile kabul
etmeyecegi bu 6liim kararina Tiirk ve Miisliiman milleti he demez” mesajiyla milletin, millet olmanin
biiyiikliik gerektirdigi vurgusu 6n plana ¢ikmaktadir. “Diismanlarimiz akla sigmaz fecayi’ ve senaatle
(fenalik, kotiliik) memleketler isgal ettiler, can yaktilar, 1rz par¢aladilar, ocak sondiirdiiler ve fakat
bunlar oyle muahedeler (anlasma) mukavelelerle degil muvakkat sozlerle bizi aldatarak girdikleri
memleketimizde yapildi yapilir ve hdld da yapiyorlar” ifadesi ile 6teki olumsuz bir ¢ergevede 6n plana

cikartlmistir. Nitekim ¢ogu ideolojik sdylemin genel stratejisi, oldukca genel bir bigimde sdylemi
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etkileyen olgunun “bizim hakkimizda olumlu seylerin rakip hakkinda olumsuz seylerin 6n plana

¢ikarilmas1”dir (van Dijk, 2003: 57).

4.2.1. 2. Mevcut Durum Baglam

Milli Miicadele Dénemi’nde Konya da isgal edilen iller arasindadir. Gazeteler isgalin miisebbibi olarak
daha ¢ok Ingilizleri gérmektedirler. Mevcut durumu belli bir sdylem iginde yazilarina tasiyan
gazetelerden olan /bret gazetesinin 31 numarali sayisinda, isgaller neticesinde, icinde bulunulan
durumun “esaret”e dogru gitmekte oldugu uyarisi yapilarak okuyucu korkutulmakta ve bu durumdan
kurtulmasi gerektigi mesaj1 verilmektedir. Balci’nin belirtigine gore, korku hususunda basariya ulasmak
icin Oncelikli olarak bir tehdit ortaya atilir, daha sonra tehditten korunmak i¢in tavsiyeler one siiriiliir
(Balci, 2007: 75). Zira Ibret, “Sen esir olmak icin degil, efendi olmak icin dogdun. Efendi ve hakim
olarak yasamalisin” vurgusuyla Tirk milletinin “esir” olmaya degil “efendi” olmaya layik oldugu
seklindeki mesajtyla okuyucuya tavsiyede bulunmaktadir. Aksi takdirde 6liimiin esarete tercih edilmesi
gerektigi mesaji “yahud efendi olarak san ve serefinle 6lmelisin” seklinde verilerek esaretin 6liimden

daha kotii bir durum oldugu, buna mukabil 6liimiin “san ve seref” barindirdigr muhataba iletilir.

“Altr yiiz senelik Tiirk devleti” ifadesiyle kolektif bellege gondermede bulunan yazar, devletin alti
yiizyildir Tiirk devleti olduguna isaret etmekte, 16 milyon Tiirk’tin “idam hiikmii’’nilin verildigine isaret
etmekte ve devletin ¢dokeceginin kabul edilemez oldugu vurgusunu yaparak biitiinlesmeye sevk eden
bir séylem kullanmaktadir. Dolayli olarak Tiirk milletinin savastan yana olmadigina ancak oliimle
burun buruna gelinmis bir vaziyetin ¢ergevesi gizilerek, tek ¢ikar yolun esir olmaktansa san ve serefle
olmenin tercih edilmesi gerektigidir. Gelecekte de Tiirk milletinin esaretinin olmayacag “Ecdad-:
azamin igin zerrin kalemlerle biitiin san ve zafer yazan tarih, senin esaretini kaydetmeyecek! Tarihte
béyle bir nama yazilmayacaksin!” ifadesi ile belirtilmistir. Ayrica bunu “zerrin/altindan” kalemlerle
bliylik atalarmin tarihine gondermede bulunarak bir tiir “gecmisi ve gecmistekilerin yaptiklarim

ylicelteme” ve onlara layik olma yoniinde bir mesaj verilmektedir.

Ogiid gazetesinde birinci sayfanin sag {ist kosesinde “Gidisimize uyan yazilar kabul olunur” ifadesi yer
almaktadir. Bu ifade, gazetenin belli bir durusu oldugu mesajini barindirmakla birlikte, donemin mevcut
yapisinda belli bir ideolojik yapiin da olduguna isaret etmektedir. Bu ifadeyle Ogiid gazetesi ile ayn1
ideolojiye sahip olmayan cevrelere gondermede bulunmaktadir. Ogiid, gazetesinin 312 numaral
sayisindaki bagyazi, i¢cinde bulunulan mevcut durumla ilgili birlik ve beraberlik ¢agrisi yapan bir girig
climlesi ile bir atasoziine gondermede bulunarak kaleme alinmugtir. Nitekim igerisinde bulunulan
durumdan ancak “...mensub oldugu siiriistintin selameti iciin herkes kendine diisen vazifeyi takdir ider
ve ona gore ¢alisir” ise ancak kurtulunabilir. ...ge¢cimsizligi ortadan kaldirarak ve bu suretle ¢alismak
sayesinde ezici kuvvetlerden, vahsi canavardan biitiin siirii kurtulur” ifadesi ile iginde bulunulan

durumdan ¢ikis yolu gosterilmektedir. Buna mukabil “birligimiz gevser, azmimiz kirilir da diisman eline
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gecersek’” ihtimali {izerinde duran gazete, olacaklar1 okurun hayal giiciine birakarak olas1 bir tehlikenin

mesajini vermektedir.

Gazete, 349 numarali sayisinda Mustafa Kemal’in mecliste yaptig1 konusmay1 bagyaziya tasimustir.
“Biiyiik Millet Meclisi nin Millete Hitabeleri” baslikli yazida mevcut durum, iilkenin birgok sehrinin
diismanlar tarafindan isgal edildigi “Aywntab, Maras, Urfa havalisinin diismanlar tarafindan isgali”
vurgusuyla sunulmaktadir. Yazi, benzer duruma diisen diger bazi iilkeleri misal gostererek “Hind'in,
Misir'in basina gelen halden miibarek vatanimizi kurtarmak” ifadesi ile onlarin diistiigii olumsuz
duruma isaret etmekte ve ayni duruma diisiilmemesi gerektigi mesajin1 vermekte ve “vatanimiz
kurtarmak’ vurgusuyla i¢ine diistilebilecek kétii duruma géndermede bulunmaktadir. Buradan hareketle
yazinin devaminda “Izmir’i Adana’sini Urfa ve Maras im elhasil vatamin diisman istilasina ugramis
kistmlarint miidafaa...” etmek gerektigi vurgulanir ki neticede “milletimiz kéle olmasun” mesajiyla

kitleyi bir araya toplamak adina olumsuz bir duruma dikkat ¢ekilmektedir.

Osgiid’iin Ankara’da yayinlanan 699—1 numarali ilk sayisindaki basyaziya gore gazete, kendi amaglarini
siralamakta ve memleketin i¢inde bulundugu durumla kendini 6zdeslestirmektedir. “Meslek ve Gaye”
baglikli yaz1 “Miitareke tatbikatinin Tiirklere gosterdigi ac” durumu okuyucusuna Tiirk milletinin

karsilagtigi olumsuz bir durum olarak dile getirmektedir.

Intibah

Intibah gazetesinin mevcut sayilarinda, milliyet¢i herhangi bir sdyleme rastlanmamstir. Gazetenin 26
numarali sayisinin basyazisinda “Hayat1 yedi yiiz seneye tekarriib iden hiikiimetimizin” ifadesi yer
almakta ve bu ifade de kolektif bellege gondermede bulunmaktadir. Bunun disinda yine ayni sayida
“Tiirk” ifadesine sadece bir yerde rastlanmuistir. Tiirk kelimesini anlam olarak karsilayacak “millet”
kelimesine bazi yerlerde rastlandigi halde, kelimenin ilk kullanim anlamini yani Arap¢a’daki ‘ayn1 dine
mensup kimseler’ anlamini m1 yoksa giintimiizde Tiirk¢e’de kullanilan ‘ayni irka mensup kimseler’i mi
isaret ettigi hususunda ikilemde kalinmistir. Nitekim “millet” kelimesi Tiirk¢e’ye Arapga’dan ge¢mis
bir kelimedir. Millet kelimesinin bugiinkii kullanilis anlami, esas itibariyle tasimakta oldugu mana,
Arapga’dan ziyade Tiirk¢e’dedir. Arapga’da bunun yerine kullanilan kelime “es-sa’bu”dur. Sa‘bu’l-
Arab (Arap Milleti), Sa‘bu’t-Tiirk (Tiirk Milleti) gibi (Hocaoglu, 2007: 5). Buna dayal olarak Intibah

gazetesinin milliyetci sGyleminin ¢ok zayif oldugu kanaatine varilmistir.

Goriildiigii iizere /bret ve Ogiid gazeteleri sdylemlerini milliyetci bir ¢izgide insa etmislerdir. Buna
mukabil /ntibah gazetesinin milliyetci bir sdyleme sahip oldugunu sdylemek biraz giic goziikkmektedir.

Bu ¢ergevede Intibah gazetesinin diger iki gazeteden farkliligin ortaya koydugu ifade edilebilir.
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4. 2. 2. Gazetelerin Siyasi Soylemi

Milli Miicadele Dénemi’nde de basin, siyasi anlamda kullanilabilen bir gii¢ konumunda goriilmiis ve
belli amaglar dogrultusunda kullanilmustir. ittihad ve Terakki Firkasi’mn, Hiirriyet ve itilaf Firkasi’nin
hatta Miidafaa-i Hukuk Cemiyeti’nin —ki se¢imler neticesinde Biiylik Millet Meclisi’ni olugturmasindan
oOtiirli siyasi bir yonii vardir- basin yayin organlarini siyasi bir propaganda araci olarak kullandiklar
bilinmektedir. Nitekim siyaset, toplumsal yapida ortaya c¢ikan ve orada cereyan eden, her zaman
diliminde ve diinyanin her yerinde karsilagilan evrensel bir fenomendir (Yayla, 2003: 6). Buradan
hareketle, Milli Miicadele Dénemi’nde Konya’da Ogiid, Intibah ve Ibret gazetelerinin yayimlarini belli
bir siyasi yoOnelime goére kurguladiklar1 ve bu anlamda taraftar1 olduklar1 siyasi olusumun

propagandasini ve karsit1 olduklar1 olusumlara karsi nasil bir sdylem {irettikleri incelenmistir.
Gazetelerin siyasi soylemlerinin ne oldugunu ortaya ¢ikarmak adina metinlere su sorular yoneltilmistir:

a) Siyasi olusumlar/partiler hangileridir?

b) Siyasi olusumlarin/partilerin durumlari, hangi baglamda anlatilmaktadir?

€) Hangi taraflar arasinda ¢atigsmalar mevcut ve bu ¢atismalar nasil agiklanmaktadir?

d) Metinlerde ne tiir sézciikler kullanilmaktadir?
Bu sorular 1s18inda, siyasi olusumlar/partiler gazetelerin sdylemlerinde “Biz” ve “Onlar” olarak
konumlandirilmiglardir. Nitekim ideolojik iletisim amaciyla sdylem kurgulanirken kullanilan strateji
dort yonelimden olusmaktadir. Bunlar: a) “Biz”e dair olumlu bilgiyi vurgula, b) “Onlar”a dair olumsuz
bilgiyi vurgula, ¢) “Biz”e dair olumsuz bilgiyi kullanma, d) “Onlar’a dair olumlu bilgiyi kullanma (van
Dijk, 2003: 57) seklindedir. Bu semadan hareketle “Biz”i olumlu, “Onlar1” olumsuz bir ¢er¢evede sunan
sOylemlerin nasil kurgulandigina odaklanilmigtir. Biz ve Onlar konumlandirilirken ne tiir sdzciiklerin

secildigi dikkate alinmis olup gazetelerin sGylemlerini bu dogrultuda nasil insa ettikleri incelenmistir.

Intibah

Intibah’1n 1 numarali sayisindaki basyazi, kendi ¢ikis sebebini agiklar mahiyette kaleme alinmustir. Bu
hususla ilgili olarak yazi, gazetelerin 6nemine vurgu yaparak toplum ile yonetim arasinda koprii vazifesi
gordiiklerini belirtir. Yazinin devam eden boliimlerinde, “onlar” olarak konumlandirilan Ittihad ve
Terakki ismi her ne kadar da zikredilmese de yazidan isaret edilenin ittihad ve Terakki ydnetimi oldugu
anlasilmaktadir. Yaz, Ittihat ve Terakki ydnetimine atfen kullanilan “daima memlekette bir ekalliyet,
azim bir ekseriyeti, bu ekseriyetin fikir ve kanaatine riayet etmeyerek idare etti” ifadesi ile ittihat ve
Terakki yonetiminin toplumun fikir ve kanaatine uygun olmayan bir yapida oldugunu, buna bagl olarak
toplumla biitiinlesmeyen bir yapisinin bulundugu mesajini vermektedir. Yazinin devaminda kullanilan
“bags bedene uymadi” ifadesi, toplum yapisiyla yonetimin birbirine uymayan bir yapida oldugunu devam
eden climlelerle birlikte sezdirmektedir. Dolayisiyla yonetimi olumsuz bir ¢ergevede gdsterme egilimi
tastyan ve yonetimin toplumdan farkli bir yapida oldugu mesajiyla Ittihad ve Terakki “Onlar” olarak

konumlandirilmustir.
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Gazetenin 2 numarali sayisinda kaleme alinan “Agabeylerimiz” adli basyazida, yasanmakta olan bir
kalem kavgasina deginilmektedir. Yazinin bitimine, gazete yazarimin adin1 koymak yerine “I/ntibah”
ismini yerlestirmistir. Bununla gazete, yazidaki ifadelerin kendi yayin politikasi dogrultusunda oldugu
mesajin1 vermektedir. Yazida gazetenin taraftar1 oldugu gériilen Hiirriyet ve Itilaf Firkasi’na karst
¢ikarilan muhalif yaynlar elestirilmektedir. Gazete ittihadg1 kimligiyle bilinen Tanin (inugur, 2002:
347) gazetesini, “serencamimizi hazirlayan kuvvetin desais-i melanetkaranesi” olan Ittihat ve Terakki
yonetimini, i¢inde bulunulan mevcut durum ve gegmiste yasanan olumsuz durumlarla bir ¢ergevede
sunmaktadir. Yazi, Tanin gazetesinin, bir zamanlar boyle bir kavga baslattigini ve bu kavgada “bu giinkii
gibi bir tarik-i cidal-: miifsidat agmisti, agmisti ama ne zehirler sagmisti” ifadesi ile okura gazeteyi hem
Ittihad ve Terakki ile baglantisindan otiirii hem de “kavgaya sebep olan bozgunculugu” yiiziinden
olumsuz bir gergevede sunmustur. “Nice nice fecayi’(bela) icadina imkdn buldular. Otuz Bir Martlar
mt dersin neler neler! Bu mekr-i iblis” ifadesi ile gegmiste yasanan olumsuzluklara gondermede bulunan
Intibah, bu olumsuzluklarin miisebbibini Ittihad ve Terakki Firkas1 ile onunla ayn1 fikirde olan gazeteler

seklinde gostermektedir.

Yasanan tartismanin, Hiirriyet ve Itilaf Firkasi’nin “mevki-i iktidara gelmesi” neticesinde ¢iktigim
vurgulayan gazete, Hiirriyet ve Itilaf Firkasim “tedvir-i umura muktedir bir firka olduguna hiikiim
ederiz” ifadesi ile agiktan desteklemekte buna karsi olanlari ise “muhteris kanli dimaglar” olarak

olumsuz bir bigimde sifatlandirmaktadr.

Intibah, 4 numarali sayisinin “Kabine” baslikli yazisinda Ittihad ve Terakki Firkasi’mi “efsunengiz
(biiyiilii) ocak” “hizb-i mes 'um” ve destekgilerini de “sergerde (kotii islerde elebasi olan, basibozuk) 7,

“vagmageran (¢apulcu)” olarak sifatlandirip olumsuz bir ¢erg¢eve iginde sunmaktadir.

Gazete, halkin ittihad ve Terakki’den “kurtulma” durumunu “selamet” olarak nitelendirmistir. Buna
mukabil, Hiirriyet ve itilaf"in “mevki-i iktidara gecmesi’ni halk nezdinde kabul gériilmiis bir vaziyette
sunan gazete, halkin bu durum karsisinda mutlu oldugunu ve ‘“herkes sahife-i amdli sagindan
verilmiscesine piir siirur kosuyor” seklinde ifade etmektedir. Hiirriyet ve Itilafin iktidar olmasi
“ufkumuzda his olunmayan bir maneviyat-i nura nur memleketin hik ve efldakini dolastyordu” seklinde

ifade edilerek Hiirriyet ve Itilaf olumlanmustr.

Intibah, sdylemini kurgularken Ittihad ve Terakki’yi olumsuz bir ¢er¢evede sunmus ve yazilarini bu
sdylemle insa etmistir. Buna mukabil Hiirriyet ve itilaf Firkasi’n1 daima olumlayan bir ¢ergevede sunan

gazete, partinin ayn1 zamanda propagandasini yapan soylemler insa etmistir.

Ogiid
Gazetenin 321 numarali sayisinin “Etrafimiz ve Yolumuz” adli bagyazisinda, Miidafaa-i Hukuk Cemiyeti

iiyelerinden Refet Bey’in kimi icraatlarina deginilmistir. Refet Bey’in icraatlarim1 “umumi ve vatani”

olarak addeden gazete, Refet Bey ve yanindakileri “memleketin mukadderatini tayinle mesgul biiyiik
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zekdlar” olarak gostererek bu kisilerin giristikleri isin ciddiyetini “memleketin mukadderati” olarak
okuyucuya iletmektedir. Dolayisiyla gazete, Miidafaa-i Hukuk Cemiyeti’ni agik bir bicimde Refet
Bey’in sahsinda destekler bir tavirla mesajimi olusturmustur. Yazinin devaminda Konya heyetinin,
(Konya Miidafaa-i Hukuk Cemiyeti kastediliyor) Ankara’ya gidisini haber veren gazete, heyetin
Ankara’da yapacaklari icraatlart “vatan iciin hayiwrll neticelerle vazifesini ikmal edecektir” ifadesiyle

belirtip, okuyucuya cemiyeti olumlu bir ¢cer¢evede sunmaktadir.

Ogiid, 341 numarali sayinin basyazisini “Yeni Oyunlar” bashgiyla sunmaktadir. Yazinin igerigine gore
milli birligi bozucu baz1 oyunlar oynanmaktadir. Gazete, bu oyunlarin sorumlusu olarak Hiirriyet ve
Itilaf’in baskan1 Ferid Pasa’y1 gostermektedir. Ferid Pasa’nin beceriksizligine dair kurguladig1 “Ferid
Pasa beceriksiz bir at canbazi gibi ¢iiriik bir ip iizerinde acemi adimlarla yeni, fakat ¢irkin oyunlar
oynamak istiyor” ifadesiyle Ferid Pasa’nin giristigi isin mukavemetini ¢iiriik bir ipe benzetmekte ve
giristigi bu isi, “cirkin oyunlar” ifadesini kullanarak okuyucuya sunmaktadir. Hedefi dogrudan olumsuz

bir ¢ercevede sunan bu ifadeler, okuyucu nezdinde kotii imaj olusturmay1 amaglamaktadir.

Gazetenin oyunlarin icerigine dair verdigi bilgiler 6zetle sdyledir: Istanbul ile Anadolu arasinda bir
cekismenin yasandig bilgisi verilmektedir. Bunun yanmi sira “... hain Damad ve siirekasi” seklinde,
olumsuz bir gercevede sundugu Ferid Pasa ve ¢evresindekileri, ingilizlerle isbirligi halinde gostererek,
Ingilizlere hizmet eden bazi fetvalar hazirlayan kimseler olarak okuyucuya tanitmaktadir. Gazete,
hedefindeki kimseleri, Ingilizlerle yani “Oteki” ile isbirligi yapan kimseler olarak okuyucu nezdinde su

ifadelerle olumsuzlastirir: “Ferid Pasa ve yarani bu kadar adi ve vicdansizca kirli oyunlara basladilar”.

Gazete, elimizde mevcut sayilarindan anlasildig1 kadariyla Meclisle ilgili hemen her bilgiyi sayfalarina
tasimstir. Ogiid, 347 numarali sayisinda yine Biiyiik Millet Meclisi’yle ilgili olarak Hiyanet-i Vataniye
Kanunu’nun meclisten gegtigi bilgisini vermektedir. Kanun kapsamina giren kisileri “yazik ki icinde
kendi nan ve ni’metiyle biiyiimiis, kendi menbalarindan i¢mis, kendi riizgdrlariyla oksanmis insanlari,
mel 'un emeller pesinde dedikodular, fitne ve fesatlarla kirli maksadlar i¢iin ugrasir goriiyor” ifadesiyle
tanimlayarak, bu kisileri diigman emellerine hizmet edenler olarak olumsuz bir ¢ergevede sunmaktadir.
Ferid Pasa ve beraberindekileri bu kanun kapsaminda gosteren Ogiid, “Ferid Pasa ve avanesinin bu
memleketle zerre kadar alakasit olmadigin” belirterek okuyucu nezdinde dislamaya ¢alismakta ve bu

yonde bu kisilerle ilgili olarak olumsuz bir ¢ergevede mesajini kurgulamaktadir.

Yine gazetenin 348 numarali sayisinin “Vekiller” basligiyla ¢ikan basyazisinda, yapilan Biiyiik Millet
Meclisi se¢imlerine deginilmistir. Memleketteki idari boglukla ilgili sorunun giderilmesini “intihab
edilen icra vekilleri iste bu miihim boglugu doldurarak, memleketin biitiin idaresini bu giinden itibaren
ellerine almis bulunuyorlar” seklinde duyurmakta ve bu vekillerin yaptiklari isin dnemini vurgulamak
icin ‘mithim boslugu doldurmak’ ifadeleriyle okuyucuya olumlu bir cerceve i¢inde mesajim
sunmaktadir. Secilen vekilleri “vatanin saadet ve istikbali iciin vakf-1 hayat ederek ¢alismakla istihar

etmis zevattan miitegekkil heyet” olarak tamimlayan gazete, vatanin gelecegi i¢in hayatlarin1 bu amaca
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hasreden kisiler olarak tanittigi vekilleri, okuyucu goziinde fedakar kimseler olarak yiiceltmektedir.
Yazinin son ciimlesinde gazete, bir saygi ve tesekkiir ifadesi olarak “Muhterem vekilleri tebrikle miiskil
oldugu kadar serefli olan vazifelerinde muvaffak olmalarimi Cenab-1 Hak’dan tezerru’ eyleriz” seklinde

sunmaktadir.

Inceleme, Ogiid gazetesinin elimizde mevcut sayilari iizerinden yapilmustir. Buna gére; Ogiid,
Miidafaa-i Hukuk Cemiyeti’ni agik bir bigimde desteklemis ve buna mukabil Ferid Pasa’ya ve
Hiikiimeti’ne muhalif bir sdylem olusturmustur. Talat ve Enver pasalara, Ittihad ve Terakki Cemiyeti’ne
ve cemiyete dair bilgilere, gorebildigimiz sayilarda hi¢ yer verilmemis olmasi diisiindiiriiciidiir ki s6z

konusu yillarda ittihad ve Terakki Firkasi’nin uzantilart mevcuttur.

Ibret

Ibret gazetesinin elimizde mevcut bulunan tek yapraginda herhangi bir siyasi sdyleme rastlanmamustir.

Ancak Onder’in (1949: 27) belirttigine gére /bret, Milli Miicadele hareketini desteklemis bir gazetedir.

4.2. 3. Gazetelerin Dini Soylemi

Milli Miicadele Dénemi Konya’sinda yayin yapan gazeteler toplumsal olarak biitiinlesme araci olan
dine, sdylemlerinde yer vermislerdir. inceleme kapsamina alinan /ntibah, Ogiid ve Ibret gazetelerinin

sOylemlerini inga ederken dini kavram ve referanslara yer vermis olduklar1 goriilmektedir.

Nitel metin ¢oziimlemesi yapilan analiz kisminda, dini terimlerin kullanim siklig1, dini miieyyide anlami
barindiran sozciiklerin kullanimi ve hangi taraflar arasinda catisma olduguna odaklanilmis olup, bu

sozciiklerin hangi baglamda ve hangi amagcla kullanildiklarina dikkat edilmistir.

Ibret

Gazetenin elimizde mevcut bulunan 31 numarali tek yapragindaki basyaziya gore taraflar, Miisliimanlar
ve Ecnebiler olarak konumlandirilmistir. Nitekim i¢inde bulunulan durumda, yaklasan tehlike,
“ecanibin hakaret c¢izmeleri” altinda ezilmek olarak belirtilmistir. Gazete, yapilan saldirilar1 ve
saldirilarin engellenmesi hususundaki ¢areyi, Kur’an-1 Kerim’den iki ayete “Cenab-1 Hak bize “Allah’in
nurunu agizlaryla séndiirmek istiyorlar...” ve “Allah’in Rahmeti’'nden iimit kesmeyiniz®” buyuruyor.
Dinimiz bize azmi ve cezmi emrediyor” seklinde atifta bulunmustur. Yazi, i¢inde bulunulan durumdan
kurtulmanin yolunu dini metinlere gondermede bulunarak, okuyucusunu Allah’a yonelme yoniinde
verdigi mesajla uyarmaktadir. Diismana kars1 yapilacak olan mukavemetle birlikte gazete, okura “Yarin
mahserde huzur-u Iahiyeye, huzur-u peygamberiyeye ... devleti diismana ¢ignetmis bir millet olarak
¢tkmayacaksin” ifadelerini kullanarak olimden sonraki siirece gondermede bulunmustur. Nitekim

gazete, diismanin yapmak istediklerini “ti¢ yiiz milyon Miisliimanin son iimidi olan nur-u hilafet ve bin

4 Tevbe Suresi (9), 32.
5 Ziimer Suresi (39), 53.
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dort yiiz senelik Islamiyet’'in hilafeti sondiiriilmek istenilirken” ifadeleri ile islam’1 temsil eden hilafet
makaminin  “nur’unun sondiiriilmek istendigini okura iletmektedir. Diigmanin yaptiklarim
“dindaslarimiza saldwdilar” “Izmir ve Aydin Miisliimanlarinin hun-u sehadetleri etrafi kanlara boyadr”
seklinde okura iletmesi, “Biz”den olana yapilan saldirty1 ifade etmektedir. Gazete, Miislimanlarin
lizerine diisen vazifeleri yerine getirmemeleri durumunda “nur-u Islamiyet’in sasa-1 tezahiirati da

birlikte sonecektir” ifadesiyle uyarmakta ve okur iizerinde bir tiir korku olusturmaktadir.

Goriildiigii {izere Ihret, Miisliiman ve Ecnebi olarak karsilikli konumlandirdig1 gruplarin durumlarini,

dini terimleri kullanarak okuyucusuna sunmustur.

Intibah

Gazete, 1 numarali sayisinda yer alan, bir gazetenin ¢ikis amacini ve yapmasi gerekenleri anlattig
yazisina “Nami Akdes Hazreti Rabb-i Yezddn ve Ruhaniyet-i Cenab-1 Esref-i Peygamberdnin berekit ve
nefahdtina miitevessilen intisara baslayan...” ifadesi ile baglamaktadir. Allah ve Peygamberini yiicelten
girig ciimlesi ile gazete, daha ilk sayisiyla birlikte dini yoniinii vurgulayan bir mesajla okurun karsisina
¢tkmaktadir. Bununla birlikte yasanan olumsuzluklarin miisebbibi olarak gordiigii Ittihad ve Terakki

Cemiyeti’ni ilahi kanuna aykiri isler yapmakla suglayip olumsuz bir cerceveye yerlestirmektedir.

Intibah 2 numarali sayisindaki basyazida, kalem kavgalarina deginmektedir. Gazete, bu kavganin
bitirilmesi hususunda taraflar arasinda arabulucu olmaya ¢alismaktadir. Boyle kalem kavgalarinin daha
onceden de yasandigi uyarisim yapan gazete, Ittihadg1 kimligiyle bilinen Tanin gazetesinin bircok
degere satastigini yazarak “Seriat, Islamiyet, meslek-i ilim vesaire ne kadar mukaddesat, milleti
cildirtacak ne kadar seair var ise ciimlesine birden ¢atmuis idi” hatirlatmasin1 yapmaktadir. Dolayisiyla
Tanin’in mukaddes degerlere savas agan bir gazete olmasi, Ittihadgilarin da aym yapida olduklart
mesajin1 barindirmaktadir. Gazete, okur nezdinde mukaddes degerlere saygi duyulmasi gerektigi

mesajini, karsit1 oldugu kesimlerin bu degerlere saygili olmamasi tizerinden vermektedir.

Gazete, 4 numarali sayisindaki basyazida ittihad ve Terakki’nin iktidardan diigmesi neticesinde yasanan
gelismelerden bahsetmektedir. Hiirriyet ve Itilaf’in iktidara gegmesinin halk arasinda sevingle
karsilandigin1  “herkes sahife-i amdli sagindan verilmiscesine piir siirur kosuyor” ifadesi ile
belirtmektedir. “Amel defterinin sagindan verilmesi” islam inancina gore®, 6liimden sonra yasanacak
olan hesap giiniinde, hesap giiniine iman eden ve buna hazirlikli olanlara nasip olacaktir. Nitekim gazete,
bu ifadeyi kullanirken okuyucularina Hiirriyet ve itilaf’mn iktidarina sevinenleri “amel defteri sagindan

verilenler” olarak konumlandirmaktadir.

Gazete, 9 numarali sayisindaki bagyazida medrese dgrencilerinin ve dgreticilerinin askere alinmasiyla

ilgili olan kanunu elestirmektedir. Nitekim gazeteye gore medrese dgrencisi ve dgreticileri Islam dinine

6 «“Kitab1 sag tarafindan verilen: Alin, kitabim okuyun; dogrusu ben, hesabimla karsilasacagimi zaten biliyordum, der. Artik o,
meyveleri sarkmis yiice bir cennette hognut kalacag bir hayat icindedir. (Onlara denir ki:) Ge¢mis giinlerde islediklerinize (iyi
amellerinize) karsilik, afiyetle yeyin, i¢in.” (Hakka, (69): 19-20-21-22-23-24)
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hizmet eden kimselerdir ki Osmanli toplumu tarafindan saygiya layik goriilmektedirler. Intibah,
uygulamanin yanlis oldugunu Kur’an-1 Kerim’den ayetleri bu yanligligin delili olarak géstermektedir ve
Kur’an-1 Kerim’in “ulum-u gser’iyve talebesi”nin askerlikten muaf oldugunu bildiren hiikmiini
stitunlarina tasgimigtir. Halk arasinda dine ve dinin metinlerine duyulan saygi mucibince gazete, “Kur an-

1 Kerim’in gayet sedid bir tarz-1 belagatle ilan buyurdugu” bu hususu okuruna sunmaktadir.

Goriildiigii iizere Intibah yazilarinin sdylemini dini bir sdylem ve Ittihad Terakki karsithgiyla birlikte

ele almaktadir.

Ogiid

Gazete, 286 numaral1 sayisinin bas sayfasini Meclis tutanagina ayirmistir. Bu tutanakta mecliste Rauf
Bey’in yapmis oldugu bir konugsma yer almaktadir. Buna goére Rauf Bey, yasanalar hakkinda bilgi
verirken “bircok Islam niifusu katledildi” seklinde bir bilgi vermektedir. Osmanli toplumunu “ahali-i
Islamiye” olarak nitelendiren Rauf Bey, her iki durumda da din vurgusunu yapmaktadir. Meclisin baz1
calismalarina deginen Rauf Bey, yapilan isleri “iimmet-i Islamiye 'nin siikramni celb eyler” ve “Cenab-
1 Hak muvaffak eylesin” temennisiyle dini bir soylem iginde iletmektedir. Dolayisiyla gazete, bu meclis

tutanagini sayfasina tasidigi icin de Rauf Bey’le ayni dogrultuda diisiinmektedir.

Ogiid, 312 numarali sayisinda yukarida da deginildigi iizere yaklasan diisman tehlikesini haber
vermektedir. Buna gore herkes “vazife-i diniye”sini yerine getirmek durumundadir. Bunu
yapmayanlarin durumunu “Miisliiman degil insanlikla bile alakast yok” ifadesiyle bildirmektedir.

Gazeteye gore bu amag ugrunda ¢aligmayanlar din dist sayilmaktadir.

Gazete, 367 numarali sayinin bas sayfasini “Cemiyet-i Celile-i /slamiye” isimli dini kurumun beyanatina
ayirmigtir. Dolayisiyla gazete, dini kimligini vurgulamaktadir. Beyanat “Euzu Besmele” ile
baglamaktadir. Nitekim dini mahiyeti olan metinler boyle baslamaktadir. Diismanlar1 ve onlara yardim
edenleri, dini agidan asagilayici ifadeler olan “gdvur” ve “Miisliiman suretinde kdfirler” olarak
konumlandurmistir. Yazida, Hiristiyan diismanlarin amaci, “Fatih Camii’'ni, Ayasofya Camii’'ni kilise
yapmak Miisliimanlar: Istanbul’dan kogmak” seklinde konumlandirilnustir. Nitekim Islam dininin
Istanbul’daki meshur ibadet mekanlarmin basina gelebilecek tehlikeden bahsedilerek, okura buna engel
olunmas1 yoniinde fikir iletilmektedir. Miisliimanlara yapilan kotii muamelelerden 6rnekler verilen
yazida, yasanan bu olumsuzluklarin giderilmesi noktasinda “Miisliimanlar derhal Ankara’da
toplandilar. Her vilayetten halkin biiyiikleri geldi. Biiyiik Millet Meclisi’'ni actilar. Memleketimizi
kurtarmak i¢in ne yapilmak lazim ise yapmaga basladilar” haberi ile Ankara’da tesekkiil eden meclisin,
Miisliiman kimligine vurgu yapilmakta ve “Biz”den oldugu mesaji okura iletilmektedir. Ingilizlerin,
“bin tirlii planlar uydurarak oteden beriden toplayip aldattiklar: zavallilar” olarak konumlandirdigi
tilke igindeki “hain”lerin, Ankara’da toplanan Biiyiikk Millet Meclisi’ni dagitmak niyetinde olduklar
mesaj1 verilmektedir. Bundan gaye, “Miisliimanlar: birbirine kirdirarak memleketi Rum ve Ermenilere

vermek” olarak konumlandirilan mesajla okura, “elinizle kendi memleketinizi vermeyiniz” uyarisi
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yapilmaktadir. Bunun icin Millet Meclisi’yle birlikte ¢alismak gerektigi “Allah’a, Peygamber’e,
Padigah’a itaat edenler Biiyiik Millet Meclisi 'nin emrine tabi olurlar” mesaji, dini bir gereklilik seklinde
verilmektedir. Yazinin devaminda Millet Meclisi’ni ve onun igin ¢alisanlarla bu yonde mubhalif tavir
sergileyenleri, “Allah bu millet ve bu din iciin ¢alisanlar: aziz etsin. Din ve devlete diisman olanlart da
kahretsin” seklinde karsilikli konumlandiran gazete, bu yonde dinin miikafat ve miieyyide sdylemlerini

kullanmigtir. Yazi dini igerikli temennilerle son bulmaktadir.

Goriildiigii tizere Ibret, Intibah, ve Ogiid gazeteleri sdylemlerini insa ederlerken dinin biitiinlestirici

yoniine vurgu yaparak kendi politik ¢izgilerini desteklemesi adina bu yonde bir soylem gelistirmislerdir.

Sonu¢

Ideoloji, bireyin diisiince diinyasin1 ve davranislarini sekillendirmede etkili bir konuma sahiptir ve bu
sekillendirmeyi gergeklestirme noktasinda sdyleme ihtiya¢ duymaktadir. SGylem ve ideoloji birbirine

dolayimlanmis bir vaziyette karsimiza ¢ikmaktadir.

Sylemin hizli bir bigimde genis bir alanda yayilmasini saglayan araglarin basinda basin yayin organlari
gelmektedir. Toplumu etkileyen ve yonlendiren araglar arasinda dnemli bir yere sahip olan basin yaym
araglari, sahipliginde bulunduklar1 giiciin sdylemlerini topluma iletirken belli bir ideolojik durus
sergilemektedirler. Basin yayin araglari, sdylemlerini kimi zaman kendi menfaatleri gergevesinde
hazirlamakta ve bireyleri bu menfaatlerin gergeklestirilmesi noktasinda kullanmakta, Kimi zaman ise
kendi menfaatleriyle de uyusan ve toplumun yararina da olabilecek sekilde hazirladiklar1 sdylemlerle

topluma yol gostermekte ve rehberlik yapabilmektedir.

Toplumu, olumsuz manada etkileyen durumlardan biri olan savag gibi olaganiistii durumlarda, kitleleri
belli bir fikir etrafinda toplayarak onlara, karsilasilan durumla miicadele etme noktasinda dayanisma ve
bir araya gelme fikrini verme islevine sahip olan basin yayin araglari, bu dayanisma ve bir araya gelme
fikrini belli sdylemler halinde topluma iletmektedir. Bu anlamda basin yayin araglari, toplumsal
dayanisma ve birlesme fikri etrafinda topladigi bireyler araciligiyla savasin seyri tizerinde dahi etkin bir
isleve sahiptir. Nitekim Milli Miicadele Donemi’nde yayin yapan basin yayin araglari, bu manada etkili
bir konuma sahip olmuslardir. Caligma kapsaminda incelenen Milli Miicadele Ddnemi Konya
basinindan Ibret, Intibah ve Ogiid gazeteleri toplumu kendi ideolojileri etrafinda birlestirme ve
biitiinlestirme noktasinda etkilemeye caligsmislardir. Calismada s6z konusu gazetelerin toplam 21
sayisindaki bagyazilar1 ve bagyazi mahiyetindeki yazilari, sdylem analizi yontemiyle incelenmis olup

milliyet¢i, siyasi ve dini soylem agisindan degerlendirmeye tabi tutulmustur.

Milliyet¢i sdylemin incelendigi boliimde degerlendirmeye tabi tutulan /bret gazetesinin, milliyetci
sOylemi, kendini metnin giris ciimlesinde ele vermektedir. Milli kimlige ve onu ¢agristiran sozciiklere,
milli kimligin yiiceligine ve bu yiiceligin kaynagina, kolektif bellege, 6teki olarak konumlandirilan

diisman milli kimligine dair yapilan gondermelerle milliyet¢i bir sdylem halinde insa edilen metinde,
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okur tizerinde belli bir etkinin amaclandigi gozlenmektedir. Diigman olarak konumlandirilan milli
kimlikle ¢catismanin sebeplerini ve hakli yonlerini irdeleyen bir bigimde kaleme alinan yazi, bu hususta

okurdan kendini konumlandirmasi gerektigi mesajini barindirmaktadir.

Ogiid gazetesi de yine /bret gazetesi gibi milliyetci soylemini, milli kimligi yiiceltici ifadelerle, kolektif
bellege yapilan gondermelerle, diisman olarak konumlandirilan milli kimligin (Ingilizler) yaptigi
“zulim” ve “iskencelere” gondermelerde bulunarak ve milli birlik ve beraberlik mesajlar1 vererek insa
etmistir. Yer yer karsilikli olarak konumlandirdigi milli kimliklere yonelik kullanilan sdzciikler,

milliyet¢i sdylemin yogun bir sekilde metinlerde yer edindigini gézler oniine sermektedir.

Ibret’te yer alan milliyetci sdylemlere benzer sdylemler, Ogiid gazetesinde de kendini ele vermektedir.
“Onlar” olarak konumlandirilan diismanlarin olumsuz bir ¢ergevede sunulmasina karsin, “Biz” olarak
konumlandirilan 7zirk milli kimliginin olumlanmasina ve yiiceltilmesine yonelik ifadelere sik sik
rastlannistir. Ote yandan, diisman ile is birligi yapanlar olumsuz ve asagilayici ifadelerle gazetelerin
sOylemlerinde yer bulmus ve bu kimselerin ‘Tirkliik’le alakali kimseler olamayacagi vurgusunun,

yogun bir sekilde sdylemlerde yer aldig1 gézlenmistir.

Osiid ve Ibret gazetelerinin aksine Intibah gazetesinin milliyetci sdylemi cok belirgin degildir. Elimizde
bulunan sayilarda sadece bir yerde milli kimlige géndermede bulunulmustur. Bununla birlikte gazetede,
kimi yerlerde gecen “millet” kelimesine rastlanmasina ragmen, kelimenin ilk anlamin1 ¢agristirdig1 i¢in

ikilemde kalinmustir.

Intibah gazetesinin milliyetgi sdyleminin zay1f olmasinin aksine siyasi sdylemi giiclii bir sekilde kendini
hissettirmektedir. Siyasi agidan destekledigi Hiirriyet ve Itilaf Partisi'nin acik bir bicimde
propagandasini yapan gazetenin, bu partinin rakibi olarak konumlandirdig ittihad ve Terakki Partisi ve
yonetimini olumsuz bir ¢er¢evede sundugu gozlenmistir. Ulkenin icinde bulundugu savas halinin tek
sorumlusu olarak gérdiigii ittihad ve Terakki Partisi ve yandaslari, gazetenin sdyleminde okura olumsuz
bir ¢er¢evede sunulmustur. Ittihad ve Terakki’nin yonetimden diismesini ve yerine Hiirriyet ve Itilaf
Partisi’nin gegmesini memnuniyet ifadeleri ile okuruna duyuran gazete, yasanan tiim olumsuzluklarin
sebebini Ittihad ve Terakki Partisi'nin “kotii” yonetimine baglamaktadir. Buna mukabil, Hiirriyet ve
Itilaf Partisi’nin yonetime gelmesiyle biitiin sikintilarin bitecegini savunan gazete, okurdan partiye
destek vermesi yoniindeki sdylemlerini olumlu bir ¢erceve iginde sunmaktadir. Gazete, “Onlar” olarak
konumlandirdig Ittihad ve Terakki’yi, olumsuz bir ¢ercevede okurlarina sunmustur. Buna karsin “Biz”
olarak konumlandirilan Hiirriyet ve Itilaf Partisi ve destekgileri, olumlu ifadelerle gazetenin

sOylemlerinde yer almistir.

Osiid gazetesi, “Biz” ve “Onlar” karsithigini iki agidan sdyleminde kullanmistir. Buna gore: Kuva-y1
Milliye/Miidafaa-i Hukuk Cemiyeti ve destekgilerinin “Biz” olarak konumlandirildigi; Avrupal
devletler ve lilke icinde Kuva-y1 Milliye’yi/Miidafaa-i Hukuk Cemiyeti’ nin karsitlarinin “Onlar” olarak
konumlandirildigr gozlenmistir. Yine Kuva-y1 Milliye/Miidafaa-i Hukuk Cemiyeti, yliceltici ve
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olumlayan ifadelerle sunulurken, Avrupali devletler ve Kuva-y1 Milliye aleyhtarlari, algaltici ifadelerle
olumsuz bir cercevede sunulmustur. Bununla birlikte Ogiid’iin, ilging bir sekilde iilke icinde etkin bir
gii¢ konumundaki ittihad ve Terakki’ye muhalif ya da onu destekleyici higbir séylem kullanmadig1

gbzlemlenmistir.

Ibret gazetesinin incelemeye alinan metninde herhangi bir siyasi séyleme rastlanmamustir. Bu durum
Ibret gazetesinin siyasi egiliminin ne oldugu hususunda bir fikir yiiriitiilmesine engel teskil etmistir.
Ancak Onder (1949) Konya Matbuat: Tarihi adli eserinde Ibret gazetesinin Kuva-y1 Milliye/Miidafaa-i
Hukuk Cemiyeti destekgisi oldugu yoniinde bilgiler vermektedir.

Her ii¢ gazetenin, dini sdylemi yogun bir bigimde kullandiklari gozlenmistir. Gazeteler, dini
sOylemlerini toplumu birlestirme ve toplumsal dayanmismay1 gii¢clendirme araci olarak sdylemlerinde
kullanmiglardir. Ayn1 zamanda dini sOylemleri kendi fikirlerine destek mahiyetinde insa ettikleri

sOylenebilir.

Ibret, yasanan savas durumunun altinda yatan etmeni bir din savasi olarak gérmekte ve okurlarina bu
anlamda bir sdylem insa ederek mesaj vermektedir. “Onlar” olarak konumlandirdig1 diger dinden olan
Avrupalilarin “Biz” ile savasma sebebini dini olarak gormiis ve bu anlamda dini bir sdylem

gelistirmistir.

Benzer sekilde Ogiid gazetesinin de yasanan savas durumunu din ile iliskilendirerek bu yonde dini bir
séylemi insa etmeye calistig1 gdzlenmistir. Din otoritelerin goriislerine de gazetesinde yer veren Ogiid,
bu anlamda toplumsal yapidan farkli olmadigi mesajini sdylemine yerlestirmistir. Ogiid, “Biz” ve
“Onlar” konumlandirmasini yine hem iilke digina hem de igine yonelik olarak inga etmistir. Buna gore
Avrupali devletlerle miicadele ve iilke i¢indeki Kuva-y1 Milliye/Miidafaa-i Hukuk Cemiyeti
aleyhtarlarini bir tutarak “Onlar” olarak konumlandirmig ve bu anlamda “Onlar”a karsi son derece sert
bir tislupla dini séylemini inga etmistir. Buna mukabil “Biz” yine Kuva-y1 Milliye/Miidafaa-i Hukuk
Cemiyeti olarak dini soylem destegiyle olumlu bir ¢cergevede sunulmus ve gazete hakliligini dini s6ylem

ile desteklemistir.

Ogiid gazetesinin dini sdylem olarak konumlandirdig1 “Biz” ve “Onlar” kategorilendirmesine benzer
sekilde Intibah da ittihad ve Terakki’yi dini sdylemine yerlestirmistir. Bu anlamda dini terimleri sik sik
kullanmus ve Ittihad ve Terakki’yi olumsuz bir ¢ergevede sunarak dini sdylem ile Miisliiman olan okura

hakliligimi ispat etmeye calismustir.

Yapilan inceleme her ii¢ gazetenin de belli bir ideolojik yénii oldugunu ortaya koymustur. Inceleme
neticesinde s0z konusu gazetelerin sOylemlerini kendi ideolojik yapilarina goére insa ettikleri
gbzlenmistir. Nitekim gazeteler, mesajlarin1 bu dogrultuda olusturmus ve okura ilettikleri mesajlarla

ideolojilerinin desteklenmesi noktasinda ¢aba sarf etmislerdir.
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