Aksaray Universitesi, iletisim Fakiiltesi Cilt 3, Say1 1

Aksaray iletisim Dergisi Ocak 2021
http://dergipark.gov.tr/aid Makale Gonderilme Tarihi: 24.11.2020
Arastirma Makalesi Kabul Tarihi: 11.01.2021
Doi: 10.47771/aid.830788 Yayin Tarihi: 22.01.2021

Yakinsama Kiiltiirii ve Transmedya Hikaye Anlaticihg: Uzerine Bir

Cahisma: Eltilerin Savas1 Filmi

“Transmedya Hikdye Anlaticiligi, hikdyenin bir pargast
olmay yeniden tanimlamak demektir.”
Henry Jenkins, Yakinsama Kiiltiirii
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Ozet

Gelisen teknoloji ile beraber hem yeni medyada hem geleneksel medyada gesitlilik de artig
gostermektedir. Giinliik hayatin i¢inde kitle iletisim araglarindan gelen bir¢cok veriye maruz
kalan bireyler, se¢imleri ile siirece dahil olmuslardir. Yeni medyanin 6nemli getirilerinden biri
olan yakinsama, olusturulan iceriklerin ve yer aldiklar1 mecralarin birbiri ile yakinlagsmasi
olarak ele alinmaktadir. Yakinsama kiiltiirii ile katilimer rolleri artan bireyler, igerik
reticilerini ve/veya yapimcilari yeni yontem arayislarina yoneltmistir. Bu yontemlerin en
onemlilerinden biri olan transmedya hikdye anlatimi ile olusturulan igerik medya aracglari

arasinda uyumlu hale getirilerek hikaye anlatisinin giiclenmesi saglanmaktadir.

Bu calismada “Eltilerin Savas1” filmi transmedya hikaye anlaticilig1 agisindan incelenmis ve
kullanicilarin / takipgilerin filmin resmi Instagram hesabina yaptiklar1 yorumlar, olusturduklar:

icerikler betimsel analiz teknigi ile ¢oziimlenmistir.
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ON CONVERGENCE CULTURE AND TRANSMEDIA
STORYTELLING

Abstract

With the developing technology, the diversity in both new media and traditional media is
increasing. Individuals who are exposed to many data from mass media in daily life have been
involved in the process with their choices. With the convergence culture, which is one of the
important benefits of new media, individuals whose participant roles have increased, have led
content producers and / or producers to seek new methods. The content created with transmedia
storytelling, one of the most important of these methods, is harmonized between media tools to
strengthen storytelling.

In this study, the movie “Eltilerin Savas1” was examined in terms of transmedia storytelling and
the comments made by the users / followers on the official Instagram account of the film and
the content they created were analyzed with the descriptive analysis technique.

Keywords: Transmedia, Transmedia Storytelling, Convergence Culture, Social Media

Giris

Teknolojinin, insanin sosyallesme siirecinin ayrilmaz bir parcasi olan iletisim alaninda baskin
bir sekilde kendini gdstermesinin sonucunda, kitle iletisim araglarinda da hizli bir degisimin
meydana geldigi goriilmektedir. Gelisen teknoloji ile medya, 6nemli bir biiylime saglamis ve
etkinlikleri arttik¢a ¢esitli platformlar gelistirilmistir. Boylece olusturulan igerikler tek platform
ile smirlh kalmaktan ¢ikmis ve platform cesitliligiyle beraber ortak icerik {iretimi
olusturulmustur (Kim ve Hong, 2013: 1). Sosyal medya platformlar: ile bir¢ok kullanict bir
araya gelerek icerik olusturmakta ve olusturulan bu igerikler ekseninde etkilesim kurarak kisa
stirede genis Kkitlelere yayillmaktadir. Boylelikle kullanicilar birbirlerinin diigiince ve
davranislarii etkilemektedir. Yeni medya, geleneksel medyanin temel unsurlarindan
ayrilmadan kendi teknolojik degisim siirecinde yeni kavramlar dogurmustur. Sosyal paylasim
siteleri, bireylerin sanal ve ortak bir platformda karsilikli fikir aligverisinde bulunmalarina,
cesitli belgeler, fotograflar ile dokiimanlar paylasabilmelerine imkan saglamaktadir. Ozellikle
internet kullanimi yayginlagsmadan once, medyadaki bilgi akisinin medya fireticilerinden
medya tiiketicilerine  dogru iletildigi tek yonlii bir siire¢ oldugu, medya
tiiketicilerinin/izleyicilerin pasif bir konumda oldugu gorilmektedir. Bu baglamda, yeni

medyanin medyadaki bilgi akist dinamiklerini ve tiiketim aligkanliklarmi degistirdigi

44



Aksaray iletisim Dergisi

goriilmektedir. Bu degisikliklerin sonucu olarak, medya tiiketicisi pasif kimliginden siyrilip
etkilesime acik, aktif bir rol {stlenmistir. Yeni medya tiiketicileri/kullanicilari, medyanin
kendilerine sundugu iirlinii yalnizca tiiketmeyip, lretim silirecine de dahil olma niteligine
biiriinmiistiir.  Ozellikle, sosyal paylastm  sitelerinin  sagladigi  olanaklar ile
tilkketiciler/kullanicilar bu iiretim siirecinde etkin rol alarak, katkida bulunduklarini sdylemek

mimkindir.

Kitle iletisim araglarinda iiretim ve tiikketim siirecinde yasanan degisiklikler “yakinsama”
kavramini ortaya ¢ikarmistir. Yakinsama temel olarak ¢oklu medya fonksiyonlarini ayni cihaz
icerisinde bir araya getiren teknolojik bir siire¢ olarak ele alinmaktadir. Henry Jenkins,
“Yakinsama Kiiltiirii” adl1 eserinde iletisim alanindaki yakinsamay1 irdeleyen ve yakinsama
kiiltiiri baglaminda “transmedya hikdye anlaticiligl” terimini literatiire kazandiran bir
yaklagimla, yakinsamanin sadece teknolojik bir siire¢ olarak degerlendirilmesini
reddetmektedir (Jenkins, 2006: 2-3). Jenkins yakinsama ile bir igerigin, farkli medya kanallar
ile farkli medya endiistrileri arasinda bulunan bir ortakliga dayandirir. Bu ortaklik ile medya,
kullanicilarina aradiklari eglence deneyimini bulma arzusu ile herhangi bir yere gidebilecek
gocebe bir tarzi sunmaktadir. Ona gore yakinsama, kimin konustuguna ve ne hakkinda
konustuklarina bagli olarak teknolojik, endiistriyel, kiiltiirel ve sosyal degisiklikleri
betimleyebilen bir kavramdir (Jenkins, 2006: 2-3).

Hikaye anlatiminin tarihgesi insanlik tarihi gibi ¢ok eskiye dayanmaktadir (Y1lmaz ve Cigerci,
2018:2). Fakat transmedya hikaye anlaticiligl, medya yakinsamasina cevap olarak ortaya ¢ikan,
tiikketicilerin taleplerine ve bilgi topluluklarinin etkin katilimina bagli bir kavramdir. Bir bagka
deyisle, transmedya hikaye anlaticiligi, her bir1 farkli iceriklere sahip olan kurgusal
diinyalardan genis bir evren olusturma sanatidir. Bu hikdye anlatim siirecinde medya
tilketicisine de en az medya diireticisi kadar onemli bir rol diismektedir. Bu baglamda
tilkketicinin, herhangi bir kurgu diinyasin1 biitiiniiyle deneyimleyebilmek i¢in hem avei hem de
toplayici roliinii iistlenmesi; kanallar arasinda hikaye pargalarinin izini siirmesi, ¢evrimigi
ortamlar araciligtyla yorum ve diislincelerini paylagmasi; zamanini ve enerjisini harcayan diger
tiiketicilerin de daha zengin bir eglence deneyimi edinmesini saglayacak bir is birligi igerisinde
olmasi gerekmektedir (Jenkins,2006: 20-21).

Bu calisma, yakinsama c¢ergevesinde transmedya hikdye anlatiminin sosyal aglar {izerinden
kullanict katilimu ile genisleyen ve degisen yapisini ortaya koymayi amaglamaktadir. Eltilerin

Savast adl1 filmi transmedya hikaye anlatimi kapsaminda 6rneklem alinmig ve filmin Instagram
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hesab1 tizerinden hikdye anlatiminin olusumu incelenmistir. Elde edilen bulgular, betimsel

yaklagimla yorumlanmustir.
Transmedya Hikdye Anlaticihii

Transmedya kavramui ilk olarak 1991 yilinda Marsha Kinder tarafindan kullanilmistir. Kinder,
gelisen teknoloji ile medyanin sunus sekilleri ile dykiileme bigimleri ve seyirci tepkilerinin

iizerinde durmustur (Zimmerman, 2014: 20).

Transmedya hikaye anlati kavramini ise 2000°lerin basinda Henry Jenkins tarafindan literatiire
kazandirilmistir. Jenkins kavrami, “transmedya 6ykii cok sayida medya platformunda agilir, her
yeni metin kendine 6zgii ve degerli bir katkida bulunur. Transmedya anlatinin ideal formunda,
her ortam yapabildigi en iyi seyi yapar, yani bir oykii filmle izleyiciye sunulur, televizyon,
roman ve ¢izgi romanlarla genisler, diinyast onun araciligiyla kesfedilir veya bir eglence
parkinda deneyimlenir” (2006: 97-98) olarak tanimlar. Tanimdan da anlasilacag: {izere
transmedya, hikdyeyi seyirciye bir medya araciyla ile anlatmaz, bircok medya araciyla ile
uyumlu olarak sunar. Her medya araci kendine ait sunum ortami ve igerik olugturma yapisi ile
hikaye siirecine dahil olmaktadir. Boylelikle bir filmin izleyicisi hikayeyi ayni zamanda bir
parkta tecriibe edebilmekte veya sosyal aglar iizerinden katilimcisi olabilmektedir. Bu sayede

insanlar pargalari ile biitiine ulasma sansi yakalamaktadirlar (D6nmez, 2016: 156).

Transmedya teriminin temelinde bir hikaye vardir. Fakat birbirinden farkli bir¢ok duyuya hitap
etmesiyle beraber sekillenmekte ve tecriibbeye dayali olan bir hikdye olarak karsimiza
cikmaktadir. Geleneksel medyada herhangi bir anlatt tek medya kanali iizerinden
yapilmaktadir. Ornegin yine sadece televizyon izleyerek insanlar tiim kampanyadan haberdar
olabilmekte veya sadece radyoda ayni kampanyay: dinleyen insanlar yine kampanyanin
timiine hakim olabilmektedir. Transmedyanin o6ziindeki anlati tarzinda ise, algilarin
zenginlestirilmesi yer almaktadir. Yani, yine medya araglarinin hepsi tek tek anlamlidir ama bir
araya gelerek anlami ve algiyr zenginlestirmektedirler. Bu baglamda transmedyanin, hem
medya tiiketiminde degisiklikler yaptigi hem de anlatiyr birgok medya kanali araciligiyla
kullanmay1 sagladig1 goriilmektedir. Gelisen teknolojinin hayatlarimizda meydana getirdigi
degisikliklerle insanlar tek bir medya organinda sabit kalmamaktadir. Bu sebeple transmedya
ile ¢oklu medya ortamlarinda hikaye anlatimi gergeklestirilmektedir. Transmedyal anlatida en
onemli nokta ise her mecranin yapisina uygun igerigin olusturulmasidir. Anlati, farkli medya
organlarinda farkli iceriklerle ele alinmaktadir (Pratten, 2011: 3). Bu baglamda transmedya

icin, farklit medya mecralarinda ayrilan bir anlati sekli diyebiliriz.
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Oziinde farkli goriinen bu mecralar aslinda anlatinin birbirlerine gegisine zemin
hazirlamaktadir. Ornegin; insanlar bir filmi izlerken sosyal medyadan filmin takibini
yapabilmektedir. Gelisen teknolojinin insanlara ¢ok fazla mecra segenegi sunmasindan dolay1
mecralar arasi ge¢is kolaylasmaktadir. Bu sebeple transmedya projelerinde, film, televizyon,
mobil platformlar, ¢izgi romanlar, DVD’ler, sosyal aglar ve diger bir¢ok teknolojik kanal

uyumlu olarak kullanilmaktadir (Méller, 2014: 31).

Bir hikaye anlatisi i¢in birbirinden farkli birgok medya ortamina sahip olan insanlar her
ortamda hikdyenin baska bir boyutunu tecriibe etmekte ve bdylece hikdye evreni igerisine
girmektedir. Hikdye evrenine dahil olan bireyler katilimlariyla hikayeyi insa etmektedir.
Ornegin, bir televizyon reklam ile izleyicilere yonlendirme yapilarak iiriiniin sosyal medya
hesab1 ziyaret edilebilmektedir. Medyalar aras1 gegisi saglayan bireyler kendi katkilariyla
kampanyay1 genisletebilir veya siireci etkileyebilir (Donmez, 2016: 157).

Henry Jenkins’e gore transmedyay1 olusturan 6gelerin en 6nemlilerinden biri katilimer kiiltiir
veya hayran kiltlirii yapisidir. Jenkins’e gore katilimcer kiiltiir; “Hayranlarin ya da diger
tiiketicilerin etken bir sekilde yeni igerikler yaratma ve yaymaya katilmak i¢in davet edildigi
kiiltiirdiir”  (2006:  331). Jenkins’in katilimc1  kiiltiir tanimiyla degindigi nokta,
kullanicilarin/tiiketicilerin hikaye evrenine dahil olmalaridir. Degisen ve gelisen teknoloji ile
beraber insanlar pasif tiiketici olarak kalmayip, aktifleserek herhangi bir filmi, kitab1 kisaca
tiikettigi her anlati evrenini derinlemesine incelemek istemektedir. Boylelikle {iretimin i¢ine

girerek kendileri de anlati siirecine katkida bulunmaktadirlar.

Transmedya hikayeciligi insanlara interaktif bir diinya kurma isidir. Kurgusal bir evren kurulur
ve glinlimiiziin aktif tiikketicisi olan bireyler bu evrenin i¢inde yer alip deneyimleyebilmek i¢in
hikaye pargalarin1 toplamaya ¢alismaktadir. Bu bireyler online ortamlarda bir araya gelerek

adeta bir avci-toplayict davranisi sergileyerek ortak hareket etmektedirler (Jenkins, 2006: 21).

Transmedyal anlatinin uygulayicilari, izleyici ile hikaye iireticisi arasinda ¢ift yonli iligki
oldugunu savunmaktadir. Ureticilerin fikirleri, isbirlik¢ileri tarafindan ele alimr boylece
izleyici/liretici arasinda bag olusumu saglanmaktadir. Bu bag dinamik bir baglantidir ve
etkilesim i¢ine girilmesine, kisi lizerinde degisiklik yapilmasina izin vermektedir. Bu vesileyle
sonuclar goriilmekte ve igerik yapimcilarindan geri bildirimler almay1 kolaylastiran teknolojik
yeniliklerle izleyici katilminin gegisi saglanmaktadir. Bu tarz anlatida sdylem, hikayeyi
beraber olusturmakta veya katilimer artirmaktan ziyade gozlem hissi vermektedir. Yani sahne

ile izleyici arasindaki goriinmeyen duvarlar1 yikmaktadir. Basari, izleyici ile hikaye arasindaki
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iliski memnuniyet diizeyine ulastiginda saglamaktadir. Aktif izleyicileri kapsayan transmedya;
izleyicilerini katilimer kiiltiiriin pargas1 olarak gdérmektedir. Bu sebeple transmedya kavrami,
izleyicileri sadece izleyen degil, etkilesimde bulunan, yorum yapan, konunun gidigatini
sekillendiren, aklindaki sorulara cevap arayan izleyiciler olarak ele almaktadir. Sosyal medya
mecralar1 ve alternatif gergeklik oyunlar1 araciligiyla bu diisiincelerin - dogrulugu

saglanmaktadir (Hazboun, 2014: 20-21).

Jenkins transmedya hikayeciligini 7 temel ilke lizerine olusturmaktadir. Jenkins’e goére bu 7
ilke tlizerine temellendirilmeyen hikdye transmedya 6zelligi tasimamaktadir (Jenkins, 2006:
201, Pratten, 2011: 7-8). Bu ilkeler; yayilabilirlik/derinlestirilebilirlik, devamlilik/tutarlilik ve
cesitlenme, kusatilmislik ve kurgusal diinyadan giindelik hayatin i¢ine ¢ekme, diinya insa etme,

dizisellik, 6znellik ve performanstir.
1.Yayilabilirlik/Derinlestirilebilirlik

Yayilabilirlik, sosyal ag mecralar1 aracihigiyla izleyicilerin icerigi dolasima dahil etmesi
durumu olarak ifade edilmektedir. Boylece dolagim siiresince igerik ekonomik ve kiiltiirel

deger kazanmaktadir.

Derinlestirilebilirlik ise izleyicilerin, hayranlarin anlatinin i¢ine derinlemesine girerek ilgisini
ceken kurgunun daha fazla arastirilmasi durumu olarak ele alinmaktadir. Bu iki kavram
arasindaki zithik hiyerarsik degil, farkli kiiltiirel etkinlik siireglerini degerlendirmeyi ifade
etmektedir. Yayilabilir medya yataydir ve daha fazla kisiye ulasan bir yapiya sahiptir.
Derinlestirilebilir medya ise nicel olarak daha azdir ama kapsadigi izleyici enerjisine daha fazla

yatirim yapan kisilerin olusturdugu strateji siireci ifade etmektedir (Sezen, 115).
Jenkins, yayilabilirlik icin en iyi 6rnegin Susan Boyle® oldugunu ifade etmektedir.

Derinlestirilebilirlik i¢in ise The Lost* dizisi drnek niteligi tasimaktadir. Dizi igerisinde tiim
hayranlarin ¢esitli sosyal aglarda fikirlerini paylasarak siirece dahil edilmektedirler
(Sezen,116).

2.Devamhilik/Tutarhlik ve Cesitlenme

3 Susan Boyle’ Susan Boyle, Britain’s Got Talent adli yetenek yarigmasina katilir ve performansi sosyal aglarda hizla yayilir.
Bir siire sonra {inii sinirlart asar ve sosyal medya goriiniirliigii ticari gelir elde etmesini saglar. Sonug olarak diiger iilkede
birinci olan yarigmacilardan yedi kat daha fazla satig yapmuigtir.

4 The Lost: Amerikan drama televizyon dizisidir. Program, Sidney, Avustralya'dan Los Angeles, Amerika Birlesik
Devletlerine ucan bir yolcu ugaginin kaza yapmasi sonucu Giiney Pasifik'te gizemli bir adaya diisen kazazedelerin
hikayelerini konu edinmektedir.
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Devamlilik, hikdyenin tutarli bir sekilde siirdiiriilmesini ifade etmektedir. izleyici/kullanict
hikayenin derine indigi zaman kopukluk veya biitiinii bozacak baska herhangi bir unsurla
kargilasmamasini saglamaktir. Cesitlilik kavrami ise olusturulan igerigin parca parca baska
ortamlarda yeniden anlatilmasini i¢ermektedir. Anlatilarin alternatif diinyalarda sunulan farkli

sekilleri izleyicilere deneyimsel zevk sunmaktir.

3.Kusatilmishk ve Duygusal Diinyadan Giindelik Hayatin icine Cekme

Kusatilmighk kavrami, izleyicilerin sunulan kurgusal diinyaya dalma/girme becerisini
kapsamaktadir. izleyicilerin burada kurgu diinyasinin igine girmesi ve deneyimlemesi séz
konusudur. Ornegin, Tema park.® Kurgusal diinyadan giindelik hayatin icine ¢ekme ise,
izleyicilerin/kullanicilarin  hikdyenin bir parcasini ¢ekip kendi hayatinda kullanmasini

icermektedir.

4.Diinya Insa Etme
Diinya insa etme kavrami bir 6nceki “kusatilmislik ve kurgusal diinyadan giindelik hayatin
icine ¢ekme” maddesi ile iliskilendirilmektedir. Bu kavramlar hayranlarin/izleyicilerin gergek

bir diinya olarak gordiikleri bu diinyalarla dogrudan baglantilidir.

5.Dizisellik
Transmedya hikayeciligi, bir anlatiyr bir ara¢ iizerinden pargalara bolmeyi degil, anlatinin

birbirinden ayr1 boliimlerini gesitli araglara yaymayi kapsamaktadir.

6.Oznellik
Transmedya uzantilarinin siklikla merkez hikdyeyi gbézden anlatmak amaciyla diger
karakterlerin bakis agisindan sunulma seklidir. Boylece anlatinin zamansalliginm

genisletecekleri gibi, ikincil karakterleri merkeze alarak yeni deneyimler de sunulmaktadir.

7.Performans

Performans kavrami transmedyal anlatilar gevresinde olusan izleyici/hayran gruplart kendi
iceriklerini liretme ve yapimlarin onlara sunduklari kanallar iizerinden iiretimde bulunma
durumlarini igermektedir. Ornegin bazi bilgi yarismalarinin formatinda izleyicilerin oy vererek

stirece katilim saglamalar1 bu kavrami agiklamaktadir.

Bu baglamda, transmedya hikayeciliginin gerceklesmesi i¢in hikayenin derinlere inebilmek,

gercek diinya ile hikdye arasinda baglant1 kurabilmek, bulunan baglantilarin farkli platformlar

5 Tema park: Tema park veya eglence park, belli bir temaya dayanan, yaygin bir alanda agik ve kapali olarak yer alan farkli
tesislerden olugan eglence merkezidir.
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iizerinden yeni igeriklerle sunulmasii saglamak, baglantilar1 farkli platformlarda farkl
bicimlerde ele alinmak ama asla biitiiniinden koparmamak, anlat1 iginden yeni hikayelerin ve
alanlarin yaratilmasini saglamak ve de 6zellikle izleyici/hayran/kullanici katkisi ile siirdiirmek

gibi unsurlar ortaya ¢ikmaktadir.
Yakinsama Kiiltiirii ve Transmedya

Kelime anlami olarak yakinsama, aradaki agikligin sonsuz kiigiilmesi fakat kesismeden bir
noktaya, bir sinira dogru yaklagsmasi olarak ifade edilmektedir (tdk.gov.tr). Etimolojik agidan
ise yakinsama kavrami, Latince ’de birlikte anlamina gelen “con” ve yonelmek anlamina gelen

“verge” kelimelerinin birlesmesiyle ayni noktaya varmak anlamini tagimaktadir (Tas, 2004:

12).

Y akinsama, olusturulan igeriklerin ve yer aldiklari mecralarin birbiri ile yakinlagmasi olarak ele
alinmaktadir. Yakinsama, internet kullaniminin artmasi, teknolojinin gelismesi, iletisim aglari
ve medya arasi baglantilarin olusmast ve dijital alanlarda yakinsama durumlarinin ortaya
¢ikmasi olarak ifade edilmektedir (Flew, 2010: 22). Ayrica yakinsama, kitle iletisim araglarinin

birbirleri ile olan farklarinin sifirlanmasi olarak da tanimlanmaktadir (Toschi, 2009: 4).

Jenkins yakinsama kavrami ile bir igerigin farkli bir¢ok kitle iletisim araci ortaminda yer
almasim1 ve izleyici/kullanici/tiiketici bu medyalar1 kullanirken eglence doyumlar1 ile
istedikleri yere gidebilme deneyimini yasayabildikleri gbcebe hayat tarzini kastetmektedir
(2006:2). Yakinsama kavrami; teknolojik, kiiltiirel ve sosyal alandaki degisimleri
betimleyebilmektedir. Ornegin; cep telefonlar: ile iletisim kurmanin yani sira oyun oynama,
fotograf ve video c¢ekme, video izleme, e-kitap okuma vb. gibi birgok faaliyet

ger¢eklesmektedir (Jenkins, 2006: 16).

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ve teknoloji araglarinin birbirini tamamlar hale gelmesi
ile ortaya c¢ikan yakinsama kiltlirli, iceriklerin ve bulunduklar1 ortamlarin birbirine
yakinlagsmasini ve kullanicilarin igerik liretim siirecine dahil olmalarina olanak saglamistir

(Geray ve Aydogan, 2010: 305-321; Ozel, 2011:54-66).

Jenkins yakinsama kavraminin, bireylerin medyay1 elde etmeleri ve onunla biitiinlesmeleri ile
gerceklesecegi belirtmektedir. Medya ortamlarinda; hayatlarimiz, 6zel/sosyal iliskilerimiz,
begenilerimiz, istek ve tercihlerimiz akmaktadir. Bu platformlarda bireyler, gercek
hayatlarinda sahip olduklar1 kimlikler ile bulunmaktadirlar. Ayni kisi bazen 6gretmen, bazen

anne, bazen sevgili/es kimlikleri ile bu ortamlarda yer almaktadir. Bu sebepten, kimi bireyler
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medya lizerindeki bu akistan dolay1 kaygilanirken, kimi bireyler de siirekli gézlem altinda

olduklarini diistinmektedir (Jenkins, 2006: 17).

Ayrica yakinsama sayesinde medya kullanicist olan bireyler, ayni anda bircok eylemi
gerceklestirebilmektedirler. Ornegin, ev 6devi yapan bir 6grenci es zamanli olarak miizik

dinleyebilmekte veya arkadaslari ile sohbet edebilmektedir (Boschele, 2020: 48)

Henry Jenkins Yakinsama Kiiltiirii (Convergence Culture) kavramini bir lise 6grencisi olan
Amerikali Ignocia isimli kisinin basindan gegen olay ile agiklamaktadir: “Ignocia 2001 yilinda
photoshop programi kullanarak Susam Sokagi isimli ¢ocuk programinin karakterlerinden biri
olan Biidii ile Usame Bin Laden’i birbirine benzetir ve ikisine ait fotograflari kolaj ile bir araya
getirir. Daha sonra bu kolaj fotograflar1 kendi web sitesinde “Kotii Biidii” adiyla yayinlar. Bu
olay bir lise 6grencisinin tamamen eglence amagli yaptig1 bir eylemdir. 11 Eyliil’de meydana
gelen saldirmin ardindan Banglades kokenli bir yaymevi ABD karsit1 tirtinler (t-shirt, poster,
afis vb.) hazirlamak icin internette Usame Bin Laden fotograflari arar ve Ignocia’nin kolaj
fotograflarin1 alir. Yayinevi sahibinin Biidii karakterini tanimamasiyla, Ignocia’nin kolaj
fotografi kisa siirede tiim Orta Asya’da dagitilir. Cnn muhabirleri, ellerinde Biidii fotografi ile
bir araya gelip sokaklarda bagiran binlerce kizgin insana sahit olurlar. Susam Sokagi’nin
yapimcilart haberleri goriince sikayette bulunurlar. Fakat kimi sikayet edeceklerini bilemezler.
Fotografi ilk kolaj yapan1 m1? Yoksa ABD karsit1 propagandada kullananlart mi1? Bu olaydan
sonra binlerce insan eglence amagli siteler kurmus ve Susam Sokagi’nin diger karakterleri ile

ilgili i¢erikler olusturmaya baslamistir. (Jenkins, 2006: 1-2).”

Henry Jenkins, bir lise 6grencisinin oturdugu yerde uluslararasi bir olay baglattigina ve medya
ile diinya lizerine ¢izgiler ¢ektigine, en sonunda da kendisini takip eden insanlar iizerinde etki
olusturduguna dikkat cekmektedir. Bu nokta, medya iireticisi ile medya tiiketicisinin giicii
kesisince yani yakinsama kiiltiirli gerceklesince neler olabileceginin en belirgin 6rneklerinden

birini gostermektedir.

Jenkins’in Yakinsama Kiiltlirii ile hedefinde, medya endistrisini olusturan yapimcilar,
yoneticiler, tasarimcilar yer almaktadir. Asil amaci mevcut birtakim eylemlere ragmen var olan
izleyicileri/kullanicilart igerik deneyiminin ortaklarindan biri haline getirebilmek ve asil
isbirlik¢i projeler olusturabileceklerini gosterebilmektir. Bu baglamda Jenkins’in amacinin
tireticiler ve tiiketiciler (izleyici/kullanic1) olan iki taraf arasinda koprii kurmaya g¢alismak

oldugu goriilmektedir (Deuze, 2006: 695).
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Giinliik hayatimizin her noktasinda yer alan yakinsama, dijitallesmenin ilerlemesine onderlik
etmektedir. internet ve dzellikle sosyal aglar araciliiyla insanlarin duygularini, diisiincelerini
begenilerini ve isteklerini ifade etme sekilleri degisime ugramaktadir fakat burada bilinmesi
gereken en Oonemli nokta yakinsama teknolojik bir siireci ifade etmemektedir. Kiiltiirel bir
degisiklik ile tiiketicilerin bu degisiklige katilimini ele almaktadir. Ayrica, her ne kadar medya
araglart ile gelisim gosterse de yakinsama en ¢ok sosyal etkilesim ve kullanici/tiiketici zihninde

yer alist ile meydana gelmektedir (Jenkins, 2006: 3).

Marcinkowski, "Elbette teknik a¢idan miimkiin olan yakinsama gelismesinin, sosyo-kiiltiirel
olarak sekillenen kullanim aligkanliklar1 iizerinde hakim olup olmayacagini ¢ok uzun bir siire
daha bilemeyecegiz” (Behmer, 2015: 24) ifadesini yakin zamanda yapmis olmasina karsin

yakinsama teknolojisi tiim diinyada hizla yayilmaktadir (Yologlu, 2019:4).

Jenkins’e gore medya sirketleri yakinsamay1 tanimlarken eski ve yeni teknolojileri birbirinden
ayirmamaktadir. Yeni teknolojilere dogru doniisen eski medya olarak ele almaktadir. Ornegin;
bilgi endiistrisi, televizyon endiistrisi ile yakinsamaktadir veya yazi yazma sistemi daktilo ile
yakinsamaktadir. Medyalar eskimis fakat 6lmemistir. Bilginin dagitimin1 saglayan kanallar

gelisen teknolojiler sayesinde yeni boyutlar elde etmistir (Jenkins, 2006: 6).

Yakinsama ile tiiketim medyasinin gecirdigi anlam degisikligini ele alarak medya sirketlerinin
eski varsayimlarini yeniden diisiinmeleri gerekmektedir. Eski ve yeni tiiketicilerin durum
farkliliklarina deginmek gerekmektedir. Eski tiiketiciler pasif ise yeni tiiketiciler aktiftir. Eski
tiiketiciler sabit kalan kisiler ise yeni tiiketiciler gdgebe kisilerdir. Eski tiiketiciler bireysel ise
yeni tiiketiciler sosyal baglantiya sahip kisilerdir. Eski tiiketiciler sessiz kisiler ise yeni
tiketiciler giiriltili kisilerdir (Jenkins 2006: 10). Boylelikle yakinsamanin sonucu olan
etkilesimle, yeni deneyimlere acik olan izleyicinin/kullanicinin isteklerinin karsilayan, ¢coklu
ortamda iiretme imkani saglayan transmedya hikdye anlatimi énem kazanmaktadir. Henry
Jenkins tarafindan literatiire kazandirilan transmedya hikaye anlaticilig1 kavrami ile yakinsama

kavramlar1 birbirlerini beslemektedir.

Arastirma Metodolojisi
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Bu aragtirma, Eltilerin Savasi filmi tizerinden transmedya hikdye anlaticiliginin yapisal
ozelliklerini ortaya koymayr amaclamaktadir. Bu baglamda arastirmada, filmin Instagram
sosyal medya platformunda olan takip¢i katilimini ve etkinligini transmedyal anlati 1g18inda
ortaya ¢ikarmak amaglanmaktadir. Calisma sonucunda elde edilen veriler, yakinsama kiiltiirii
ve transmedya hikayeciligi konulari ile hedef kitlesine ulasmay1 amaglayan ¢esitli olusumlari
yonlendirmesi bakimindan Onem tagimaktadir. Ayrica bu konuda yapilan ¢alismalarin
genelinde bir sinema filmine ve etki olusturdugu sosyal ag platformuna pek deginilmemesi,
caligmalarin genelinde televizyon programlari, diziler, ¢izgi filmler vb. olmasi da ¢alismay1

Onemli kilmaktadir.

Bu calismada oncelikle nitel paradigma temel alinacaktir. Nitel arastirmanin temelinde
bireylerin herhangi bir konuda anlamlandirilmalari ve kendi disiinceleri ile zengin
betimlemeler c¢er¢evesinde yorumlamalar1 ve tlimevarimsal bir sonuca ulasilmasi yer

almaktadir. (Merriam, 2013: 14-16).

Bu agidan sosyal medyanin bireyler tizerinde ne sekillerde ve yonde yorumlamalar olusturdugu

kesfedebilmek amaciyla nitel arastirma yontemi ve betimleyici analiz teknigi tercih edilmistir.

Betimsel analiz tekniginde elde edilen veriler, 6nceden belirlenen temalara gore dzetlenir ve
yorumlanir. Betimsel analiz yaklagimina gore elde edilen bulgular, ger¢egin oldugu gibi
yansitilmasi amaciyla dogrudan alintilara sik¢a yer vermektedir. Bu yaklagimin temel amaci,
elde edilen bulgular diizenleyip yorumlayarak okuyucuya sunmaktir. Bu amagcla veriler 6nce
betimlenir sonra neden-sonug iliskisi baglaminda yapilan betimlemeler irdelenir ve

yorumlanarak bir sonuca ulagsmak amaglanir (Yildirim ve Simsek, 2016: 239-240).

Arastirma kapsaminda Eltilerin Savasi filmine ait Instagram sosyal medya hesabi {izerinden
incelemeler yapilarak, toplanan veriler betimsel analiz teknigi 15181inda agiklanmistir. Analize
filmin Instagram hesabinda yer alan 196 paylasim dahil edilmistir. Bu paylasimlar igerisinde

amacl ornekleme yer verilerek se¢im yapilmstir.

Amach ornekleme, ilgilenilen konunun tipikligi ya da yapisina gore arastirmaci tarafindan

gereken bilgiyi saglayabilecek dgelerin 6rneklem olarak se¢ilmesini kapsamaktadir (Robson,
2017: 318)

Eltilerin Savas: Filmi Instagram Yapilan Paylasimlardan Alinan Orneklemlerin
Hesabinda Yapilan Paylasimlar Metin icerikleri
Arasindan Secilen Orneklemler
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https://www.instagram.com/p/B2L2btF  “Eltilerin Savasi ndan dev hizmet! Film
gaHO/?igshid=I5bféb4vn2dr Jjeneriginde yer alacak fotograf 6rnekleri: Sultan
ve Gizem 'den geliyor... Yukaridaki 2 selfie’ye

benzeyen fotograflarinizi
eltilerinsavasi@gmail.com adresine bekliyoruz!”

https://www.instagram.com/p/B44tqfs  #basedontruestory yani gercek bir olaya

AjUO/?igshid=1m1e69g3gp3gu dayanmaktadir hashtagi ile bir gorsel kullanilarak
“Eltinle yasadigin GARIP bir hikdyen mi var?
Hadi hemen bize DM den anlat!”

https://www.instagram.com/p/B5aMpa  “SOK SOK SOK! Iste Eltilerin Savasi filminin sir
78C3p/?igshid=i1h5jsu7vbd8 gibi saklanan sarkisi... Sadece @eltilerinsavasi
Instagram hesabinda!”

https://www.instagram.com/p/B5snSM  “Sizden gelenler “Ciinkii eltilik su gibi aziz olmak
NgTVA/?igshid=qylbmzzahlg7 oldugu igin her firsatta birbirini suya
yvaklastirmaktir.” Gozde & Senem Eltiler”

https://www.instagram.com/p/B8CAn “Filmi Izleyenler Like lady bile! #rakun”
WsAwx3/?igshid=1cw9bxxw1lsclo

Tablo 1: Secilen 6rnekleme ait bilgiler
Eltilerin Savasi Filmi

Oyuncu ve senarist Gupse Ozay tarafindan kaleme alian Eltilerin Savasi filmi 31 Ocak 2020
tarthinde, komedi kategorisinde vizyona girmistir. Film toplamda 3.628.814 kisi tarafindan
izlenmis ve 63 milyon 408 bin 679 TL hasilat yapmustir. Eltilerin Savasi filmi, Gizem ve Sultan
adinda iki gen¢ kadinin yasadiklarini ve birbirleri ile olan rekabetlerini anlatmaktadir. Zamanla
rekabetleri eglenceli bir savasa doniisiir ve esleri ile ¢evrelerini de bu savagin igine ¢ekerler.
Glinlimiiz diinyasinin ve sosyal medya bagimliliginin neler yaptirabildigini ve insanlari ne
derece etkileyebildiginin mizah ile elestirisini yapan film ¢ok begenilmis, 6zellikle filmin ayni
zamanda senaristi Gupse Ozay tarafindan agilan Instagram hesabiyla sosyal medyada olduk¢a
ses getirmistir. Film vizyona girmeden once Temmuz 2019 tarihinde agilan Instagram
hesabinda oyuncular rollerini devam ettirerek, kullanicilar/takipgiler ile etkilesimde
bulunmuslardir. Instagram hesabi {izerinde ¢ekimlerden fotograflar paylasilmis ve rolleri adina
paylasimlar yapilarak aylar Oncesinden izleyicileri/takipgileri filmin igerisine ¢ekmislerdir
Oyle ki filmin afisi hangisi olsun diyerek takipgiler tarafindan en fazla begeniyi alan gorsel afis
olarak secilmistir. Ayrica yine bu Instagram hesabi lizerinden takipcilerle etkinlikler yapilarak

takipcilerin eltileri ile ger¢ek hayatlarinda olan fotograflari, konusmalari ve yorumlari
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#sizdengelenler, #eltileryorumlasiyor, #ciinkiieltilikbunugerektirir - ve  #Heltilerinsavasi
hashtagleri ile paylasilmistir. izleyici yorumlaria énem verilmis, film vizondayken sinema

salonlarindan “7’den 70’e izleyici yorumlar1” bagligi ile igerikler paylasilmigtir.

Yukarida o6zellikleri aktarilan Eltilerin Savagi filmi, transmedya hikayeciligi ve yakinsama
kiiltlirii agisindan degerli ipuclarina sahiptir. Film, giinlimiizde sosyal medya ile anlami
donilisen ve yeniden insa edilen mahremiyet, aile, 6zel hayat, gozetim gibi bircok konuya
deginmesiyle ve bunu mizah ile elestirmesiyle, bdylelikle hemen hemen herkesin kendi
hayatindan bir kesit bulmasiyla one c¢ikmaktadir. Filme konu edilen noktalar, stirekli
takipcilerle hem gorsel hem soru-cevap seklinde paylagilmakta ve sosyal medya iizerinden
devamli olarak dikkatleri filmde tutulmaya calisilmaktadir. Bununla beraber katilimi canlh
tutabilmek adina ¢esitli etkinlikleri gormek de miimkiindiir. Bu uygulamalar ile izleyici/takip¢i
katilim1 saglanmis ve tranmedyasal bir yaklagimla yakinsama kiiltiiriiniin gergeklesmesi
gozlemlenmektedir. Transmedya hikdye anlaticiliginda, sosyal medyanin hedef kitleye ulasim
ve katilim saglama konusunda 6nemi biiyliktiir. Bu sayede hikdye katilimla biiylimekte ve
amacina ulagmaktadir. Bu baglamda Eltilerin Savasi filmi, bir sinema filmi olmasi ile sinirh
kalmayip, sosyal aglar lizerinden hedef kitlesine ulasmay1 basarmast ve 2020 yilinin ilk
yarisinda en ¢ok izlenen filmlerin basinda gelmesiyle transmedyal anlatim ve yakinsama

kiiltiirli acisindan ornek teskil etmektedir.
Bulgular ve Yorumlar

Transmedya hikaye anlaticiliginin genis kitleye ulagsmasinda ve etkisini artirmasinda, en énemli
etkenlerin baginda sosyal aglar gelmektedir. Bu sebeple Eltilerin Savasi filmi resmi Instagram

hesabi incelendiginde arastirma kapsaminda bulgular elde edilmektedir.

Eltilerin Savasi filmi Instagram hesabinda
(https://instagram.com/eltilerinsavasi?igshid=15v73bbgpf463) yer alan ve amagli 6rneklem ile
secilerek calismay1 dahil edilen bazi paylasimlar:

“Eltilerin Savagsi’ndan dev hizmet! Film jeneriginde yer alacak fotograf ornekleri: Sultan ve
Gizem’'den  geliyor... Yukaridaki 2 selfie’ve  benzeyen  fotograflarinizi
eltilerinsavasi@gmail.com adresine bekliyoruz!” basligi
(https://www.instagram.com/p/B2L 2btFgaHO/?igshid=15bf6b4vn2dr) ile paylasilan ve

takipgilerden geri bildirim almay1 amaglayan, basrol oyuncularidan Gupse Ozay ve Merve
Dizdar’in oldugu iki fotograf karesi ile takipgilerine sunulmaktadir. Bu paylasima,

takipcilerden birgcok geri bildirim olduguna yorumlar kismindan ulasilmaktadir. Takipgiler
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kendi hayatlar ile kiyaslamalarda bulunarak yorum yapmaktadirlar. Bu yondeki yorumlardan
biri; “l1.Fotograf Kaynanamlarda aile yemegine giderken, 2.Fotograf Kendi annemlerde
vemege giderken” seklindedir. Paylasilan yorumla takipgilerin, filmin konusunu kendi

hayatiyla biitiinlestirdigi ve lizerine benzetmelerde bulundugu gézlemlenmektedir.

#basedontruestory yani gergek bir olaya dayanmaktadir hashtagi ile bir gorsel kullanilarak
“Eltinle yasadigin GARIP bir hikdyen mi var? Hadi hemen bize DM ’den anlat!” bashg1
(https://www.instagram.com/p/B44tgfsAjU0/?igshid=1m1e69g3gp3gu) ile takipgilere

sunulmaktadir. Bu paylasima yapilan yorumlarla bir¢ok geri bildirime ulasilmaktadir. Bu
yondeki yorumlardan birkagi; “Benim elti komple garip sayiliyo mu ?”, “ben yeni gelinim ve
benimle hi¢ tanigsmadan konusmadan kiisen bir eltim var neyin kafasini yasiyor anlamis
degilim” seklindedir. Paylasilan yorumlarla takipgilerin, filmin konusuna ortak olmaya
calistiklar1 ve bu paylasim iizerinden hayatlarini hi¢ tanimadiklar1 insanlarla paylasmaktan

cekinmedikleri ve biitiinlestikleri goriilmektedir.

“SOK SOK SOK! Iste Eltilerin Savasi filminin s gibi saklanan sarkisi... Sadece

@eltilerinsavasi Instagram hesabinda!” basligi

(https://www.instagram.com/p/B5aMpa7gC3p/?igshid=ilh5jsu7vbd8) altinda bir video

icerigi ile takipgilerine sunulmaktadir. Videoda rdportaj havasi verilmektedir. Bagrol
oyuncularindan Gupse Ozay ve Merve Dizdar otururken birinin filmin sarkisii sormasi
izerine “belki sadece nakaratini soyleyebiliriz” agiklamasi yapilmakta ve sdylenmektedir. Bu
paylasim ile asil amag takipgiler lizerinde merak duygusu uyandirmak ve bu anlat1 yapisi ile
etkilesimi artirmaktir. Paylasima takipciler tarafindan yapilan yorumlarla merak uyandirma
amacina ulasildig1 goriilmektedir. Yorumlardan birkaci, “Diigiinlerde mars ¢alinsin”, “Good
luck”, “Bunu birlikte izleyelim eltos”, “Bnu mutlaka beraber izlemeliyiz yenge” seklindedir.
Transmedya hikdye evreninde takipgiler kendi beklentileri ve algilar1 ile paylasim igerikleri

iretmektedirler. Bununla beraber sosyal aglarda etkilesimde bulunduklar1 kisileri de

etkileyip, kendi diisiincelerine ¢ekmektedirler (Aktan, 2018: 44).

“Sizden gelenler “Ciinkii eltilik su gibi aziz olmak oldugu i¢in her firsatta birbirini suya
vaklastirmaktir.” Gozde & Senem Eltiler” basligiyla
(https://www.instagram.com/p/B5snSMNgTVA/?igshid=gqylbmzzah1g7) paylasilan ve takip¢i

geri bildirimi olarak alinmis bir karenin tekrar takipgilerine aktarilmasini igermektedir. Filmin
Instagram hesabini takip eden ve verilen mail adresine eltisi ile beraber fotografini yollayan iki

kisinin havuzda gegen bir karesi paylasilmaktadir. Bu paylasimin altina yapilan yorumlardan
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birkag1 “Bende seni bogmustum Altinolukta” , “Ayy cok iyi ahahahaha”, * Iste tam bizlik”
seklindedir. Bu yorumlar incelendiginde goriilmektedir ki filmin sosyal medya takipgileri
kendilerini de 6zel hayatlarin1 paylagsmaktan ¢ekinmemekte ve olusturulan bu anlat1 evreninin
parcast olmay1 kabul ederek daha genis kitlelere birlikte ulasmaya c¢alistiklart sonucuna

varilmaktadir.

“Filmi Izleyenler Like’lad bile! #rakun” bashigi
(https://www.instagram.com/p/B8CANWsAwx3/?igshid=1cw9bxxw1sclo) ile gorsel bir igerik

paylasilmaktadir. Gorselde Pelus bir rakun yer almaktadir. Senaryoda gelinlerden birinin
anahtarligr olan ve cok sinirlendigi zaman hayali olarak o rakunun biiyliyerek geldigi,
sinirlendigi kisiyi dovdiigii yer almaktadir. Fakat fragmanda bu olaya yer verilmedigi i¢in filmi
izlemeyenlerin bilmedigi bir detay verilerek merak duygusu uyandirilmakta ve sosyal medya
takipgileri sinema salonlaria g¢ekilmektedir. Giiltekin’in (2018: 12) vurguladig1 gibi, sinema
salonundaki seyirciyi ise filme daha fazla ilgi gdstermesine destek olacak karanlik ortam,
yogun ses ve biiylik bir perde karsilar. Sonucta ise filme doniik bir izleme ile takipgi
duygularin1 canlandirmak ve paylasim yapilarak merak unsuru teskil eden bir anlat1 tarzinin
devam ettirildigi goriilmektedir. Bu paylasima yapilan yorumlardan bazilari; “Gizem 'in sinirli
anlarda yardimcisit”, “Cok iyi filmdi” |, Giilmekten karmimi agritan tek film” , “Filmin
devamini istiyoruz”, “Miikemmel bir film olmus sanki benim yasadiklarim” , “Rakun gibi
adamsin” seklindedir Filme ait Instagram hesabini1 yonetenlerin merak duygusu olusturarak
yaptiklar1 paylasimlar, etkilesim oraninin yiiksek oldugu ve sarmal yapisi sayesinde kisa
zamanda genisleyerek yayilan sosyal aglarda ¢ok zaman gegmeden karsilik bulmaktadir. Tipki
sayfa yoneticisinin paylasimlart gibi takipgilerinin yorumlarindan bu merak duygusunu

artirmayi destekler nitelikte olusturulmaktadir.

Bu baglamda Eltilerin Savas1 filmi Instagram hesabinin hedef kitlesine ulastigini sdyleyebiliriz.
Sinema filmi olan bir yapim, sinemalardan 6nce sosyal aglarda mevut ve potansiyel hedef
kitlesine erisimi basariyla saglamaktadir. Instagram takipci kitlesi sayesinde bir anlat1 evreni
olusturularak, filmin transmedya anlatisina sosyal aglar araciligiyla katki saglanmaktadir. Bu
noktada ¢aligmanin, sosyal medya takip¢i katilimini ve etkinligini transmedyal anlati 15181inda
ortaya ¢ikarma amaci gerceklesmektedir. Ayrica yapilan paylasimlar: destekler nitelikte olan
kullanici/takipgi yorumlari ve diger geri bildirimleri sayesinde olusturulan anlati gii¢
kazanmaktadir. Boylelikle film 2020 yilinin ilk aylarinda, 6zellikle sosyal aglarda adindan en

cok soz ettiren filmlerin basinda gelmektedir.
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Sonuc¢

Giliniimiiz teknolojisindeki ilerlemeler hayatin her alaninda oldugu gibi kitle iletisim araglari
iizerinde de birtakim degisikliklere sebep olmustur. Meydana gelen degisikliklerle kitle iletisim
araglart kabugundan ¢ikarak yeni ve farkli anlamlar kazanmistir. Her gecen giin ilerleyen
teknoloji ile beraber anlami degisip islevselligi artan bu araglar, birbirleri ile adaptasyonu
saglayarak c¢alismaya ve giindelik hayati hizla yakalamaya baslamistir. Bu sebeple iginde

bulundugumuz ¢ag “yakinsama ¢agi” olarak adlandirilmaktadir.

Internetin hayatimiza kazandirdig1 birgok kavramdan biri olan yeni medya kavram, etkilesimin
devreye girmesi ile netlik kazanmaktadir. En biiyiik getirilerinden biri olan sosyal ag siteleri,
yakinsamaya olanak saglamasi ve bu aglarda etkilesimi yiiksek olmasi sebebiyle iletisim
diinyasinda yerini almaktadir. Bu yeni diizende degisime ugrayan énemli bir baska nokta ise
tiketici profilleri olmustur. Eskiden sadece tiiketici konumunda olan medya
kullanicilari/izleyicileri bugiin tiikettikleri medya hakkinda icerik iretme, yorum yapabilme
gibi aktif siireclere dahil olmaktadirlar. Internetin giinliik hayatimizin vazgegilmez bir parcasi
olmasiyla beraber ag toplumlar1 olusmus ve bu toplumun iiyeleri, etkilesimi 6n planda tutan

sosyal tiiketiciler olarak karsimiza ¢ikmastir.

Internet kullaniminin ve Ozellikle sosyal paylasim aglarinm  kullanim artisi, icerik
olusturucularini harekete gegirmistir. Tiiketicilerinin/kullanicilarinin isteklerini karsilamak
amactyla her zaman ve her yerde etkilesim halinde olacaklari, bdylece yeni medyadan daha iyi
fayda saglayacaklari, lirlinlerini daha fazla dagitim imkéni bulacaklar1 yeni yontem arayislarina
girmislerdir. Tam da bu arayisa cevaben yakinsama temelli transmedya hikaye anlatiminin
ciktigini sdylemek miimkiindiir. Igerik olusturuculari tarafindan benimsenip kullanilan bu
anlati tarzi1 medya ve iletisim alaninda hizla yayginlasmaktadir. Transmedya hikaye anlaticiligi,
bir hikaye anlatisinin farkli iletisim araglari lizerinden ve her aracin yapisina uygun bir sekilde
ele almmasi ile olusan, temelleri yakinsamaya dayali olan bir anlati tarzi olarak

tanimlanmaktadir.

Transmedya hikdye anlaticiliginin en 6nemli yonii, takipgcilerin / kullanicilarin hikayeye
sagladiklar1 katki ile anlatinin gelismesine olanak vermesidir (Aktan, 2018: 45). Bu baglamda
sosyal ag kullanicilarinin igerige dahil olma hatta igerigi bizzat olusturma o6zelliklerinin

transmedya hikayeciligini gliglendirdigi goriillmektedir.
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Bu ¢alismanin konusu olan Eltilerin Savasi filmi Instagram hesabinin incelenmesi sonucunda
elde edilen bulgularda da bu tiirden bilgilere ulasilmaktadir. Elde edilen bulgularin 1s18inda,
takipgilerin / kullanicilarin yorumlar1 ve paylasimlari ile filmin genis kitlelere yayilmasina
katki sagladiklari, Instagram hesabina kendi hayatlari ile gerek mail gerekse mesaj yoluyla geri
bildirimlerde bulunduklari, filme ve oyunculara destek verdikleri, kendi hayatlarin1 hig
tanimadiklari insanlar ile paylasmaktan ¢ekinmedikleri ve filmin konusunu kendi yasantilari ile

biitiinlestirdikleri goriilmiistiir.

Bu sebeple, tiim bulgulardan yola ¢ikarak Eltilerin Savasi filmi ile olusturulan transmedyal
anlatinin Instagram’a taginmasiyla farkli bir bi¢cim aldigini, kisa zamanda genis Kkitlelere
yayilldigint ve takipgiler/kullanicilar tarafindan hikdyenin devam ettirildigini sdylemek
miimkiindiir. Bu baglamda, sosyal paylasim aglarmin, transmedya hikaye anlatisini
giiclendirdigini ve sagladigi etkilesim ile anlatinin gelismesine ve genislemesine katkida

bulundugunu gézlemlemekteyiz.
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