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Toplumsal Riza Uretimi Siirecinde Televizyon Tartisma Programlarinin Etkisi ve
“Fast Thinker” Kavrami1'
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Medyadaki tekellesme tek bicimciligi, rekabet ortaminin olmasi ise ¢oksesliligi
getirmektedir. Ancak, rekabeti tesvik eden liberal anlayis, bu sekilde yayimnlarin daha
nitelikli olacagini varsaysa da uygulamada durum bu sekilde gerceklesmemektedir.
Temel amaci kar elde etmek olan holdingler, daha fazla izlenebilmek adina
toplumun en alt begeni diizeyini gozeterek yaymlar yapmakta ve bu da Kkitle
medyasmin belli klise yayinlarin digina ¢ikamamasma neden olmaktadir. Farkli
ozgun fikirler, yazilar medyada kendisine yer bulamamakta, yer bulabilmesi igin
medyatik ya da tnli bir kisinin altina imza atmasi gerekmektedir. Makalemiz
kapsaminda; CNN Tiirk haber kanalinda yer alan Akil Cemberi isimli tartisma
programinin konuk profilleri ve konular1 analiz edilecektir. Ayrica medyadaki
teksesliligin ortaya c¢ikmasinda oOnemli rol oynayan yeni medya aktorleri
“fasthinkerler” elestirel analize tabi tutulacaktir.
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The Effect of Discussion Programs in the Process of Social Consent Generation
and the Concept of "Quick Thinker"

Abstract

Monopolization in the media brings uniformity, and the existence of a competitive
environment brings polyphony. However, although the liberal understanding that
encourages competition assumes that publications will be more qualified in this way,
in practice this is not the case. Holdings, whose main purpose is to make a profit,
make broadcasts by considering the lowest level of appreciation of the society in
order to be watched more, and this causes the mass media to not go beyond certain
cliché publications. Different original ideas and articles cannot find a place in the
media, and a media or famous person needs to sign it in order to find a place. Within
the scope of our article; The guest profiles and topics of the discussion program
called Mind Circle on CNN Tiirk news channel will be critically analyzed through
fasthinkler, the new media actors who play an important role in the emergence of
univocity in the media.

Keywords: Media, Fast Thinker, Monophony, Television Program
Giris

Latince “medium” kelimesinden tiiretilmekte ve kelime olarak “ortam, vasita,
atmosfer” anlamina gelen medya, sozliikte “iletisim ortami ve iletisim araglar1”
olarak tanimlanmaktadir (Cakir, 2010, s.62; Danesi, 2002, s. 2). Sozliik anlami bir
kenara birakildiginda bu kavram, kitle iletisim araglar1 ve bu araglarin kullanimiyla
alakali ekonomik faaliyetleri belirten bir kullanim alanina sahiptir.

Iletisim anlaminda haber, mesaj, fikir ve enformasyonun cesitli araclar ile kitlelere
iletilmesi seklinde tanimlanan medya tiim isitsel, yazili ve gorsel basin organlarin
kapsamaktadir (Soylemez, 1998, s. 8).

Yazili basin organlarinin sahiplik yapisina bakildiginda demokratik yonetimlerin
cogunda serbest birakildiklar1 goriilmektedir. Yazili basin organlarinda o6zel
miilkiyet yapisina izin veren demokratik yonetimlerin aym: uygulamaya radyo ve
televizyon yayinlarinda izin vermedikleri goriilmektedir. Radyo ve televizyon
yaymciliginda onciiliigiinii ABD ve Ingiltere'nin gergeklestirdigi 6zel tesebbiis
tarafindan gerceklestirilen ve kamu tekelleri tarafindan (yonetilen iki yayincilik tiirii
gorilmektedir (Humphreys, 1996, s. 66, 75; Pekman, 1997; Cankaya, 1997).

1ngiltere’de BBC televizyonu araciligiyla ortaya ¢ikan kamu hizmeti yayinciligi
anlayis1 Avrupa iilkelerinin pek ¢ogunun yayincilik anlayisini belirlemektedir (ilal,
1989, s.37; Morley ve Robens, 1997, s. 28). Amerika’da ulusal diizeyde yaymn yapan
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Ozel tesebbiis sahipliginde bulunan ti¢ biiyiik televizyon sebekesi ticari yayimncilik
anlayisina dayanan biiyiik bir tekel ile yayincilik hayatini baglatmaktadir (Jeanneney,
2009, s. 262).

Tiirkiye’de televizyon yaymciligi kurulusundan 1990 yilina kadar TRT tarafindan
devlet eliyle yonetilmektedir.

1. Tiirk Televizyon Tarihinde Medyanin Holdinglesme Siireci

1980’11 yillara degin Tiirk medyas: Tiirkiye’de belirli bazi aile sirketlerinin elinde
bulunmaktayd:r ve bu kisilerin asil meslekleri gazetecilikti. 1980 sonrasinda
gazetelikten gelen kisilerin sahip oldugu bir gazetecilik modelinden sermaye yapisi
baska baska alanlara dayanan kisileirn sahip oldugu bir basin isletmeciligi modeline
gecilmektedir (Kara, 2008, s. 6; Topuz, 2011).

Devletin ekonomi politikalarinda meydana gelen degisimlerle birlikte reklam ve ilan
gelirleri artan medya endiistrileri biiytik sirketlerin eline gegmekte, kendine artik yer
adinemeyen kiigclik isletmeler kapanmakta ya da bu biyiik sirketlere
katilmaktadirlar. Bu biiyiik sirketler bir yandan yazili ve gorsel medya kanallarim
ellerinde toplamakta, bir yandan yayinciligin alt alanlarin: ele gecirerek ticari faaliyet
alanlarmi genisletmekte bir yandan da sahip olduklar1 is alanlarini genisleterek
holdinglesmektedirler (Sevginer, 2012, s. 26).

Bu holdingler, iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismelerle birlikte yurt
disindan uygu araciligiyla yayin yapmaya baslayarak TRT tekelini kirarak sahiplik
alanlarma televizyon kanallarin1 da eklemektedirler (Cankaya, 2015, s. 277).

Holdingler, sahip olduklar1 medya kanallar1 araciigiyla, kendi ¢ikarlar
dogrultusunda kamuoyuna enformasyon iletme imkanina kavusmaktadirlar. Bu
kurumlar kar saglamak amaciyla kullanmakta, diger alanlardaki faaliyet alanlarinda
kendilerini gii¢lii konuma getirebilmektedirler.

Bu amagla bu sirketler, onlarla rekabet edemeyen farkli yayin organlarini da satin
alarak medyadaki tekellesmeyi hizlandirmaktadirlar.

Medyadaki tekellesme, bir kisi ya da grubun, bir {ilke i¢indeki birden fazla gazete,
dergi, radyo ya da televizyon kuruluslarina sahip olmas: anlamina gelmektedir
(Tokgoz, 2008).

Son donemde 6nceki donemlerde de var olmakla birlikte daha az hissedilen “yandas
medya” ve “karsit medya” gibi kavramlar daha fazla konusulmaya baslanmaktadur.
Bununla beraber demokrat, liberal, muhafazakar, cumhuriyetci gibi etkiketlemelerle
de medya kuruluglar ilerleyecekleri yonle secim yapmaya zorlanmaktadir. Bu
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durumun sonucu olarak medya igeriklerinin belirlenmesinde kar elde etmenin
yaninda siyaset de belirleyici olmaktadir.

Tiim bu unsurlarm sonucu olarak, medyadaki ¢ok seslilik yerini tek sesli séylemlere
birakmaktadir. Sonug olarak, gazete, dergi ve televizyon kanallarimin sayisinda artis
yasansa da birbirine benzer igerikler ve goriisler farkli climlelerle aktarilmakta ve
izleyici, okuyucu tek tarafli olarak bilgilenmektedir (Nebiler, 1995).

Holding sahibi medya sahiplerinin siyasi iktidara ters diisme korkusu igerik tiretme
ve haber yapma noktasinda medya calisanlarini zor duruma diistirmektedir. Bu
durum, magazin haberciliginin yayginlasmasina, bunun olusturdugu kiiltiirel
dezenformasyon ve yozlagsma ile toplumun giincel sorunlar1 yerine herhangi bir
deger ifade etmeyen ici bos habercilik anlayis1 ortaya ¢ikmaktadir.

2. Toplumsal Riza Uretiminde Medyanin Rolii

Sermaye, gli¢, iktidar ve cikar iliskilerine dayanan medya kuruluslari, topluma ve
devlete egemen ayricalikli gruplarin ¢ikarlar1 dogrultusunda yayimn yaparak onlarin
glindemine, ekonomik, toplumsal, siyasal kararlarma aykir1 bir durus
sergileyememektedirler. Bu nedenle konularmi se¢me, sinirlarmi belirleme
noktasinda bilgileri tiim bunlar1 g6z Oniinde bulundurarak stizgeclemek
durumundadirlar. Ozetle, Chomsky (1993; 2008)nin degimiyle medya, egemen
glclerin, popiiler kiltiirtin, mevcut ideolojik sistemin istekleri dogrultusunda
“rizanin imalat1” i¢in ¢aba sarf etmelidir.

“Rizanin imalat1” kavrami ilk defa Lippmann (2004) tarafindan “Public Opinion”
kitabinda kullanilmaktadir. Lippmann, rizanin imalati siirecinde propagandanin
onemli oldugunu vurgulamaktadir. Iktidar iligkilerini korumak amacryla manipiile
edilen kitleler yoneticilerin istekleri dogrultusunda yonlendirilmektedir.

Rizanin tiretimi, zor ya da siddete basvurmadan, toplumsal gruplarmn onayim
demokratik bir bicimde alabilmek icin onlar1 kitle iletisim araclar1 vasitasiyla ikna
etme siireci olarak tanimlanmaktadir. Bu siire¢ igerisinde gerektiginde gercekler
carpitilarak sunulabilmektedir (Ayhan, 2007, s. 52).

Medya sahipleri, bu anlamda giicii ellerinde bulunduran “riza miihendisi”, “elit
kesim”, “sembolik seckinler” olarak adlandirilan grup icinde yer alarak iktidar ve
gli¢ sahiplerine hizmet etmektedirler (Herman, Chomsky, 2012; Lippmann, 2004;
Bernays, 1947).

Bu kavramlar, kitle medyasinin manipiilasyon, dezenformasyon, iktidar sahiplerinin
istekleri dogrultusunda toplumun yonlendirilmesi islevlerini yerine getiren kisiler

i¢in kullanilmakta ve boylelikle “r1zanin imalat1” gerceklesmektedir.
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Friedman (1990), siyasal iktidari ellerinde bulunduran kisileri, mesrulastirilmis giicii
kullanma yetenegine sahip kisiler olarak adlandirmaktadir. Tktidar bu giicii
kullanabilmek igin baski ve gii¢ yontemlerine bagvurabilecegi gibi daha demokratik
toplumlarda ikna, riza, manipiilasyon gibi yontemler ile mesruiyetini saglamay1
tercih etmektedir (Friedman, 1990; Schiller, 1993, s. 10).

Tiim bu sayilan medyanin holdinglerin elinde olmasi, kar elde etme amaclari, politik
ve ekonomik alandaki cikar iligkileri, yaym politikalar1 gibi nedenlerden dolay:
haberler bilingli olarak “yanlis Dbilgi (missinformation)”, “eksik bilgi
(disinformation)” ve “yonlendirme (manipulation)” yontemlerine basvurularak
iletilmektedir (Bourdieu, 2000, s. 14).

Manipiilasyon, gili¢ ve iktidar1 elinde bulunduran kisiler tarafindan, kitleleri
amaclarina uygun bir bicimde yonlendirmek igin bagvurduklari bir yontemdir.
Manipiilasyon araciligiyla, egemen soylemi mesrulastirmakta, mevcut ideoloji,
seckin azinli$in menfaatlerini koruyacak bicimde halkin rizasim1 alarak mevcut
diizeni korumaktadirlar. Riza tiretim stirecinde oncelikli olarak, kanaat onderleri ve
entelektiieller hedef alinmaktadir (Herman, Chomsky, 2012; Friedman, 1990).

3. Medyanin Yeni Aktorleri Fast Thinker'lar

Bernays (1947), iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte liderlerin, bu
teknolojileri kullanmada uzmanlasmis teknisyenler araciligiyla kitlelere daha rahat
ulastiklarim1  ve onlarin yardimiyla riza {retimini daha rahat bir sekilde
gerceklestirdiklerini ifade etmektedir.

Toplum iizerinde etkili olan ve iletisim kanallarini etkili bir bigimde kullanan, kanaat
onderleri olarak da adlandirilan, bu etkin kisiler, halka ulasarak “miisterisi” ile halk
arasinda istenilen etkilesimi saglamaktadir.

Toplum icinde daha iyi egitim almus, iyi yetismis, daha fazla bilgiye sahip, uzman ve
entelektiiel olarak adlandirilan bu kisiler, aldiklar1 6zel egitimler sayesinde ele
aldiklar1 konular1 kendi miisterisinin bakis agisindan irdeleyerek, bireylerde bu
yonde bir kamuoyu olusmasini saglamaktadirlar.

Kitle iletisim araglari, holdinglerin elinde oldugundan kamuya degil onlarin
¢ikarlarma hizmet etmektedir. Bu sirketler sorunsuz bir sekilde faaliyetlerini
gerceklestirebilmek icin diger sirketlerle ve devletle iyi gecinmek durumundadir.
Dolayisiyla da kitle iletisim araglar1 6zlinde medya sahibi olan bu holdinglere,
onlarin isbirligi icinde oldugu diger sirketlere ve devlete hizmet etmektedir.
Toplumlar;, mevcut hiikiimetlere ve onlarin sosyo- ekonomik ve politik
uygulamalarina uygun bir bigimde yonlendirmektedirler.
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Kitle iletisim aracglarina bakildiginda, kendi iglerinde hiikiimet yanlis1 ya da karsiti
olarak adlandirilmaktadirlar. Kimi durumlarda medya, muhalif ya da elestirel de
hareket edebilmekte, zaman zaman hiikiimet politikalarmi sorgulayan yayinlar
yapabilmektedirler. Ancak tiim bunlar oyunun kurallarin1 bozmadan, devlet-sirket
ortakligim1 bozmadan belli smirlar igerisinde gerceklesmektedir. Televizyon
kanallarinda yer alan uzmanlarin aralarinda ¢ikan gortiis ayriliklarina bakildiginda
bunun da mevcut simirlarin disina tasmadig: goriilmektedir (Chomsky, 1993, s. 30).

Bourdieu (2000) tarafindan “sembolik seckinler” olarak adlandirilan ve yukarida
bahsedilen uzman grup igerisinde yer alan akademisyenler, sanatcilar, gazeteciler,
yazarlar, konumlarim tehlikeye atmamak ve elde ettikleri yasam seviyesini
stirdiirmek igin iktidarin hizmetinde yer alarak, var olan tiretim iligkilerinin yeniden
uiretilmesine katk:i saglamaktadirlar. Televizyon ekranlarinda yer alarak “goriiniir
olmak” isteyen sembolik seckinlerin bunun igin bir bedel 6demesi gerektiginin altini
¢izen Bourdieu, uzman olarak adlandirilan bu kisilerin, kendisine bir konunun
dayatilmasi, zaman smmrlamasi ve yonlendirilmeyi kabul etmesi gerektigini
sOylemektedir. Bu bedel, sadece programlara katilan uzmanlar ic¢in degil programi
hazirlayan kisiler, gazeteciler ve program sunuculari igin de gecerli olmaktadir. Bu
kisiler, siyasal denetim ve biinyesinde bulunduklari medya kurulusunun ¢ikarlars,
icinde bulunduklar: rekabet ortami gibi nedenlerle kendilerine bir sey sdylenmeden
bilingli ya da bazen de bilingsiz bir bicimde kendilerine otosansiir
uygulamaktadirlar.

Bourdieu, medyada yer alan bu “sembolik seckinleri” “fast thinker” olarak
tanimlamaktadir. Bu kisilerin fikirlerini dile getirirken 6zgiir olmadiklarmi ifade
eden Bourdieu, konusacaklar1 konunun cercevesinin daha onlar konusmadan
c¢izildigini, ne hakkinda, nasil, ne kadar konusacaklarinin 6nceden belirlendigini ve
bu beklentileri yerine getirecekleri bilinen c¢agrili konusmacilar olduklarmi
vurgulamaktadir. Bourdieu, “Televizyon Uzerine” adli kitabinda bu kavramu,
“0nceden diistintilmiis ve hazmedilmis, hizla iiretilip tiiketilen gortiisler” {izerinden
yola c¢ikarak tanimlamaktadir. Bu kisiler, hizlandirilmis bir sekilde distiniir,
bagkalarinin tizerine diisiinmedigi konularda hizlica ve uzun uzun konusabilme
yetenegine sahiptir. Bu nedenle de, entelektiiel 6zelliklerini kaybeden bu kisiler bilim
adamindan teknisyene doniismektedir (Bourdieu, 2000).

Herkes tarafindan kabul edilen yiizeysel fikirlerle konusan ve programa buyur
edilen bu kisiler, kendi meslekleri haricinde televizyon diinyasi icinde yer alabilen ve
bu diinyanin kurallarini bilen kisilerdir. Medyanin acil taleplerine olduk¢a hizli bir
sekilde geri doniis yapma ve hizla degisen glindeme ayak uydurarak, uzmanhk
gerektiren pek c¢ok alanda ve birbirinden farkli konularda kendi alanlari gibi
konusabilen bu kisiler, bu 6zelliklerinden dolay1 televizyon programlarinda tercih
edilmektedirler (Ertuna, 2018, s. 79).
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Tiirkiye’de tartisma programlariin 6zel televizyonlardan once de TRT tarafindan
yapildigi goriilmektedir. Ozel televizyon yaymciligiyla beraber bu programlarin
sayilarinda ve yayinlanma sikliklarinda artis meydana gelmektedir (Ertuna, 2018, s.
65). Digerleriyle rekabet edebilme ve izlenme oranlarmni artirmak isteyen televizyon
kanallar1 bir yerden sonra birbirlerinden kopya ¢ekmeye bagslayarak siradan ve tek
bicimli bir yaymcilik yapmaya baslamaktadirlar (Bourdieu, 2000). Bu da genel kabul
goren belli bagh kisilerin haber kanallarinda goriilmeye baglamasmma neden
olmaktadir.

Haber ve tartisma programlarina bakildiginda, belli bagh isimlerin yukarida
bahsedilen nedenlerden dolay1 “fast thinker” olarak kanallar arasinda dolastig:
gorilmektedir.

Bu program tiirlerine katilan uzmanlar cinsiyetleri agisindan degerlendirildiginde de
erkek egemen bir yapmnin oldugu goriilmektedir.

Feminist yazarlar, kadinlarin haber programlarinda yeterince yer bulamamasinin
nedeni olarak kamusal alan ile 6zel alan arasinda ¢izilen ve cinsiyetgilik temeline
dayanan bir ayrimla bu cinsiyet¢i rollerin yeniden fretildi§i iizerinde
durmaktadirlar (Zoonen, 1993).

Kadinlarin medyada yeterince yer bulamamas: noktasinda kadmin sesinin sunum
yapmak icin zayif oldugu tartismalar da bulunmaktadir. Baska bir neden olarak da
kadimnlarin otoriter bir ses tonuyla konusmasindansa sarki sOylemesinin ya da
eglence programlar1 icinde yer almasimin izleyiciler tarafindan tercih edilmesi
gosterilmektedir. One siiriilen bu nedenlere ve iddialara bakildiginda bunlarin
altinda yatan gercek sebebin erkek egemenliginde olan bir sektorde kadinin kamusal
olarak gortiniirlitk kazanmas1 noktasindaki endiseler oldugu anlasilmaktadir (Cox,
1999, s. 46).

Tarihsel donemlere bakildiginda, ataerkil toplumlarda kadinlarin 6zel alan olarak
adlandirilan eve hapsedildigi, kamusal alanin erkeklere has bir mekan olarak kabul
edildigi goriilmektedir. Modern topluma gecis siireciyle birlikte kamusal alanda
kendisine yer bulmaya baglayan kadinin yasanilan bu cagda dahi 6zellikle de siyasal
ve ekonomik nedenlerden dolay1 yeterince yer edinemedikleri goriilmektedir (Butler,
1988; Mengti, 2004, s. 98; Berktay, 2000, s. 26; Ozsd6z, 2008, s. 53).

Medyada tiretici konumunda kendisine yer edinen kadinlarin yer aldigi program
tiirlerine bakildiginda bunlarin agirlikli olarak magazin, yarisma, moda, dekorasyon,
yemek ve reality Show gibi programlar ya da dizilerden olugsmaktadir. Televizyon
kanallarinda sayilar1 giderek artan siyaset ve ekonomi iizerine tartismalarin
yogunlastigi haber programlarinda kadinlarin erkeklere kiyasla daha az yer
edindikleri kaydedilmektedir (Unlii ve Aslan, 2017, s. 192).
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Tartisma programlarinda kadinlarin uzman olarak yer almasindan daha ¢ok bu
programlarda genellikle sunucu olarak yer almakta ve gorevleri de konuklar
agirlayan ev sahibesi konumunda olmaktadir (Celenk, 2010, s. 286).

Kiiresel Medya Izleme Projesi (GMMP)'nin 2015'te diinya capinda gergeklestirdigi
arastirma verilerine gore medyada cinsiyetler arasindaki esitliksiz dagilim yalnizca
sadece Tiirkiye i¢in gegerli bir durum degildir (GMMP, 2015).

Kalkinma Go¢ ve Sosyal Politikalar Merkezi Dernegi (DEMIS) tarafindan 2018
yilinda yaymlanan “Kadin ve Erkek Katilmci Temsili Agisindan Prime Time
Tartisma Programlar1” adli raporda, bir ay siire ile segilen yedi haber kanalinda yer
alan tartisma programlarina katilan konuklarin kadin ve erkek oranlari ve spikerlerle
birlikte kadin ile erkegin temsili verileri yer almaktadir. Raporda yer alan bu verilere
gore, sunucu ve moderatOrler de dahil olmak tizere katilan konuklardan 135’inin
kadin; 667’sinin erkek oldugu sonucuna ulagilmaktadir. Bu verilere gore kadinlar
cogunlukla saglik ve beslenme konularinin islendigi tartisma programlarinda yer
almaktadir. Bagka bir veriye gore de tartisma programlarinda yer alan siyasi parti
temsilcilerinin cogunlugu da erkek konuklardan olugsmaktadir (DEMIS, 2018).

Konu ile ilgili yapilan arastirmalardan elde edilen veriler incelendiginde toplumu
ilgilendiren siyasal, ekonomik, kiiltiirel konularin erkek konularm agirlikli oldugu
bir ortamda tartisildigl, kadin konuk ve uzmanlarin katiliminin ise belirli alanlarla
sinirh tutuldugu ortaya ¢ikmaktadir.

3.Yontem ve Arastirma Bulgular

Program Ismi: Akil Cemberi

Programin Yayinlandig1 Kanal: CNN Tiirk
Tarih: Ocak-Subat 2022

Moderator: Basak Sengiil

Analiz kapsaminda CNN Tiirk Haber Kanalinda yayinlanan Akil Cemberi isimli
tartisma programinin Ocak 2022-Subat 2022 tarihleri arasinda yayinlanmis tiim
boliimleri izlenmistir. Programlar konuk profilleri ve konular agisindan detayh
olarak incelenmistir. Bu kapsamda konular program siiresince yayinlanan KJ'ler yani
alt bantlar tizerinden degerlendirilmistir.

Soz konusu program ¢agirilan konular acgisindan irdelendiginde ayrm kisilerin bir ¢ok
farkli giincel konuda yorum-analiz yaptig1 goriilmektedir. Ornegin Ocak ve Subat
2022 tarihleri arasinda yaymlanan 17 program incelendiginde asagidaki Tablo 1’de
goriilecegi lizere belirli isimlerin siirekli olarak konuk olarak cagrildig1 tespit
edilmistir. Incelenen programlarda  KJ'lerden de goriilecegi iizere siyasetten dis
politikaya, kiiltiirel konulardan toplumu ilgilendiren bir¢ok konu tartisilmistir. Her
bir konunun kendi i¢inde sayisiz igerik barindirmasi goz oniine alindiginda, ayni
bireylerin bu seviyede bir entelektiiel bir bilgi birikime sahip olup olmadiklar:

e
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tartisma konusu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir konu hakkinda yeteri kadar bilgi
sahibi olmadan anlik sorulan sorular iizerinden fikir {iretebilme kabiliyetine sahip
olabilmek ilk bakista bir yetenek olarak goriilmektedir. Ancak medyanin toplumu
dogru-etkili bir sekilde bilgilendirme misyonu goz 6niine alindiginda bu teksesliligin
ve uzmanhk alani digindaki konularda yeteri kadar bilgi sahibi olmadan iiretilen
tikirlerin toplumu belirli bir yonde yonlendirme c¢abasinin karsiligi oldugu
tarafimizca degerlendirilmektedir.

Tablo 1- Akil Cemberi Programina En Sik Katilan Konuk Listesi

Program

Konuk Ismi Sayisi
Mete Yarar 14
Nedim Sener 8
Melik Yigetel 8
Hulki Cevizoglu 8
Mehmet Metiner 6
Hakan Bayrakg1 6
Hasan Basri Yal¢in 6

Uzmanlik alan1 olunmadan fikir sahibi olup bunu tartisma programlarinda kanaat
onderi olarak yansitma Orneklerinin en ilginci yine Akil Cemberi programinin 29
Mart 2022 tarihli yayminda yasandi. Kamuoyunda giivenlik ve teror uzmani olarak
taninan Mete Yarar, 2022 yili Oscar Odiil Toreninde aktér Will Smith’in
organizasyonun sunucusuna sahneye cikip tokat atmasimi ekran karsisinda elinde bir
cubuk yardimiyla analiz etmistir.
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Fi: DUNYA OSCARDAKI TOKADI KONUSUYOR CIN

: WILL SMITHIN TOKADI GERCEK ML MIZANSEN M2 TURK
220 SONDASIKA OSTERIN OKEYEZ 5% ERDOGAN: PUTIN VE ZELENSKI ILE TELEFON GOR & 142252

Resim 1- Oscar 6diil toreni Degerlendirilmesi

Analiz kapsaminda dikkat ¢eken bagka bir hususta incelenen 17 programa katilan 74
konuktan hi¢birinin kadin olmamasidir. Toplumsal cinsiyet rolleri, kadinin
toplumda var olma miicadelesi ve kadinin toplum ic¢inde goriiniir olmasi agilarindan
degerlendirildiginde bu tercihin rastgele bir tercih olmadig1 tarafimizca
degerlendirilmektedir. Egemen eril anlayisin ve sdylemin medya aracilig: ile
yeniden tiretildigi goriilmektedir.

Tablo 2- Kadin-Erkek Konuk Sayis1

Program Sayisi 17
Konuk Sayisi 74
Erkek Konuk Sayisi 74
Kadin Konuk Sayisi 0
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Tablo 3- Akil Cemberi Programi Konuk Analizi

Kadin-Erkek Konuk Sayisi

M Erkek Konuk Sayisi

® Kadin Konuk Sayisi

Tarih Konuklar Meslek K]
Enflasyondaki Kopiigii Alacagiz
Abdiilkadir Erdogan: Ekonomide En Zor Giinleri
4.01.2022  Selvi Gazeteci Geride Biraktik
Ocak'tan Itibaren Enflasyon Diisecek mi?
Hulki Erdogan: Ekonomide En Zor Giinleri
Cevizoglu Sosyolog-Gazeteci Geride Biraktik
Fiyat Artistnin Oniine Nasil Gecilecek?
Kurda Istikrar I¢cin Hiikiimetin Yeni Plar
Mete Yarar Giivenlik Uzman Var m1?
CHP Lideri'nin "Zincir-Kilit" Plan1 Ne?
Selvi: Bakanlik Kapisinin Kilitlenmesini
Melik Yigitel Televizyoncu Korumasini Istedi
Siyasette "IBB'ye Teftis" Tartismasi
Hakan Kamuoyu Arastirmacisi Icisleri Bakanligi1'nin Baslattig1 Teftiste Son
7.01.2022 Bayrakg Durum Ne?
IBB'de Terér Iltisakli Calisan Iddias:
Hilmi Icisleri Teftisi Hakkinda Siyasette Kim Ne
Dagdemir Kamuoyu Arastirmacist  Diyor?
Siyasette sokaklara dokiilme polemigi
Erdogan: Sokaga ¢ikacaklarmis,
Mete Yarar Giivenlik Uzmani gideceginiz yere kovalariz

Muhalefetin Hesab1 2022'de Se¢cim mi?
Kiligdaroglu: Sandik Gelecek, Bugiin

Nedim Sener Gazeteci Olmazsa Yarin Gelecek
Kazakistan Neden Karist1?
Abdiilkadir Kazakistan'da Yasanan Olaylarin Perde
Selvi Gazeteci Arkasinda Ne Var?
Hakan

11.01.2022 Bayrakgt

Kamuoyu Arastirmacisi

KDV sadelesiyor, fiyatlar diisecek mi?
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Hulki
Cevizoglu Sosyolog-Gazeteci Enflasyondaki Miisilaji Temizleyecegiz
Hasan Basri Ocak'tan itibaren enflasyonda diistis
Yal¢in Siyaset Bilimci baslayacak mi1?
Melik Yigitel ~Televizyoncu Etiketlerdeki Kopiik Ne zaman gidecek?
Fahis fiyat artislariyla miicadelede kesin
Sefer Sener Ekonomist ¢Oziim ne?
Ev fiyatlar1 ve kiralar neden diismiiyor?
Kiligdaroglu: 5-400'ii niye aldilar? " Kim
bize saldiracak?
Yunanistan mi1 Irak mi1 Suriye mi?
Mehmet
14.01.2022 Metiner Siyasetci Teroristle fotograf olayinin sifresi ne?
Nedim Sener Gazeteci Demirtag-imrali arasinda neler yasandi?

Mete Yarar Giivenlik Uzmani PKK FETO'niin izinden mi gidiyor?
Hakan
Bayrakgi Kamuoyu Aragtirmacist  Erdogan 2023'te Kiminle Yarigmak Ister?
Onur Iste Siyasetci
Hakan

18.01.2022 Bayrak¢i Kamuoyu Aragtirmacist  Kiligdaroglu mu giiclii, Imamoglu mu?
Hulki Aksener "Imamoglu" mu diyor, "Yavas"
Cevizoglu Sosyolog-Gazeteci mi1?
Melik Yigitel Televizyoncu 1rnamoglu ve Yavas'in strateji farki ne?
Hasan Basri
Yal¢in Siyaset Bilimci Erdogan: Kur, Faiz, Enflasyon Diisecek
Mehmet

21.01.2022 Metiner Siyaset¢i Davutoglu Ne icin Devreye Girdi
Nedim Sener Gazeteci BB Engelleniyor Polemiginin Asli Ne?

Mete Yarar Gilivenlik Uzmar Imamoglu: Beni Kavga Ettirmek Istiyorlar
Masum
Tiirker Siyaset¢i Rusya Ukrayna'y1 Isgal Edecek mi?
Hulki
25.01.2022 Cevizoglu Sosyolog-Gazeteci Imamoglu Balik Restoraninda Polemigi
Mete Yarar Glivenlik Uzman Sedef Kabas Olay1 ve Hakaret Tartismasi
Melik Yigitel Televizyoncu Sezen Aksu'nun Tartisilan Sarki Sozleri
Hasan Basri
Yal¢in Siyaset Bilimci
Kiligdaroglu "Popiiler Isme" Niye Kargi?
Mehmet Popiiler Bir Ismi Cumhurbaskani Secelim
28.01.2022 Metiner Siyasetci Diistincemiz Yok
Kar krizinde Ingiliz Elgiyle Yemek
Istanbul'daki Kar Krizinde Imamoglu
Mete Yarar Giivenlik Uzman Balikciya Niye Gitti?
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Imamoglu- Ingiliz El¢i Bulusmasi Iptal

Dursun Cicek Siyasetci Edilemez miydi?
"Telefonlarimiz Dinleniyor Memnunuz"
Kiligdaoglu: Belediye Baskanlarimizi, Bizi
Nedim Sener Gazeteci Dinliyorlar

Kiligdaroglu 3. ittifaki niye istiyor?
"3.Ittifak HDP'nin Suclanmasini Ortadan
Kaldiracaktir"

1.02.2022

Mete Yarar

Guivenlik Uzmani

Elcilerin Imamoglu Mesaisi Kime Mesaj?
IBB Bagkany, ingiliz ve Amerikan Elcilerle
Gortistii

Melik Yigitel

Televizyoncu

Biiyiikelgiler Imamoglu'y a Neyi Goriistii?
Ingiliz ve Amerikan Elgilerin Giindemi
Neydi?

Hulki
Cevizoglu

Sosyolog-Gazeteci

Kiligdaroglu Neden 'Kizilderili" Dedi?
CHP Liderinin Diyarbakir Helallesmesi
Ornegi Tartigiliyor

Hasan Basri
Yal¢in

Akademisyen

Kiligdaroglu'nun 3.ittifak Hesabi Ne?
HDP'nin Kuracag; ittifak Neden CHP
Lideri'nin Giindeminde?

Kiligdaroglu'nun Siyasetci Aday1 Kim?
Kiligdaroglu Kendisini mi Tarif Ediyor?

2.02.2022

Hasan Oztiirk

Gazeteci

CHP Sedef Kabas't Neden Ziyaret Etti?
CHP'li Karaca: Kadin Vekiller Olarak
Kabas" Ziyaret Ettik

Onur Iste

Siyaset¢i

Biiytikelciler Neden Yavas'a Gitmedi?
Ingiliz ve ABD'li Elgiler imamoglu'yla
Neyi Gortigtii?

Murat Sar1

Kamuoyu Arastirmacisi

Biiyiikelciler imamoglu'y a Neyi Goriistii?
Ingiliz ve Amerikan Elgilerin Giindemi
Neydi?

Biilent
Yiicetiirk

Hukucgu

100 Bin Liralik Otel Odas1 Polemigi
CHP Lideri'nin Video Cektigi Oda
Fotografi Sizdirildi m1?

Zafer Sahin

GAzeteci

HDP:Muhalefetin Ortak Adayina Agigiz
HDP'li 3.ittifakla Millet Ittifaki'nin Farki
Ne Olacak?

Sefer Sener

Ekonomist-Akademisyen

Uciincii Ittifak Cumhurbagkani Aday1
Gostermeyecek mi?

Kiligdaroglu'nun 3.ittifak Hesabi Ne?
3.ittifaki Millet Ittifaki Kurduruyor Iddiasi
Dogru mu?

HDP Uciincii ittifakla Ne Amaghiyor?
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Masum
4.02.2022 Turker

Siyasetci

Atatiirk Anitina Provakasyonu Kim Yapti1?
Provakasyonun Arkasinda Kimler Var,
Amaclar1 Ne?

Mete Yarar

Giuvenlik Politikalar
Uzman

Samsun'da Atatiirk Anitina Kim Saldirdi?
Samsun'da Atatiirk Anitina Saldiran 2 Kisi
Tutukland:

Nedim Sener

Gazeteci

CHP Lideri Provakasyonda Kimi Sugladi?
Kiligdaroglu: Bunlar Glindemi
Degistirmeyi Yonelik Olaylar

Zafer Sahin

Gazeteci

Kiligdaroglu-imamoglu "Elci" Celiskisi
Kiligdaroglu: Haberim Var, Imamoglu:Ne
Haberi Olacak?

CHP Lideri: Elgiyle Yemekten Haberim
Var

Imamoglu: Yemekten Genel Bagkanin Ne
haberi olacak

Balik¢i1-Otel Odasi Fotograf Savasi m1?
Kiligdaroglu ve Imamoglu Fotograflari
Sizdirildi Iddias:

Kiligdarglu: Sonbaharda Se¢im olabilir
Mubhalefet Erken Se¢im Tarihi vererek ne
amacliyor?

Erdogan Kara Kistan Cikarken Bir Se¢imi
Tercih Etmez

Ukrayna Yanarsa Bize Etkisi Ne Olur?
Ukrayna Krizinde Tiirkiye Nasil Bir
Strateji Kuruyor?

Hulki
8.02.2022 Cevizoglu

Sosyolog-Gazeteci

Kiligdaroglu adayligini mi iln etti?
CHP Lideri: Erken seci olsun Erdogan
kargima ¢iksin.

Hasan Basri

Yal¢in Akademisyen

Kiligdaroglu -fmamogu Ekip Savast m1?
Hakan Balik¢1 ve Otel Odasi Fotograflar
Bayrakgi Kamuoyu Aragtirmacisi  Sizdirildi Iddialar

CHP Lideri'nin Adaylik Ac¢iklamasi
Melik Yigitel Televizyoncu Imamoglu'na Mesaj m1?

Elektrik Faturalarinda Indirim Sinyali

Giivenlik Politikalar1 Kalin: Vatandasin Yiikiinii Azaltacak

Mete Yarar Uzman Adimlar Atilacak

Elektrik Faturalar1 Asag1 inecekmi?

Kiligdaroglu'nun Odemeyecegim Cikist

CHP Liderinin Elektrik Faturas1 Mesajinin

11.02.2022 Zafer Sahin Gazeteci Anlami1 Ne?
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Kiligdaroglu neden bu ilk adim dedi?

Masum Fatura Hatasindan Doniilmezse Diger
Tiirker Siyasetci Adimlar1 da Atacagim
Giivenlik Politikalar1 Elektrik Faturalar1 Asag1 Inecek mi?
Mete Yarar Uzmani Ankara Kulislerinde Neler Konusuluyor?
Nebati:May1s 2023 Enflasyonu Tek Hane
Yil sonu %24 civarinda,se¢im Oncesi tek
Nedim Sener Gazeteci hane goreceiz

Savasin Baglamasi An Meselesi mi?
ABD ve Ingiltere Vatandaglarina
Ukrayna'dan Cikin Dedi

CHP ittifakin Ad1 Degissin mi diyor

Hulki Davutoglu: Isim Degistirme Onerisi
15.02.2022 Cevizoglu Sosyolog-Gazeteci Kiligdaroglu'ndan geldi.
Mubhalefet Lideri Yemekte Ne konustu?
Abdiilkadir Millet ittifaki Kulislerindeki Son bilgiler
Selvi Gazeteci ne?
Kiligdaroglu: HDP'yi Yok Saymiyoruz.
Buldan/HDP: Bizi Yok Sayanlar1 Yok
Melik Yigitel Televizyoncu Saymasimn Biliriz
fttifakin 28 Subat Vurgusu Neden?
Giivenlik Politikalari 6 Parti 28 Subat'ta Nasil Bir yol haritasi
Mete Yarar Uzmani Aciklayacak?
Rusya Ukrayna'ya Saldiracak mi1?
Biden: Rus Askerlerinin Cekilmesini
Hentiz Dogrulamadik
Geggek'In Konusu Salgin m1 Siyaset mi?
Tarkan'in Yeni Sarkis1 Neden Siyasetin
Glindemine Oturdu?
fsmail Hakka Tarkan: Hepimize Iyi Gelecek Bir Sarki
18.02.2022 Pekin Eski Asker Yazmak Istedim
Gtivenlik Politikalar
Mete Yarar Uzmani Siyaset Neden Gegcek'i Paylastyor?
Rusya'in Diismani1 Ukrayna m1 ABD mi?
Siiper Giiglerin Son Restlesmesinin
Nedim Sener Gazeteci Sifreleri Neler?
Kim Savas Istiyor Kim Alg1 Yapiyor?
Mehmet ABD: Rusya Ukrayna'y1 Isgale Bahane
Metiner Siyasetci Ariyor

Savasin Fitilini Kim Atesleyecek?
ABD-Rusya Miicadelesinde Olan
Ukrayna'ya Oluyor

Savas Isteyen Silah Ureticileri mi?
Rusya_Ukrayna Savasi Cikarsa Kim
Kazanir Kim Kaybeder?

ABD ve Rusya'nin Gizli Planlar1 Neler
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Biden: Putin Isgal Karar1 Aldi
Rusya Ukrayna'ya Saldirirsa Ciddi Bedel
Oder

Putin ve Biden Gizli Anlasma m1 Yapt1?

Hulki Rusya'nin Donetsk ve Luhansk'
22.02.2022 Cevizoglu Sosyolog-Gazeteci Tanimasinin Perde Arkasi
Putin Avrupa'nin Dogalgazini Keser mi?
Giivenlik Politikalar1 Aciklanan Yaptirim Kararlar1 Rusya'y1

Mete Yarar Uzmani Engelleyebilir mi?
Melik Yigitel Televizyoncu Putin'In Hamlesi Savas flan1 mi1?

Biden: ABD'nin Rusya'ya Yanit1 Ne
Hasan Basri Olacak?
Yal¢in Siyaset Bilimcisi Rusya'y1 Bat1 Finansindan Kesecegiz

Putin Bolgeyi Ele Gegirmek Istedi
Biden: Savagsma Amacimiz Yok Ama
NATO'yu Savunacagiz

NATO Meydani1 Rusya'ya m1 Birakti1?

Givenlik Politikalar: Rusya'nin ve Bati'min Sonraki Adimlari
25.02.2022 Mete Yarar Uzmani Neler Olur?

NATO Ukrayna'in Isgaline Géz mii
Yumdu?

Mehmet Erdogan: NATO Daha Kararli Bir Adim

Metiner Siyasetci Atmaliyd:

Ismail Hakk:

Pekin Eski Asker Kiev'de Yogun Bombardiman

Nedim Sener Gazeteci Su an Harkiv'de Son Durum Ne?

Sonug¢

Arastirmamiz kapsaminda Anaakim medyanin en ¢ok izlenen tartisma
programlarindan CNN Tiirk haber kanalinda yayimnlanan ve Bagsak Sengiiliin
moderatorliigiinti yaptign “Akil Cemberi” isimli program, konuk profilleri ve
konular1 agisindan degerlendirmeye tabi tutulmustur. Ayrica yine analiz
kapsaminda programlara c¢agirilan konuklarin erkek veya kadin oluslar1 kadinin
toplumsal yasamdaki yeri ve toplumsal cinsiyet rolleri agisindan degerlendirmeye
tabi tutulmustur.

Haber kanallarimin tartisma programlarinda yer alan konuklar cinsiyet temsili
noktasinda incelendiginde kadin-erkek temsili arasindaki derin ugurum dikkat
¢cekmektedir. Bir¢ok arastirma kadinlarin medyada goriiniirlitk noktasinda
erkeklerin ¢ok gerisinde oldugunu gostermektedir. Bu durum ozellikle egemen eril
ideolojik anlayisin bilingli bir tercihi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Analiz kapsaminda ortaya ¢ikan temel sonug; televizyon tartisma programlarina
katilan konuklarin-yorumcularin hemen hemen her konu hakkinda (siyaset, ekonomi,
dis politika, savas vs.) anlik yorum ve analiz yapiyor olmalaridir. Medyanin
toplumsal rizay: tiretme stirecinde {iistlendigi rol agisindan bakildiginda, televizyon
ekranlarinda goriinen yiizlerin hep ayni olusu ve toplumu ilgilendiren tiim konular
hakkinda hakim ideolojik sdylemi yeniden iirettikleri ortadadar.

Medyanin temel islevi olaylara tarafsiz ve objektif bakis agisiyla yaklasmasidir.
Yasama, yiriitme ve yargr organlarindan sonra dordiincii kuvvet olarak
konumlanan medyanin temel gorevi kamu adina yaymcilik yapmaktir. Elestirel
glciiyle ayrim gozetmeksizin tim toplumun g¢ikarlarim1 Oncelemesi gereken
medyanin sahiplik yapisi geregi siyasal iktidarlara ve is diinyasmnin c¢ikarlar:
dogrultusunda hareket ettigi goriilmektedir.

Herman ve Chomsky’e medyanin toplumsal riza iiretiminde Onemli bir rol
oynadigini ve medyanin iiretimlerinin egemen smiflar tarafindan olusturuldugunu
ve yoOnlendirildigini belirtirler. Medya icerigi, kamuoyunun dikkatini esas oneme
sahip haberlerden uzaklastirip diger haberlere yonlendirmektedir (Herman ve
Chomsky, 2012: 67).

Ana akim medyada yer alan televizyon tartisma programlar: incelendiginde genel
olarak tek tiplesme ve tek sesliligin oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Bu acgidan
degerlendirildiginde makalemiz Tiirkiye’de televizyon tartisma programlarindaki
tek-sesliligin, medya-iktidar iligkisinin ortaya konulmasi, irdelenmesi ve elegtirilmesi
anlaminda 6nem tasimaktadir.
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