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YouTube Ekonomisi Uzerine Yerel YouTuberlar ile Bir Goriisme
(Bozkir Ilgesi Ornegi)
I1ker YOKSEL!
Ibrahim E. BILICI>

Oz

Giintimiiz ekonomisinde, tarim, hayvancilik, sanayi, turizm, insaat gibi sektorlerin
yaninda, sosyal medya ekonomisi de kendisine bir yer bulmustur. Yapilan bu
arastirma ile, sosyal medya ekonomisine bir gerceve olusturmak amaclanmistir.
Arastirma icin sosyal medya platformlar1 arasindan YouTube, orneklem olarak
secilmistir. YouTube ekonomisi ile ilgili bilgi toplamak amaciyla, Konya'nin Bozkir
ilcesinde ikamet eden ya da il¢genin niifusuna kayitls; 11 erkek ve 1 kadin, yerel ¢apta
yasaylp, sosyal medyamin dogasi geregi kiiresel capta yaymn yapan YouTuber
belirlenmis ve bu YouTuberlar ile gortismeler yapilmistir. YouTuberlar,
paylasimlarinda, miizik, eglence, tarim ve hayvancilik, gezi, doga, ascilik, habercilik
ve eglence videolarma yer vermektedir. Arastirmaya gore incelenen YouTuberlar,
YouTube {izerinden ekonomik gelirler elde edebilmektedir, ancak YouTube,
YouTuberlar igin temel bir geg¢im kaynagr degildir. Bunun sebebi; yerel
YouTuberlarin takipgi, izleyici ve begeni sayisimin sirli olmasidir. YouTube
ekonomisinin, YouTuberlar ile yapilan goriismelere gore {i¢ boyutu bulunmaktadir.
YouTuberlarin; bireysel ekonomik kazamimlari, kendileri disindaki bireylere elde
ettirdikleri ekonomik kazanimlar ve ekonomik giderleri, YouTube ekonomisinin ana
unsurlaridir.
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A Conversation with Local YouTubers on the YouTube Economy
(Example of Bozkir District)

Abstract

In today's economy, besides sectors such as agriculture, livestock, industry, tourism
and construction, the social media economy has also found a place for itself. With
this research, it is aimed to create a framework for the social media economy. Among
the social media platforms for the research, YouTube was chosen as a sample. In
order to collect information about the YouTube economy, residing in the Bozkir
district of Konya or registered with the population of the district; 11 male and 1
female YouTubers who live locally and broadcast globally due to the nature of social
media were determined and interviews were conducted with these YouTubers.
YouTubers include music, entertainment, agriculture and livestock, travel, nature,
cooking, journalism and entertainment videos in their posts. According to the
research, YouTubers examined can earn economic income through YouTube, but
YouTube is not a main source of livelihood for YouTubers. The reason of this; the
number of followers, viewers and likes of local YouTubers is limited. The YouTube
economy has three dimensions, according to interviews with YouTubers. YouTubers;
individual economic gains, economic gains and economic expenses for individuals
other than themselves are the main elements of the YouTube economy.

Keywords: Social Media, YouTube, YouTuber, Economy, Bozkir.

Giris

Internet teknolojisindeki gelismelere bagli olarak ortaya cikan sosyal medya
ortamlary;; insanlarin zaman ve mekan kisithgindan cikip pratik olarak iletisim
kurmasi, alisveris yapmasi, hos vakit gecgirmesi, eglenmesi, giindemden haberdar

olmasi, egitici igeriklere ulasmasi yaninda, belirli kriterleri saglayan igerik
tireticilerine ekonomik faydalar da saglamaktadir.

Bu arastirma ile, sosyal medya kullanimina bagli olarak sohret elde etmis bireyler
ornek almarak; sosyal medyanin dogrudan ya da dolayli olarak sagladig1 ekonomik
kazanimlar hakkinda bilgi edinmek, sosyal medya ekonomisindeki gelirleri ve
giderleri saptamak, sosyal medyanin temel bir ekonomik sektdr olup olmadigini
belirlemek, sosyal medya {tizerinden ekonomik kazanimlar elde etmek isteyen
bireylere faydali olmak amaglanmistir.

Bu arastirma; iletisim fakiilteleri Ogrencileri basta olmak {izere sosyal medya
tizerinden ekonomik gelir elde etmek isteyen bireylere yol gosterici olmasi, sosyal
medya ekonomisinin artilar1 ile birlikte eksilerinin de incelenmesi, bu mecrada
faaliyet gosterip kazang elde eden bireyler ile goriismeler yapilarak, sosyal medyanin
ekonomik boyutuyla ilgili bilgi toplanmasi nedeniyle, sosyal medya ekonomisinin
anlagilabilmesi ac¢isindan 6nem arz etmektedir.
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Bir gelir kapisi olarak sosyal medyanin incelendigi bu aragtirma; goriisme yapilan
tinliilerin (fenomen-YouTuber) sosyal medya icin yaptiklar1 ekonomik harcamalari,
sosyal medya tizerinden elde ettikleri gelirleri ve sosyal medyadan elde edilebilecek
ekonomik gelir cesitliliklerini kapsamaktadr.

1. Literatiir Incelemesi

Bu arastirma igin yapilan literatiir incelemesinde, konuyla ilgili olan ¢alismalarin
basinda, Esma Giilsah Taner ve Siilleyman Yiik¢ii'niin 2019 yilinda yayimladiklari,
“Sosyal Medya Ekonomisinde Maliyet ve Fayda Analizi” bashkli makale
gelmektedir. Arastirmalarinda Taner ve Yiik¢ii; Tiirkiye'nin onde gelen YouTube
fenomenlerinden, Enes Batur, Ruhi Cenet ve Neslihan Damla Akdemir’in YouTube
hesaplarin1 6rneklem alarak, YouTube icin harcanilan giderleri ve YouTube’dan elde
edilen gelirleri karsilastirmiglardir. Taner ve Yiik¢li'nlin arastirmalarma gore;
internet baglant: ticretleri, bilgisayar ve cep telefonlarmin satin alinmasi, kameranin,
kamera ekipmanlarinin, mikrofon ve ses kayit cihazlarmin, aydinlatma
ekipmanlarinin temin edilmesi, stiidyo ihtiyaglar1 ve stiidyo ekibinin giderleri ile
kurgu-montaj programlarinin lisans {icretleri YouTube ekonomisinin giderlerini
olusturmaktadir. Ayrica YouTube gelirlerinin vergilendirilmesi de YouTube
fenomenleri i¢in bagka bir ekonomik giderdir.

Ayni arastirmaya gore; Google Adsense reklam gelirleri, fenomenlerin markalar ile
yaptiklar1 sponsorluklar ve is birligi anlasmalari, fenomenlerin ticret karsilig
verdikleri sosyal medya egitimleri Youtube fenomenlerinin  gelirlerini
olusturmaktadir. Taner ve Yiik¢ii'niin yaptig1 arastirmanin sonucuna gore; biiyiik
takipci sayisina sahip sosyal medya fenomenlerinin, bircok sanayi kurulusundan
daha fazla gelir elde ettigi goriilmiistiir (Taner ve Yiikgii, 2019, s. 1381-1393).

Bu arastirma ile Taner ve Yiik¢li'niin yapmis oldugu arastirma; orneklem olarak
YouTube platformunun ele alinmast ve YouTube platformunun ekonomik
boyutunun incelenmesi sebebiyle benzerlik gostermektedir. Ancak bu arastirmada
orneklem alinan sosyal medya fenomenlerinin yerel sosyal medya fenomenleri
olmasi, Taner ve Yiik¢ii'niin 6rneklem aldig1 sosyal medya fenomenleri ile farklilik
gostermektedir. Bu arastirmada yer verilen yerel sosyal medya fenomenleri, Taner ve
Yiikcii'niin arastirmalarinda yer verdigi fenomenlere gore etkilesim ve takipgi sayisi
olarak daha dar cercevede kalmaktadir. Ayrica bu arastirmanin goriisme teknigi
kullanilarak yapilmis olmasi, bu arastirmay: Taner ve Yiik¢li'niin arastirmasindan
aywran bir baska unsurdur. Bu arastirmanin yerel sosyal medya fenomenleri ile
goriismeler yapilarak gerceklestirilmesi, Taner ve Yiik¢i'niin yapmis oldugu
calismay gelistirici ve destekleyici bir nitelik tasimaktadr.

YouTube ekonomisi tizerine yazilmis olan bir diger arastirmada Meltem Giiler;
YouTube ekonomisini, Karl Marxin emek ve c¢alisma kavramlar1 ile
iliskilendirmistir. Giiler arastirmasinda; YouTube fenomenlerinin goriiniiste {iretici
bir pozisyonda olduklarina ancak isin temelinde reklam verenlere hizmet eden bir
tiiketici olduklarina, reklam verenlerin YouTube sektoriine kendi isteklerine gore
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yon verdiklerine yonelik elegtirilerde bulunmustur. Giiler'in yapmis oldugu bu
arastirma Oziinde bir elestirel ¢alisma olsa da YouTube fenomenlerinin bireysel
ekonomik gelirlerinin yani sira, kendileri disindaki bireylere de ekonomik
kazanimlar elde ettirebilmelerinin saptanmis olmasi nedeniyle, bu arastirmay
desteklemektedir (Giiler, 2018, s. 145-183).

Hamit Akcay'm “Sosyal Medya Uzmanlarimn Calisma Hayat1” (2017, s. 89-96) adli
calismasindan ¢ikan bir sonuca gore; kisiler sosyal medya fenomeni olmasalar dahi,
kendileri disindaki bireylere, kurumlara, kuruluslara, sirketlere sosyal medya
danismanli1 yaparak istihdam edilebilmektedirler, Ak¢ay’in bu c¢alismasi, sosyal
medyanin ekonomik boyutunu destekleyici bir 6zellik tagimaktadir.

Calismada yer verilen YouTuberlarin; agiklamak istemedikleri detaylar, para
konusunu 6n plana ¢ikarmak istememeleri, egitim seviyesi, meslek mahremiyeti gibi
etmenler, goriisme esnasinda YouTuberlara yoneltilen sorularin cevaplarim
etkilemistir. Yiiz ylize goriisme gergeklestirilemeyip, telefon ya da internet
vasitasiyla goriisiilen YouTuberlarm bir kismi; sorular1 anket sorusu gibi algilayip
eksik cevaplamistir, bu nedenle arastirmada kendilerine yer verilmemistir.
Fenomenlerin YouTube hesaplar ile ilgili birtakim veriler, (kullanici adlari, abone
sayilari, goriintiilenme sayilari, begeni sayilari, paylasilan video sayilar1 vb.) zamanla
degisime ugrayabilecegi icin aragtirmanin yapildig1 tarihler arasinda gegerlilik
gostermektedir.

2. Aragtirmanin Yontemi

Bu nitel arastirmada, goriisme yontemi kullamilmistir. Konya'nin Bozkir ilgesi
niifusuna kayitl, agirlikli olarak ilgenin merkez ve tasra mahallerinde ikamet eden
veya cografi ve kiiltiirel olarak yakin bolgede yasayan YouTube fenomenleri ile ytiiz
ylize, telefon ve internet vasitasiyla goriismeler yapilmistir. Yar: yapilandirilmis soru
formu  kullanilmistir.  Gorlismeler  sohbet  biciminde  gergeklestirilmistir.
YouTuberlarin verdikleri cevaplar not alma teknigiyle kayda alinmistir. Goriistilen
YouTuberlara; kisisel bilgilerinin, fotograflarmin ve verdikleri cevaplarin arastirma
icerisinde yer verilmesine rizalarmin olup olmadig1 sorulmus, verdikleri cevaplar
rizalar1 alinarak bu arastirmaya dahil edilmistir.

Bir yiiksek lisans tezi kapsaminda yapilan bu arastirmanin bilimsel bir calisma
oldugu yoniinde YouTuberlar 6nceden bilgilendirilmistir. Goriisme yapilabilmesi
igin, Karamanoglu Mehmetbey Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii'nden
24.05.2022 tarih ve 71164 sayil etik kurul onay raporu alinmigtir. Goriigmelerin
ardindan rizasi olan YouTuberlardan; kisisel bilgilerinin, fotograflarinin ve verdikleri
cevaplarin arastirmada agikca belirtilebilecegine dair imzalar1 alinmastir.

Yiiz ylize goriisme yapma olanag1 bulunmayan YouTuberlardan, rizalar1 dahilinde
10-20 saniye araliginda onay videolar1 kaydedilmistir. YouTuberlardan alinan
cevaplar, orijinal icerige miidahalede bulunulmadan, analiz edilmistir.
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2.1. Orneklem

Yiiksek Lisans tezinden tiiretilen bu arastirmada; Karamanoglu Mehmetbey
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yeni Medya Anabilim Dali igin hazirlanan
“Sosyal Medyada Sohret Gelisim Siireci ve Sosyal Medya Unliileri” konulu tez
¢alismasimin orneklemi kullanmilmistir. En yaygin video paylasim araci oldugu igin,
yaymn ortami olarak sadece YouTube secilmistir. Konya'nin Bozkir flgesi'nde yasayan
ya da ilgenin niifusuna kayith YouTube igerik tireticisi 12 kisi, bu arastirmanin
orneklemini olusturmaktadir.

Tezin alt basliklarindan biri, sosyal medya ekonomisidir. Sosyal medya arastirmalar:
icinde konunun ekonomik boyutu {izerinde yeterince durulmadig fark edildigi icin
bu arastirmada sosyal medya ekonomisi incelenmistir.

llgili tez igerisinde arastirmaya dahil edilen sosyal medya platformlari; YouTube,
Instagram ve Twitter’dir. Bu arastirmada ise sadece YouTube, arastirma igin 6rneklem
alinmistir. Ilgili tez; cografi olarak yerel (mahalli) ve ulusal ¢apta, agirlikli olarak
kiiresel yayincilik ortamlar1 olan YouTube, Instagram ve Twitter platformlarinda iin
sahibi olmus kisiler ile gortismeler yapilarak gerceklestirilmistir.

Bu arastirmada ise, YouTube platformunda sohret kazanmis, Konya'nin Bozkir ilgesi
smirlar igerisinde ikamet eden ya da Bozkir niifusuna kayitli bireyler 6rneklem
alinmagtir. Bu niteliklere sahip olan 12 kisi bulunmaktadir. Bireylerin YouTuber
olarak degerlendirilmesi, YouTube platformunda;

e Asgari ti¢ bin kisi tarafindan takip ediliyor olmasi,

e Kendileri ya da bir baskas: tarafindan paylasilan bir videonun asgari ti¢ bin
kisi tarafindan gortintiilenmis olmas: ya da paylasilan bir videonun asgari tig
bin kisi tarafindan begenilmis olmasi kriterlerine gore belirlenmistir.

Bozkir ilgesinde yasayan veya Bozkir niifusuna kayitli, bu kriterleri saglayan 11’i
erkek, 1'i kadin olmak {izere toplam 12 kisi tespit edilmistir.

YouTube, yapis1 geregi kiiresel ¢apta yayincilik yapmaya olanak saglayan bir sosyal
medya platformudur ancak arastirma icin kendileri ile goriisme yapilan
YouTuberlar; yasadiklar: ya da niifusuna kayith olduklar1 Bozkir ilgesinin az niifuslu
kirsal bir bolge olmasi, YouTube iceriklerinde yerel-kiiltiirel temalar1 islemeleri,
sosyal medya etkilesimlerinin (takip edilme-izlenilme-begenilme) yiiksek sayidaki
popitiler YouTuberlara gore daha az olmasi gibi etmenlerden dolay: yerel YouTuber
olarak tanimlanmuistir.

2.2. Arastirma Sorular1

Bu arastirmada; sosyal medyanin ekonomik boyutu cercevesinde, YouTube
fenomenlerinin gelir giderlerini kavramak, sosyal medyaya yonelmek isteyen
bireylere faydali olmak, sosyal medyanin, YouTuberlarin yasadig1 bolgeye ekonomik
bir katkisinin olup olmadigini saptamak amaciyla, su sorulara cevap aranmaistir:
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e Yerel YouTube fenomenleri, sosyal medya araciligiyla ekonomik bir gelir elde
edebilirler mi?

e Yerel YouTube fenomenleri, sosyal medya araciligiyla gelir elde ediyorsa,
gelir ortalamalar1 ne kadardir?

e Yerel YouTube fenomenleri, yaptiklar1 sosyal medya paylasimlar: ile ikamet
ettikleri bolgenin ekonomisine bir katki saglamakta midir?

2.3. Veri Kaynaklar1 ve Veri Toplama Yontemi

Arastirma igin Konya'nin Bozkir ilgesinde ikamet eden ya da Bozkir ilgesinin
niifusuna kayitli yerel (mahalli) sosyal medya fenomenleri Orneklem olarak
secilmigtir. Arastirma yapilan sosyal medya platformu olarak YouTube
belirlenmistir. Bu sebeple goriisme yapilan sosyal medya fenomenleri ile
fenomenlerin YouTube hesaplar1 bu arastirmanin veri kaynaklarini olugturmaktadir.

Yerel, kiiltiirel temalar1 isleyen sosyal medya fenomenleri arastirmaya dahil
edilmistir. Orneklemi olusturan kisiler; Konya’min Bozkir ilgesinde ikamet eden ya
da Bozkir ilge niifusuna kayitl, YouTube hesaplarinda; miizik eserleri icra eden,
yerel agi1z ile konusan, eglence videolar: basta olmak {izere, doga ve gezi, tarim ve
hayvancilik konusu ve meslekleri ile ilgili videolar paylasan, yemek hazirlayan ve
sunumunu yapan, haber paylasiminda bulunan, ¢ok farkli konularda igerik iiretip
yayinlayan 11 erkek ve 1 kadin YouTuber’dan olusmaktadir.

Arastirmada kadin YouTuber sayisinin az olmasinin temel nedenleri sunlardir;

e Bozkir ilgesinde ikamet eden ya da ilgenin niifusuna kayitli kadin YouTuber
sayismnin kisith olmasi, bazi YouTuberlarin arastirmaya katilim gostermek
istememesi, bazilarmnin ise asgari ti¢ bin kriterini saglayamamasi,

e Kapali toplum yapisi nedeniyle kadimnlarin sosyal medyada on plana
¢ikmasina il¢cede ¢ok sicak bakilmamasi,

e Arastirmacinin karsi cinsten olmasi nedeniyle, kadin YouTuberlarin ¢ekingen
davranip, arastirmaya katilim gostermemesidir.

Gortismeler; fenomenlerin uygun oldugu zamanda, Bozkir ilgesinin farklh
bolgelerinde yiiz yiize olacak sekilde ve goriisme firsati bulunmayip Bozkir ilgesi
disinda ikamet eden Bozkirli ftnliiler ile telefon ve internet vasitasiyla
gerceklestirilmistir. Her iki tiirde de gerceklestirilen goriismelerde, tiim fenomenlere
yar1 yapilandirilmis standart sorular sorulmustur.

Gortismeler karsilikli sohbet seklinde gerceklestirilmis, cevaplar not alma teknigiyle
kayda gecirilmigtir. Alintilanan notlar, bilgilerin dogrulugunun saptanmas ve yanlis
anlasilmalara sebebiyet verilmemesi icin, goriismelerin sonunda YouTuberlara teyit
ettirilmigtir. Yiiz yiize goriismelerin bir ispati olarak goriisme esnasinda
YouTuberlarla birlikte fotograf ¢ektirilmistir.
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3. Sosyal Medya

Bilgisayar ve cep telefonu gibi teknolojik aletlerin temin edilip, internet erisiminin
saglanmasmin ardindan, gilindemi takip etmeye, iletisim kurabilmeye, vakit
gecirebilmeye, gorsel ve isitsel paylasimlarda bulunmaya olanak saglayan,
paylasimlarin yiiksek sayidaki kitlelere ulasmasiyla sohret ve maddi gelirler elde
edilebilen sanal mecralara sosyal medya denilmektedir (Aksoy, 2020, s. 9; Cakmak ve
Miiezzin, 2018, s. 197; Dizman, 2019, s. 548; Eryilmaz ve Zengin, 2014, s. 43).

Sosyal mecralar; aligveris siteleri, bireysel yaymn platformlari, bloglar, forumlar,
fotograf paylasim platformlari, haber toplama ve sosyal imleme siteleri, igerik takip
etme araglari, medya paylasim siteleri, mikrobloglar, ortak igerik iiretme araclari,
podcastler, sosyal ag platformlari, sozliikler, vloglar, widgetlar ve video paylasim
platformlar1 gibi kategorilere ayrilabilmektedir. Sosyal medya mecralar, tiirlerine
gore insanlara aligveris yapma, haber alma, fotograf ve video paylasma, yeni
insanlarla tanisma, paylasilan bir igerigi kaydetme, miizik dinleme, bilgi edinme,
sanal toplantilar yapma olanag1 sunmaktadir (Dalkiran, 2016, s. 5-10; Gtizel, 2020, s.
97-107; Ilhan, 2015, s. 59-60; Tuncer, 2014, s. 19-23).

Arastirmamizda orneklem olarak aliman YouTube platformunun yapisini, tarihsel
gelisim siirecini, rakiplerine gére konumunu ana hatlariyla incelemek gerekmistir.

3.1. YouTube

YouTube 2005 yilinda kullanima agilan, 2006 yilinda Google tarafindan satin alinan
bir video paylasim mecrasidir (Ergin ve Kog, 2023, s. 1292). YouTube platformuna
erisim saglanabilmesi i¢in, bilgisayar, cep telefonu, televizyon gibi teknolojik cihazlar
ile internet baglantis1 gereklidir.

YouTube sdzciigii; Ingilizce “You (Sen)’ ve ‘Tube (Tiip)’ sdzciiklerinden meydana
gelmistir, sozciliklerin anlamlarina bakildiginda, YouTube sozciigiiniin Tiirkge
karsiligi, kapsiile konulmus ‘Senin Videon’ olarak diisiintilebilir.

YouTube; 2006 yilindan bu yana, amator igerik {ireticilerine bir yayin ortami ve video
seyircilerine bir medya islevi gormistiir. YouTube’da kullanicilara; video
izleyebilme, kendi videolarin1 yayinlayabilme, baska kullanicilara abone olma ve
kullanicilarin igeriklerine yorum yapma, video izleme arsivi, video izleme listesi gibi
olanaklar sunulmaktadir. Erisimi ve tiyeligi iicretsiz olan YouTube, ayn1 zamanda bir
video arsiv 6zelligi tasimaktadir.

Arastirmanin sosyal medya boltimiinde, sosyal medya ile ilgili tanimlama yapilmas,
sosyal medya mecralar ile ilgili temel bilgiler verilmis ve YouTube platformu ile
ilgili aciklamalar yapilmistir. Arastirmanin bu boliimiinde, arastirmaya dahil edilen
Konya'nin Bozkir flgesi'nin sosyal, kiiltiirel yapisi ve cografi nitelikleri ana hatlariyla
ele alinmustir.
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4. Bozkir flgesi

Arastirma icin goriisme yapilan YouTuberlarin, yasadiklar1 ya da niifusuna kayith
olduklar1 yer, Konya ilinin Bozkir ilgesidir. Bozkir, Konya il merkezine 118 km
uzaklikta, Toros Daglari’min kuzey eteklerinde kurulmustur. Ilcenin; merkez
mahallerinin niifusu 2023 yili itibariyle TUIK verilerine gore; yaklagik 8500, tasra
mabhalleleri (koyleri) ile birlikte toplam niifusu yaklasik 25.000 kisidir.

flgenin tarim arazileri kisithdir, bu yiizden insanlar gegimini esnaflik, hayvancilik,
mevsimlik iscilik, glinliik iscilik, miizisyenlik ve memurluk gibi meslekler yaparak
saglamaktadir. Goriisme yapilan YouTuberlar da sosyal medya disinda gesitli is
kollarinda gecimini temin etmektedir.

Fenomenlerin YouTube igerik iiretiminde yer verdikleri, ilgenin merkez ve tasra
mahallelerinde bulunan bashca dogal giizellikler ve tarihi eserler sunlardan
olusmaktadir: Carsamba Cayi, Aygir Selalesi Mesire Alami, Zengibar Kalesi, Ucpinar
Kursunlu Camii, Asarlik Camii, Mavi Bogazi, Dipsiz Gol, Sariot Golii, Caglayan Baraj,
Bozkir Baraji, Akcapinar Cam Korusu. Bu cazibe noktalari, sehir iginden ve gevre
illerden ziyaretci ¢ekmekte, ilgi odagi olmaktadir. Bu da yer yer {iiretilen YouTube
icerigine yansimaktadr.

flgenin merkez (Yukari-Cumhuriyet) ve tasra (Dere-Sorkun) mahallelerinde, odun
atesinde ve tas degirmenlerinde {iretilen, c¢ifte kavrulmus tahin; bolgede ¢ok
meshurdur ve Bozkir Belediyesi'nin girisimleri ile cografi mahre¢ isareti almistir.
Susam bitkisinden elde edilen tahin firiinii; bilen ve talep eden Kkisiler igin,

Tiirkiye'nin her yerine kargo ile gonderilmektedir. (Goriisme: Hasan Giiler
15/09/2022)

Caglayan mahallesinde sap kismi hayvan boynuzlarindan {iretilen bigaklar, yurt
disindan dahi talep goren kiiltiirel zenginlikler arasinda yer almaktadir. Miizik
alaninda ise, Aslan Mustafa ve Miisliime Gelin gibi tiirkiiler de bolgenin Onemli
kiiltiirel 6geleri arasinda yer alir. (Goriisme: Mustafa Yiiksel 11/08/2022)

ng; cevre koy ve ilgelerin pazar alani konumundadir. Ahirli, Yalhiiyiik, Hadim,
Tagkent, Seydisehir, Cumra, Akoren, Glineysinir, Akseki ilgeleri ve bu ilgelere bagh
mahallelerden (kdylerden) insanlar alisveris i¢in Cuma giinleri Bozkir ilge merkezine
gelmektedir. Sahilden Bozkir yaylalarina gelen yoriikler de ihtiyaglarini Bozkir'dan
karsilamaktadir. Boylece ilgede mevsimine gore, yaklasik 35-40 bin kisi arasi bir
insan hareketi gerceklesmektedir.

Arastirmanin buraya kadar ki kisminda Bozkir ilgesi ile ilgili, tarihi, cografi, kiiltiirel
anlamda temel bilgiler verilmistir. Arastirmanin bu bdliimiinde Bozkir ilgesinin
sosyal medya fenomenleri ile ilgili kigisel bilgilere ve fenomenlerin sosyal medya
ekonomisi ile ilgili verdikleri cevaplara yer verilecektir. Fenomenler 11 erkek ve 1
kadin katilmcidan olusmaktadir. Alfabetik siralamaya gore bir listeleme yapilmistir.
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4.1. Bozkir Il¢esinin Sosyal Medya Fenomenleri (YouTuberlar1)

2023 yili itibariyla Bozkir ilgesinde iinlii olan, Konya ve diger illerde de tanimnirlik
kazanmis YouTuberlarin profilleri asagida yer almaktadir:

4.1.1. Ahmet Cihan

Yas: 32 Abone (Takipci) Sayis1 =1000

Meslek Miizisyen |Yayinladig1 Video Sayis: 112

Paylasim icerigi |Miizik Begeni Sayis1 >500

Egitim Durumu |Lise En Cok izlenen Video 17 bin izlenme

YouTube ismi

Ahmet Cihan @ahmetcihan4650

Kanal Linki https://www.youtube.com/@ahmetcihan4650

YouTuber Ahmet Cihan, kendisi ile yapilan goriismede, YouTube izlenmelerine
karsiik, YouTube tarafindan kendisine bir 6deme yapilmadigini ancak YouTube
videolarinin tanindiginm
kendisinin davet edildigini bunun da dolayl olarak kazancina katk: sagladigini ifade
etmistir.

izlenmesinden Otiirii ve miizik organizasyonlaria

4.1.2.Ali Erkan

Yas: 31 Abone (Takipgi) Sayis1 <1000

Meslek Ogretmen | Yayinladig Video Sayisi 53

Paylasim icerigi |Gezi-Doga |Begeni Sayist <500

Egitim Durumu  |Lisans En Cok izlenen Video 10 bin izlenme
YouTube ismi Ali Erkan @alierkan6033

Kanal Linki https://www.youtube.com/@aliverkan

YouTuber Ali Erkan, kendisi ile yapilan goriismede, YouTube izlenmelerine karsilik,
YouTube tarafindan kendisine bir 6deme yapilmadigini, sosyal medya araciligiyla
tarkli bir sekilde de bir gelirinin olmadigini ifade etmistir.

4.1.3.Fatma Ozdemir
Yas: 30 Abone (Takipgi) Sayis1 <1000
Meslek Asc Yayinladig1 Video Sayis1 77
Paylagim Icerigi |Yemek- Begeni Sayis1 >500
Sunum
Egitim Durumu Lise En Cok izlenen Video 6,9 bin izlenme
YouTube ismi sunumperisi4234 @sunum_perisi4234
Kanal Linki https://www.youtube.com/@Sunum_perisi4234

YouTuber Fatma Ozdemir, sosyal medya paylasimlarimi Instagram ve YouTube
platformunda ayni anda paylasmaktadir ve etkilesim sayisi {i¢ bin kisiden fazladr,
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bu sebeple arastirmaya dahil edilmistir. Ozdemir, kendisi ile yapilan gortismede,
kendisine ait sosyal medya hesaplarinda, bir iiriin ya da para karsiliginda firmalarin
reklamlarin1 yaparak ve tirettigi yemekleri sosyal medya tizerinden satarak bir
maddi gelir elde ettigini ifade etmistir.

4.1.4.Hamza Karadag

Yas: 27 Abone (Takipgi) Sayis1 <1000

Meslek Ttiiccar Yayinladig1 Video Sayis1 164

Paylagim Icerigi  |Miizik Begeni Sayis1 >500

Egitim Durumu Lise En Cok izlenen Video 4,4 bin izlenme
YouTube ismi Hamza Karadag @Bzkrlhmz

Kanal Linki https://www.youtube.com/@Bzkrlhmz

YouTuber Hamza Karadag, kendisi ile yapilan goriismede, YouTube izlenmelerine
karsilik, YouTube tarafindan kendisine bir 6deme yapilmadigini, birtakim YouTube
paylasimlarinda kullandig1 baskasina ait miizigin, telif hakki nedeniyle ekonomik
getirisinin kisitlandigin1 ancak YouTube videolarinin izlenmesi sayesinde miizik
piyasasinda tanindigini, miizik organizasyonlarina davet edilerek dolayl olarak gelir
elde ettigini ifade etmistir.

4.1.5.Hasan Ay

Yas: 32 Abone (Takipgi) Sayis1 164 bin

Meslek Tarim  ve|Yayinladig: Video Sayisi >1000
Hayvancilik

Paylasim icerigi |Hayvancilik |Begeni Sayisi >50000
-Doga

Egitim Durumu  |Acik Lise En Cok izlenen Video >100 bin izlenme

YouTube ismi Anadolu’da Zaman @anadoludazaman42

Kanal Linki https://www.youtube.com/@anadoludazaman42

YouTuber Hasan Ay, kendisi ile yapilan goriismede, YouTube izlenmelerine karsilik,
YouTube tarafindan kendisine 6demeler yapildigini, sosyal medya araciligiyla gerek
hayvanlarini gerek hayvanlarindan elde ettigi tirtinlerini satabildigini ve tirtinlerinin
reklamini yapabildigini ifade etmistir.

4.1.6.Hasan Giiler

Yas: 31 Abone (Takipgi) Sayis1 <1000

Meslek Esnaf Yayinladig1 Video Sayis1 25

Paylagim icerigi |Miizik-Siir |Begeni Sayis1 <500

Egitim Durumu Lise En Cok izlenen Video 1,2 bin izlenme
YouTube ismi Hasan Giiler @hasanguler2207
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Kanal Linki https://www.youtube.com/@hasanguler2207

YouTuber Hasan Giiler, sosyal medya paylasimlarini Instagram ve YouTube
platformunda ayni anda paylasmaktadir ve etkilesim sayisi {i¢ bin kisiden fazladur,
bu sebeple arastirmaya dahil edilmistir. Giiler kendisi ile yapilan gortismede,
YouTube izlenmelerine karsilik, YouTube tarafindan kendisine bir 6deme
yapilmadigini ancak YouTube araciligiyla, tirettigi tahinin reklam ve satisini yaparak
dolayli yoldan bir gelir elde ettigini ifade etmistir.

4.1.7.Mehmet Akif Orhan

Yas: 21 Abone (Takipc¢i) Sayis1 >100 bin

Meslek Ogrenci Yayinladig1 Video Sayis1 >1000

Paylasim icerigi  |Eglence- Begeni Sayis1 >1000
Gezi

Egitim Durumu En Cok izlenen Video >800 bin izlenme

YouTube ismi Akif Orhan-Makomen Akif @akiforhan2001 @makomenakif

Kanal Linki https://www.youtube.com/@akiforhan2001
https://www.youtube.com/@makomenakif

YouTuber Mehmet Akif Orhan, kendisi ile yapilan gortismede, YouTube
izlenmelerine karsilik, YouTube tarafindan kendisine ddemeler yapildigini ancak
vergi, sosyal glivenlik ddemeleri ve diger masraflar1 ¢ikinca kendisine pek bir sey
kalmadigini, bu gelirlerin diizensiz oldugunu, YouTube’da igerik {iireticisi oldugu
icin, trettigi igerigin kendisine reklam ve referans oldugunu, c¢ekimleri goriip
Orhan’in kamera, ¢ekim, kurgu bilgisine giivenen insanlarin fotograf ve video
¢ekimi, reklam ¢ekimi talep ettiklerini, YouTube gelirlerine bagl olarak kendi adina
vergi kayd1 olusturdugunu ifade etmistir.

4.1.8.Mustafa Yiiksel

Yas: 52 Abone (Takipgi) Sayis1 <1000
Meslek Miizisyen |Yayinladig:1 Video Sayisi 8

Paylagim Icerigi  |Miizik Begeni Sayis1 <500
Egitim Durumu |On Lisans |En Cok izlenen Video 300 izlenme
YouTube ismi MUSTAFA YUKSEL @mustafayuksel3775

Kanal Linki https://www.youtube.com/@mustafayuksel3775

YouTuber Mustafa Yiiksel, bireysel YouTube hesabi1 aktif olarak
kullanmamaktadir, Yiiksel; adina paylasilan bir kistm YouTube videolarindan otiirii
arastirmaya dahil edilmistir, bu videolarin izlenme sayis1 otuz binin iizerindedir.
Yiiksel, kendisi ile yapilan goriismede, YouTube izlenmelerine karsilik, YouTube
tarafindan kendisine bir O6deme yapilmadigini ancak YouTube videolarinin
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izlenmesinden otiirti diger bireylerin, miizik organizasyonlarina kendisini davet

ederek bir gelir elde ettigini ifade etmistir.

4.1.9.Necdet Yiiksel

Yas: 60 Abone (Takipg¢i) Sayis1 Baskalarinin kanali
iizerinden yayin yaptig1
i¢in belirsiz.

Meslek Miizisyen |Yeraldig1 Video Sayisi >30

Paylagim fcerigi |Miizik Begeni Sayis1 >1000

Egitim Durumu  |{lkokul En Cok izlenen Video >255 bin izlenme

YouTube ismi Binbasi Ernestoabi, @binbasiernestoabi2257 gibi baska kullanicilarin

kanalindan yayin yapiyor.

Kanal Linki https://www.youtube.com/@binbasiernestoabi2257

YouTube’da Necdet Yiiksel yayincilik yoniiyle degil tamamen kisisel yetenegine
dayali olarak baskalari tarafindan gekilip yayinlanan kendisinin yer aldig1 vidyolarla
tin kazanmuistir.

Fenomen Necdet Yiiksel'in (djjital teknolojilere uyum saglayamadigi i¢in) kendisine
ait bir YouTube hesab1 bulunmamaktadir. Yiiksel; adina paylasilan bir kisim
YouTube videolarindan otiirti arastirmaya dahil edilmistir, bu videolarin izlenme
sayis1 doksan binin tizerindedir. Yiiksel, kendisi ile yapilan goriismede, YouTube
izlenmelerine karsilik, YouTube tarafindan kendisine bir 6deme yapilmadiginm ancak
YouTube  videolarinin diger  Dbireylerin,

organizasyonlarina kendisini davet ederek bir gelir elde ettigini ifade etmistir.

4.1.10.Sami Celik

izlenmesinden  otiiri miizik

Yas: 55 Abone (Takipgi) Sayis1 >2,8 bin

Meslek Miizisyen |Yayinladigi Video Sayis1 |22

Paylagim Icerigi  |Miizik Begeni Sayis1 >500

Egitim Durumu |Miizik En Cok izlenen Video 1 milyon izlenme
Akademisi

YouTube ismi

Kanal Linki

Samicelikmenajerlik, Sami celik menajerlik, @samicelikmenajerliksamicelikme

https://www.youtube.com/@samicelikmenajerliksamicelikme

YouTuber Sami Celik, kendisi ile yapilan gortismede, YouTube izlenmelerine
karsiik, YouTube tizerinden birtakim gelirler elde ettigini ancak sosyal medya
hesaplarinda kendisinin gerceklestirecegi konser ve festival gibi programlarin
reklamlarini yaparak, insanlarin bu programlara katilmasiyla elde ettigi gelirlerin
daha fazla oldugunu ifade etmistir.
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4.1.11.Seyit Ali Kartal

Yas: 33 Abone (Takipg¢i) Sayis1 >50 bin
Meslek Miizisyen |Yayinladig1 Video Sayis1  |553
Paylasim Icerigi |Hayvancilik |Begeni Sayisi >50000

-Doga
Egitim Durumu  |Lisans En Cok izlenen Video >190 bin izlenme
YouTube ismi koyde hayat var-seyit ali kartal @ koydehayatvar-seyitalikart§27
Kanal Linki https://www.youtube.com/@koydehayatvar-seyitalikart827

YouTuber Seyit Ali Kartal, kendisi ile yapilan goriismede, YouTube izlenmelerine
karsiik, YouTube tarafindan kendisine Odemeler yapildigini, sosyal medya
araciligiyla gerek hayvanlarini gerek hayvanlarindan elde ettigi {riinlerini
satabildigini ve {triinlerinin reklamimmi yapabildigini ifade etmistir. Hayvancilik
meslegi ile YouTube paylasimlarinin i¢ ice oldugunu dile getiren Kartal, meslegi icin
yaptig1 harcamalar1 ayni zamanda sosyal medya harcamalar1 olarak
degerlendirmistir.

4.1.12.Yakup Cetin

Yas 38 Abone (Takipgi) Sayis1 >3,96 bin

Meslek Sekreter Yayinladig1 Video Sayis1 >1000

Paylagim Icerigi |Gezi-Doga- |Begeni Sayisi >1000
Haber

Egitim Durumu | Yiiksek En Cok izlenen Video >200 bin izlenme
Lisans

YouTube ismi Yakup Cetin-Gezginin Rotast @Yakupcetincomtr @GezgininRotasi

Kanal Linki https://www.youtube.com/@Yakupcetincomtr
https://www.youtube.com/@GezgininRotasi

YouTuber Yakup Cetin, kendisi ile yapilan gortismede, YouTube izlenmelerine
karsiik, YouTube tarafindan kendisine Adsense gelirleri 6dendigini, bu gelirlerin
video ¢ekimi igin yapilacak olan seyahatlere, videolarda yer verilecek bireylere
alimacak olan ikramlara harcandigmi, bu sebeple YouTube iizerinden elde ettigi
gelirlerin gecim kaynagi olmadigini ifade etmistir. Cetin, sosyal medya yonetimini
Bozkir ilgesinden daha biiyiik bir sehirde yapacagi zaman sosyal medya iizerinden
daha fazla maddi gelir elde edecegini diistinmektedir. Ayrica Cetin, yaptig1 sosyal
medya paylasimlar: ile Bozkir ilgesinin tamitimina katki yaptigini, bu vesile ile
yabanci misafirlerin Bozkir ilgesine gelerek, ilge esnafina maddi katkilar sagladigini
dile getirmistir.

Bu arastirmanin literatiir incelemeleri ve sosyal medya YouTuberlarindan elde edilen
cevaplar neticesinde, sosyal medya ekonomisinin gelir ve giderleri, bireysel ve
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dolayli ekonomik faydalari, bulgular kisminda arastirmacilar tarafindan kategorize
edilmis ve agiklanmuistir.

5.Bulgular

Bulgularin birinci asamasini, sosyal medyanin ekonomik getirileri olusturmaktadir.
Sosyal medyanin ekonomik getirileri, ‘bireysel getiriler’ ve ‘dolayli getiriler’ olmak
tizere iki gruba ayrilmistir.

5.1.Sosyal Medyanin Bireysel Ekonomik Getirileri

Sosyal medya fenomenlerinin bireysel ekonomik kazanimlari, sistem gelirleri, reklam
alma, iicretli egitimler, iiriin pazarlama, is/hizmet pazarlama, sosyal medya
damgmanhigi/uzmanligr ve ikramlar/hediyeler/diger manevi tatmin araclar: olmak {izere bu
arastirmada yedi baghk altinda kategorize edilmistir.

5.1.1.Sistem Gelirleri

Sistem gelirleri ile kastedilen, YouTube platformunun; YouTuberlarin izleyici ve
takipci sayist olarak YouTube'un istedigi standartlara ulagmasiyla, YouTuberlara
odedigi Google Adsense reklam gelirleridir. YouTube; igerik ftireticilerinin
paylasimlarmin igerisine reklam yerlestirerek, reklamlardan elde ettigi gelirler ile
YouTuberlara 6demeler yapmaktadir.

5.1.2.Reklam Alma

Reklam alma getirisi, Google Adsense reklamlarindan farkli olarak, sosyal medya
fenomenlerinin, kisiler veya kurumlar ile yaptiklari reklam anlasmalaridir. Bir kisi ya
da kurum, fenomenlere iirtin ya da ticret ddemesi yaparak, kendi mal ya da
hizmetlerinin reklamlarini yaptirabilmektedir. Bu sekilde sosyal medya fenomenleri
de tirlin veya para alma karsiliginda sosyal medya tizerinden bir ekonomik gelir elde
edebilmektedir.

5.1.3.Ucretli Egitimler

YouTuberlar bilgi ve deneyim sahibi olduklar1 konularda, sosyal medya platformlar:
araciligiyla ya da seminer, konferans gibi toplantilarla takipgilerine egitim
verebilmektedir. Bu egitimler sayesinde tanmirliklar1 artmakta ve Kkitleleri
bliytimektedir. Ayrica egitimin {icrete tabi olmasi, sosyal medya fenomenlerinin,
sosyal medya aracilifiyla elde ettigi bir ekonomik kazanimdar.

5.1.4.Uriin Pazarlama

Uriin pazarlama getirisi, sosyal medya fenomenlerinin diger kisilerin ya da
kurumlarin tiriinlerini pazarlamasindan farkl olarak, fenomenlerin kendi iirettigi ya
da aligverigini yapti1 tirtinleri pazarlamasidir. Sosyal medya fenomenleri imaj ve
itibarlarini kullanarak; yiyecek, icecek, tahin gibi yoresel tiriinleri; giyecek, taki, araba
gibi cok cesitli {irtinleri, sosyal medya tizerinden tanitip, reklamini yaparak satigsini
yapabilmekte ve ekonomik bir gelir elde edebilmektedir.
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5.1.5.is/Hizmet Pazarlama

Is/hizmet pazarlama getirisi, iiriin pazarlama getirisinden farkli olarak, sosyal medya
fenomenlerinin bilgi ve beceri sahibi oldugu isleri pazarlamasidir. Fenomenler;
miizisyenlik, kameramanlik, insaat ustalig1, turizm rehberligi gibi gecici veya stirekli
isler yapabilmektedir. Sosyal medya fenomenleri, sosyal medya paylasimlarinda
yaptiklar1 meslekler ile ilgili gorsellere ve bilgilere yer vererek, yaptiklar: isleri
reklam edebilmekte, sivil hayatta bu isler ile ilgili bir gorev alabilmekte, bazen de
sosyal medya ile deneyimledikleri isleri siirekli meslek haline getirebilmekte ve
ekonomik kazanimlar elde edebilmektedir.

5.1.6.Sosyal Medya Danismanlig1i/Uzmanlig:

Sosyal medya kullanicilari, sosyal medya fenomeni olmasalar dahi, bir kisi ya da
kurumun sosyal medya hesaplarinin yonetimini yaparak ekonomik kazanimlar elde
edebilirler.

5.1.7.1kram, Hediye ve Diger Manevi Tatmin Araclart

Ikramlar ve hediyeler, sosyal medya fenomenlerinin diizensiz ve daha kiiciik
diizeyde elde ettikleri ekonomik kazanimlardir. Genellikle sosyal medya
fenomenleri; takipgileri ile gesitli ortamlarda karsilastiklar1 zaman, tanimirliklar:
sayesinde takipcileri tarafindan, ilgi ve itibar gormekte, iltifat edilmekte, gittikleri
yerlerde cesitli ikramlarla agirlanmaktadir. Aymi sekilde fenomenlerin takipgileri,
bilitce durumlarina gore, fenomenlere birtakim hediyeler alabilmektedir. Temel bir
ekonomik gelir olmamakla birlikte ikramlar ve hediyeler, fenomenlere hem
psikolojik bir motivasyon araci olmakta, hem de fenomenlerin elde ettigi ekonomik
kazanimlar arasinda yer almaktadir.

Sosyal medyanin ekonomik getirilerinin ikinci kismimi  ‘dolayli  getiriler’
olusturmaktadir.

5.2.Sosyal Medyanin Dolayl1 Ekonomik Getirileri

Sosyal medyanin dolayli ekonomik getirileri ile kastedilen durum, sosyal medya
fenomenlerinin yaptiklar1 paylasimlar ile kendileri disindaki bireylere sagladiklar:
ekonomik katkilardir. Sosyal medyanin dolayli ekonomik kazanimlari, mekdn tanitim
ve reklam verme olmak tizere iki baslik altinda siralanmaistir.

5.2.1. Mekan Tanitimi

Mekan tanitimi getirisi; sosyal medya fenomenlerinin, yapmis olduklari sosyal
medya paylasimlarinda, yasadiklar1 ya da gezip gordiikleri ¢arsilarin, pazarlarim,
tarihi-turistik mekanlarin, gesitli sehirlerin ve isyerlerinin goriintiilerine yer vererek,
bu mekanlarin tanitimma katki saglamalaridir. Fenomenlerin takipgileri, sosyal
medya paylasimlarindan etkilenerek, tanitilan yerleri ziyaret edebilmekte ve bolge
esnaflarina katki saglayabilmektedir.
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5.2.2. Reklam Verme

Reklam verme getirisi, sosyal medyanin bireysel ekonomik getirileri arasinda
gosterilen reklam alma getirisi ile paralellik gostermektedir. Burada kisiler ya da
kurumlar; sosyal medya fenomenleri araciligiyla, kendilerine ait bir mal ya da
hizmetin reklamim1 yaptirarak, hizmetlerin bagska insanlar tarafindan satin
alinmasiyla kisisel ekonomik kazanimlar elde etmektedirler.

Arastirmanin bulgular boliimiiniin buraya kadar ki kisminda, sosyal medyanin
ekonomik getirileri liste seklinde agiklanmistir. Bulgular boliimiiniin ikinci asamasini
sosyal medyanin ekonomik giderleri olusturmaktadir.

5.3.Sosyal Medyanin Ekonomik Giderleri

Sosyal medya yaymciliginin birtakim sabit ve degisken giderleri bulunmaktadir.
Bunlar, internet baglant: iicretleri, teknik cihazlarin temini, ¢ekim ekipmanlarimin temini,
stiidyo harcamalari, stiidyo personel iicretleri, program lisans iicretleri, vergiler ve sosyal
glivenlik Odemeleri, telif hakk: kisitlamalar1 ve Odemeleri, ikramlar ve seyahatler olmak
lizere, asagida yer alan on baslik altinda toplanmustir.

5.3.1.Internet Baglant: Ucretleri

Sosyal medya yaymi igin, internet erisimi gereklidir. Internet baglant1 ticretleri,
hizmet verici firmalar tarafindan genellikle aylik olarak temin edilmektedir. Bu
sebeple internet baglant1 ticretleri, sosyal medya fenomenleri i¢cin maddi bir gider
kalemidir.

5.3.2.Teknik Cihazlarin Temini

Teknik cihazlarin temini ile kastedilen durum, sosyal medya igeriklerinin
paylasilabilmesi ya da goriintiilenebilmesi i¢in gerekli olan, cep telefonu, bilgisayar,
tablet gibi cihazlarin satin alinmasidir. Bu sebeple bu cihazlarin satin alinmas, sosyal
medya fenomenleri igin 6nemli bir gider kalemidir.

5.3.3. Cekim Ekipmanlarinin Temini

Profesyonel sosyal medya igerik iiretimi igin gerekli olan kamera, tripod, mikrofon,
spot, flas vb. teknik ekipmanlardir. Bu ekipmanlarin satin alinmasi da sosyal medya
fenomenleri i¢in ciddi bir masraftir.

5.3.4. Stiidyo Harcamalar

Sosyal medya  igerikleri,  fenomenler  tarafindan = stiidyo  igerisinde
hazirlanabilmektedir. Stiidyo kiras1 ve diger sabit giderler (elektrik, su, gaz vb.
faturalar, gida harcamalari) fenomenler icin bir diger ©6deme kalemini
olusturmaktadir.

5.3.5.Stiidyo Personel Ucretleri

Fenomenler, sosyal medya calismalarini, stiidyo igerisinde kameraman, 1s1k¢1, sesci
gibi personeller ile birlikte yiiriitebilmektedir. Bununla birlikte sofdr, temizlik
gorevlisi, asc1 gibi yardimci personellerde bulunabilmektedir.
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5.3.6. Program Lisans Ucretleri

Video, ses, fotograf kurgulamalar1 ve montajlamalar1 igin birtakim bilgisayar
programlar1 gereklidir. Bu programlarin hak sahiplerine 6denecek olan lisans
ticretleri, 6nemli bir gider kalemini olusturmaktadir.

5.3.7.Vergiler ve Sosyal Giivenlik Odemeleri

YouTube tizerinden sistem gelirleri elde edilmeye baglandiginda YouTuberlar, vergi
kaydi olusturmak zorundadir, vergi kayitlarinin olusturulmas: ile YouTuberlar,
kanunlar nezdinde is sahibi olarak degerlendirilmekte, bunun sonucunda da Sosyal
Giivenlik Kurumu tarafindan, YouTuberlar adima BAG-KUR hesab1 acilmaktadir.
Vergi ve sosyal giivenlik 0demeleri, sosyal medya fenomenleri i¢in maddi bir
gotiiradr.

5.3.8.Telif Hakki Kisitlamalar: ve Odemeleri

Sosyal medya fenomenleri baska insanlara ait olan icerikleri, YouTube’'da
paylastiklar1 zaman, paylasilan icerik YouTube tarafindan telif hakk: ihlali nedeniyle
kisitlanmaktadir. YouTube tarafindan yapilan kisitlama ile, fenomenler paylasilan
iceriklerden Adsense geliri elde edememektedir. Igerik sahibi, sosyal medya
fenomenlerini telif hakki nedeniyle mahkemeye verebilir ve fenomenlerden ticret
talep edebilir. Bu sebeple, telif hakki igeren bir icerigin sosyal medyada paylasilmasi,
fenomenler igin bir gider riskidir. Bununla birlikte baz1 durumlarda fenomenler; hak
sahiplerinden gerekli izinleri alarak, eser sahiplerine ait igerikleri sosyal medya
hesaplarinda paylasabilmekte ve telif 6demeleri yapabilmektedir.

5.3.9. Ikramlar

Sosyal medya fenomenleri, {irettikleri sosyal medya igeriklerinde bagka insanlara yer
verebilmekte, cesitli ikramlarda bulunabilmektedirler. Misafirlere ikram edilecek
olan tirtinler, sosyal medya fenomenleri i¢cin maddi bir gotiiradiir.

5.3.10. Seyahatler

Sosyal medya fenomenleri, sosyal medya paylasimlarinin igerigine gore, yurt ici ve
yurt dis1 seyahatlerinde bulunabilmektedir. Bu seyahatler i¢in yapilacak olan, ulasim
bileti, yakit, barinma, beslenme, rehber harcamalari, sosyal medya fenomenleri igin
maddi bir gotiriudiir.

Arastirmanin bulgular boliimiinde, sosyal medyanin ekonomik getirileri ile sosyal
medyanin ekonomik giderleri listelenmistir.

Sonug, Tartisma ve Oneriler

Arastirma, YouTube'un ekonomik boyutunun degerlendirilebilmesi adina, literatiir
incelemeleri ve yerel sosyal medya fenomenleri ile gortismeler yapilarak
gerceklestirilmistir.

Gortismelerden elde edilen veriler, biiyiik oranda Taner ve Yiik¢ii'niin ¢aligsmasini
desteklemektedir. Sosyal medyanin ekonomik getirileri olarak; bireysel ekonomik
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kazanimlar noktasinda, iiriin  pazarlama, is/hizmet pazarlama, sosyal medya
damsmanligi/uzmanhig, ikramlar/hediyeler, dolayli ekonomik kazanimlar noktasinda,
mekdn tanitimi, reklam verme ile sosyal medyanin ekonomik giderleri olarak; telif hakk:
kisitlamalar: ve odemeleri, ikramlar ve seyahatler gibi sonuglarin elde edilmesi de Taner
ve Yiik¢ii'niin arastirmasini gelistirici bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sosyal medya ekonomisinin gelir ve giderleri, YouTube platformu o0zelinde
sonuglandirilmis olsa da arastirmadan elde edilen veriler; Instagram, Twitter ve
TikTok platformu basta olmak tizere, pek ¢ok sosyal medya platformunun ekonomik
gelirleri ve giderleri arasinda siralanabilir.

Gortisme yapilan yerel YouTube fenomenlerinin biiyiik ¢ogunlugu, YouTube
paylasimlarindan o6tiirti ekonomik bir kazanim elde ettiklerini dile getirirken, bir
kissm fenomenler YouTube gelirlerinin ¢ok diisiik diizeyde oldugunu, YouTube
gelirlerinin temel bir gelir olarak sayilamayacagini, bir kisim fenomenler ise
YouTube igeriklerinden kaynakli bir ekonomik kazanim elde edemediklerini ifade
etmislerdir.

YouTube ekonomisinin; goriisme verilerinin sonuglarina gore, yerel YouTuberlar i¢in
temel bir ge¢im kaynagl olmadigr distiniilmektedir. Bunun sebebi, yerel
YouTuberlarin, abone/izleyici/begeni sayist olarak, yiliksek sayidaki popiiler
YouTuberlarin gerisinde kalmalaridir.

YouTube ekonomisinin, temel bir ge¢im kaynagi olabilmesi icin, YouTuberlarin
abone/izleyici/begeni sayilarinin ortalama yiiz binin iizerinde olmasi gerektigi
diistintilmektedir. Bu noktada, sosyal medyaya adim atmak ve sosyal medyadan
ekonomik gelir elde etmek isteyen kisilerin; genis bir genel kiiltiire sahip olmak
adma kitap okuma aligkanligr kazanmalari, alternatif sosyal medya paylasimlarini
incelemeleri, iletisim becerilerini gelistirmeleri, azimli ¢alismalar1 ve nitelikli bir
egitim almalari, ilging, orijinal ve her ne olursa olsun prodiiksiyon anlaminda
nitelikli icerikler {iiretmeleri, YouTube {izerinden gelir elde edilmesi noktasinda
kisiler i¢in yararl olacaktir.
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YouTuber Goriismeleri

1.Ahmet CIHAN -Bozkir Ilcesi- 22 Eyliil 2022
https://www.youtube.com/@ahmetcihan4650 (YouTube Hesabi)

2.Ali ERKAN -Bozkir Ilcesi- 08 Ekim 2022 https://www.youtube.com/@aliverkan
(YouTube Hesabi)

3.Fatma OZDEMIR-Bozkir Ilcesi-08 Aralik 2022
https://www.youtube.com/@Sunum_perisi4234 (YouTube Hesabi)

4.Hamza KARADAG-Bozkir Tlcesi-04 Aralik 2022
https://www.youtube.com/@Bzkrlhmz (YouTube Hesab1)

5.Hasan AY -Bozkir Ilcesi- 30 Aralik 2022
https://www.youtube.com/@anadoludazaman42 (YouTube Hesabi1)

6.Hasan GULER-Bozkir Ilgesi-15 Eyliil 2022
https://www.youtube.com/@hasanguler2207 (YouTube Hesab1)

7.Mehmet Akif ORHAN-Bozkir Il¢esi-06 Ocak 2023
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Goriuntiilenmesi)

9.Necdet YUKSEL -Bozkir Ilcesi- 20 Eyliil 2022
https://www.youtube.com/watch?v=DOsfSbRfOmo (YouTube Goériintillenmesi)

10.Sami CELIK- Telefon -Internet Gériigmesi- 15 Ekim 2022
https://www.youtube.com/channel/UCUNtdMoo45WiE4zij62J1zA (YouTube
Hesabi)

11.Seyit Ali KARTAL-Bozkir Ilgesi-02 Ocak 2023
https://www.youtube.com/@koydehayatvar-seyitalikart827 (YouTube Hesab1)

12.Yakup CETIN -Bozkir Ilcesi- 19 Ekim 2022
https://www.youtube.com/@Yakupcetincomtr (YouTube Hesabi1)
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