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Kiiresellesme Kavramini Mattelart Uzerinden Okumak: Tarihsel Bir Bakis Acisiyla
Kiiresellesme Mi, Amerikanlagsma Mi1?

Ilker CETIN!

Oz

Kiiresellesme, kimilerine gore somiirge doneminin bir {iriinii kimilerine gore ise sanayi devriminin
¢ocuklarindan birisi. Tam olarak bir baslangi¢ noktas: konulamasa da tek bir gercek bulunmaktadir;
kiiresellesme bu yiizyilin en tartismali kavramlari arasindadir. Bir tarafta ozgiirlitk¢li soylemler
etrafinda toplanan kiiresellesme destekgileri, diger tarafta bu kavrami ulus devletler i¢in tehdit olarak
goren kiiresellesme karsitlar1. Bir iletisim diisiiniirii olan Mattelart, bu iki grup arasinda kiiresellesme
karsitlarina daha yakin sdylemlerde bulunmaktadir. Ancak farkli bir bakis agisiyla konuyu ele
almakta ve siireci kiiresellesmeden 6te Amerikanlasma olarak tartismaya agmaktadir. Calismalarinda
Amerikanlasma olarak ele almasinin temelinde; kiiresellesmenin en biiyiik destekgisi olan ¢ok uluslu
sirketlerin bir¢ogunun Amerika merkezli olmasi, modernlesme ad1 altinda bu sirketlerin ABD popiiler
kiiltiiriinii dayatmasi, hatta yeri geldiginde tilkelerin i¢ islerine karisabilecek kadar giicleri olmasidir.
Bu ¢alismada betimleyici arastirma yontemiyle; Mattelart'in eserleri tizerinden kiiresellesme kavrami
incelenmis, kiiresellesme mi yoksa Amerikanlasma mi sorusunun cevabi aranmis ve agirlikli olarak
Amerikanlasma oldugu goriilmdiistiir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, Reklam, Mattelart, Amerika, Cok Uluslu Sirketler.

1Dr. Ogr. Uyesi, ilkercettin@hotmail.com, Orcid ID: 0000-0002-8242-5592

* Bu calisma intihal tespit yazilimlariyla taranmais intihal tespit edilmemistir.

** Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar ¢atismasi bulunmamaktadar.

*** Bu ¢alismada “Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda uyulmasi
belirtilen kurallara uyulmustur.
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Reading the Concept of Globalization Through Mattelart, "A Historical
Perspective: Globalization ? Americanization?"

Abstract

Globalization is, for some, a product of the colonial era, for others, one of the children of the industrial
revolution. Although no exact starting point can be established, there is only one truth: globalization
is between of the most controversial concepts of this century. On the one hand, there are supporters
of globalization who rally around libertarian discourses, and on the other, opponents of globalization
who see this concept as a threat to nation states. Mattelart, a communication thinker, is discourses to
the anti-globalization camp among these two groups. However, he addresses the issue from a different
perspective and discusses the process as Americanization rather than globalization. The reason why
he discusses the process as Americanization in his studies is that most of the multinational companies,
which are the biggest supporters of globalization, are based in the US, that these companies impose US
popular culture under the name of modernization, and that they even have enough power to interfere
in the internal affairs of countries when necessary. In this study, with the descriptive research method,
the concept of globalization was examined through Mattelart's works, the answer to the question of
globalization or Americanization was sought and it was seen that it was predominantly Americanization.

Keywords: Globalization, Advertesing, Mattelart, America, Multinational Corporations.
Giris

“Laissez faire laissez passer” (birakiniz yapsinlar birakimiz gegsinler) diyordu, liberal
ekonominin en onde gelen isimlerinden olan Adam Smith. Belki bu s6zle baslamadi
kiiresel pazar soylemi ancak bu soz ile 6zdeslestirildi. Sanayi devriminin bayrak
tastyic iilkesi olan Ingiltere'nin i¢ pazarinin doymasi, iiretim ile tiiketim arasinda
farklarin olusmasi, yeni pazarlara agilmanin gerekliligini ortaya cikarmistir. Ik kez
bu dénemde ortaya ¢ikan yeni pazarlara agilma girisimi, II. Diinya savaginin ardindan
ABD'nin giiclinti percinlemek adina yiriitttigti politikalarla birlikte “kiiresellesme”
adiyla anilan kavramin dogmasina neden olmustur. Bugiin {izerinden olumlu ya da
olumsuz tartigmalar yapilan bu kavram hakkinda ¢aligmalar yapan diisiiniirlerden
birisi de Armand Mattelart'tir. fletisim alaninin bu 6nemli ismi 1936 yilinda Belgika'da
diinyaya gelmistir. Hayatinin 6nemli donem noktalarindan birisi 2. Diinya savasi
siirecinde yasadiklaridir. fletisim bilimci Armand Mattelart doktorasimmi Louvain,
post doktorasini ise Paris {iniversitesi sosyoloji alaninda tamamlamistir. Akademik
kariyerine $ili Katolik {iniversitesinde 1962 yilinda baslamis ve burada 10 y1l boyunca
dersler vermistir. Ayricabu siire zarfinda $ili devlet baskan1 Alenden’in danismanligini
yapmistir. ABD destekli Pinochet’in darbesinden sonra sinr disi edilmistir. 1997
yilindan beri Paris Universitesinde Iletisim ve Enformasyon Profesorii olarak dersler
vermektedir (Mattelart, 1991, s. 44).

Distintiriin, kiiresellesme tiizerine goriislerinin merkezinde Amerika Birlesik
Devletleri'ndekurulmusolang¢okuluslusirketleryeralmaktadir. Busirketlerinyiirtitmiis
olduklar1 sinir Otesi pazarlara agilma girisimleri hem kendilerinin ekonomik yonden
bliytimelerini saglarken hem de Amerikan ideolojisinin yayilmasin1 saglamaktadir.
Bu ideoloji tasiyicilig1 sonucunda Mattelart'in “Amerikanlasma” olarak adlandirdig:
bir yap1 ortaya ¢ikmaktadir. Clinkii diinyanin bir ucundaki 1 milyon niifusa sahip
Aydin’da yasayan birisi; x marka kot pantolonuyla gittigi, y marka fastfood zincirinde
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yemek yerken, z marka cep telefonuyla yedigi yemegin fotografini sosyal medya da
paylasmaktadir. Bunlar gerceklestirdigi markalarin biiyiik gogunlugu ABD merkezli
¢ok uluslu sirketlerdir.

Mattelart'in tizerinde diigiindii§ii en 6nemli konular arasinda Kiiresellesme ya da
Amerikanlasma kavramlarinin nasil bu kadar hizli kabul edildigidir. Bu soruya
verdigi cevap; reklam ve Kkitle iletisim araglardir. Reklamlar araciligiyla tiiketim
kiltirt, toplumun atar damarlarina kadar islerken, kitle iletisim araglariyla birlikte
hem {iriin hem hizmet pazarlamasi yapilmakta hem de ideolojik sdylemlerin
aktarimi gerceklesmektedir. Ozellikle reklamlarin, insanlar iizerinde gerceklestirdigi
dontistimlerden dolayr mecraya “beyin igfal sebekesi” adin1 vermekte ve yapilan
manipiilasyona ¢arpici bir vurgu yapmaktadir.

Aragtirmada, Mattelart'in kiiresellesme iizerine ¢alismalari incelenmis ve diisiiniirtin
gorisleritizerindenkavramirdelenmistir. Yontem olarak betimleyici arastirma yontemi
kullanilmis; kiiresellesme mi yoksa Amerikanlasma mui tartismasi gercevesinde konu
ele alinmstir. Betimleyici arastirmalar, olaylarin gesitli 6zelliklerini ve sikliklarmi
belirlemeyi amagclayan durum tespitine yonelik calismalardir. Bu arastirma tiird,
kategorik igerik analiziyle uygulandiginda; inceleme konusuna 6zgii ayrimlar1 etkin
bicimde kategorize etme, ayrica incelenen belgelerde onceden ongoriilmemis fakat
arastirmanin amacina uygun olabilecek baz1 durumlar1 gézlemleme ve kayit altina
alma agisindan 6nemli avantajlar sunmaktadir (Deniz NK, 2005). Bu aragtirma 6zellikle
Mattelart hakkindaki sinirh kaynaga da katk: yapmay1 amaglamaktadir.

1. Kiiresellesme

Glnliik dilde oldukga yaygmn olarak kullanilan kiiresellesme kavrami olumlu
yaklagsanlarla ve olumsuz bakanlar1 i¢inde barindiran gliniimiiziin en tartismali
konular:1 arasinda gelmektedir. Kiiresellesme {ilkelerin sosyal, ekonomik ve siyasal
entegrasyon yoluyla kiiresel bigcimde birbirine baglanmas: ve pazarlarini birlestirme
hareketidir (Farooq, Yusop, Chaudhry, & Iram, 2019).Power’a gore kiiresellesme
(Power, 2000), “yeni bilgi teknolojilerinin ortaya ¢ikmasyla birlikte olusan degismelerin yer
aldig1 ¢cok yonlii bir islevler toplulugu ya da insan yasamlarini daha derinden, daha yogun bir
sekilde ve daha hizli birlestiren, daralan mekan, kisalan zaman ve yok olan simirlar anlamina
gelen konseptler toplulugu” olarak tanimlamaktadir.

Bu tanima bakarak teknolojinin siirecte ne kadar 6nemli bir yeri oldugu goriilmektedir.
Yeni bilgi teknolojilerinin gelismesi sanayilesmeyi desteklemekte bu da iiretim ve
dagitim kanallarinda farklilasmay1 meydana getirmektedir. Kiiresellesmeyi Mattelart,
“ideolojik bir hazir giyime” benzetmektedir ve kavram {iizerine tartismadan once
kiiresel kelimesinin nereden geldiginin bilinmesi gerektigini vurgulamaktadir. Bu
noktada diisiiniir 1969 yilinda yayimlanan Kiiresel Kéyde Savag ve Baris ve Iki Cag
Arasinda: Teknotronik Cagda Amerika’nin Rolii eserleri, kiiresel sozctigiine yapilan
vurgulara ayri bir vurgu yapmaktadir (Mattelart 2002, s.603). Mattelart’a gore, bu
stiregte kiiresellesme icin gerekli olan sey, kapitalist destege muhta¢ olan bilimsel
faaliyetlerde yasanacak pozitif gelismelerdir (Mattelart, 2012, s. 12). Endiistrinin,
bilimsel ve teknik alanda yapacag1 yatirimlarla sirketlerin uluslararasi sinirlar1 agsmasi
daha kolay olacaktir. Tarihsel siireg icerisinde bu iki kavram birbirlerinden bagimsiz
olarak asla diistintilmemistir. Maddi destege ihtiyaci olan bilimsel faaliyetler sermaye

95



ilker CETIN

tarafindan desteklenerek onii agilmis ve yash diinyay: insanlar adina daha rahat
yasanabilir bir duruma getirmis, getirmeye de devam etmektedir. Elbette sermayenin
amaci burada toplumsal fayda elde etmekten daha o6tiirii finansal kazanimlarin1 daha
fazla artirabilmektir. Sonug olarak, sermayenin yegane amacinin da bu oldugunu
distiniirsek aslinda iki taraf adina da karsilikli olumlu sonuglar1 olan bir iliskiden
bahsetmek miimkiindiir.

Bolimiin basinda deginildigi gibi kiiresellesme oldukg¢a tartismali bir kavram
olarak hem akademide hem de toplumsal hayatta yerini almistir. Bu tartismalarin
cikis noktasi kiiresellesmenin siyasi, kiiltiirel ve ekonomik alanlar iizerinde etkisi
olmas: ve bu alanlar1 dontistiirmesidir. Bu tartismalar cevresinde kiiresellesmeyi
ele alan yaklasimlar: asir1 kiiresellesmeciler (hyperglobalist), kuskucular (skeptical)
son olarak da doniisiimciiler olarak smiflandirilmaktadir (Bozkurt, 2000, s.18). Bu
cercevede Mattelart'in bakis agisini kiiresellesmeye karsi olumsuz diisiincelere sahip
olan kugkucular sinifinda yer aldigi goriilmektedir. Ozellikle ulus devletin yok
olma asamasina gelmesi, yerel kiiltiirlerin “kiiltiir emperyalizmine” maruz kalarak
yipratilmasi, ekonomik giicii oldukga biiyiik olan ¢ok uluslu sirketlere kars1 ulusal
pazarlardaki isletmelerin direnememesi ve sonucunda birlesme ya da bu sirketlere
satilma durumunun ortaya ¢ikmasi olumsuz bakis agisinin sebepleri arasinda yer
almaktadir.

Mattelart, kiiresellesme tizerine yaptigi calismalarda konuyu tek boyutlu olarak ele
almamakta ve tartismaya diinyasallasma olarak adlandirdig: bir bakis agis1 tizerinden
irdelemektedir. Diinyasallasmanin, Latin kokenli, kiiresellesmenin ise Anglosakson
kokenli dillerde kullanildiginmi ancak ikisinin birlestigi noktanin sinir otesi aligveris
oldugunu dile getirmektedir (Mattelart, 2013, 5.13). [Tk tanimda yer alan endiistri temelli
yaklagimlar burada da 6n plana ¢ikmaktadir. Isletmelerin mal ve hizmetlerine kendi
yerel pazarlarinin doymas: sonucu farkli pazar arayislarina girmesi ve uluslararasi
pazarlara yayilarak tirtinlerini satma gabasi kiiresellesmenin dogrudan bir sonucu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kiiresellesme, endiistriyel sistemin bir iirtinti olmasinaragmenilk olarak sinirlar Gtesine
finans alan ile gtkmistir (Mattelart, 2013, s.97). Yeni teknolojik gelismeler yardimi
ile finansal veriler ana merkezden dagilarak yerel hedeflere ulasmaktadir. Bunun
sonucu olarak ekonomik yonden giiglii olan gelismis tilkelerin paralari, gelismemis
tilkelerin piyasasinda serbestce dolasmaktadir. Bu dolasimin karsilikli olarak esit bir
sekilde gergeklestirilmesi durumunda herhangi bir sorun yasanmamaktadir. Ancak
dolasimda bir tarafin -yani ekonomisi gii¢lii olan- tilkenin para biriminin baskin
olmasi durumunda ekonomisi giigsiiz olan {ilkenin aleyhinde bir durum meydana
gelmektedir. Finansal baski altinda kalan iilkenin parasal degeri hizli bir sekilde
ekonomisi gli¢lii olan tilke karsinda deger kaybetmektedir.

Mattelart c¢alismalarinda iletisim araglarindaki gelismelerin kiiresellesmeyi
destekleyici etkisine deginmektedir. Iletisim araglar1 yoluyla topluma benimsetilmek
istenen ana diistince; ilerleme ve gelisme igin gerekli olanin gelismis toplumlar1 6rnek
almak oldugudur. Medya “biiyliyen umutlarin devriminin” habercisi olarak gelismis
toplumlarin titketim modellerini ve 6zlemlerini diger iilkelere yaymaktadir (Mattelart,
2013, s.75). Bu yaklasim cergevesinde Rogers ve Shomaker tarafindan ortaya konan
“Yeniliklerin Yayilmas1 modelinin “ Mattelart'in goriisleriyle ortiistiigii goriilmektedir.
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Bu modele gore kitle iletisim araclar1 vasitasiyla egemen sistem tarafindan ortaya
konan modern tutum ve degerlerin, kirsal bolgelerde geleneksel degerlere bagli olarak
yasayanlara benimsetilmeye c¢alisilmaktadir. Bu kabul siireci dort asamada meydana
gelmektedir. Ik asama “bilgi asamasidir” ve kisilerin yeniligin farkina vardiklari
siirectir. Ikinci asama “ikna asamasmda” bilgiyi elde edenlerin bunun hakkinda olumlu
veya olumsuz bir tutuma sahip olmalaridir. Uglincii asama “karar asamasinda” olumlu
ya da olumsuz tutuma gore yeniligi reddetme veya kabul etmek icin eyleme gegildigi
zamandir. Son asama olan “onaylamada” ise kisiler karar asamasindaki tercihlerini
desteklemek adina arastirmalar yapmaktadir. Bu model goz oniine alinarak gelismis
tilkelerin diger {ilkelerin tutum ve degerleri tizerinde bir manipiilasyon yaptig
gorilmektedir. Iletisim araclar1 ile gelismis toplumlarin 6rnek alinmasimi tesvik
etmekte ki yegane amag o tilkelerde yer alan sirketlerin uluslararasi pazarlara daha hizl
yayilmasinin éniinii agmaktir. Ozellikle kitle iletisim araglarina yapilan elestirilerin
basinda zihinleri bireysel ya da kitlesel olarak bir amaca yonelik olarak yonlendirmesi
gelmektedir. Kitle iletisim c¢alismalarindaki elestirel yaklasima gore iletisim araclari
egemen ideolojinin diistincelerinden bagimsiz degildir ve onun yonlendirilmesi
ile bicimlendirilmektedir (inceoglu,ZOll, 5.234). Herman ve Chomsky; kitle iletisim
araglariin etkisine yonelik ortaya koyduklari propaganda modelinde bu yonlendirme
ve bicimlendirmeden s6z etmektedirler. Kitle iletisim araglarinin kullanim kilavuzunda
araglarin amacy; bilgilendirmek, eglendirmek ve enformasyon aktarimi yapmaktir.
Ancak bunlar yapilirken bir stizgecten gecirilmektedir. Bu siizgeg; Kitle medyasinin
bliytikligii, miilkiyeti ve kar yonelimli olusu, is yapmak icin reklam verenler stizgeci,
medyanin haber kaynaklar: siizgeci, tepki ve yaptirimci kurumlar stizgeci son olarak
da bir denetim mekanizmasi olarak anti-komiinizm stizgecidir (Herman ve Chomsky,
2006, s.72). Egemen sistem tarafindan kontrol altinda tutulan kitle iletisim araclari,
mesajlar1 bu stizgecten gegirerek kitlelere ulastirmakta ve egemenlerin ideolojilerinin
sarsilmasinin oniine gegmeye calismaktadir. Egemen ideolojiyle gevrelenen zihinler
istenen tutum ve davranis yoniinde harekete ge¢gmektedir. Bu durumdan kagmak igin
ne kadar ugrasilsa da iletisim araclariyla sarilmis bir ortamda Don Kisot misali yel
degirmenleriyle miicadele edilmektedir.

Tletisim araclarinin kiiresel capta kabul gormesinin altinda yatan etmen onun
ozglirliiglin bir habercisi olarak gosterilmesidir. Ozgiirliik, insanoglunun her zaman
en biiylik tutkusu ve arzusu olmustur. Onu kendisine sunan kisi veya kuruma karsi
sonsuz bir duyguyla baglanmis, yeri geldiginde 6zgiirliigii i¢in hayatin1 vermekten
kaginmamugtir. Iletisim araglar1 onlar igin bu yeni &zgiirliilk miicadelesinde bir
yol gosterici konumundadir. Ozellikle bu giiciinii kullanarak kiiresellesmenin en
bliyiik destekgisi olmaktadir. Konuyla ilgili olarak Mattelart (Tutal, 2002, s.162);
“tabi ki kiiresellesmeye karsi olunamaz. Sorun gercekten kiiresellesmeye karsi olunmast ya da
olunmamasi degil. Gergekten dayanilmaz ve korkung olan, gazetelerin insanlar1 giiniimiizdeki
kiiresellesme modelini elestirenlerin diinyanin biitiinlesmesine kars: olduguna inandirmayi
bagarmig olmasidir” yorumunu getirmektedir.

Iletisim araglar1 19. yiizyilda “uygarlik gorevlisi” olarak goriilmiistiir (Mattelart, 2013,
s.47). lyimser bir bakis agisiyla yaklagildig 19.yiizyilda, iletisim araglar1 yardimiyla
Diinya tizerindeki tiim bolgelerin bir biitiin halinde hareket edecegi ve {ilkelerin
birbirleriyle siki bir dayanisma halinde olacag: varsayilmistir. Ancak bu iyimser bakis
acgisinin aksine bu dayanisma giicliiniin, giigsiiziin omuzlar {izerinde yiikselmesini
ve biliylimesini saglamistir. Ciinkii iletisim araglarmin kontrolii her zaman siyasi ve
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ekonomik giicli elinde bulunduran erklerin yonetimi altindadir ve igerigi onlarin
ideolojisi gercevesinde sekillenmektedir.

Giiniimiiz diinyas1 artik yerel sinirlar icerisinde yasanabilecek bir yer degildir. Iletigim
araglar1 vasitasiyla yayilan yeni diinya diizeni, toplumlar1 egemen ideolojilerin
cercevesinde sekillendirmektedir. Artik kiiresel iletisim araciligiyla devletlerin ¢izdigi
goriintir siirlarin disinda kalan “soyut bolgeler” meydana gelmistir (Mattelart
2016, 132). Bu soyut bolgede devletin resmi organlarinin diginda yeni diinya diizeni
sekillenmektedir. Ulus devletin yok olusunun canlar1 ¢almaya bu soyut bolgelerde
baslamuistir.

Kiiresellesmenin etki alaninin genislemesinde iletisim araglarina 6nemli gorevler
diismektedir. Hatta kiiresel sermayenin yayilmasinda iletisim aglarmin en 6nemli
gorevi ustlendiklerini soylemek yanlhs bir yaklasim olmaz. Bu yilizden sermaye
tarafindan stirekli olarak desteklenmektedirler. Bu sermayeyi sunanlar ¢ok uluslu
sirketler diye adlandirilmaktadir. Sherman ve Bohland tarafindan yapilan tanima
gore (1992, s.51) “Cok uluslu sirket iki ya da daha fazla iilkede faaliyet gosteren, karinin bir
kismini yabancr iilkedeki faaliyetlerden kazanan ve mal varliklarimin bir kismu diger iilkelerde
olan sirkettir”. Cok uluslu sirketin karakteristik 6zelligi bliyiikliigtidiir. Genel bir bakig
agisiyla ana merkezi bir tilkede bulunan ve buradan aglar seklinde yayilarak diinyanin
farkli bolgelerinde sifirdan sube agmak ya da o tilkede var olan bir isletmeyi satin
almak yoluyla biiyiiyen ¢ok uluslu sirketler kiiresellesme siirecinin kazananlaridir.
Pazar paylarini artirmak i¢in ana merkezinin bulundugu yerin kiiltiiriinii, pazarlarina
girmis oldugu tilkelere empoze etmek o isletmelerin yapisal 6zellikleridir.

Mattelart, bu yapilar1 yerel sirketlerin en biiyiik diismanlar1 olarak gormektedir.
Cinkii onlar her zaman girdikleri pazarlarda kendi lehlerine olacak kararlar aldirmaya
calismakta; girdikleri pazarlarda mali, politik, hukuksal olarak karsilarina ¢gikabilecek
engellere takilmak istememektedir (Mattelart, 2016, s.80). Bu sistemde yerel firmalar
her zaman ¢ok uluslu sirketler karsisinda dezavantajli konumda yer almaktadir.
Ekonomik agidan zaten o isletmeler ile basa ¢ikamadiklar: gibi bir de kendi tilkesinin
siyasi ve hukuki destegini alamamaktadirlar.

Kiiresellesme politik, ekonomik ve sosyal stiregleri igerisinde barindirmasina ragmen
ozellikle glintimiizde ekonomik boyutunun agir bastig1 bir kavramdir. Bunun altinda
hi¢ stiphe yok ki ¢ok uluslu sirketlerin ekonomik agidan gerceklestirdigi eylemler
yatmaktadir. Yerel ve uluslararasi girisimlerin bir araya gelmesi etkilesimi artirmis ve
diinyanin homojen bir yapiya dogru evirilmesine yol agilmistir.

Bu stirecte 6zellikle Mattelart’in giindeme tasidigi ve elestirdigi konu kiiresellesme veya
diinyasallasma kavramlarinin bu kadar kolay bir sekilde toplumlar tarafindan kabul
gormesidir. Heniiz kavramlarin tam tanimi dahi yapilamamasina ragmen toplumlarin
bununu kabullenip uygulamaya koymasi tizerine yogun tartismalar yapmaktadir.

1.1. Kiiresellesmenin Etkileri
Yeni Diinyanin en gozde kavramlarindan olan kiiresellesmenin etkileri ¢cok uluslu

sirketler araciligiyla diinyanin dort bir yanina dagilmaktadir. Bu sirketlerin tiriinleri
ana merkezin bulundugu yerin degerlerine uygun olarak iiretilmekte ve satilmaktadar.
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Ancak uluslararas: bir pazarda yer aldiklar i¢in tirtinlerinde giincellemeler yaparak
yerel degerlere uygun hale getirmektedirler (Mattelart, 2016, s.100). Burada amag
yerel degerlere sayg1 gostererek pazarda kalici olabilmektedir. Rekabetin artmasi,
tirtinler arasinda farkliligin azalmasi, arastirmaci bir tiiketici kitlesinin ortaya ¢ikmasi
nedeniyle pazarda kalic1 olmanin zorlastig1 bu donemde sirketler bu tarz bir stratejiyle
yerlerini korumaya ¢alismaktadir. Bu girisime gosterilebilecek en iyi 6rnekler arasinda
uluslararasi fast-food zincirlerinin Miisliiman olmayan tilkelerdeki tiriinlerinde domuz
eti kullanirken, Miisliiman iilkelerde bundan kaginmasidir. Bu tiir onemli farklilagmalar
sirketlerin marka imajin1 korurken ayrica faaliyet gosterdikleri tilkede tutunmalarini
saglamaktadir. Bir toplumun kurucu degerlerine zarar verecek eylemlerde bulunmak
sirket adina olumsuz bir siireci ortaya gikaracaktir. Ozellikle internet aglarinin tiim
diinyay1 sardig1 ve kullanicilar tarafindan aktif olarak kullanildig1 glintimiizde ulusal
boyutta yasanacak bir kriz uluslararasi ¢apta sonuclar doguracaktir.

Kiiresellesme, tilkelerin ekonomik kalkinmasina katkida bulunmus ve insan yasaminin
sosyo-ekonomik, gevresel ve politik boyutlari tizerinde kayda deger etkiler yaratmistir.
Mal ve hizmet iretimi, yatirim, sermaye akisi, finansal entegrasyon, teknolojik
gelismeler ve bilgi paylasimi aracilifiyla kiiresellesme, tilkeler arasindaki karsilikli
bagimlilig1 artirmaktadir (Pata & Yilanci, 2020).

Kiiresellesmenin etkilerine bakildig1 zaman diinyanin homojen bir yapiya donitistiigii
gozlemlenmektedir. Artik toplumlar birbirinden ayirt edilememektedir. Diinyanin
her yerinde ayni fast-food restoraninda yemek yenirken, bu yemege ayni marka kot
pantolonlar giyilerek gidilmektedir (De Gay, 1997). Cok uluslu sirketlerin tirtinleri
artik diinyanin ortak degerleri arasinda yer almaktadir. Mattelart'in kiiresellesmenin
nasil bu kadar kolay kabul edildigi ile ilgili diisiinceleri temel alindiginda bu
sorgulamanin artik yetersiz kaldig1 ve gelinen noktada hayat tarzlarini nasil bu kadar
kolay degistirildigi iizerine sorgulamalar yapilmas: gerekmektedir. Bu cerceveden
konuya vyaklastigimizda elestirel yaklasimm en o©nemli ekollerinden Frankfurt
okuluna deginmek gerekmektedir. Kitle iletisim araclarinin kiiltiir end{istrisi tireticisi
olduguna ve olusturulan kiiltiirtin “kitle kultiirti” oldugunu belirtmektedirler.
Adorno “Giintimiizde kiiltiir her seye benzerlik bulastirir” der ve “ filmler, radyo ve
dergiler bir sistem meydana getirir” diye ekleyerek kitle kiiltiiriine vurgu yapmaktadir
(Adorno, 2009, s.47). Kiiresellesmeye birlikte tiim diinyada meydana getirilen iste bu
kitle kiltiirtidiir. Kitle iletisim araglariyla ¢ok uluslu sirketlerin tiriinlerine yonelik
tiiketim 6zendirilmekte ve diinyanin her noktasinda ayni tiriinlerin tiiketimi tesvik
edilmektedir. Boylece tek tiplesmis toplumlar meydana getirilmektedir. Giddens
konuyla ilgili olarak; (Giddens, 2022, s.84) “bizlerin giderek artan bir bigcimde tek bir diinya
icinde yasadi§imiz, oyle ki bireylerin, gruplarin ve uluslarin birbirine bagiml hale geldigi
olgusuna” seklinde kiiresellesmeyi agiklamaktadir.

Iletisim araclar ile kiiresellesme arasindaki iligki incelendiginde ilk kez 1962 yilinda
Mcluhan’in yaptig1 “kiiresel koy” tanimiyla bu ikilinin bir araya geldigi gortilmektedir.
Mcluhan diinyanin artik kiiresel bir kdye dontistiigiinti ve herkesin birbiriyle iletisim
halinde oldugunu dile getirmistir. O bu kavramsallastirmay1 elektronik ¢agin en 6nemli
icad1 olarak gordiigii televizyon tizerinde gergeklestirmistir. Nasil ki kdyde yasanan
bir olaydan tiim koy haberdar oluyorsa, televizyon sayesinde kitlelerin diinyanin
herhangi bir yerindeki olaydan haberdar olma imkani dogmustur. Giintimiizde bu
siire¢ yeni bir boyut kazanarak ag sistemi seklinde bastan sekillendirilmistir. Artik
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kiiresellesme ve iletisim araglar1 arasindaki iliski televizyondan, ag sistemi tizerine
gecmistir. Manuel Castells bu yeni diizen igindeki kitleleri “ag toplumu” olarak
tanimlamaktadir (Castells, 2000, 5.99). Bu yeni toplum aglar tizerinde bilginin {iretilip,
islenmesine ve dagitilmasina kadar her evresinde yer alan diinyanin dort biryaninda
toplumsal iligkilerini diizenleyen smif yapisi olarak tanimlamaktadar.

Mattelart'in, giintimiiziin kiiresel iletisim aglarina bakis acis1 bir 6l¢tide Castells gibi
bilgi temeline dayanmaktadir. Tarihin en eski donemlerinden bugiine kadar bilgi her
zaman gii¢ ile es deger tutulmustur. Bilgiye sahip olanlar, sahip olmayanlar iizerinde
bir baski kurmusglardir. Ik kez atesi kullanma bilgisini elde eden Homo Sapiensler
bunu hentiz 6grenmemis olan komsular: {izerinde bask: kurarak onlarin bolgelerini
isgal etmislerdir. Goriildiigi gibi ilk insandan bugiine kadar hep bilgiyi elde etmek
tstlinltigii ele gecirmekle es deger olmustur. Ancak bilgi tarihin hicbir déoneminde
bugiin oldugu kadar onemli olmamistir (Mattelart, 2012, s.99). 21. ytizyilda bilgi
aglar tizerinde akmakta ve aglardan yoksun olmak kiiresel capta dolasan bu bilgiden
uzak olmak anlamina gelmektedir. Ancak konunun tamamen bu bakis acisiyla ele
alinmasina Mattelart kars: ¢ikmakta ve kisinin kendini gelistirmesi, konu hakkinda
sahip oldugu bilgi diizeyi ag sisteminde cevrimici olmakla es deger tutulmamasi
gerektigini dile getirmektedir. Elbette bu diistincenin gegerliligi oldugunu ayr: bir
yerde tutmakla beraber, inanilmaz hizl bir bilgi tiretim ve tiiketiminin yasandigini bu
donemde eger buradan uzak kalinirsa biiytik eksiklikler yasanacagini da dile getirmek
gerekmektedir.

Kiiresellesme destekgilerinin en onemli sodylemlerinden birisi tiim toplumlarin
artik sonsuz bilgi akigina sahip olduklar1 ve bilginin belirli kesimin sahipliginden
cikarildigidir. Ancak deginilmesi gereken nokta bilgi toplumunun en biiyiik yardimcisi
olan teknolojinin her zaman kapitalist gliclerin amagclarina hizmet etmis olmasidir.
Mattelart gibi bilgi toplumu kavramin elestiren diistiniirlerin gerekcesi; bu bilginin
siradan yurttastan ziyade kapitalizme hizmet ettigine yoneliktir. En net 6rneklerden
birisi hesap makinelerinin icadidir. Daha hizli hesap yaparak sirketlerin ticari
islemlerini hizlandirmasina bu sayede biiytimesine destek olmak amach gelistirilmistir.
Konuya giincel bir yaklasim ¢izmek adina; glinlimiiz yeni medya araglar1 ve sosyal
medya aglar1 bilginin tiretimi, dagitimi ve saklanmasinda 6nemli bir rol tistlenmekte,
bunlar1 yaparken de katilimar bir siire¢ yasandigini kitlelere vaad etmektedir. Markist
bir kuramc1 olan Fuchs’a gore (Fuchs, 2016, s.86); basta Facebook, Google, Twitter
gibi sosyal mecralar insanlar1 bu ortamlara tiretim igin ¢ekmekte, tiretim ve dagitim
faaliyetinin ardindan higbir ticret 6dememektedir. Kapitalist sistemin emek somiirtisii
dijital diinya da bir son bulmamakta ve sermaye i¢in kazanimlar durmadan devam
etmektedir.

Ag toplumunun yiikselisiyle degisen toplum yapis1 politik sahada da kendisini
gostermistir. Bu ¢agin siyasi karar verici mekanizmalar1 icin siddet, karsilikli
iliskilerde bir ¢oziim yolu olmaktan ¢ikmistir. Bu yola basvurarak ikili iligkilerini
diizenlemeye calisanlar ¢agin disinda kalmis bir toplum olarak goriilmekte ve siyasal
agidan uluslararas1 arenada kendilerine iyi bir yer elde edememektedirler. Mattelart
bu konuda artik “hiicumbot diplomasisi” yerini “aglarin diplomasisine” birakmistir
diyerek doniistime vurgu yapmaktadir. Bu yeni donem ulus devletin cografi sinirlarla
belirlenmis olan egemenlik alanin yeniden diizenlenmesini gerektirmektedir. Artik
kiiresel ag toplumu kendi smirlarinm belirlemelidir.
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Ulus devlet; merkezi yapist kuvvetli, demokratik ve kismen esitlik¢i bir yonetim
anlayigidir. Fransiz devriminden itibaren Avrupa’da yayginlasan bu yonetim sekli
glintimiize kadar devam etmistir. Ancak kiiresellesmeyle yapida catlaklar olusmaya
baslamis ve pazar ekonomisinin ulus devlet tizerindeki baskilar: sonucu ¢ok uluslu
sirketlerin giicti artmistir (Mattelart, 2016, s.133). Artik bu sirketlerin istedigi sekilde
yasal diizenlemeler gergeklestirmekte, iilkeler onlarin hedefleri dogrultusunda egitim
sistemlerini giincellemekte ve bu sirketlere profesyonel elemanlar yetistirmektedir. Bu
stratejiler gercevesinde meslek liseleri 6nemli egitim kurumlardir. Meslek liseleri bu
sirketlere ara eleman yetistirmekte ve okuldan mezun olur olmaz sisteme yabancilik
¢ekmeden iiretim siirecine katilmasina saglamaktir.

Kiiresel sermaye sahiplerinin en yaygin soylemlerinden birisi demokratik enformasyon
akis1 ve buna imkan taninmasidir. Bu baglamda ortaya ¢ikan kiiresel demokratik pazar
yeri kavrami yogun olarak tartisilmaktadir. Sirketler sinirsiz enformasyon vaadini
hedef pazardaki Kkitlelere ileterek Ozgiirliik sdylemlerini dile getirmektir. Burada
gerceklestirilmek istenen kesin olarak o toplumun sinirs1z enformasyona sahip olmasi
degildir. Bu sOylemi tek bir amag icin dile getirmektedirler oda elbette yiiksek kazang
elde edebilmektir.

1.2. Kiiresellesme mi, Amerikanlasma mi?

Gezegenimiz, birbirine yakin tarihlerde iki biiyiik Diinya savasi yasamistir. Avrupa
tilkeleribu savaglar sonunda oldukga yipranmig ve mali agidan zor bir doneme girmistir.
Ozellikle Almanya'nin diinya liderliginde s6z sahibi olmak adina baslattig1 Ikinci
Diinya Savasi, Avrupa adina zorlu bir donemin baglangici olmustur. Savas sonunda
Avrupa’y1 toparlayip ve ileriye tasimak adina Marshall plan1 devreye sokulmustur.
Mattelart bunun aslinda Avrupa toplumunu Amerikanlastirmak adina uygulamaya
sokulan bir Truva at1 oldugunu dile getirmektedir (Mattelart, 2013, s.82).

ABD, Avrupa devletlerinde yasanan buhranli bu siiregte karsisina rakip olarak ¢ikan
SSCBile biiyiik bir miicadele igerisine girmistir. Bu siirecte diinya, SSCB ve ABD'nin iki
kutuplu savagiin tam ortasinda kalmistir. Ancak bu ayrim SSCB'nin, ABD tarafindan
basarilan elektronik devrimi gerceklestirememesi ve bunun sonucunda yikilmasiyla
son bulmustur. Bu siireci kiiresellesmenin emekleme donemi olarak tanimlamak
miimkiindiir. Ciinkii biiytik bir pazar ve hammadde ABD komutas1 altindaki ¢ok
uluslu sirketlerin kontroliine ge¢mistir.

Kiiresellesme mi yoksa Amerikanlasma mu tartismasi 6zellikle bu iki farkl siirecin
cercevesinde ele alinip ilerlemektedir. Diisliniir her iki donemde basrolde olan bu
tilkeyi tarihin ilk kiiresel toplumu olarak adlandirmaktadir (Mattelart, 2012, s.73).
Iki biiyiik savagin sonrast Avrupa’da, SSCB ile girip kazandig1 savasin sonunda ise
tiim diinyada hakim bir gii¢ olarak kendisini gostermistir. Bunu gergeklestirebilmesi
saglayan teknik ve bilimsel bilgiye sahip olmasidir.

SSCB, 1957 yilinda ilk yapay uyduyu firlattiginda teknoloji savasinin fitilini ateslemis
oldu. Karg1 hamle olarak ABD, NASA’y1 kurmus ve 1962 yilinda Telstar ile Avrupa’y:
kendine baglamistir. Telstar ile baslayarak Intelsat uydular: arasinda ilk yer istasyonu
olan “early bird” yoriingedeki yerini almistir. Kurulan bu uydu sistemlerine dahil olan
tilkeler, ABD'ne her zaman bagl bir iletisim aginin igerisinde yer almaya baslamigtir.
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Amerika kontroliinii elinde tuttugu uydu sistemleri sayesinde diinyanin her noktasina
iletisim aglari ile rahatca baglanabilme imkanini eline gegirmistir.

Mattelart’a gore, iletisim araglarinin kontroliinii elinde bulunduran ve ¢ok uluslu
sirketlerin biiyiik bir kismina sahip olan ABD kendi kiiltiirel degerlerini istedigi
sekilde tiim diinya iilkelerine empoze edebilmektedir. Bu ytizden diinya tarihinin ilk
kiiresel devleti olarak adlandirilmaktadir. Diger devletlerin hicbiri kendi kiiltiirtinii
bu kadar kabul edilebilir bir sekilde yaymayi basaramadi ve bagaramayacaktir.
Bugiin Amerikan yasam tarzi diinyanin dort bir yanina yayilmistir. Bunda hig stiphe
yok ki elinde bulundurdugu uluslararasi iletisim aglarinin etkisi oldukga biiytiiktiir.
Hollywood filmleri, diziler, pop miizik araciligiyla ABD yasam tarzi ve imajlar1 tiim
diinyaya ihra¢ edilmektedir. Diinyanin siiper giicii olarak adlandirilan Amerika
Birlesik Devletleri gerceklestirmis oldugu teknik ve bilimsel devrim ile az gelismis
tilkeleri bu teknolojiye sahip olmalar1 konusunda ikna etmeye calisarak kendi yontem
ve uygulamalarini onlara kabul ettirmeye ¢alismaktadir. Bu yiizden kiiresellesme ve
Amerikanlasma kavramlar: aslinda farkl degil birbirine es deger tanimlamalardir.

1.3. Kiiresellesme Siirecinde: Beyin igfal Sebekesi

Reklam, tizerinde oldukg¢a yogun tartismalarin yapildig, toplumun farkli alanlarinda
etkisini hissettiren ve gilindelik hayatta stirekli olarak maruz kaldigimiz bir iletisim
yontemidir. Klasik tanimlarina baktigimizda reklam “belirli bir kaynak tarafindan
mallarin, hizmetlerin veya diisiincelerin para karsili§inda iletisim araclar1 vasitaswyla tarif
edilerek duyurulmasidir” seklinde tanimlanmaktadir (Glirtiz, 1995, s.14). Ancak reklami
sadece isletmelerin satis rakamlarmi artiran masum bir iletisim yontemi olarak
gormemek gerekmektedir. Ozellikle post fordist donemle beraber reklamlar, kiiltiirel
islevi olan ve tiiketicilere kimlikler satan bir toplumsallasma araci olmustur. Tiiketiciler
tizerindeki bu etkilerinden dolayr Armand Mattelart'in calismalarinda agirlikli olarak
inceledigi konular arasinda yer almaktadir. Diisiiniir giintimiizde kiiresellesmenin
en yakin destekgcilerinden olan reklam sirketlerini “beyin igfal sebekeleri” olarak
tanimlamaktadir (Mattelart, 1995, s.20). Gelisen iletisim teknolojilerine paralel
olarak cesitlenen reklam mecralariyla isletmeler yogun bir mesaj bombardimani
gerceklestirerek topluma kendi arzularini, isteklerini kabul ettirebilir hale gelmislerdir.
Mattelart, reklam sirketlerinin insanlarin zihinleri tizerinde baski kurarak onlar1
ekonomik agidan tiiketime, siyasi acidan hakim gortiise, sosyal olarak istenilen yasam
tarzlarina yonlendirdikleri igin bu adlandirmay1 yapmistir. Ay perspektiften konuya
bakan Baudrillard’a gore (Baudrillard, 1997); postmodern toplumda tiiketim nesnelerin
yaru sira fikirlerin ve goriingtilerin de tiiketildigini bir yerdir. Elbette, bu tiir mesajlarin
kabul edilebilir olmas1 i¢in reklami yapilan {iriin, hizmet veya ideolojinin hedef kitlenin
ozellikle duyusal stireclerini etkileyecek sekilde kurgulanmas: gerekmektedir.

Mattelart'm ¢alismalar1 incelendiginde goriilmektedir ki; reklam sirketlerinin
gerceklestirdikleri yogunlagsma ve tekellesme girigsimlerini, reklam uygulamalarimi
ve kullandiklar1 yOntemleri agir bir sekilde elestirmektedir. Ancak “reklamsiz
medya olmaz” diyerek de onu tamamen iletisimin kotii gocugu olarak gormedigini
dile getirmektedir. Neticede reklamm amagclarina bakildiginda satin almaya
ikna etmek kadar tiiketiciyi iirtin hakkinda bilgilendirmekte yer almaktadir. Bu
yonde gergeklestirildigi zaman tiiketiciler adina 6nemli bir gorevi yerine getirdigi
goriilmektedir. Ayrica medya sirketlerinin ayakta kalmasini saglayanda reklam

102



Aksaray lletisim Dergisi

sirketlerine sattiklar1 zaman aralig1 ve basili medyadaki belirli alanlardir.

Reklam sirketlerinin diinya pazarma agilmasi 190011 yillarda ABD kokenli J. Walter
Thompson'in kendi topraklari disinda ilk subesini agmasiyla baslamistir. Sirketin boyle
bir girisimde bulunmasina reklamvereni olan ve yine ABD kokenli General Motors'un
yurtdisinda ilk fabrikasini agmasi olmustur (Mattelart, 1991, s.44). Reklam sirketleri
i¢cin reklamverenlerin hayati 6neme sahip olmasi ve onu rakibine kaptirmama gabasi
uluslararasi reklam aglarin dogmasina yol agmistir. Bu ytlizden reklam sirketleri deniz
asir1 pazarlarda subeler acarak veya oranin yerel reklam sirketlerini satin alarak ag
sistemini kurmanin ilk adimlarini atmislardir.

Tletisim diisiiniirii Mattelart, reklam sirketlerinin bu yayilmalar ile ilgili olarak
tilkelerin artik birbirinden bagimsiz bir yapiya sahip olamayacaklarin1 ve bu yeni
cagin “Global Tletisim” donemi oldugunu dile getirmektedir (Mattelart, 1991, s.95). Bu
yeni iletisim ag1 entegrasyon gerektirmektedir. Her bireye 0zel olarak ulasilirken bir
yandan da evrensel bir mesaj verilmektedir. Burada dikkat edilmesi gereken bu global
iletisimin her {ilkenin yerel ve kiiltiirel degerlerine sayg1 gostermesi gerekliligidir.
Diinya farkliliklarla giizeldir ve bunu bozarak toplumu tek tiplestirmek yanlis bir
girisimdir. Ancak kapitalist sisteminin aracit olan reklamlar, tiiketim ve yeniden
tiretimi tesvik etmek amaciyla bu tiir bir diisiinceden tamamen uzak sekilde hareket
etmektedir. Kiiresel sermaye sisteminin isleyebilmesi adina diizenli olarak tiiketim
tesvik edilmektedir.

ABD’nin en koklii reklam ajanslarindan biri olan J. Walter Thompson’in, reklamverenin
ihtiyaglarii karsilamak amaciyla denizasiri ilk subesini agmasi, diger tilkelere de 6rnek
teskil etmistir. Bu gelismenin ardindan ingiltere, Fransa ve Japonya merkezli reklam
sirketleri de kiiresel iletisimin bir parcasi olabilmek i¢in diinyanin farkli bolgelerinde
subeler agma yoluna gitmistir (Mattelart, 2013, s.59). Bu yeni yol haritasmi izlemek
ve daha hizli yayilabilmek adina birlesme-yogunlasmalar doneminin baslangicinin
temelleri atilmistir. Bunun ilk 6rnegi McCann-Erickson, Lintas1 satin almasi, Diinyanin
ilk reklam ortakligini1 baslatmasi ve devam eden siiregte interpublic catist altinda
agirlikh olarak Asya kitasinda yerel firmalar: satin almaya devam etmesidir. Bu siireg
artik reklamin belirli merkezi kuvvetlerin kontrolii altinda olmasinin 6ntinti agmustir.

Mattelart, reklam sektoriinde yasanan yogunlasma ve yayilma hareketleriyle beraber
rekabetin bu alanda arttigini ve sadece reklam ile ayakta kalmanin zorlastigini dile
getirmektedir. Bu rekabet ortaminda donemin yeni biiytilii kelimesi “Biitiinlesik
Pazarlama Iletisimi” olmustur. Interpublic gibi diinyanin bir¢ok yerinde subesi
bulunan kuruluslar artik sadece reklam tiretmekle kalmamis, sirketlere farkl
pazarlama ve iletisim hizmetleri sunarak farkindalik yaratmaya ¢alismistir (Mattelart,
1995, s.49). Kiiresel captaki sirketlerin bu girisimlerinden dolay1 yerel bazda hizmet
sunan sirketler adina zor bir doneme gecilmistir. Bu gii¢ karsisinda direnemeyenler
kiiresel iletisim aglarina katilmaktan bagka bir yol bulamamus ve bir 6l¢giide tekellesme
suirecine katkida bulunmuslardir.

Reklam sektoriinde yasanan rekabet, sunulan hizmetlerin igerigine de yansimaktadir.
Artik yeni reklamcilik; yaraticilik ve teknigin 6n plana ¢iktig: bir yerde durmaktadir
(Mattelart, 1995, s.82). Reklamlarda son teknoloji gorsel ve isitsel yapim teknikleri
kullanilarak igeriklerin daha dikkat g¢ekici ve etkileyici sekillerde sunulmasi
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saglanmaktadir. Elbette bu tiir bir yaratim faaliyeti maliyetli bir siirectir. Hatta bazi
reklam filmlerinin biitceleri sinema filmlerine yakin bir konuma kadar gelmektedir. Bu
maliyeti reklamcilar, reklamverenlere onlara da tiiriinlerinin fiyatlarii artirmak yolu
tiiketicilere yansitmaktadir. Bu durumda yine zarar gorenler tiiketiciler olmaktadr.

Distiniir, beyin igfal sebekesi eserinde reklami modern zamanmn yari resmi
diplomatlar1 olarak gormektedir. Diplomatlar gorev aldiklari iilkelerde siyasi ve
idari isleri ytriitiirken gerceklestirdikleri tanmitim etkinlikleri ile kendi tilkesinin
degerlerini de yansitmaya ¢alismaktadir. Ancak onlarin bu tanitim ¢abasi reklamcilarin
gerceklestirdikleri kadar etkili olmamaktadir. Reklam yoluyla yasam tarzlari, sosyo-
kiiltiirel degerler daha gergekgi ve anlasilir sekilde iletilmektedir.

Mattelart, iletisimin alanin 6nemli aktorlerinden olan reklam icin “adplomacy” gibi

bir kavram kullanmaktadir. Advertising ve diplomacy kavramlarindan diisiiniir
tarafindan tiiretilen bu kavram reklam diplomasisine gonderme yapmaktadir
(Mattelart, 1995, s.61). Kavramin dogdugu yer pazarlama ve reklam teknikleri ithalat
uzmani ABD’dir. Reklam sirketleri kiiresel ¢apta satin aldiklar1 ve agtiklar: ajanslarla,
ABD kiiltiirtinii ve yasam tarzinmi diinyanin dort bir yanina tasimaktadir. Agildiklar:
pazarlarda tagmnan kiiltiiriin kabul edilme oraninin yiiksek olmasi adplomacy’de
basarili olduklarinin bir gostergesidir. Bugiin diinyanin herhangi bir noktasinda
kirmizi arka plan icinde sar1 “m” amblemi gosterildiginde bir¢ok kisinin aklina ilk
gelen cevabin Mcdonalds olmas1 bunun isaretidir.

Reklam sirketleri topluma sadece en giizel ve saglam kot, x markasimin tiriiniidiir
demekle yetinmemektedir. Siyaset ile olan dirsek temasi hali hazirda gozle goriiliir bir
gergektir. Ozellikle kendi cikarlarina uygun diigen siyasiiradeler séz konusu oldugunda
onlarin en biiyiik destekgileri olurken, kendilerine ters diisen siyasi iradelere ise birer
demokrasi ve 6zgiirliik savasgist maskesi takarak cephe almaktadirlar. 1970-1973 aras:
Sili devlet baskani Allende’ye karsi yapilan darbenin McCann-Erickson tarafindan
desteklenmesi, Guetemala devlet baskani Arbenz’i devirmek icin ABD halkinin
destegine ihtiyag duyulmasi ve bunun icin ABD hiikiimeti tarafindan modern halkla
iliskilerin kurucusu Edward Bernays’in goreve getirilerek kampanyalar yaptirilmasi
siyasi iradeler tizerindeki gii¢ gosterisinin ornekleri olarak gosterilmektedir.

Mattelart'in elestirel ¢alismasinda reklamin beyin yikayan etkisine deginmesindeki
temel etken toplumlar iizerinde yaratmis oldugu degisimlerdir. Ozellikle reklam
sirketlerinin diinyanin dort bir yanini sarmasi, reklam mesajlarinin sunumunda
kullanilan gorsel ve isitsel yeni teknikler bu degisimlerin boyutlarimi oldukca
artirmistir. Etkilerin boyutlarini géz oniine seren orneklerden birisi diinyanin en
onemli portakal ve portakal suyu ihracatgisi olan Brezilya'da yapilan aragtirmalar
sonucunda C vitamini eksikliginin tespit edilmesidir. Portakalin vataninda bunun
meydana gelmesinin sebebi 1948 yilindan itibaren McCann Erickson’un orada hizmet
veren subesi tarafindan yiiriitiilen Coca Cola reklam kampanyalaridir. Su an gelinen
noktada Brezilya, Coca Colanin bir {iriinii olan asitli portakal suyu Fantay1 en fazla
titketen iilke konumdadir. Reklamlar tarafindan sunulan imajlar ve yasam tarzlariyla
dogal portakal suyundan vazgecip sagliksiz bir {iriinii tiiketen beyni igfal edilmis
Brezilya toplumu goriilmektedir (Mattelart, 1995, s.108).

Mattelart'in reklama yaklasimi onun artik bir {riiniin pazarlamasma yonelik
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girisimlerin disina ¢iktigina yoneliktir. Giiniimiizde reklam aracihigiyla kiiltiirler,
ideolojiler ve yasam tarzlari ihra¢ edilmektedir. Reklamlar artik insanlara hangi
pantolonu giyip, hangi sampuan kullanacaklarini sdylemekten 6te; onlara nasil bir
davrans gostereceklerini, hangi tutumlar: sergileyeceklerini de sdylemektedir. Her
konu i¢in yeniden bir anlam yaratmakta ve bunu kitle iletisim araglar1 aracihiiyla
topluma sunmaktadir. Konu hakkinda belki de en dogru tanimlama, Schiller’in “hayal
fabrikatorliigii” diir (Schiller, 2005, s.198). Bu fabrikada anlamlar yeniden tiretilme,
tiiretilmekte ve piyasaya siiriilmektedir. Ozellikle bu anlam {iretim siirecinde diinyanin
en onemli birkag¢ ajansini elinde bulunduran ABD {izerinde durmak gerekmektedir.
Yaratilan anlamlarla birlikte ¢alismanin basinda yer alan Amerikanlasma siireci
desteklenmektedir. Reklamlar aracilifiyla kendi fabrikasinda yaratti$i degerleri
gelismemis {tilkelerin yurttaslarina kabul ettirmektedir. Bunu gergeklestirirken de
hicbir engel ile karsilasmamaktadir.

2. Amerikanlagma ve Disney

Walt Disney’in, 1930larda amcasimin garajimni stiidyoya gevirmesiyle baslayan Disney
evreni bugiin kiiciik, biiyiik herkesin tanidig1 uluslararas: eglence sektoriinde hizmet
sunan bir sirkete doniismiistiir. Mickey Mouse, Donald Duck, Varyemez amca, Nemo
gibi taninan bir¢ok animasyon karakterine hayat veren sirket, diinyanin dort bir yanina
cizgi filmleri, dergileri, oyuncaklariyla ulasmaktadir. Ozellikle ¢ocuklar tarafindan
cok sevilen Disney karakterleri onlarin masum hayal diinyalarinda ¢ok 6zel bir yerde
bulunmaktadir. Ancak Mattelart ve Dorfman bu biiyiilii, sevgi dolu diinyay:1 farkh
bir bakis agisiyla ele almiglardir. Bu renkli diinyada verilen mesajlarin aslinda nasil
anlamlar icerdigi “Emperyalist Kiltiir Sanayi ve W.Walt Disney: Vakvak Amca Nasil
Okunmali? ortak eserlerinde detayli olarak anlatilmaktadirlar.

Disney karakterlerinin, kitleler tarafindan bu derece sevilip, benimsenmesindeki en
biiyiik etken onlarin aslinda giinliik hayatta karsilastigimiz insanlarmn birebir kopyasi
olmasindan kaynaklanmaktadir. Varyemez amca her yerde karsilasilabilecek bir cimri,
Vakvak siirekli is arayan bir issiz, Gufi ise zeka seviyesi olarak diger insanlardan geride
olan ¢izgi karakterlerdir. Yani Walt Disney tarafindan yaratilan bu karakterler aslinda
gercek hayatin yansimalaridir (Dorfman ve Mattelart, 1971, s.39). Karakterlerin gercek
yasamdan gelme yapis1 Disney’in insanlar iizerinde (basta ¢cocuklar) tizerindeki etkisini
artirmaktadir. Aslinda bizler evde, sokakta, okulda, is yerinde, aligveris merkezinde
her zaman yiiz ytize gelip onlarla iletisim kurmaktayiz.

Disney’in ana hedef kitlesi ¢ocuklardir ve onlar1 merkeze alarak c¢alismalarini
ylrlitmektedirler. Masumiyetleri, kolay ulasilabilir olmalari, sorgulamadan bircok
eylemi gerceklestirmeleri ¢ocuklarin temel Ozellikleridir. Disney sirketi bunlar:
kullanmaktadir. Cocuklarin diinyasini islemesine ragmen bu tarz sirketler cocuklarin
degil biiyiiklerin yonetimi altindadir. Onlarin tirettigi icerikler ¢ocuklara ulasmakta
ve temel sorun burada baslamaktadir. Cocuklar i¢in yapilan bu iiriinler yetiskinlerin
ellerinden ¢iktig1 icin aslinda g¢ocuklarin diinyasini degil yetiskinlerin diinyasini
yansitmaktadir. Hazirladiklar: tiriinleri nasil bir genglik hayal ediyorlarsa o tarz
mesajlarla ile sunarak ¢ocuklarin masum hayal diinyalarma aslinda kendi isteklerini
asilamaktadirlar. Cocuk burada aslinda 6zgtir degildir. Ciinkii hayal giicleri manipiile
edilerek yetiskinlerin kurmak istedikleri gelecek i¢in yonlendirilmektedir. Mattelart ve
Dorfman “cocugun hayal giicii, yetiskin ge¢mis ve gelecek titopyasi olarak tasarlanir”
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diyerek bu siirece vurgu yapmaktadirlar. Masumiyet tizerinden konu biraz daha
irdelendiginde; masumiyet yok edildigi zaman olgunlagsmis ve bireysellestirilmis
bir kitle ortaya c¢ikacaktadir. Booker, ABD sisteminin bireysellesmis kitle sevdasini
gerceklestirmek adina masal karakterleri olan prensesler iizerinde ge¢mis yonelik
bir algi yonetimi yapti§ina, ge¢misin masum oldugu icin giizel olduguna yonelik
sOylemler tirettigini dile getirmektedir. Disney evreninde ge¢mis her zaman gelecekten
iyidir (Booker, 2009, s.6).

Disney diinyasinda her sey cikar iliskisi tizerine kurulmustur. Hi¢ kimse karsiligini
almadig1 bir eylemi gerceklestirmez. Eger gerceklestirilen eylem basarili olursa
odiillendirme, basarisiz olunursa bir sekilde cezalandirma yoluna gidilmektedir.
Cocuklarin bilingaltina karsiligini almadiginiz bir eylemi yapmayin mesajlar: verilerek
hayatlarii bu yonde ilerletmeleri tavsiye edilmektedir.

Mattelart ve Dorfman calismada, Disney’in masumiyeti {izerine sorgulamalar
yapmaktadirlar. Ele aldiklari konular arasinda Disney’deki cinsiyetci yaklasimlar
bulunmaktadir. Orada ataerkil bir sistem bulunmaktadir. On planda her zaman erkek
karakterler yer almakta kadinlar ise ikinci planda bulunurken iizerlerine melek veya
cadi olmak {tizere iki rol model eklenmektedir (Dorfman ve Mattelart, 1971, s.65).
Sistemin igerisinde kalan ve erkek egemenligini kabullenen karakterler melek, bunu
kabul etmeyerek kars1 duranlar cad1 olarak sunulmaktadir. Ayrica cinsiyetgi bir bakis
agisi ile kadinlara mesleki roller bigilmektedir. Disney’in kadinlar1 asla karar verici
konumda olan mesleklerde ¢alismamaktadir. Terzi, hemsire, ¢igekci gibi mesleklerle
sunularak kadinin toplumdaki yeri simirlandirilmaktadir. Bu tiir yakistirmalar1 izleyen
cocuklarda kadin ve erkek arasinda smifsal farkliliklar olduguna dair diisiincelerin
temelleri atilmaktadir. Ozellikle karar verici mekanizmalardaki erkek egemenligi
ile ataerkil yasam tarzinin devamliligini saglamak adina ¢ocuklarin bilingalt: hedef
alinmaktadr.

Disney c¢izgi diinyas: kent ve iiglinci diinya ¢ocugu olarak onlar1 iki kategoriye
ayirmaktadir. Cizgi diinyasinin kentli ¢cocugu zeki, yaratici, becerikli ve hesabi
bilen bir yapiya sahiptir. Uciincii diinya ¢ocuklar ise saf, diizensiz, cahil olarak
sunulmaktadir. Ugiincii diinyanin ¢ocuklari kente geldiginde (burada kent ABD’dir)
bilgisizliklerini gostererek sorunlar ¢ikarmaktadirlar. Onlarin ¢ikardiklar: sorunlar
¢ozmek ve maceray1 bitirmek ise; Amerikali, zeki ve kentli ¢ocuklara diismektedir.
Kentli olmak tiretim araglarini elinde bulundurmanin yaninda diizeni saglamak,
sistemin iglerligini devam ettirmek ve gelecegi kurmanin yolu olarak goriilmektedir.

Mattelart ve Dorfmann, c¢alismalarinda cizgi karakterlerle vasitasiyla Amerikan
yanlisi mesajlarin sunulduguna vurgu yapmaktadir. ABD'nin igerisinde oldugu
siyasi olaylarda (Kiiba, Kore, Sili) Disney ¢izgi diinyas1 yardimct kuvvet olarak yerini
almaktadir. Kiiresel boyutta erisimi olan Disney ortaya koydugu ¢izgi romanlarda
ABD'nin miicadele iginde oldugu iilkeleri kotii olarak damgalayarak kendi
eylemlerinin hakli oldugunu gostermeye calismaktadir (Dorfman ve Mattelart, 1971,
s.78). Ortaya koydugu ideolojik bakis acisiyla manipiile edilmis bir kitle yaratmaktadir.
Bu konu hakkinda Ryan ve Kellner (2000), beyazperdenin zaten 6nemli bir ideoloji
araci oldugunu dile getirmektedirler. Disney bir konu hakkinda tiretim faaliyetini
gerceklestirmeden once onu kendi sistemi igerisinde ogiitiip, bi¢cimlendirmekte ve
kitlelere sunmaktadir. Onun tiretim bandindan onun miidahalesi olmadan ge¢mek
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mimkiin degildir.

ABD her zaman gii¢lii ve modern olarak gosterilmekte, eger modern bir toplum
olunmak isteniyorsa ornek alinmasi gerekenin ABD oldugu belirtilmektedir. Ciinkii
bilim ve teknoloji onlarin elindedir ve orada gelismektedir. Modern olmanin en
onemli sart1 teknolojik ilerlemedir ve bunu saglayan iilke ABD oldugu i¢in izlenmesi
gereken yolun onlarinki olduguna yonelik propaganda faaliyetleri yapilmaktadir.
Bat1 toplumunun degerlerini pazarlayarak gelismekte olan ya da gelismemis tilkeler
tizerinde kiiltiirel emperyalizm bu sayede gerceklestirilmektedir. Giintimiiz modern
toplumu maddi agidan heniiz kendini iist smifa g¢ikaramamis yerlerde sadece
ekonomik giiclerini kullanarak emperyalizm faaliyetlerini ytriitmemekte; tiim
kitalarin toplumsal yiizeyine, goze ve diise seslenerek isgal etmekte olduklarini dile
getirmektedir (Mattelart, 2016, s.75). Disney bu sesleniste en yaygin kullanilan arag
konumundadar.

Disneylestirmek, aslinda dolarlastirmaktir. Bu boliime adini veren kavrami diistintirler

bu sekilde aciklamaktadir. Her sey bir bedel tizerinden yiiriimektedir. Bu bedel altin,
degerli maden ya da ABD para birimi olan dolardir. Baska hi¢bir sey bu diinyada
gecerli degildir. Cizgi diinyada odiillendirme icin bu tig¢linden biri mutlaka karsilik
olarak verilmektedir. Altin tiim diinyada bilinir ve gegerlidir. Ayn1 vurgu dolara da
yapilmaktadir. Diinyanin her yerinde degeri olan ve kars: tarafin kabul edilebilecegi
degerli materyaller arasinda dolarda bulunmaktadir. Cocuklar tizerinde yiriitiilen
Amerikanlastirma plan1 adina bu mesajlar 6zellikle verilmektedir.

Disney diinyasinda bulamayacagimiz tek sey tiretimdir. Orada asla iiretim
yapilmamakta ama karakterlerin her zaman parast bulunmaktadir. Bu durumun tam
aksine ise yogun bir tiiketim ve eglence bulunmaktadir. Kapitalist sistemin temel tas1
alan tiiketim her yerde oldugu gibi burada da devam etmektedir. Uretim olmadan
gerceklestiren tiiketim eglenceli bir sekilde sunularak maddi giiciin kaynagimni
sorgulamaya imkan vermemektedir. Disney, 193071ardan 195071er kadar Biiyiik
Buhran’in yarattig1 infialden halki uzaklastirmay1 hedeflemisken; gelisen animasyon
teknolojisinin sundugu imkanlarla Soguk Savas Donemi'nde tiiketime yonelik
yapimlara yonelmistir (Michael, 1998, s.1149).

Distintirlerin degindigi noktalar arasinda Disney’in sundugu toplumsal sistemde
bulunmaktadir. Orada kat1 kast bir sistem bulunmaktadir ve hi¢ kimse bulundugu
konumdan bir {ist ya da bir alt konuma gecememektedir. Eger bu sisteme kars1 gelip
ayaklanmalar ¢ikaran olursa onlar kotii olarak sunulmaktadir. Bu sisteme karsi
cikanlara “devrimciler” diyerek Diinya iizerindeki aktivist hareketlere karsi olumsuz
anlamlar yiiklenmeye calisilmaktadir (Dorfman ve Mattelart, 1971, s.142). Diinyanin
farkli cografyalarinda belirli amaglar i¢in miicadele veren devrimcilerin, bu tiir
sunulmasinin sebebi genel olarak ABD kapitalist sistemine karsit olmalarindandir.
Onlan kotii bir yapilanma olarak gostermek ve var olan destegi azaltmak adina
cocuklar tizerinden mesaj verilmektedir.

Disney, goriindiigii kadar masum olmayan ABD merkezli uluslararas: bir sirkettir.
Kapitalist sistemin gerekliligini yerine getirirken bir yandan da dogdugu topraklarini
cikarlarini dogru veya yanlis sorgulamasi yapmadan korumaktadir. Gergeklestirdikleri
uygulamalarla en basta ¢ocuklar olmak {izere ulasabildigi her kitlenin bilincini
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etkilemeye calismaktadir. Kitle iletisim araglarimnin artik durdurulamaz oldugu
giiniimiizde bu tiir bir giice sahip olmak hedeflenen amaca ulagsmak icin oldukga
Onemlidir.

Sonug¢

Armand Mattelart, gliniimiiziin en {iiretken diisliniirleri arasinda yer almaktadir.
Reklam alaninda yaptig1 calismalarla bilinse de onu bir iletisim bilimci olarak gormek
daha dogru tanmimlama olacaktir. Ozellikle iletisim aglari, kiiresellesme, kiiltiir
alanlarinda yaptig1 calismalar reklamdan sonra agirlik verdigi konular arasinda yer
almaktadr.

Kiiresellesme {izerine yaptig1 calismalarda gelismis tilkelerin (basta ABD), gelismemis
tilkeler tizerinde uyguladiklar: somiirii sistemine vurgu yapmaktadir. Ekonomik giicii
elinde bulunduran gelismis tilkeler bunu bask: araci olarak kullanarak gelismemis
tilkelerin pazarlarinda hakimiyet kurmakta, hatta ¢ikarlarina ters diisen politik yapilar
oldugu zaman o iilkenin i¢ islerine karisarak siyasi miidahalelere varacak eylemleri
gerceklestirmektedir. Ozellikle uygulanan politikalara bakildiginda; diisiiniir
tarafindan dile getirilen Amerikanlasma kavrami kiiresellesmeye esdeger gelmektedir.
Kiiresel politikalar adi altinda gergeklestirilen eylemler yoluyla Amerikan ideolojisinin
gonillii olarak kabulii hedeflenmektedir. Kiiresellesmeyi yticelten soylemlerle
gerceklesen bu somiiriiye karst hem ekonomik hem de ideolojik olarak miicadele
edilmesi gerekliligine deginmektedir.

Iletisim aglarmin gelisimiyle kiiresellesme arasindaki baglantiya vurgu yapan
Mattelart, bu iliskinin kiiresel sirketler tarafindan kendi sahsi amaglar1 dogrultusunda
desteklendigine vurgu yapmaktadir. Ozellikle aglarin dzgiirlesmesi, siirsiz iletisim,
her bireyin bilgiye erigsim hakk: gibi soylemlerle toplumlar {izerinde baski kurularak
kendi hedeflerine ulasmak adma manipiilasyonlar yapilmaktadir. Bu yiizden
Mattelart calismalarinda iletisim aglarini tamamen masumane birer ilerleme araci
olarak gdrmemektedir. Ozellikle giiniimiizde iletisim aglarinin sahiplik yapisina
bakildiginda yerel diizlemde hizmet sunan medya aracglarimin bir¢ogunun uluslararas:
sirketlerin birer uzantisi oldugu goriilmektedir. Bu yapi nedeniyle, tamamen bagimsiz
bir iletisim dilini ifade etmek neredeyse miimkiin degildir. Her bireyin esit bigimde
bilgiye erisebildigi, 6zgiirce diisiincelerini paylastig1 ve tamamen smirlarin ortadan
kalktig1 bir sistem ancak sermayenin iletisim aglar1 {izerindeki giiciiniin azalmasiyla
miimkiin olacaktir. Ciinkii o zaman ag tizerindeki bilgi manipiile edilmeden, esik
bekgilerinin miidahalesine ugramadan bireylere ulasacaktir. Ozellikle kiiresellesme
adma stirdiiriilen Amerikanlastirma politikasiyla miicadele edebilmenin gereklilikleri
bunlardr.

Giintimiizde fiber optik aglarla kiiresel 6lcekte birbirine bagli olan diinyada, zaman
ve mekan kavramlarinin geleneksel anlami 6nemli Olglide azalmistir. Bireysel ya
da kurumsal tiim iletiler, her an ve her yerde diinya genelinde erisilebilir bicimde
paylasilabilmektedir. Iste bu yeni donem kiiresellesme siirecini de etkilemektedir.
Bu siirecte karsilikli etkilesim s6z konusudur. Simirlar oOtesi iletisim dinamikleri,
kiiresellesme siirecini hizlandirirken; kiiresellesme yanlilari, yaptiklar: yatirimlarla
iletisim alanindaki gelismelere énemli 6l¢iide katki saglamaktadir. Forbes dergisinin,
diinyanin en zengin insanlar listesine bakildiginda; teknoloji ve iletisim sirketlerine
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sahip olan Elon Musk, Mark Zuckerberg ve Jeff Bezos ilk ii¢ sirada yer almaktadir
(Chase, Grace, Matt, & Durot, 2025). Bu tablo, iletisim ve kiiresel sirketlerin i¢ ice
gectiginin en Oonemli gostergesidir. Bu tiir iletisim aglarina sahip olan kuruluslar,
mesajlarini1 diinyanin farklibolgelerine daha hizli ve verimli bir sekilde iletebilmektedir.
S6z konusu gelismeler, diinyanin kiiresel bir pazar alanina doniismesinde 6énemli bir
rol oynamakta ve kiiresellesme siirecini hizlandirmaktadir. Mattelart'in calismalarinda
iletisim ile kiiresellesme arasindaki iliski onemli bir sekilde ele alinmaktadir. Bu iki
alanin kargilikli etkilesimi sonucunda, her iki tarafin da fayda sagladig: bir kazan-
kazan durumu ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

Armand Mattelart'n dikkate deger yonlerinden biri elestirel bakis acisina sahip
olmasidir. Bubakis acisini aslakaybetmeden arastirmalarina yon vermektedir. Ozellikle
iletisim alaninda g¢alisanlar, bu alanda egitim gorenler veya alana ilgi duyanlarin bu
iletisim bilimcinin ¢aligmalarini incelemeleri kendileri adina yol gosterici olacaktir.
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