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Tiirkiye'de Haber Medyasinin Siirdiiriilebilirligi Baglaminda Evergreen Icerikler

Mustafa iSLiYENl
Fadime SIMSEK ISLIYEN?

Oz

Bu calisma, dijitallesen medya ortaminda Tiirk haber medyasmnin siirdiiriilebilirligini saglamada
evergreen igerigin roliinii arastirmaktadir. Tiirkiye'de ytiiksek dijital okunma oranlarina sahip olan tig
gazete (Hiirriyet, Sabah ve S6zcii) 6rneklem olarak secilmis ve bu yayinlarin evergreen igerik stratejileri
ve igerik tiirleri dokiiman incelemesine tabi tutularak betimsel analizle ele alinmistir. Calisma, evergreen
icerigin yalmizca siirekli trafik ¢ekme potansiyeli sunmakla kalmayip, ayn1 zamanda markalasma,
uzmanlik alani olusturma ve okuyucu baghligini artirma agisindan kritik bir rol oynadigini ortaya
koymaktadir. Bulgular, her gazetenin evergreen igeriklere erisim i¢in SEO uygulamalarina sahip
oldugunu gostermektedir. Gazeteler, dijitallesmenin getirdigi avantajlarla arama motorlar: iizerinden
ulasilabilir bir arsiv niteligi tasimalarina bagli olarak igerige tekraren erisimi miimkiin kilmaya
calismaktadir. Bu da igeriklerin her zaman kullanilabilir nitelikte hazirlanmasi gerekliligini giindeme
getirmektedir. Elde edilen bulgulara gore gazeteler evergreen icerikleri Snemli bir erisim saglayici olarak
kullanmaktadir. Bu analiz, Tiirk medya ekosistemindeki dijital doniisiim ¢abalarina ve siirdiiriilebilir is
modelleri arayisina dair 6nemli ¢ikarimlar sunmaktadir.
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* Bu calisma intihal tespit yazilimlariyla taranmais intihal tespit edilmemistir.

** Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar ¢atismasi bulunmamaktadar.

*** Bu ¢alismada “Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda uyulmasi
belirtilen kurallara uyulmustur.
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Evergreen Content in the Context of Sustainability of News Media in Turkey

Abstract

This study investigates the role of evergreen content in ensuring the sustainability of Turkish news media
in a digitalizing media environment. Three newspapers with high digital readership rates in Tiirkiye
(Hiirriyet, Sabah, and Sozcii) were selected as samples, and the current content strategies and content
types of these publications were examined through document analysis and descriptive analysis. The
study reveals that evergreen content not only offers the potential to attract continuous traffic, but also
plays a critical role in branding, creating areas of expertise, and increasing reader loyalty. The findings
show that each newspaper has SEO practices for accessing evergreen content. Newspapers, benefiting
from the advantages brought by digitalization, try to make repeated access to content possible by
functioning as an accessible archive through search engines. This brings forth the necessity of preparing
content in a way that it remains always usable. According to the findings, newspapers use evergreen
content as an important access provider. This analysis offers important insights into the efforts of digital
transformation and the search for sustainable business models within the Turkish media ecosystem.

Keywords: Evergreen Content, Media Sustainability, Digital Journalism.
Giris

Periyodik olarak yayin hayatina baslayan ve bugiinkii gazetelerin onciilii sayilan ilk
gazetelerin 16001 yillarda g¢ikarilmasinin ardindan gazetecilik, basili yayincilikta
bliytik bir doniisiim yasamamuistir. Baski teknolojilerinde her ne kadar onemli
atillmlar yasanmis olsa da basili gazeteler, gazetecinin {iretim pratiginin geleneksel
yontemleri i¢inde seyrine devam etmistir. Yazi islerinde dizgicilik gibi deger atfedilen
meslekler nihayet bilgisayar ve internet teknolojisinin gelismesiyle birlikte yerini yeni
teknolojilere birakmistir. Dijital teknolojilerin ytikselisi ve internetin yayginlasmasi,
geleneksel haber medyasini bu anlamda koklii bir doniisiime zorlamistir.

Teknolojinin gelismesi sadece yazi islerinin mesleki pratiklerini dontistiirmemis aymn
zamanda gazetelerin gelir modelleri tizerinde de 6nemli doniistimler gerceklestirmistir.
Bir gazetenin karini belirleyen sey, tirajina bagh olarak ol¢tilmekteydi. Net satisina
bagl olarak reklam alma oram yiikselmekteydi. Sayfalarda basili olarak yer alan ilan,
tanitim ve kurumsal reklamlar ozellikle biiyiik tirajli gazeteler icin en 6nemli gelir
kaynag1 olarak one c¢ikmaktaydi. Gazetelerin dijitallesmeye baslamasinin ardindan
basili gazetecilik biiyiik oranda gelir kayb1 yasamaya baslamistir. Bu durumun
temel sebebi, arz (gazete) ve talebin (okuyucu) dijitallesmeyle birlikte birbirlerini
dontistime zorlamis olmasidir. Nitekim talep arzi sekillendirirken arz da yeni talepler
olusturmustur. Bu baglamda reklam gelirlerinin diisiisii, okuyucu davranislarindaki
degisimler ve anlik haber akismnin yogunluguna bagl olarak giivenilirliklerinin
tartisilmas: gazetelerin siirdiiriilebilirlikleriyle ilgili izerinden durulmas: gereken
unsurlar olarak one ¢ikmaktadir. Dolayisiyla yayincilar yeni gelir modelleri ve okuyucu
etkilesimi stratejileri arayisina girmislerdir. Bu stratejilerden biri de zamanla degerini
kaybetmeyen, siirekli giincel kalabilen ve uzun vadede trafik cekme potansiyeli tasiyan
kaliteli evergreen igerik tiretimidir.
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Evergreen igerik, giincel olaylara dayali hizli haber akisinin aksine, arama motorlari
araciligryla siirekli erigilebilir olan, egitici, bilgilendirici, rehber niteligindeki makaleler,
kilavuzlar, listeler veya derinlemesine analizler gibi formatlar1 kapsamaktadir (Patel,
2021). Bu tiir igerikler, yayincilar icin yalnizca siirekli bir okuyucu akisi saglamakla
kalmayip, ayn1 zamanda arama motoru optimizasyonu (SEO) araciligiyla dijital
goruniirliigti artirma ve ilgili alanda bir otorite konumu tesis etme potansiyeli
sunmaktadir.

Bu calisma, Tiirkiye'de yiiksek dijital okunma oranlarina sahip olan Hiirriyet, Sabah
ve SOzcli gazetelerinin dijital platformlardaki evergreen igerik stratejilerini ve bunlarin
gazetelerin siirdiiriilebilirligine katkilarmi incelemeyi amaclamaktadir. Elde edilen
bulgulara gore gazeteler, evergreen igeriklere siirdiiriilebilirlik baglaminda 6nem
vermektedirler. Bu anlamda SEO uygulamalar1 kullanan gazeteler, dijitallesmenin
getirdigi avantajlarla arama motorlar1 {izerinden ulagilabilir bir arsiv niteligi
tasimalarina bagl olarak igerige tekraren erisimi miimkiin kilmaya ¢alismaktadir.

1. Gazeteciligin Dijitale Doniisiimii ve Mevcut Goriiniim

Insanin haber alma ihtiyacini karsilama noktasinda énemli bir arag olan gazeteler, 17.
ylizyi1ldan giiniimiize periyodik olarak yayimlanmaktadir. Gazetenin okura ulasmasi
i¢in haberin toplanmasi, yazilmasi, sayfalarin hazirlanmasi, basilmasi ve nihayetinde
dagitiminin gergeklestirilmesi gerekmektedir. Dijital doniisiimle birlikte gazete
hazirlama stirecindeki geleneksel sayfa tasarimi, bask: faaliyeti ve dagitim ortadan
kalkmustir.

Basili yaymalik faaliyetlerinde 1990lardan itibaren diinya capinda bircok gazete
yayinlarini birebir internet ortamina aktarmaya hatta kimi gazeteler basili yayincilig
birakarak tamamen dijital ortamda yayim yapmaya baglamistir. Tiirkiye’de de benzer
durumlar yasanmis ve aym yillarda gazeteler yayinlarini internet tizerinden yapma
yoluna girmislerdir (Isliyen, 2019). Gazetecilik agisindan mesleki pratikler baglaminda
dijitallesme stireci i¢ donemde incelenmektedir (Tokgoz 2003). fIk dénemde haber
icerikleri dijital ortam igin degil; sadece geleneksel gazetecilik kuruluslari igin
tiretilmektedir. Ancak gazetenin web sayfasi i¢in haberler tekrar tasarlanmaktadir.
Ikinci dénemde gazeteciler 6zgiin haber igeriklerini dijital ortam igin tasarlamiglardir.
Bu donemde hazirlanan igerigin, okuyucunun bagka internet siteleriyle ili§kiye
girdiginde aninda, gesitli, siniflanmig haber ve enformasyonu etkilegimli olarak segip
ulasabilmesinin oniinti agan teknikler gelistirilmistir. Uglincii donemde ise haber
yapma, ulasilacak kitlenin niteligiyle tanimlanirken olaylar1 yeni yollardan hikaye
etme sekilleriyle haberler kurulmaktadir. Bu baglamda okur yogun hikaye etme
bigimleriyle oradaymiscasina haberi takip edebilmektedir.

Gazetelerin, diinya ¢apinda hizli bir sekilde basili yaymcilig1 birakmaya basladig: bu
donemde yapilan ¢alismalar basili yaymlarin diisiisiinii gozler oniine sermektedir.
Pew Research Center'in 2023'te yaptig1 calismaya gore Amerika’da gazete tirajlar:
onemli derecede diisiis sergilemektedir. Bir donem 60 milyonun iizerine ¢ikan gazete
tirajlar1 glintimiizde 20 milyon seviyesine inmis durumdadir. (U.S. daily newspaper
circulation continues to decline, 2023). Diinya Haber Yayincilari Birligi tarafindan
Diinya ¢apinda 85 iilkeden 240'tan fazla {ist diizey medya y&neticisinin katildig: bir
ankete dayanan The World Press Trends Outlook 2024-2025 raporuna gore haber
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yayincilari, baski gelirlerinin azalmasi, dijital biiytime ve yapay zekanin artan etkisiyle
karakterize edilen degisen bir medya ortaminda iyimserlik ve temkinli olmanin
onemini vurgulamislardir. Rapora gore basili yaymnlarda kademeli bir diisiis oldugu
belirtilmektedir. Ilk kez, basili yayin geliri yiizde 50 sinirinin altina diiserek toplam
yayincl gelirinin yaklasik ytizde 45'ini olusturmustur. Bu tablo, 2023'teki %57,5'ten
daha diisiik bir seviyeyi gostermektedir. Bu diisiis ayn1 zamanda dijitale dogru devam
eden bir kaymaya isaret etmektedir (Radcliffe, 2025).

Tiirkiye’de de benzer bir manzarayla karsilasilmaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK) (2023) tarafindan hazirlanan rapora gore Tiirkiye'de yayim yapan gazetelerin
2013 yilindaki sayis1 3100'den 2022 yilinda 1866’ya diismiistiir. Dergilerin sayisi
ise 4058’den 2182'ye gerilemistir. Gazete ve dergilerin tiraji, 2022 yilinda bir onceki
yila gore ylizde 8,3 azalma gostermistir. Tiirkiye’de 2022 yilinda yayimlanan gazete
ve dergilerin yillik toplam tiraji 848 milyon 365 bin 241 olup tirajin yiizde 95,4"liinii
gazeteler olusturmustur. Ayrica TUIK tarafindan 2005 yilindan bu yana her yil
diizenli olarak yiiriitiilen “Yazilh Medya Istatistikleri” anket galismasi, yazili basm
sektortiniin giderek kii¢tilmesi nedeni ve cevaplayia yiikiiniin azaltilmas1 amaci ile
2023 referans yilindan itibaren sonlandirildig: belirtilmistir. 2023 yilinda ise Basin Ilan
Kurumu verilerine gore, resmi ilan ve reklam yayimlayan gazete sayis1 855 olmustur.
Bu yayinlarin yiizde 96,3'tinti yerel, yiizde 2,8'ini ulusal, ytizde 0,9'unu ise bolgesel
yayinlar olusturmustur. Tiirkiye’de 2023 yilinda resmi ilan ve reklam yayimlayan
gazetelerin yillik toplam tiraji ise 638 milyon 610 bin 580 olup, tirajin yiizde 82’sini
ulusal gazeteler olusturmustur (TUIK, 2024).

Elbette dijitallesme sadece gazetelerin dontisimiinii baglatmamis aymi zamanda
okurlarin da haber alma ve okuma bi¢imlerini dontiistiirmiistiir. Pew Research Center'in
Amerika Birlesik Devletleri'nde yaptig1 calismaya gore akilli telefon, bilgisayar ve
tabletten haberleri takip eden yetiskinlerin orani 2020 yilindan 2024’e yiizde 52’den
ylizde 58’e yiikselmistir. Buna mukabil basili yaymlardan haberlerin takip edenlerin
orani yiizde 5'ten yilizde 4’e diisiis sergilemistir. Televizyonu tercih edenlerin orani
ylizde 35’ten 32'ye, radyodan haber takip edenlerin orani ise yiizde 7'den yiizde 6’ya
diistis sergilemistir (“News Platform Fact Sheet”, 2024).

Reuters Enstitiisii tarafindan diinya ¢capinda hazirlanan 2025 Dijital Haber Raporu'na
gore okurlar geleneksel medya kaynaklarindan (TV, basili yayinlar ve haber siteleri)
uzaklasarak sosyal medya platformlarina, video platformlarina ve gevrimigi igerik
toplayicilara dogru hizla gecis yapmaktadir. Televizyon, basili gazeteler ve hatta
haber siteleri gibi geleneksel haber kaynaklariyla etkilesim diisiis sergilerken, sosyal
medya ve video platformlarma olan ilgi artis gostermektedir. Ozellikle ABD'de sosyal
medya tizerinden haber tiiketimi keskin bir sekilde artis gostermis durumdadir.
Sosyal medyadaki videolarin bir haber kaynag: olarak éneminin artmasiyla birlikte
tiim pazarlarda video tiiketenlerin orani1 2020'de %52'den 2025'te %65'e ve herhangi bir
videonun orani %67'den %75'e ¢ikmis bulunmaktadir. Filipinler, Tayland, Kenya ve
Hindistan’da insanlar haberleri okumaktansa artik daha fazla izlemeyi tercih ettigini
soylemekte ve bu da kisiye 6zel tiretilen haberlere gegcisi daha da tesvik etmektedir. Bu
dontistimiin biiyiik bir kismi, Facebook, Instagram ve X gibi aglarin algoritmalarinda
videoyu daha fazla onceliklendirmesini saglayan platform stratejilerinin degismesi
olmustur. Google ise arama sonuglarina kisa bir video sekmesi eklemistir. Ayni
zamanda yaymcilar cesitli siirelerde daha fazla video iiretmekte ve bunlar1 web
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siteleri ve uygulamalarinda daha belirgin bir sekilde sergilemektedir. Ornegin The
Economist, ana sayfasina dikey bir video karuseli ekleyen yayincilar arasinda yer
alirken, New York Times muhabirlerinin kisiligini ortaya ¢ikarmanin bir yolu olarak
sosyal medyadaki gibi kisa videolar eklemistir.

Reuters’in raporuna gore okurlar (kiiresel 6rneklem) haber tiiketimi i¢in agirlikli
olarak Facebook (%36) ve YouTube'u (%30) her hafta haber icin kullanmaktadirlar.
Instagram (%19) ve WhatsApp (%19) da onemli oranda kullanilmaktadir. TikTok
(%16) en hizli biiyliyen platformlardan biri olarak one ¢ikarken 6zellikle gelismekte
olan tilkelerde oldukga popiiler hale gelmistir. X ise %12 oraniyla kullanilmaktadir.
Rapora gore haberlere erisimde akilli telefonlarn kullanim orani yiikseligini
sirdiirmektedir. Giinliik haber tiiketiminin biiylik bir kismu artitk mobil cihazlar
tizerinden gerceklesmektedir. Bununla birlikte yapay zeka sohbet botlarinin hentiz
genel kullanim oranlar diisiik olsa da (%7), 6zellikle 25 yas alt1 genglerde (%15) haber
icin yapay zeka sohbet botlarini kullanma egilimi artis sergilemektedir. Kullanicilar,
yapay zeka tarafindan olusturulan haber 6zetlerine ve gevirilere artan bir sekilde ilgi
gostermektedir.

S6z konusu raporun Tiirkiye ile ilgili boliimiinde arastirmada yer alan katilimcilarin
ylizde 72’sinin haberleri ¢cogunlukla haber siteleri ve sosyal medyada igerik iireten
yayincilar araciligiyla takip ettigi bulgulanmistir. Buna karsilik, ytizde 56'lik bir kesim
haberler i¢gin televizyonu tercih ederken, yiizde 46’s1 haberler i¢in dogrudan sosyal
medyay1 kullandigini belirtmistir. Geg¢tigimiz yila kiyasla, sosyal medya iizerinden
haber takibinde ytiizde 1'lik bir artis gozlemlenirken, yazili basinin tercih edilme
oraninda ytizde 3'liik bir diisiis yasanmasi dikkat cekmektedir (Newman, 2025).

Basili gazetecilikte bir gazeteyi 6ne ¢ikaran unsur tiraj ve net satis iken dijital medyada
igerik tiretimi biiytik 6l¢lide tiklanma ve etkilesim temelli olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bagka bir deyisle dijital medyada tiklanma ve etkilesim, say1sal performansin 6n plana
¢itkmasina neden olmustur. Bu baglamda SEO (Arama Motoru Optimizasyonu) 6n
plana cikmaktadir. Nitekim dijital gazeteler, okuyucu kitlesini genisletmek igin SEO
uygulamalarina biiyiik 6nem vermektedir. Giincel haber akislarinin yani sira, “haber”
taniminin 6tesine gegen icerikler de iiretilmektedir. Bu baglamda, giindemdeki kisiler,
olaylar veya durumlarla ilgili yeni gelismeler de haber igerigi olarak sunulmaktadar.
Belirli donemlerde yogun ilgi goren veya siirekli aranan konular, haber siteleri igin
temel trafik kaynaklarini olusturmaktadir (Aycin, 2022). Gazetelerin buradaki amaci
arama motorlarinda daha tist satirlarda yer alarak daha ¢ok organik trafik cekme
cabasidir.

SEO uygulamalariin yaninda “tik tuzagi/clickbait” olarak hazirlanan ve tiklanma
amaciyla olusturulan yaniltici basliklarin kullanilmas: da site trafigini arttirmak igin
basvurulan yontemlerden biridir. Kullanicilar: baglantiya tiklatmaya yonelik, igerikle
alakasiz, abartili ve yaniltic1 bagliklarin kullanilmas: sorunu olarak karsimiza ¢ikan
bu uygulama elbette biitiin gazeteler tarafindan yapilmamaktadir. Ancak siteye okur
¢ekme maksadiyla yapilan bu basliklarda verilen vaatler igerikte karsilanmamakta
ve aranan bilgi bulunamamaktadir. Tik tuzaklarimin bir diger ozelligi de igerikte
bilgi yerine tekrara basvurulmasidir. Ancak, dijital igeriklerde goriintiilenme Snemli
oldugundan, her abartili baghk tik tuzag degildir; onemli olan bashk ile igerigin
uyumlu olmasi ve vaat edilen bilginin sunulmasidir (Sarsilmaz, 2023).
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Dijital gazeteler siteye trafik ¢ekmek i¢in okuyucuyla etkilesim yol ve yontemlerini
de kullanmaktadir. Bu anlamda haberlere yapilan yorumlardan kisiye 6zel haberlere
varincaya kadar genis bir yelpazede okurlar etkilesim gerceklestirilebilmektedir.
Nitekim okurlar sadece haberleri okuyan pasif bir konumdan, haberlere yorum yazan,
icerik tireten aktif bir pozisyona gegis yapmustir. Gazeteci agisindan habere yazilan
yorumlar, haberin daha da iyilestirilmesine ve ayn1 zamanda okurla kurulan bagin
gliclenmesine hizmet etmektedir.

2. Evergreen Content: Dijital Gazetelerin Bilgilendirici Rehberleri

Dijitallesmenin her alanda oldugu gibi gazetecilik alaninda da doniistiiriicti olmaya
baslamasi, gazetelerin yeni ekosisteme uyumlu ve siirdiiriilebilir olmalarini zorunlu
kilmaktadir. Ozellikle iletisim araglarinin gesitliligi, tekil kullanicilarin igerik iireticisi
haline gelmesi ve etkilesimin yeni iletisim ortaminda belirleyici olmas1 gazetelerin
surdiirtilebilirligi noktasinda 6nem arz etmektedir. Stirdiiriilebilirlik, “toplumun
ve insan dis1 ¢evrenin ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve g¢evresel yonlerini siirdiirme
yetenegi” olarak tanimlanmaktadir (Porta, 2016). Siirdiiriilebilir gazetecilik ise medya
kuruluslarinin uzun vadeli varliklarmni devam ettirmelerini, gazeteciler ve tiim
calisanlar igin yeterli gelir saglamalarini, izleyiciler i¢in uygun ve alternatif kanallar
olusturmalarini, ayn1 zamanda giivenilir ve kesintisiz haber akisi sunmalarini ifade
eden bir yapinin olusturulmasidir (Bastiirk, 2024).

Geleneksel gazetecilikte net satis sayilar1 ve reklam gelirlerine dayali finansman modeli,
dijital ortama gecisle birlikte biiyiik bir degisime ugramstir. Dijital medya ortaminda
icerik liretiminin biiyilik Ol¢iide “tiklanma” ve “etkilesim” temelli ol¢tilmesi, igerik
kalitesinden ¢ok sayisal performansin 6n plana ¢ikmasina neden olmustur. Medyada
zaman faktorii, yalnizca igerik iiretiminde degil, ayn1 zamanda igerigin degerinde
de belirleyici bir unsurdur (McQuail, 2010). Haberin degeri cogunlukla giincelligiyle
Olclilse de medya kurumlari stirdiiriilebilirlik agisindan zamana dayanikl: igeriklere
ihtiyag¢ duymaktadir. Bu ihtiya¢ hem geleneksel hem de dijital ortamlarda farkl
bicimlerde karsilanmaktadir.

Dijital gazetelerin sitelerine daha ¢ok organik trafik gekmek adina bagvurduklar: 6nemli
yontemlerden biri de Evergreen (Hep yesil) igerikler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Basili gazetecilikteki “konserve haber”! kavramiyla tam olarak ortiismese de benzer
nitelikler sergileyen terim, sadece gazeteler i¢in degil bircok site tiirii i¢in oldukga
kazang saglayic1 bir konumda bulunmaktadar.

Evergreen, zamansiz ve modasi gecmeden veya alakasiz hale gelmeden tekrar tekrar
kullanilabilen bir igerik tiirtinii ifade etmektedir. Terim, gazetecilikte genellikle ilk
yayimlandiklar: tarihten bagimsiz olarak uzun siire boyunca okuyucular i¢in alakali
ve ilgi c¢ekici kalan icerikleri tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. Evergreen igerik,
giincel olaylar veya trendlerden bagimsiz olarak okuyuculara deger katan nasil yapilir
kilavuzlary, listeler ve diger igerik tiirlerini icerebilmektedir (Rubel & Walewski, 2023).

1 Konserve haber, yayimlanma aciliyeti olmayip, daha sonra da yayimlanabilecek tiirdeki haberler olarak
tanimlanmaktadir (Yiiksel & Giircan, 2001). Genellikle planlanmis ve gergeklesme ihtimali yiiksek gelismelere
yonelik olarak hazirlanan konserve haberlere, bayram tatili haberleri, smavlara hazirhik Onerileri, kar tatili
beklentisiyle yazilmis hava durumu haberleri 6rnek olarak verilebilir. Bu haberler daha ¢ok yaymda bosluk
doldurmak ya da kriz anlarinda igerik bulundurmak amaciyla hazir bulundurulmaktadir.
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Evergreen igerikler, aylarca hatta yillarca alakali kalmak ve trafigi artirmak igin
optimize edilmis igeriklerdir. Bu igerikler bir sorun, ¢6ziim, egilim veya konunun
derinlemesine ele alindig1 konular olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Orendorff, 2023).
Gegerliligi uzun zaman devam eden adeta son kullanma tarihi olmayan ve insanlarin
yillarca ilgisini cekebilecek potansiyele sahip konular etrafinda donmektedir. Her
zaman giincel sayilabilecek konulara iliskin “dilekge nasil yazilir?, kilo nasil verilir?,
tavuk pisirmenin yollari, sitenizi SEO i¢in nasil optimize edersiniz?, bir blog nasil
kurulur?” gibi bagliklar 6rnek olarak verilebilir (Patel, 2021). Dolayisiyla geleneksel
medyanin kitleye doniik yayimncilik anlayisi kitlenin ilgisini cekmeye evrilmistir.

Evergreen igerikler web siteleri igin tutarhi bir organik trafik ve etkilesim kaynagi
saglayabilmektedir. Evergreen igerik zamansizdir ve uzun siire alakali kalmaktadir.
Bu nedenle ilk yayimlanmasindan uzun siire sonra da trafik ve ilgi yaratmaya devam
etmektedir. Evergreen iceriklerden en iyi sekilde yararlanmaya ve zaman icinde yeni
kitlelere ulasmaya devam etmesini saglayan husus, igerigin yeniden kullanilabilir
olmasidir. Web sitesinde evergreen hikaye veyaicerik bulundurmak, haber dongiisiiniin
yavasladig1 veya faaliyetlerin azaldi1g1 donemlerde bile yayimlayacak diizenli bir igerik
akisina sahip olmayi saglayabilmektedir. Bu, haber degeri tasiyan olaylar ¢ok fazla
olmasa bile tutarli bir yayin programu siirdiiriilmesine yardime olabilmektedir (Rubel
& Walewski, 2023).

Gazeteler agisindan giincel haber vermek 6nemli bir faktordiir. Okurlar da gazetedeki
haberlerin genellikle yeni oldugunu varsaymaktadir ve bu nedenle gazeteciler bilginin
ne kadar giincel olduguna kars: hassastir. Kimi haberler tamamlanmis bir konunun
ya da olayimn pargas: olabilirken kimi haberler de devam eden bir konu veya olayin
parcasi olabilmektedir. Bazi haberler ise her zaman giincelligini koruyabilmektedir.
Bu sebeple her daim giincel haberler gazeteler i¢in icerik sagladiklar ic¢in oldukca
faydalidir.

Dijital gazetecilikte, teknolojik aktorler insan aktorleri etkileyen bir yapr meydana
getirmistir. Ornegin, Google'in arama algoritmalari bir muhabirin haberinin kag tiklama
alacagini belirlemede 6nemli bir rol oynamakta ve muhabir de bu nedenle Google
tizerinden daha fazla ilgi gormek i¢in haberindeki dili optimize etmeye ¢alismaktadir.
Bu durum, arama motoru optimizasyonu veya SEO’yu 6rneklendirmektedir. Ancak,
Google'n algoritmalari o bireysel gazeteciden veya belki de bir biitiin olarak gazetecilik
sektortinden neredeyse hig etkilenmemektedir. Bu nedenle, bu algoritmanin muhabir
tizerinde, muhabirin algoritma tizerindeki giictinden daha fazla giicii vardir, gtinkii
mubhabir alakali kalmak i¢in uyum saglamak durumundadir (Zamith, 2022).

Diinya niifusu 8 milyar1 asmis durumdadir ve tiim niifusun yiizde 66'sindan fazlasi
artik interneti kullanmaktadir. Bu anlamda son veriler kiiresel internet kullanic
sayisinin 5,35 milyara giktigim gostermektedir. internet kullanicilar, 2023'iin bagindan
bu yana 97 milyon yeni kullanici sayesinde son 12 ayda yiizde 1,8 biliytiimustiir
(Digital 2025, 2025). Boylesine biiyiik bir kitle, internet tizerinden bir seylere erisim
saglamaya calisirken elbette en kolay yolu tercih etme egiliminde olmaktadir. Bu
sebeple okurlarin hala biiyiik kesimi gazetesine Google arama motoru tizerinden
erisim saglamaktadir. Nitekim diinya ¢apinda hala en ¢ok ziyaret edilen web sitesi
Google'dir (Digital 2025, 2025). Bu sebeple Google’in “Arama Yonergelerine ve [teknik
kosullara] uygun davranan sitelerin Google'in arama sonuglarinda gortinme olasilig1
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daha yiiksektir.” (SEO Baslangi¢ Kilavuzu, t.y.).

Gazeteler igin, yonergelere ve teknik kosullara uygunluk saglandiktan sonra, bireysel
ihtiyaglar1 dogrultusunda arama motorlarinda igerik arayan okurlari web sitesine
cekmek amaciyla ilgi ¢ekici igerikler hazirlamak biiyiik 6nem tagimaktadir. Yukaridaki
veriler goz ontinde bulunduruldugunda her giin arama motorlarim1 kullananlarin
sayis1 milyarlar1 bulmaktadir. Bu sebeple gazeteler de web sitelerine organik trafik
¢cekmek adina SEO kosullarina uygun evergreen igerikler hazirlamak durumundadar.
Dolayisiyla gazeteler yaymlandiktan uzun bir siire sonra bile giincelligini ve degerini
koruyan, kullanicilar tarafindan stirekli talep goren igerikler iiretmeye ¢alismaktadir.
Bu tiir igeriklerin temel 6zellikleri arasinda zamansizlik, yiiksek kalite ve konuyla ilgili
temel bilgileri igermesi yer almaktadir. Bir icerigin evergreen olabilmesi icin sadece
bilgi vermesi yetmez; ayni zamanda konuyu derinlemesine ele almasi, kalic1 bir rehber
ya da kaynak niteligi tasimasi gerekmektedir. Icerigin kalitesi ve ele aldig1 konuyu ne
kadar iyi yansitti1, onun evergreen niteligini giiclendirmektedir (Karabulut, 2020).

3. Yontem

Bu calismada, Tiirkiye haber siteleri siralamasinda ilk 50’de yer alan haber siteleri
(Turkiye'nin En Cok Ziyaret Edilen Haber Siteleri, 2025) arasindan amagcli 6rnekleme
yoluyla secilen, Tiirkiye'de yiiksek dijital okunma oranlarma sahip olan Hiirriyet,
Sabah ve Sozcii gazetelerinin web siteleri nitel olarak analiz edilmistir. Internet
gazetelerinde yer alan evergreen igerikler dokiiman incelemesi yontemiyle ele alinmig
olup betimsel analiz teknigiyle incelenmistir. Her bir gazetenin web sitesine ulasmak
adina Google arama motoru tizerinden, seyahat, moda, yemek, saglik, egitim, eglence,
burglar ve yasam anahtar kelimeleriyle evergreen igerikler gazete adiyla birlikte
aratilmistir. Ulasilan igerikler, tiirleri ve sunum bigimleri agisindan incelenmistir.
Ieriklerin evergreen niteligi, “zamanla gecerliligini yitirmeme”, “siirekli arama
motoru trafigi cekme potansiyeli” ve “genel ilgiye hitap etme” kriterleri temel alinarak
degerlendirilmistir.

4. Bulgular ve Yorum

Inceleneniiggazetenin evergreenigerik stratejileri, genel medya ortaminin déniisiimiine
uyum saglama c¢abalarim1 ve her birinin kendine 6zgii hedef kitle dinamiklerini
yansitmaktadir.

4.1. Hiirriyet

Hiirriyet, dijital alanda en kapsamli evergreen icerik portfGylerinden birine
sahiptir. Ozellikle seyahat, moda, yemek, saglk, egitim, eglence, burglar ve yasam
kategorilerinde genis kitlelere hitap eden konularda zengin icerikler sunmaktadir.
Bu kategorilere “Lezizz” ve “Seyahat” gibi Hiirriyet tarafindan miistakil sayfalar
ornek olarak gosterilebilir. S6z konusu sayfalarda zengin bir haber igerigi dikkat
cekmektedir. Hiirriyet Lezizz'in menii cubugunda “meniiler, yemek kiiltiirii, nerede
ne yenir?, yemek tarifleri, mutfak tiiyolari, video, yazarlar, incili gastronomi rehberi”
adli sekmeler bulunmaktadir. Bu sekmelerin i¢inde zengin evergreen igerikler yer
almaktadir. Ornegin yemek tariflerine tiklandiginda 7817 yemek tarifi, agilan sayfada
yer almaktadir (Yemek Tarifleri, 2025).
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Hiirriyet Seyahat sayfasinda da tipki Lezizz'de oldugu gibi “rota, ilgi alanlari, yazarlar,
kis, gezgin, eniyiler, rehber” ad1altinda gesitli sekmeler bulunmaktadir. Bunun yanisira
Seyahat sayfasinda “Yasam” sayfasinin sekmesi de yer almaktadir. Bu sayfada seyahat
tavsiyelerinden kullanilabilecek rotalara, seyahatlerde nerede ne yenileceginden ne
giyilebilecegine varincaya dek detayl igeriklerle karsilagilmaktadir. Ornegin seyahate
¢ikma hazirlig1 yapan okurlar i¢in “Tiirkiye'nin en giizel kamp alanlar1” ya da “Kisa
bir yolculuk igin bavul hazirlama onerileri” gibi yonlendirici igerikler karsimiza
cikmaktadir. Seyahat sayfasinda Tiirkiye'de gezilecek 81 ille birlikte 6ne ¢ikan ilgelere
iliskin seyahat haberleri yer almaktadir. Ayrica Avrupa, Asya, Avustralya, Afrika,
Antarktika, Kuzey Amerika ve Giiney Amerika kitalarinda yer alan tilkelere iliskin
haberler ve rehberleri barindiran igeriklere rastlanmaktadir.

Hiirriyet saglikla ilgili evergreen igeriklerini, bir¢ok sekmeyle iliskilendirerek
paylasmaktadir. Bu anlamda saglik haberlerine anasayfada rastlanabilecegi gibi hem
Kelebek sayfasinda hem Yasam sayfasinda hem de Mahmure sayfasinda bulmak
miimkiindiir. Bununla birlikte, nasil yapilir kilavuzlar1 (E-Devlet iizerinden tapu
sorgulama nasil yapilir?), egitim/6gretim tavsiyeleri (Sinav kaygisini alt etmenin
10 yontemi) ve liste igerikleri (Tiirkiye'nin en 100 albiimii) gibi formatlar yogun
olarak kullanilmaktadir. Hiirriyet, SEO uyumlu bashk ve metin kullanimiyla arama
motorlarinda yiiksek goriiniirliik saglamayi ve okuyucuya uzun formatli, gorsel olarak
zengin igerikler sunarak etkilesimi artirmay1 hedefleyen bir yayincilik yapmaktadir.
Gazete igeriklerini giincel tutarak, genis bir okuyucu tabanindan siirekli trafik gekme
potansiyeli ile siirdiiriilebilir gelir modellerine katkida bulunmaktadr.

4.2. Sabah

Sabah gazetesi, evergreen iceriklerini seyahat, moda, yemek, saglik, egitim, eglence,
burclar ve yasam gibi konular ekseninde yogun olarak Roza adl1 sayfasinda bir arada
bulundurmaktadir. Yasam, saglk, giizellik, yemek tarifleri ve astroloji sekmelerinin
bulundugu sayfaevergreenicerikler agisindan olduk¢a zengin segenekler sunmaktadir.
Kimi igerikler olduk¢a uzun bir siiredir sistem tizerinden ulasilabilir durumdadar.
Ornegin “Cilt bakimi1 rutini nasil olmali?” (Sabahlar1 cilt bakim rutini nasil olmali?,
2019) gibi igerikler yaklasik 6 yildir sitede yayimlanmaktadir. Bu da evergreen igin
oldukga basarili bir igerik oldugunu gostermektedir. Gazete, okuyucu kitlesinin ilgi
alanlarina dogrudan hitap etmektedir. Okuyucunun giinliik yasaminda pratik olarak
kullanabilecegi bilgilere ve kisisel gelisime yoOnelik konulara odaklanarak Google
{izerinden yapilacak aramalarda dogrudan erisim imkanina sahiptir. Ornegin “Mutlu
Ask ve Evliligin Sirlar1” ya da “Kardes Kiskanglig1 Nasil Onlenir?” gibi genis kesimlere
hitap edebilecek tiirden igerikler evergreen stratejisi agisindan dogru bir tercih olarak
goriilebilir.

Gazete ayrica evergreen stratejisini “Ekonomi”, “Teknoloji”, “Otomobil” ve “Eglence”
gibi alanlarda da yogunlastirmigtir. “Emeklilik Planlamasi Nasil Yapilir?” gibi finansal
okuryazarlig1 artiran rehberler, “Akilli Telefon Alirken Nelere Dikkat Edilmeli?” gibi
teknoloji incelemeleri ve “Ikinci El Arag Alm Rehberi” gibi otomobil odakl igerikler
evergreen olarak genis kitlelere hitap edecek igerikler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Sabah,
genellikle alan uzmanlarinin goriislerine yer vererek ve igeriklerini istatistiksel verilerle
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destekleyerek igeriklerine giivenilirlik katmay1 amacglamaktadir. Bu yaklasim, ilgili
sektorlerden okuyuculari cekme ve bu alanlarda bir bilgi otoritesi olusturma hedefiyle
tutarlilik sergilemektedir.

Sabah gazetesi de diger gazeteler gibi, okurun dikkatini cekmek ve sitede daha
uzun siire kalmasini saglamak igin Galeri gibi sayfalarini sonsuz kaydirma (infinite
scrolling) 6zelligiyle tasarlamaktadir. Bu teknik, web sitelerini ziyaret eden kullanictya
daha rahat bir gezinme sunmay1 amacglamaktadir. Infinite scrolling ile web sitesinde
sayfalarla boliinmenin oniine gegilmis olunmaktadir. Sayfalandirmanin yerini alan
teknikle, icerigi ayr1 sayfalara bolmekten, kullanicilar: farkli sayfalara gegmekten ve
daha fazla 6ge goriintiilemek i¢in gezinme segeneklerine tiklamak gibi durumlardan
kurtarmaktadir (What Is Infinite Scrolling?, 2025).

4.3. Sozcii

Sozcii gazetesi de seyahat, moda, yemek, saglik, egitim, eglence, burglar ve yasam gibi
konularda evergreen igerikler iiretmektedir. Gazetede, evergreen igerikler arasinda
teknoloji, toplum ve hukuk gibi alanlar da goze ¢arpmaktadir. “44 Soruda Bosanma
Davas1” gibi hukuki rehberler, “ATM’de Bu Hatay1 Yaptiginiz Anda Hesabiniz
Dolandiriclarin Eline Gegiyor” gibi gilivenlik rehberleri, “Kolay Kek Nasil Yapilir?
Evde Lezzetli Kek Tarifi...” ya da “E Devlet Giris: e-Devlet Sistemine Nasil Giris
Yapilir?” gibi ‘Nasil Yapilir?” konulu igerikler ve analizler bu kapsamda yer almaktadir.

So6zci, sitesine organik trafik gekmek adina moda ve giizellik konularinda da igerikler
yaymmlamaktadir. “Giinliikk Makyaj Nasil Yapilir? Giinlitk Makyaj Tiiyolar:...” gibi
icerikler makyajin kolay ve pratik yontemlerini aktardigi icin Google iizerinden
sik aranabilir bir 6zellige sahiptir. Gazete Giiniin Iginden sekmesi altinda farkl
kategorilerde igeriklerle okurlar1 sayfasina ¢ekmeye galismaktadir. “Riiya Tabirleri:
Rityada Yilan Gormek Ne Anlama Gelir? Riiya Yorumlar1” gibi astroloji baglig1 altinda
degerlendirilebilecek igeriklerle birlikte “Karpuz Yemeden Once Bilmeniz Gereken 10
Gergek” gibi saglik ve beslenme kapsaminda bagvurulacak tiirden evergreen igerikler
okurlara sunulmaktadir.

Sozcii de diger gazeteler gibi sonsuz kaydirma o6zellikli bir site tasarimina sahiptir.
Siteyi ziyaret eden okuru sitede daha fazla tutmak adina haberin sonunda diger bir
haberin baglamasiyla okur ilgisi canli tutulmaya ¢alisilmaktadir. Ozellikle haberlerin
altinda yer alan emojilerle okur katilimi da saglanmaya calisiilmaktadar.

Sozcti, ayrica giincel tartismalarin ve toplumsal meselelerin temelini olusturan bilgilere
de odaklanarak, okuyucularim bilgilendirmeyi amaglamaktadir. Evergreen igerikler
araciligiyla bazi haberlerini Google’a optimize ederek bilgi arayan okuyucuya hitap
etmektedir. Bu strateji, kiiltiirel ve bilgi arayisindaki okuyucu kitlesine hitap ederek
uzun vadeli etkilesim saglamay1 hedeflemektedir.

Sonucg
Bu analiz, Tiirkiye’deki onde gelen gazetelerin dijital ¢cagda siirdiiriilebilirliklerini

saglamak amaciyla evergreen igerikleri aktif olarak kullandiklarmi gostermektedir.
Her gazete, hedef kitlesi dogrultusunda ¢esitli alanlara odaklanarak, uzun vadeli
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okuyucu etkilesimi ve trafik akisi saglamay1 hedeflemektedir. Evergreen icerik,
sadece okuyucuya katki sunmakla kalmay1p, ayn1 zamanda gazetelerin dijital reklam
gelirlerini destekleyen ve marka otoritesini gii¢clendiren énemli bir unsurdur.

Gazeteler, evergreen igeriklere erisim ig¢in SEO yontemlerini kullanarak igeriklerini
arama motorlarinda st siralara ¢ikarmaya c¢alismaktadir. Iceriklerin kolayca
bulunabilmesi i¢in uygun basliklar ve anahtar kelime kullanimina dikkat edilmektedir.
Igerikler ayrica gdrsel olarak fotograf ve video gibi okurun dikkatini gekebilecek
tarzda unsurlarla zenginlestirilmektedir. Dijitallesmenin getirdigi avantajlarla
arama motorlar1 tizerinden ulasilabilir bir arsiv niteligi tasimalarina bagh olarak
gazeteler, icerige tekraren erisimi miimkiin kilmaktadir. Bu da igeriklerin her zaman
kullanilabilir nitelikte ve kalitede hazirlanmas: gerekliligini glindeme getirmektedir.
Nitekim, rekabetin yogun oldugu dijital ortamda 6ne ¢ikmak icin evergreen igerik
uzmanlagsmasina gitmek gerekmektedir.

Arama motorlarindan stirekli trafik cekebilmek icin iceriklerin SEO kurallarina
uygun olarak optimize edilmesi kritik bir basar1 faktorii olarak goriilmektedir.
Okuyucuya pratik bilgi, rehberlik veya derinlemesine analiz sunan, yiiksek degerli
igerikler gazetelerce onceliklendirilmektedir. Nitekim SEO uzmanlari, Google Trends
ve Semrush gibi araglar1 kullanarak, aylik yiiksek arama hacmine sahip anahtar
kelimeleri belirleyip ve bu kelimeleri iceren evergreen igerikler tiretmektedirler. Bu
icerikler genellikle “en iyi listeleri, ansiklopedik nitelikli icerikler, videolar, sik sorulan
sorular, ipuglari, yemek tarifleri, saghk, kilo verme, is ve kariyer, evcil hayvan/
cicek bakimi1” gibi konular1 kapsamaktadir (Ozel & Deniz, 2018). Ozellikle okuyucu
deneyimini artirmak amaciyla gorseller, infografikler ve iyi yapilandirilmis metinler
de kullanilmaktadir. Evergreen icerikler zamanla eskimese de giincel veriler veya yeni
gelismelerle periyodik olarak giincellenmeleri degerlerini korumalari i¢in 6nemlidir.

Calisma kapsaminda ele alinan 3 gazetenin de evergreen igeriklerini genel olarak
seyahat, yasam, yemek, saglik, egitim, moda, eglence ve astroloji gibi genis bir
yelpazede ele aldig1 bulgulanmistir.

Elde edilen bulgulara gore her ii¢ gazetede yer alan igerikler arasinda, 9 yili bulan
haberlere rastlanmistir. Ornegin Hiirriyet'in sayfasinda “Tiim zamanlarin en iyi 100
filmi” (2016), Sabah’in sayfasinda “Mutlaka izlenmesi gereken 100 film! Can sikintisina
bire bir...” (2018) ve Sozcii'niin sayfasinda “Mutlaka izlenmesi gereken filmler” (2016)
bunlardan birkagidir. Dolayisiyla s6z konusu igerikler Google tizerinden “en iyi filmler
hangileridir?” seklinde yapilan aramada ulasilabilecek icerikler olarak kullanicilarin
erisimine sunulmaktadir.

Tirk haber medyasinin siirdiiriilebilirligi icin evergreen igerik stratejilerinin daha
da gelistirilmesi gerekmektedir. Bu baglamda, gazetelerin veri analizi yetkinliklerini
artirarak okuyucularin arama davranislarini daha iyi anlamalar1 ve bu verilere dayali
icerik planlamas1 yapmalar1 onem tasimaktadir. Ayrica, video ve interaktif igerik
gibi yeni formatlarin evergreen portfGylerine entegrasyonu, okuyucu etkilesimini
artirabilir. Haber medyasinin, sadece anlik bilgiyi aktaran bir ara¢ olmanin Gtesine
gecerek, okuyucu i¢in siirekli bir bilgi ve referans kaynagi haline gelmesi, dijital cagda
varligin siirdiirmesinin anahtar1 olacaktir.
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