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Aksaray Iletisim Dergisi, Aksaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi biinyesinde Ocak 2019 sayis1
ile yayin hayatina baslayan akademik bir dergidir. iletisim calismalarini iceren bu derginin ilk
sayisin1 yayimlamanin heyecani ve mutlulugu igerisindeyiz. Derginin, Ocak ve Temmuz olmak
tizere yilda iki defa yayin yapmasi planlanmaktadir. Derginin olusumunda katki saglayan yayin

kuruluna, makale gonderen yazarlara ve degerlendirme yapan hakemlere tesekkiir ederiz.

Bu sayida iletisimin alt konularindan sponsorluk, uluslararasi iletisim, film, propaganda ve

reklam konularini ele alan toplam 5 makale bulunmaktadir.

Bunlardan ilki Kogyigit ve Kiigiikcivil’in “Sosyo-Demografik Degiskenler Baglaminda
Pazarlama Amagli Sponsorluk Faaliyetlerine Yonelik Tiiketici Algilarinin Incelenmesi” adli
calismasidir. Yazarlar calismada pazarlama amagh tiiketici algilarini tespit etmeyi amaglamais,
bu sebeple tiiketicilerin sponsorluk uygulamalarina yonelik algilarinin sosyo-demografik
degiskenlere gore farklilasip farklilasmadigini belirlemeye ¢alismislardir. Giindiiz ve Arikan
“Uluslararasi Iletisim Ve Otekilikler Baglaminda Tarihsel, Diisiinsel Ve Pratik Unsurlariyla
Tiirkiye-israil iliskileri Ve Krizleri” baslikli calismasinda ise yazarlar Uluslararasi iletisim ve
Otekilikler gergevesinde iki iilke arasindaki iligkileri “sdylem bir miicadele alanidir” diyen
dilbilim profesorii Norman Fairclough’un elestirel sdylem analizi yontemine gore incelemistir.
Caglar “Factotum Ve Paterson Filmlerinde Ahlaksal Oznenin Kurulumu” adli ¢calismasinda
yazar, Michel Foucault’in “iktidar iliskileri, hakikat oyunlar1 ve kendilik kaygis1” kavramlari
baglaminda iki film analiz etmistir. “Siyaset Duayenlerinin Medya Kullanim1 Deneyimleri Ve
Propaganda” adli ¢alisma ile Akdag, 6zellikle Tiirkiye’nin son yetmis yilinda etkili olan siyasi
liderlerin medya araglarinin kullanimi iizerine odaklanmistir. Ayrica liderlerin o doneme ait

medya araglarindan ornekler vererek arastirmasini zenginlestirmistir.

[k saymmizin son calismasi ise Giile¢ tarafindan yazilan “Modernlesme Syleminin Yasam
Tarz1 Ve Be@eni Yargilarina Etkisini Konut Reklamlari Uzerinden Okumak” baslikli
makaledir. Yazar bu ¢alismasinda ii¢ farkli gazetenin konut reklamini1 gostergebilimsel analiz
yontemi kullanarak incelemistir.

Son olarak bu sayida yayinlanan 5 makalenin, iletisim bilimine ve yan dallarina katk1 saglamasi,

iilkemizin gelisimine faydali olmas1 ve devaminin gelmesi dilegiyle...
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