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Editorden

Aksaray Iletisim Dergisi, Aksaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi biinyesinde Ocak 2019 sayis1
ile yayin hayatina baslayan akademik bir dergidir. iletisim calismalarini iceren bu derginin ilk
sayisin1 yayimlamanin heyecani ve mutlulugu igerisindeyiz. Derginin, Ocak ve Temmuz olmak
tizere yilda iki defa yayin yapmasi planlanmaktadir. Derginin olusumunda katki saglayan yayin

kuruluna, makale gonderen yazarlara ve degerlendirme yapan hakemlere tesekkiir ederiz.

Bu sayida iletisimin alt konularindan sponsorluk, uluslararasi iletisim, film, propaganda ve

reklam konularini ele alan toplam 5 makale bulunmaktadir.

Bunlardan ilki Kogyigit ve Kiigiikcivil’in “Sosyo-Demografik Degiskenler Baglaminda
Pazarlama Amagli Sponsorluk Faaliyetlerine Yonelik Tiiketici Algilarinin Incelenmesi” adli
calismasidir. Yazarlar calismada pazarlama amagh tiiketici algilarini tespit etmeyi amaglamais,
bu sebeple tiiketicilerin sponsorluk uygulamalarina yonelik algilarinin sosyo-demografik
degiskenlere gore farklilasip farklilasmadigini belirlemeye ¢alismislardir. Giindiiz ve Arikan
“Uluslararasi Iletisim Ve Otekilikler Baglaminda Tarihsel, Diisiinsel Ve Pratik Unsurlariyla
Tiirkiye-israil iliskileri Ve Krizleri” baslikli calismasinda ise yazarlar Uluslararasi iletisim ve
Otekilikler gergevesinde iki iilke arasindaki iligkileri “sdylem bir miicadele alanidir” diyen
dilbilim profesorii Norman Fairclough’un elestirel sdylem analizi yontemine gore incelemistir.
Caglar “Factotum Ve Paterson Filmlerinde Ahlaksal Oznenin Kurulumu” adli ¢calismasinda
yazar, Michel Foucault’in “iktidar iliskileri, hakikat oyunlar1 ve kendilik kaygis1” kavramlari
baglaminda iki film analiz etmistir. “Siyaset Duayenlerinin Medya Kullanim1 Deneyimleri Ve
Propaganda” adli ¢alisma ile Akdag, 6zellikle Tiirkiye’nin son yetmis yilinda etkili olan siyasi
liderlerin medya araglarinin kullanimi iizerine odaklanmistir. Ayrica liderlerin o doneme ait

medya araglarindan ornekler vererek arastirmasini zenginlestirmistir.

[k saymmizin son calismasi ise Giile¢ tarafindan yazilan “Modernlesme Syleminin Yasam
Tarz1 Ve Be@eni Yargilarina Etkisini Konut Reklamlari Uzerinden Okumak” baslikli
makaledir. Yazar bu ¢alismasinda ii¢ farkli gazetenin konut reklamini1 gostergebilimsel analiz
yontemi kullanarak incelemistir.

Son olarak bu sayida yayinlanan 5 makalenin, iletisim bilimine ve yan dallarina katk1 saglamasi,

iilkemizin gelisimine faydali olmas1 ve devaminin gelmesi dilegiyle...

Dog. Dr. Veysel CAKMAK
Editor



MAKALE YAYIN KURALLARI

Aksaray Iletisim Dergisi, iletisim bilimleri ile ilgili derleme, arastirma makaleleri, teorik ve
kuramsal makaleler, kitap tanitimi1 vb. yazilarin yer aldig1 akademik ve hakemli bir dergidir.

Dergi Temmuz ve Ocak aylarinda olmak iizere yilda iki kez yayinlanir.

Yaymlanmak iizere dergiye gonderilen yazilar daha once hicbir yerde yayinlanmamis ya da
yayinlanmak {izere bagka bir yere gonderilmemis olmalidir. Yazinin, kongre, sempozyum veya
bir toplantida bildiri seklinde sunulmus olmasi yayinlanmasi i¢in engel degildir.

Makaleler en az iki hakemin olumlu raporuyla yayinlanir.

Derginin yaz1 dili Tiirk¢e ve Ingilizce'dir. Ancak, Almanca, Rusca, Arapga, Farsca ve Fransizca
dillerinden herhangi biri ile yazilmis yazilarin yaymlanmasi yayin kurulunun kararma baghidir.

Dergiye, yayinlanmasi i¢in gonderilen yazilar, dergi kurallarina gdére uygun bir sekilde
diizenlenmeli, dergi web sayfasindan iiyelik islemleri yapilmali ve bu iyelik sayfasindan
gonderiler gergeklestirilmelidir.

Dergiye gonderilen yazilarin tim hukuki sorumluluklari yazarlara aittir. Dergi sorumluluk
kabul etmez.

Yaymlanan yazilarin her tiirlii telif hakki, Aksaray iletisim Dergisi' neaittir. Ayrica yazarlara
telif ticreti 6denmez.

Yayimlanmasi i¢in gonderilen ¢aligmalarin, akademik yazim kurallarina uyularak hazirlanmig
olmasi sarttir.

Makale stirecindeki tiim gelisme ve sonuglari online olarak ¢alismay1 génderen yazara bildirilir.
Bilimsel Arastirma Yontemleri esaslarina gore hazirlanmis ¢ok basarili calismalar editor
karariyla da yaymlanabilir.

Yayinlanmak {izere Aksaray lletisim Dergisi' ne gonderilen ¢aligma dnce editér tarafindan
incelenir, daha sonra yayin kurulunun goriisiine sunulur ve yayimn kurulunun olumlu goriisiinden
sonra incelemesi i¢in hakemlere gonderilir. Hakem incelemelerinden gegmis, yazari tarafindan
gerekli eksikleri giderilmis ¢aligmalar yayin sirasina alinir ve ardindan yaymlanir.

Makalelerin inceleme siireci kor hakem teknigine gore ylriitiilmesi nedeniyle yiikleme
yapilacak makalelerde yazarlara ait ya da calismanin yazarini agiga ¢ikaracak nitelikte calisma
bash@gina ait her hangi bir bilgiye yer verilmeyecek. Ilgili calismanin hakem siireci
tamamlandiktan sonra yazar ya da ¢alisma ile ilgili bilgiler eklenecektir. Calismanin tez 6zeti,
sunulmus bir bildiri vs. olmast durumunda editor mesajla bilgilendirilmelidir.

Yiiksek lisans ve Doktora tez Ozetlerinin yayinlanmasinda ilgili ¢alismanin daha once bir
juriden ge¢mis olmasi nedeniyle dergi yayim kapsami ve yazim kurullar geregince editorliik
tarafindan yapilan inceleme sonrasi uygun goriildiigiinde, hakeme degerlendirmesine
gonderilebilir. Olumlu degerlendirmeden sonra 6zetler yayimlanabilir.

Makale gonderimi esnasinda yazar ya da yazarlar i¢in 6zge¢mis hazirlanmali (word ya da pdf)
ve ek dosyalar boliimiine yiiklenmelidir.



Yazim Kurallan

1. Aksaray Iletisim Dergisi, iletisim bilimleri ile ilgili inceleme, diisiince, uygulamaya dayali
arastirma vb. nitelikli yazilarin yer aldig1 akademik ulusal/uluslararasi hakemli bir dergidir.
Dergiye gonderilen makaleler, yayin kurulunca 6n degerlendirmeye alinir ve kurulca belirlenen
en az iki hakemin olumlu raporuyla yayinlanir.

2. Aksaray Iletisim Dergisi, Temmuz ve Ocak aylarinda olmak iizere yilda iki kez yaymlanur.

3. Yazilar, bir yaym organinda yayimlanmamis veya halen yaymn asamasinda bulunmamus,
Ozgiin Uriinler olmalidir. Bu kurala; yazinin kongre, sempozyum veya bir toplantida bildiri
seklinde sunulmus olmasi engel degildir. Yiiksek lisans ve doktora tezlerinden tiiretilen
caligmalara yer verilmektedir.

4. Makalenin baglig1 ilk sayfanin basina biiyiik harflerle bold (koyu) ve ortal1 olarak 14 punto,
alt bagliklar1 ise yalnizca ilk harf biiylik olmak iizere kiigiik harflerle sola yasli 12 punto ile
yazilmalidir. Yazarin adi baghigin hemen altina saga yasli olarak 12 punto bold olarak dipnot
seklinde (Ornegin; Veysel CAKMAK) yazilmali; yazar birden fazla ise adlar alt alta gelecek
sekilde ve sira numarasi birbirini takip edecek sekilde yazilmalidir. Ayrici yazarin veya
yazarlarin akademik {linvani, gorev yeri ve e-posta adresi sayfanin altinda dipnot seklinde 10
punto ile gosterilmelidir. (Ornegin; Ars. Gor. Aksaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi,
efenumancan@aksaray.edu.tr) Yazilar, A4 boyutundaki kagidin sadece bir yiiziine, makale
baslig1 12, 6zet ve ana metin 11 punto harf karakteriyle ve Times New Roman fontuyla word
belgesi olarak yazilmalidir.

5.Dergiye gonderilecek yazilar, MS Word Programi kullanilarak, Times New Roman
karakterinde, 12 Punto ve 1,5 satir araliginda yazilmalidir. Sayfanin ist, alt, sol ve sag
taraflarinda 2,5,”er cm’lik bosluklar olmalidir.

6. Yazalar, http://dergipark.gov.tr/aid adresinden sisteme giris yaparak iiye olmalidir.
Calismalarii bu sayfada yer alan sistem lizerinden ulastirmalar1 gerekmektedir.

7. Yazarlarin unvani ve gorev yeri dipnotta gosterilmelidir.
8. Yazilar, oOzetler dahil en az 3500, en ¢ok 10.000 sozciik olmalidir.
9. Yayinlanmasina karar verilen yazilar, dergi web sayfasindan pdf olarak sunulmaktadir.

10. Belirtilen ilkeler dahilinde yazilarin sorumlulugu (yayinda ilklik, kaynak dogrulugu, ileri
stirilen gortisler vb.) yazarina aittir.

11. Yayimnlanan makalelerin her tiirlii telif hakki, Aksaray iletisim Dergisi’ne aittir.

12. Yazilarda 200 kelimeyi gegmeyen Tiirkce ve Ingilizce dzet bulunmali, 6zetin altinda anahtar
sozciikler (key words) yer almalidir.

13. Caligmanin su siray1 takip etmesi uygundur: Baslik, Ozet, Anahtar Sozciikler, Yabanci
Dildeki Baslik, Abstract, Keywords, Girig, Ana Metin, Sonu¢ ve Kaynaklar.



Kaynaklarin Diizenlenmesi

1. Kaynaklar, ana metin igerisinde yazar soyadlari, tarih ve sayfa numaralar1 yazilarak
verilmelidir: (Aktan, 1996: 45) veya (Kalender ve Ozodasik, 1997: 63) gibi.
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Sosyo-Demografik Degiskenler Baglaminda Pazarlama Amach Sponsorluk
Faaliyetlerine Yonelik Tiiketici Algilarimin incelenmesit

Murat KOCYIiGiT?
Biisra KUCUKCIVIL?
Ozet
Giris: Pazarlama iletisiminin 6nemli bir araci haline gelen sponsorluk, belirli faaliyetlere, kisilere veya
gruplara destek vermek suretiyle hedef kitle nezdinde olumlu bir imaj olusturmayi amaglamaktadir.
Halkla iligkiler, reklam ve pazarlama amagclart baglaminda ele alindiginda sponsorlugun en temel
iletisim amaglarindan bir tanesi pozitif bir kurumsal imaj ve marka degerini artiran kurumsal itibari
saglayabilmektir. Amag¢: Bu dogrultuda arastirmanin amaci; pazarlama amacgli sponsorluk
uygulamalarina yonelik tliketici algilamalarini tespit ederek, sosyo-demografik degiskenlere gore
pazarlama amagli sponsorluk uygulamalarina iligkin tiiketici algilarinin anlaml bir farklilik gosterip
gostermedigini tespit etmektedir. Yontem: Bu baglamda dayanikli tiiketim mallar1 sektoriinde faaliyet
gosteren markanin (Arcelik) tiiketicileri lizerinde kolayda 6rnekleme yontemi ile uygulanan anketin
verileri kullanilarak degiskenler arasindaki farkliliklar test edilmistir. Bu tiiketicilerin, pazarlama amaclh
sponsorluk uygulamalarina yonelik algilarinin puan ortalamalarinin sosyo-demografik degiskenlere
gore farklilasip farklilagmadiginin belirlenmesinde, t-testi ve tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
kullanilmistir. Bulgular: Arastirma neticesinde tiiketicilerin pazarlama amagli sponsorluk
uygulamalarina yonelik algilarinin pozitif yonde oldugu ve cinsiyet, yas, egitim durumu ve aylik gelir
durumu gibi sosyo-demografik degiskenlere gore bazi gézlenen degiskenlerin anlamli farklilik (p<0,05)
gosterdigi belirlenmistir. Dahasi pazarlama amagli sponsorluk uygulamalarinin marka farkindaligim
artirma ve markaya yonelik diisiinceleri olumlu yonde etkileme degiskenleri ortalamalarinin yiiksek
olmasi, pazarlama amagli sponsorluk uygulamalarinin tiiketici algisini olumlu yonde sekillendirdigini
gostermektedir. Tartigma ve Sonug: Bu dogrultuda, kurumsal imaj ve kurumsal itibar gibi hususlarin
yaninda markaya yonelik olumlu diislincenin olugsmasinda da kendini goésteren pazarlama amagh
sponsorluk uygulamalari, tutumsal ve davranigsal yonden tiiketicileri markaya yonlendirebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sponsorluk, Pazarlama iletisimi, Marka, Tiiketici
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Kogyigit ve Kiigtikcivil

Investigation of Consumer Perceptions for Marketing Purpose Sponsorship

Activities in Terms of Socio-Demographic Variables

Abstract

Introduction: Sponsorship, which has become an important means of marketing communication, aims
to create a positive image for the target audience by supporting certain activities, persons or groups. One
of the most basic communication purposes of sponsorship in relation to public relations, advertising and
marketing purposes is to be able to provide a corporate image that enhances positive corporate image
and brand value. Purpose: The purpose of the research in this direction; to detect consumer perceptions
of sponsorship applications for marketing purposes. Furthermore, it is determined that consumer
perceptions of sponsorship practices for marketing purposes show a meaningful difference according to
socio-demographic variables. Method: In this context, a questionnaire was applied to the brand (Argelik)
consumers who operate in the durable consumer goods sector with convenience sampling method.
Differences between the variables were tested using the data from the questionnaire. The t-test and one-
way analysis of variance (ANOVA) were used to determine whether the average of the perceptions of
these consumers for marketing purposes varied according to the socio-demographic variables. Findings:
As a result of the research, it has been determined that the perceptions of the consumers about the
sponsorship applications for marketing are in the positive direction. In addition, it was determined that
some observed variables showed significant difference (p<0,05) according to socio-demographic
variables such as sex, age, educational status and monthly income status. Moreover, the fact that
sponsorship applications for marketing purposes increase brand awareness and the influence of positive
attitudes towards brand are high, indicating that sponsorship applications for marketing shape consumer
perception positively. Discussion and Conclusion: In this respect, sponsorship applications for
marketing are influential in the formation of positive thinking towards the brand as well as issues such
as corporate image and corporate reputation. In addition, sponsorship applications for marketing

purposes can lead consumers towards attitudes and behavioral brands.

Keywords: Sponsorship, Marketing Communication, Brand, Consumer

Giris

Sponsorluk faaliyetlerinin kurumsal markanin hem kendisi hem de kurumun {irettigi iiriin ve
hizmetlerin tanitimi, bilinirliginin ve hatirlanma oranlarinin artirilmasi, kurumun toplumsal
yarara onem veren sosyal sorumluluk bilinci gelismis bir kurum olarak olumlu bir imajla
anilmasi, basin yayin araglarinda bu aktiviteler sirasinda kurumun kimliginin sik sik goriilmesi

ve igitilmesinin saglanmasi ve dolayli yoldan da olsa tiim bunlarin tiiketici tercihleri ve satiglar



Aksaray lletisim Dergisi

iizerinde etkili olmasmin saglanmasi gibi genel pazarlama amagclarindan bahsetmek
miimkiindiir (Dolphin, 2003: 173-176; Elden, 2016: 91-92). Dogru hedeflerle olusturulmus
sponsorluk ¢alismalar1 dogru bir bigimde yiiriitiildiiginde kurumlar ve markalar i¢in oldukca
prestijli bir iletisim olanagidir. Sponsorluk bir hayir isi olarak degil ticari bir is olarak
goriilmektedir ve bir iiriin, hizmet ya da kurumu ulasilmak istenilen hedef kitlelerle ortak bir
zeminde bulusturmay1 ve onlarla ¢ift yonlii bir iletisim kurmay1 amaglamaktadir. Dolayisiyla
herhangi bir alanda sponsorluk yapmaya karar veren kurum ve markanin bunu sadece yapmis
olmak i¢in degil, kurum ve marka taninirliginin artmasi, kurum ve markanin vitrine ¢gikmasinin
saglanmasi, kurum ve marka imajinin belirli gosteri ve olaylar ile bagdastirilip gelistirilmesi ve
korunmasi, hedef kitleleri haberdar etme, kurum ve markanin sosyal sorumlugunun
vurgulanmasi, satis ve kamuoyu olusturulmast gibi amaglar g6z Oniine alinarak
gerceklestirilmesi gerekmektedir (d’Astous ve Bitz, 1995: 8-11; Goksel ve Yurdakul, 2015:
348).

Sponsorlugun amaglari iletisimsel veya ticari olabilmektedir. Iletisim amaglarinin da esasinda
temelinde yatan nihai hedef yine ticari amaglara ulagilma istegidir. Sponsorluk faaliyetlerinin
pazarlama amagclarina hizmet etmesi, sponsorlugun gelisme nedenlerine bagli olarak ve
sponsorluk faaliyetlerinin kendisini ispat etmesi gercegine dayanarak ortaya ¢ikmistir. Bu
calisma “Pazarlama Amagh Sponsorluk Uygulamalarina Yonelik Tiiketici Algilarinin Sosyo-
Demografik Degiskenlere Gore Incelenmesi” bash@ altinda yiiriitiilmiistiir. Calismada
kavramsal g¢ergeve kapsaminda sponsorluk ve pazarlama iliskisine deginilmektedir ve farkli
kaynaklarda bulunan sponsorlugun pazarlama amaclarindan bahsedilmektedir. Bu baglamda
literatiirden yola ¢ikarak kavramsal olarak gerekcelendirilmis arastirma amaci, pazarlama
amacl sponsorluk uygulamalarina yonelik tiiketici algilarinin sosyo-demografik degiskenlere
gore anlamli farklilik gosterip gostermedigini tespit etmektir. Bu dogrultuda arastirmanin
evrenini dayanikli tikketim mallar sektoriinde faaliyet gosteren Argelik markasi kullanicilar
olusturmaktadir. Ancak arastirma kapsaminda Argelik markasi kullanicilarinin tamamina
ulagsmak zaman siirliligi, maliyet ve 6rnekleme ulasim zorlugundan dolayi, arastirma olasiliga
dayali olmayan Ornekleme tiirlerinden kolayda ornekleme yontemi ile gergeklestirilmistir.
Konya’da ikamet eden dayanikli tiiketim mallar1 sektoriinde faaliyet gésteren Argelik markasi
tilketicilerinden elde edilen veriler betimleyici analizler ve parametrik fark testleri ile analiz

edilerek elde edilen bulgular yorumlanmustir.
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1.ALAN YAZIN

Sponsorluk ve Pazarlama iliskisi

Sponsorlugun tarihi kdkenine bakildiginda oldukga eski yillara dayali oldugu goriilmektedir.
Pazarlama ve reklam amagh olarak ilk sponsorluk uygulamasi II. Diinya Savasi’ndan sonra
ABD’de ortaya c¢ikmistir. 1970’li yillarda ise Avrupa iilkelerinde goriilmeye baglanmistir
(Yavuz, 2016: 143). Son yillardaki gelisimine bakarak sponsorlugu yeni bir etkinlik olarak
gormek dogru degildir. Ciinkii cogu kurum, sponsorlugu uzun soluklu bir ilgilenim ile yillardir
ele almaktadir (Odabasi ve Oyman, 2002: 345; O’Keefe vd., 2009: 44-45). Giiniimiizde ise
sponsorluk uygulamasi biitiin taraflarda riistlinii ispatlamis, goz ardi1 edilemeyecek bir halkla
iligkiler, reklam ve pazarlama araci haline donilismiis, etkin bir iletisim araci olma 6zelligini
kazanmistir (Aktas, 2008: 248). Sponsorluk, mevcut is ortami ile dogrudan iliskisi olmayan
fakat baglanti yolu ile ticari bir fayda saglayan faaliyetlerin ya da olaylarin desteklenmesidir.
Amerikan Pazarlama Dernegi’ne gore sponsorluk, pazarlamada (halkla iliskiler programinin bir
pargasi olarak) kurumun adinmi vurgulamak i¢in kamuya acgik gergeklestirilen sanatsal veya
sportif faaliyetlerin bedelinin bir kismimin ya da tamammin 6denmesidir (Tek ve Ozgiil, 2007:
749). Sponsorluk uygulamalari mal ya da hizmete iligkin dogrudan bir satin alma mesaj1
icermez. Ancak bazi durumlarda boyle bir algi olusturulabilir. Ciinkii sponsorluk oldukg¢a
yumusak bir satig amacidir. Bu niteligi ile kurumun ve markanin pazar payini artirabilmesi i¢in
onemli bir aragtir. Sponsorluk gelir getirici degisim olusturmaktan Gte, hedef kitlenin dogru
saptanmas1 ile marka taninirhgmi artirmak, giliclendirmek ve hedef kitlede gliven duygusu
olusturabilmektir. Diger bir deyisle, kitle iletisim araclar1 yoluyla hedef kitlenin, kurum ya da
markanin adiyla baglanti kurabilmesini saglamaktir. Bu baglanti, sponsorlugu yapilan
faaliyetin, kurumun veya markanin kisiligi ve imaji1 ile uyumlu olmasiyla miimkiindiir
(Meenaghan, 1991: 36-38; Yavuz, 2016: 142-143; Cornwell vd., 2016: 111-114). Cok yonlii
bir yapiya sahip olan sponsorluk, pazarlama iletisim araglarinin sergiledigi temel fonksiyonlarin
pek cogunu gerceklestirmesine olanak saglamaktadir. Halkla iligkiler tiirii bir fonksiyonu
gerceklestirme kapasitesi agik bir sekilde ortadayken sponsorlugun sponsorlara satis ve diger
ticari firsatlar1 saglayan etkili bir satis tutundurma araci oldugu da goriilmektedir (Akyiiz, 2017:

30-31; Sneath vd., 2005: 374).
Sponsorlugun Pazarlama Amaclari

Sponsorluk uygulamalarinin amaglari; kurumsal iletisim amaglari ve pazarlama amaclari, diger

bir deyisle halkla iliskiler, reklam ve pazarlama amaclari olmak tizere gesitlilik arz etmektedir.

4
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Bu amaglar her ne kadar farkli basliklar ad1 altinda ¢esitli maddeler ile ifade edilse de 6ziinde
birbirini besleyen ve birbiri ile uyum igerisinde hareket etmesi gereken bir sistemin pargalari

olarak goriilebilmektedir.

Morris ve Irwin (1996) tarafindan gergeklestirilen bir aragtirmanin sonuglarina gére sponsorluk
amaclarinin 6nem sirasi su sekildedir; (1) pazar payini ve satiglar artirmak, (2) hedef pazarin
farkindaligini artirmak, (3) tiikketici farkindaligini yiikseltmek, (4) marka imajini artirmak, (5)
ticari iliskileri ylikseltmek, (6) marka degerini yiikseltmek, (7) kamuoyuyla biitiinlesmek, (8)
tiiketici algisint olumlu yonde gelistirmek, (9) is goren iliskilerini artirmak, (10) rekabet
avantaji saglamak, (11) sosyal sorumlulugu gelistirmek ve (12) ortak hayirseverlik
gelistirmektir (akt; Argan, 2004: 131).

Sponsorlugun kurumsal iletisim ve pazarlama amaclarinin birlikte ifade edildigi yukaridaki
maddelere bakildiginda pazarlamaya yonelik amaclarin ilk siralarda yer aldig1 goriilmektedir.
Bu baglamda kurumsal iletisim amaclar1 ve pazarlama amaglarinin birbirlerini tamamlayan
unsurlar oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ornegin, toplumla biitiinlesmeyen, olumlu imaja
sahip olmayan bir kurum veya markanin satiglarini artirarak pazar payini yiikseltmesi oldukga

zorlayici olabilmektedir.

Bazi calismalarda ise sponsorlugun pazarlama amaclar1 asagida ifade edilen bagliklar altinda

ele alinmaktadir (Akyiirek: 2005, Peltekoglu: 2016; Cornwell, 2014):

Marka Bilinirligi ve Farkindaligint Artirmak: Sponsorlugun pazarlama amaglarindan biri olan
marka bilinirligi ve farkindaligini artirma amacini en ¢ok kullanan kurumlar genellikle kurum
adlar1 1le mal ya da hizmetlerinin birlikte anildig1 kurumlardir. Bu amaca ulagmak isteyenler,
uygulamada daha ¢ok spor sponsorlugunu kullanmaktadirlar. Dunhill markasinin Dunhill Cup
Golf Turnuvasi diizenlemesi buna giizel bir 6rnektir. Marka bu sekilde adini1 milyonlarca kisiye
duyurmustur (Akyiirek, 2005: 111). Ozellikle kurum ya da marka pazara yeni girmisse veya
sOylenmesi zor olan bir ismi varsa sponsorluk faaliyetleri bu noktada oldukca yararli

olabilmektedir (Jefkins, 1986: 145).

Marka ve Uriinii Konumlandirma: Sponsorlugun pazarlama amaglarindan marka ve iiriin
konumlandirmada da, iirlin veya hizmetin satin alma vb. 6zelliklerine gore pazarda istenilen
imajin yaratilmasi ya da korunmasina yonelik sponsorluk faaliyetleriyle uyumlu olmasi gerekir.
Ornegin; Diet Pepsi Cola iinlii tenis¢i Gabriella Sabatini’nin sponsorlugunu iistlenerek

sporcunun dinamik, gen¢ ve hirshi karakter Ozelligi ile marka imajimin biitlinlesmesini
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saglamistir (Akytirek, 2005: 111). Bir iiriinii pazarda konumlandirmaya baska bir 6rnek ise
Coca Cola’nin genclerin ilgi duydugu sportif ve diger alanlara yonelik sponsorluklaridir
(Jetkins, 1992: 312). Konumlandirma amagli secilen sponsorlukta ayni zamanda segilen
sponsorluk tiirii ile belirli imajlar da elde edilmektedir (Akyiirek, 2005: 111). Ornegin; Akbank,
Caz Festivali sponsorlugu ile iist pazara hitap ettigini ve pazarda kendisini elitist, yiiksek gelir
grubuna hitap eden bir marka olarak konumlandirdigini ifade etmektedir. Bu sekilde imajini da

insa etmektedir.

Yeni Bir Uriinii Tanitmak: Sponsorlar, sponsorluk faaliyetlerinde iiriinlerini sergileyerek
tamtirlar ve nasil kullanilacagm tiiketicilere gosterebilirler. Ornegin, bir saat markasi takim
yarigmalari i¢in zamanlama ekipmani saglayabilir, bir motor yagi markasi motor yarislarina
sponsor olabilir (Overton, 2007: 6). Desteklenen olay ortaminda 6rnek iiriin dagitarak, test etme
olanag1 da yakalanabilir (Odabas1 ve Oyman, 2002: 348). Ornegin; Los Angeles Maratonu’nda
sponsorlar tarafindan saglanan 6rnek iiriinler (sekerleme yastiklari) katilimcilara sunulmustur.
Diger bir ornek, Kodak, Olimpiyat sponsorlugunda normal miisterilerden ¢ok profesyonelce
zamanini fotografcilikla gegiren kisilere tirlinlerini dagitmistir. Burada 6rnek {iriiniin dagitimi
kontrolli yapilmalidir. Ciinkii sponsorlar {iriinlerinin ¢ok fazla dagitilmasini istemezler. Bu
durumun {riiniin satiglarin olumsuz etkileyecegini diisliniirler. Dayaniksiz {irlinlerin faaliyet
cikis1 orada bulunan insanlara dagitilmasi daha akillicadir (Argan, 2004: 126). Sponsorluk
faaliyetinde yeni bir {irliniin tanitiminin yapilmasi ve test ettirilmesi amaciyla dagitiminin
saglanmasi, hem yeni {riiniin hedef kitlelere duyurulmasin1 hem de {iriin kullanilmasina dair

bir alt yapinin olusturulmasini saglamaktadir.

Uriin Kullanimini Desteklemek: Sponsorlugun markay1 duyurmak, farkindalik olusturmak ve
pozitif bir izlenim yaratarak iirlin ve markanin kullanimini artirmaya yonelik etkileri vardir.
Bunun yaninda sponsorluk tiiketime dogrudan etkide de bulunabilir. Ornegin; Coca Cola’nin
Olimpiyat oyunlarinin sponsor olarak resmi igece8i olmasi sayesinde liriin 20 milyon adet
tilketilmistir (Peltekoglu, 2016: 387). Gazli igecek markalar1 genellikle yaz festivallerinin resmi
sponsoru ve resmi icecegi olmaktadir. Bu festivallerdeki tiiketimleri sayesinde {iriin

kullanimlar1 desteklenmis olmaktadir.

Bayileri Desteklemek: Bayileri desteklemek, sponsorlugun pazarlama amagclarindan bir digeri
olabilmektedir (Jefkins, 1992: 313). Sponsorluk faaliyetinin basarili bir sekilde sonuglanmasi
bayilerin satiglarini artiracaktir. Bu sekilde perakendeciler performansini kanitlamig {irtinleri

satmay1 ve teshir etmeyi tercih edeceklerdir (Peltekoglu, 2016: 386). Otomobil yariglarinda,
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yarist kazanan otomobilin sponsorlar1 (arabanin markasi, lastikleri, yakiti ve diger ekipman
sponsorlar1), bu arabay1 reklam vasitasiyla duyurarak araba saticilarina, yakit bayilerine, lastik
bayilerine ve diger ekipmanlarin bayiliklerine ciddi anlamda 6nemli bir destek saglar (Soyer,

2003: 73).

Pazarlama Stratejisinde Degisiklik Olusturmak: Sponsor, {liriiniinii belirli bir pazarda
tanimlamak isteyebilir. Ornegin, lavanta suyu iiretimi yapan Yardley bu imajin1 yok etmek igin
motor yariglarina sponsorluk yapmistir (Jefkins, 1977: 292; Gwinner, 1997: 147). Yumusak bir
pazarlama teknigi olan sponsorluk sayesinde markalar, planladiklari yenilikleri se¢mis
olduklar1 sponsorluk faaliyeti ile organik bir sekilde kitlelere iletebilirler ve yeni olan bu

durumu onlara 6gretebilirler.

Uluslararasi1 Pazarlama Stratejisine Destek Olmak: Uluslararast pazara hitap eden bir
firmanin uluslararasi bir etkinlige sponsor olmasi ya da pazara yeni giren iireticinin yerel bir
etkinlige sponsor olarak varligmni hissettirmesi, farkindalik yaratmasi son yillarda sikca
rastlanan ve kurumun pazarlama amaglarina hizmet eden bir sponsorluk amacidir (Peltekoglu,
2016: 387). Ornegin; Diinya Olimpiyatlari sayesinde pek ¢ok marka; ismini, iiriin ve hizmetini

cesitlilik arz eden hedef kitlelere duyurmaktadir.
2.Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirmanin amaci; pazarlama amagh sponsorluk uygulamalarma yonelik tiiketici
algilarinin sosyo-demografik degiskenlere gore anlamli farklilik gdsterip gostermedigini tespit
etmektir. Bu dogrultuda arastirmanin evrenini dayanikli tiiketim mallar1 sektoriinde faaliyet
gosteren Argelik markasi kullanicilari olugturmaktadir. Arastirmanin evreninin Argelik markasi
kullanicilarindan olugmasinin sebebi, bu markanin A Milli Takimlar sponsorlugunu iistlenerek
pazarlama amacgli sponsorluk faaliyetini gergeklestiriyor olmasindandir. Fakat aragtirma
kapsaminda Arcelik markas1 kullanicilarinin tamamina ulagsmak zaman kisiti, maliyet ve
ornekleme ulasim zorlugundan dolayi, arastirma olasiliga dayali olmayan Ornekleme
tirlerinden kolayda ornekleme yontemi ile belirlenen tarihler arasinda gerceklestirilmistir.
Arastirma kapsaminda 419 kisiye anket uygulanmis olup, 7 anket formu eksik ve hatal1 veriler

icermesi nedeniyle analizler 412 anket formu iizerinden gergeklestirilmistir.

Arastirmada birincil verilerin elde edilmesi amaciyla en yaygin veri toplama yontemlerinden
biri olan anket teknigi ve yiiz-yiize goriisme yontemi kullanilmistir. Arastirmada kullanilan

anket formu 2 bdliimden olusmaktadir. Birinci bolimde; Speed ve Thompson (2000)’n
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caligmasindan derlenerek kurgulanmis olan “pazariama amacgh sponsorluk algisi” Olgegi
kullanilmistir. Anketin ikinci boliimii ise katilimeilarin sosyo-demografik 6zelliklerini tespit
etmeye yonelik sorulardan olugsmaktadir. Ayrica bu ¢aligmada 6l¢ek ifadeleri Argelik markasi

iizerinden kurgulanmistir.

Arcelik markasi kullanicisi tiiketicilerin, pazarlama amagli sponsorluk faaliyetleri ile ilgili algi
ve diisiincelerinin, sosyo-demografik degiskenlere gore anlamli farklilik g0sterip
gostermedigini tespit amaciyla olusturulan olgekte yer alan ifadelerin tamami 5°1i Likert
dlcegine gore dlceklendirilmistir. Olgek kapsaminda hazirlanan ankette Likert dlgekli sorular
1-Kesinlikle Katilmiyorum ve 5-Kesinlikle Katiliyorum degerleri arasindadir. Arastirmanin

analizlerinin gergeklestirilmesinde istatistiksel paket programi kullanilmaistir.

Arastirmanin verileri, zaman kisit1 ve 6rnekleme ulagim zorlugundan dolay1 kolayda 6rnekleme
yontemi kullanilarak Konya’da ikamet eden dayanikli tiikketim mallar sektoriinde faaliyet
gosteren Argelik markasi tiiketicilerinden elde edilmistir. Bir diger sinirlilik ise arastirma
kurgusunun Argelik markasi lizerinden detaylandirilmasi ve tarih araliginin Ocak 2018 - Mart

2018 tarihleri arasinda gerceklestirilmis olmasidir.
3.Bulgular Ve Yorumlar

Arastirmanin ampirik sonuglar1 dogrultusunda bu baslik altinda, pazarlama amacli sponsorluk
uygulamalarina yonelik tiiketici algilarinin cinsiyet, yas, egitim durumu, medeni durum, aylik
gelir durumu ve meslek gibi sinifli degiskelere gore anlamli farklilik gdsterip gostermedigini
test etmek amaciyla bagimsiz gruplar t-testi ve tek yonlii varyans analizi (ANOVA) testi

sonuglarina yer verilmistir.
Katihmeilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri (n=412)

Bu baslik altinda aragtirma sonucu dahilinde elde edilmis olan ve katilimcilarin demografik
ozelliklerini gosteren cinsiyet, yas, egitim durumu, medeni durum, aylik gelir durumu ve

mesleklerine yonelik veriler bulunmaktadir.

Tablo 1. Katilimcilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri (n=412)

Demografik Demografik

Degiskenler Deger Frekans  Yiizde Degiskenler Deger Frekans  Yiizde
Erkek 213 51,7 Medeni Bekar 266 64,6
Cinsiyet Kadin 199 48,3 Durum Evli 146 354
Toplam 412 100,0 Toplam 412 100,0
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18-24 122 29,6 1000 ATZL den 88 21,4

25-31 106 25,7 Ayhk 1001-1500 41 10,0

Yas 32-38 77 18,7 Gelir 1501-2000 65 15,8
39-45 57 13,8 Durumu 2001-2500 98 23,8

46+ 50 12,2 2501 ve lizeri 120 29,0
Toplam 412 100,0 Toplam 412 100,0

Serbest

[Ikogretim 81 19,7 Meslek 22 53

Memur 123 29,9

Egitim Lise 155 376 Isci 49 11,9
Durumu Meslek Oéeihsszll‘flor 44 107
Universite 176 42,7 Oarenci 120 340

Diger 34 8,2
Toplam 412 100,0 Toplam 412 100,0

Katilimcilarin sosyo-demografik 6zelliklerini betimleyen Tablo 1. incelendiginde, cinsiyet, yas,
egitim durumu, medeni durum, aylik gelir durumu ve mesleklerine yonelik detaylar
goriilmektedir. Bu baglamda, katilimcilarin %51,7°si  erkek iken %48,3’1 kadindir.
Katilimeilarin yas araliklarina bakildiginda, 18-24 yas araliginda olanlarin %29,6, 25-31 yas
araliginda olanlarin %25,7, 32-38 yas araliginda olanlarin %18,8, 39-45 yas araliginda olanlarin
%13,8 ve son olarak 46 yas ve iizeri aralikta olanlarin ise %12,2 oranlarina sahip oldugu
anlagilmaktadir. Katilimcilarin diger bir demografik 6zelligi olan egitim durumlaria
bakildiginda ise, %37,6’s1 lise, %42,7’si iiniversite, %19,7’si de ilkogretim mezunudur.
Arastirmaya dahil olan tiiketicilerin medeni durumlarina incelendiginde %64,6’sinin bekar
oldugu, %35,4’linlin ise evli oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin aylik gelir durumlar
incelendiginde %29’unun aylik gelir miktarinin 2501 TL ve iizeri, %23,8’inin 2001-2500 TL,
%21,4’lintin 1000 TL’den az, %15,8’inin 1501-2000 TL, %10’unun ise 1001-1500 TL
araliklarinda oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin mesleklerine dair bulgular igeren Tablo 1’e
bakildiginda %34 iiniin 6grenci, %29,9’unun memur, %11,9’unun is¢i, %10,7’sinin 6zel sektor
calisani, %8,2’°sinin diger alanlarda ve son olarak %5,3’iiniin serbest meslek sahibi oldugu

tespit edilmistir.

Tablo 2. Pazarlama Amagli Sponsorluk Uygulamalara Yonelik Tiiketici Algist G6zlenen

Degiskenleri Betimleyici Istatistik Sonuglar

Degiskenler N X  Std.S.
S1Bu sponsorluk sponsor markaya yonelik diisiincelerimi olumlu yonde etkiledi. 412 349 119
S2Bu sponsorluk sponsor markaya yonelik farkindaligimi artirdi. 412 341 112
S6Bu sponsorluk sponsor markay1 daha ¢ok hatirlamanmu sagladi. 412 332 1,19
S3Bu sponsorluk sponsor markaya karsi daha fazla sempati duymami sagladi. 412 3,29 1,20
S4Bu sponsorluk sponsorun adini bagka zamanlarda da fark etmemi sagladi. 412 3,27 1,19
S5Bu sponsorluk sponsorun reklamlarina daha ¢ok dikkat etmemi saglad. 412 3,25 1,21

S8Bu sponsorluk sponsor markanin {iriinlerini tekrar satin alma olasihigimi artirdi. 412 3,15 1,26
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S7Bu sponsorluk sponsor markanin iiriiniinii daha ¢ok kullanmami sagladi. 412 3,00 1,23
S9Bu sponsorlugun bir sonucu olarak sponsor markaya yonelik bagliligim artt1. 412 293 1,10
Notlar: (i) n=412 (ii) 6l¢ekte 1=Kesinlikle Katilmiyorum ve 5=Kesinlikle Katiliyorum anlamindadir.

Bu sponsorluk (Argelik Markasinin A Milli Takimlar Sponsorlugu)

Tablo 2. incelendiginde arastirmaya katilan tiiketicilerin (Argelik markasinin A Milli Takimlar
sponsorlugu) en ok “sponsor markaya yonelik diisiincelerimi olumlu yonde etkiledi (X=3,49)”
ifadesine katildiklar1 yoniinde geri bildirimde bulunduklar1 gériilmektedir. ikinci sirada ise
“sponsor markaya yonelik farkindaligimi artirdi X=3,41”, ifadesinin oldugu goriilmektedir.

Ayrica tablo tiim ifadelerin 6nem derecesine gore siralamasini igermektedir.
Fark Testleri

Bu bolimde aragtirma kapsaminda incelenen “pazarlama amach sponsorluk uygulamalarina
yonelik tliketici algilar” gozlenen degiskenlerinin sosyo-demografik degiskenlere gére anlamli
farklilik gosterip gostermedigi incelenmektedir. Cinsiyet, yas, egitim durumu Ve aylik gelir
durumu gibi sosyo-demografik 6zelliklere gore; pazarlama amagli sponsorluk uygulamalarina
yonelik tiiketici algilar1 gézlenen degiskenleri arasindaki fark: 6l¢cek amaciyla gerceklestirilen
fark testleri sonucunda bazi gozlenen degiskenlerle bu sosyo-demografik degiskenler arasinda
anlamli farkliliklara rastlanmistir. Ayrica, medeni durum ve meslek gibi sosyo-demografik
degiskenlere gore; pazarlama amacgli sponsorluk uygulamalarina yonelik tiiketici algilari

gozlenen degiskenleri arasinda ise herhangi bir anlamli farklilik tespit edilememistir.

Tablo 3. Cinsiyet Degiskenine Gore Pazarlama Amagli Sponsorluk Uygulamalarina

Yonelik Tiiketici Algis1 t-Testi Sonuglari

Degiskenler Cinsiyet N X  Std.S  t-degeri p
S1Bu sponsorluk sponsor markaya yonelik diigtincelerimi olumlu Erkek 213 3,65 1,13 297 003
yonde etkiledi. Kadin 199 3,31 1,22 ’ '

Erkek 213 3,63 1,07

S2Bu sponsorluk sponsor markaya yonelik farkindaligimi artirdi. Kadin 199 318 113 4,17 ,000
S3Bu sponsorluk sponsor markaya karsi daha fazla sempati Erkek 213 350 115 360 000
duymanu sagladi. Kadin 199 3,08 1,22 ! !
S4Bu sponsorluk sponsorun adini bagka zamanlarda da fark Erkek 213 3,46 1,20 330 001
etmemi sagladi. Kadin 199 3,08 1,14 ’ !
S5Bu sponsorluk sponsorun reklamlarina daha ¢ok dikkat etmemi Erkek 213 3,38 1,26 218 030
sagladi. Kadm 199 3,12 1,13 ' '
- Erkek 213 3,47 1,20
S6Bu sponsorluk sponsor markayi daha ¢ok hatirlamami sagladi. Kadmn 199 315 117 2,79 ,005
S7Bu sponsorluk sponsor markanin iiriiniinii daha ¢ok Erkek 213 3,11 1,29 200 045
kullanmamu sagladi. Kadin 199 2,87 1,14 ’ !
S8Bu sponsorluk sponsor markanin iriinlerini tekrar satin alma Erkek 213 3,38 1,30 379 000
olasiligimi artirdi. Kadin 199 2091 1,17 ’ '
S9Bu sponsorlugun bir sonucu olarak sponsor markaya yonelik Erkek 213 3,02 1,15 173 084
bagliligim artt. Kadin 199 2,83 1,05 ! !

Tablo 3. incelendiginde cinsiyete gore, “pazarlama amacl sponsorluk uygulamalarina yonelik

tiikketici algilar1” degiskenleri arasindaki farkliliklar tespit etmek amaciyla “bagimsiz gruplar t-
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testi” gergeklestirilmistir. Cinsiyete gore, “pazarlama amacli sponsorluk uygulamalarina
yonelik tiiketici algilar1” gozlenen degiskenlerinden, sponsor markaya yonelik diisiincelerimi
olumlu yonde etkiledi, sponsor markaya yonelik farkindaligimi artirdi, sponsor markaya karsi
daha fazla sempati duymami sagladi, sponsorun adini1 baska zamanlarda da fark etmemi saglad,
sponsorun reklamlarina daha ¢ok dikkat etmemi sagladi, sponsor markayi daha ¢ok hatirlamami
sagladi, sponsor markanin iirliniinii daha ¢ok kullanmami sagladi, sponsor markanin {iriinlerini
tekrar satin alma olasiligimi artirdi ifadeleri arasinda anlamli (p<0,05) farkliliklar tespit
edilmistir. Cinsiyete goére anlamli farklara sahip oldugu tespit edilen “pazarlama amagl
sponsorluk uygulamalarina yonelik tiiketici algilar1” goézlenen degiskenleri ortalamalar
incelendiginde bu farkin erkeklerin lehine oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla erkeklerin
kadinlara oranla “pazarlama amagli sponsorluk uygulamalarina yonelik algilarinin” daha
yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bu dogrultuda erkeklerin kadinlara oranla “pazarlama amagli
sponsorluk uygulamalarina yonelik algilarinin” daha yiiksek oranda pozitif yonde oldugu ifade

edilebilir.

Tablo 4. Yas Degiskenine Gore Pazarlama Amacli Sponsorluk Uygulamalarina Y 6nelik
Tiiketici Algist ANOVA Testi Sonuglari

Degiskenler YAS X F Sig.(p) GAF*
18-24 3,74
. 1 25-31 3,24
’ 39-45 3,43
46 ve tizeri 3,84
18-24 3,45
S2Bu sponsorluk sponsor markaya yonelik 25-31 3,33
farkindaligimu artirdi 32-38 3,21 94 440 )
£ : 39-45 3,49
46 ve lzeri 3,62
18-24 3,30
25-31 3,21
Sssn]?uaiipgﬁscr)rrlglmklsspac)}}zgf markaya kars1 daha fazla 32-38 3.29 34 848 )
patt duy gladl. 39-45 3,29
46 ve lzeri 3,46
18-24 3,31
S4Bu sponsorluk sponsorun adini bagka zamanlarda 25-31 3,22
da fark etmemi sagladi 32-38 3,16 48 750 )
gadt 39-45 3,29
46 ve Uzeri 3,44
18-24 3,30
S5Bu sponsorluk sponsorun reklamlarina daha gok 25-31 3,05
dikkat etmemi sagladi 32-38 3,07 2,67 532 )
gladl. 39-45 3,43
46 ve Uzeri 3,62
18-24 3,54
25-31 3,09
}Slgtl?rl];ai]qogrrrllslosr;tll;az?onsor markay1 daha ¢ok 3238 311 2.92 083 )
gladt 39-45 3,38
46 ve lzeri 3,48
18-24 2,79 3,32 ,355 -
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25-31 2,98
S7Bu sponsorluk sponsor markanin {iriiniinii daha 32-38 2,87
¢ok kullanmami sagladi. 39-45 3,28
46 ve lizeri 3,42
18-24 2,87
S8Bu sponsorluk sponsor markanin {iriinlerini tekrar 25-31 3,24 18-24 / 46 ve
satin alma olasiligimu artirdi. 32-38 3,01 3,9 019 tizeri
39-45 3,38
46 ve lizeri 3,60
18-24 2,81
S9Bu sponsorlugun bir sonucu olarak sponsor ég:gé g’gg 103 392 )
markaya yonelik bagliligim artt1. 39-45 3’ 03 ' !

46 ve lizeri 2,92
*GAF: Scheffe testi sonuglarina gore gruplar arasi fark

Tablo 4’deki Anova testi sonuglarina gore, bazi “pazarlama amagli sponsorluk uygulamalarina
yonelik tiiketici algis1” gozlenen degiskenlerine iliskin ortalamalarin, katilimcilarin yas
degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli (p<0,05) bir sekilde farklilastigi tespit edilmistir.
Ampirik sonuglar dogrultusunda, 18-24 yas grubunda olanlarin, 25-31 yas araliginda olanlara
gore bu sponsorlugun sponsor markaya yonelik diisiincelerini olumlu yonde etkiledigi
belirlenmistir. Diger yandan, bu sponsorluk sponsor markanin {irinlerini tekrar satin alma
olasiligimi artirdi gozlenen degiskeni grup ortalamalari incelendiginde 18-24 ve 46+ yas
araliginda olanlarla anlamli farkliliklar oldugu belirlenmistir. Farkin 46 ve {istii yas grubu lehine

oldugu tespit edilmistir.

Tablo 5. Aylik Gelir Durumuna Gore Pazarlama Amagli Sponsorluk Uygulamalarina Yo6nelik
Tiiketici Algist ANOVA Testi Sonuglar

Aylik Gelir

e N7 - >
Degiskenler Durumu X F Sig.(p) GAF

1000 TL'den az 3,65
1 1001-1500 3,60

it A T
i y : 2001-2500 3,46
2501 ve tizeri 3,25
1000 TL'den az 3,37
e 1001-1500 3,21

prmi e ¢ m— U
& : 2001-2500 3,52
2501 ve tizeri 3,30
1000 TL'den az 3,28
1001-1500 2,97

fjjuai?gns?rrlgumkls;)a({rizgf markaya karst daha fazla 1501-2000 3.30 1,39 234 )
patt duy gladt. 2001-2500 3,48
2501 ve tizeri 3,25
1000 TL'den az 3,23
1001-1500 3,02

ool poenadmbsts o sm w2 -
’ 2001-2500 3,50
2501 ve tizeri 3,15

1000 TL'den az 3,23 ,67 ,610 -
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1001-1500 3,24
S5Bu sponsorluk sponsorun reklamlarina daha ¢ok  1501-2000 3,38
dikkat etmemi sagladi. 2001-2500 3,34

2501 ve tlizeri 3,12
1000 TL'den az 3,37

1001-1500 3,31
}Sl6tBlll sponsorhjll( (siponsor markay1 daha ¢ok 1501-2000 3.41 30 876 )
atirlamamu sagladi. 2001-2500 331

2501 ve tlizeri 3,23
1000 TL'den az 2,70

S7Bu sponsorluk sponsor markanin tiriiniinii daha 1001-1500 2.73 1000 TL’den az /
ok kullanmamu sagladi 1501-2000 3,21 3,81 005 2001-2500
goxu gladl. 2001-2500 3,29

2501 ve tlizeri 2,95
1000 TL'den az 2,82

S8Bu sponsorluk sponsor markanin iiriinlerini 1001-1500 2,97 1000 TL’den az /
tekrar satin alma olasiligimui artird 1501-2000 3,30 3,42 009 2001-2500
et artrd. 2001-2500 3,45

2501 ve tizeri 3,12
1000 TL'den az 2,81

- s b ek 1001-1500 2,78
markaya yoneli baghligmarts,  Ao0l2000 296 148 207 '
yay ghhigm artt. 2001-2500 3,15

2501 ve iizeri 2,88
*GAF: Scheffe testi sonuglarina gore gruplar arasi fark

Aylik gelir durumuna gore bazi “pazarlama amacli sponsorluk uygulamalarina yonelik tiiketici
algis1” gozlenen degiskenlerine ait grup ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli
(p<0,05) farkliliklarinin oldugu tespit edilmistir. Anova testi sonuglar1 dogrultusunda, bu
sponsorluk sponsor markanin tiriiniinii daha ¢ok kullanmami sagladi, bu sponsorluk sponsor
markanin {riinlerini tekrar satin alma olasiligimi1 artirdi, gozlenen degiskenleri grup
ortalamalarinin aylik gelir durumu simifli degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli
farkliliklarin oldugu tespit edilmistir. Gruplar arasi farklar incelendiginde aylik gelir durumu
2001-2500 araliginda olanlarin (X=3,29; p=,<05), 1000 TL den az olanlara (X=2,70; p=,<05)
gore “bu sponsorluk sponsor markanin {irtiniinii daha ¢ok kullanmami sagladi” ifadesine daha
cok katildiklart tespit edilmistir. Aymi sekilde aylik gelir durumu 2001-2500 arali§inda
olanlarm (X=3,45; p=,<05), 1000 TL’den az olanlara (X=2,82; p=,<05) gore “bu sponsorluk
sponsor markanin iirlinlerini tekrar satin alma olasiligimi artirdi” ifadesine daha ¢ok katildiklar

tespit edilmistir.
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Tablo 6. Egitim Durumuna Gore Pazarlama Amacli Sponsorluk Uygulamalarina Y6nelik

Tiiketici Algist ANOVA Testi Sonuglart

Egitim

e N7 - *
Degiskenler Durumu X F  Sig.(p) GAF
e e o IIkogretim 3,59
S1Bu sponsorluk sponsor markaya yonelik diisiincelerimi Lise 355 119 303 i

olumlu yonde etkiledi. Oniversite 338

Ilkdgretim 3,65

Lise 3,34 231 ,100 -
Universite 3,36

IIkogretim 3,48

Lise 3,22 1,24 ,290 -
Universite 3,27

IIkdgretim 3,43

Lise 3,23 82 437 -
Universite 3,24

IIkogretim 3,55

Lise 3,16 3,15 ,044
Universite 3,19

Ilkdgretim 3,37

Lise 3,31 ,098 911 -
Universite 3,30

IIkogretim 3,28

Lise 2,76 554 ,004 ilkégretim-Lise
Universite 3,07

Hktjgretim 3,55

Lise 2,94 6,30 ,002 Hkégretim-Lise
Universite 3,15

IIkogretim 2,98

Lise 2,89 243 , 784 -
Universite 2,95

S2Bu sponsorluk sponsor markaya yonelik farkindaligimi
artirdi.

S3Bu sponsorluk sponsor markaya karst daha fazla sempati
duymamu sagladi.

S4Bu sponsorluk sponsorun adini baska zamanlarda da fark
etmemi sagladi.

S5Bu sponsorluk sponsorun reklamlarina daha ¢ok dikkat
etmemi sagladi.

fkdgretim-
Universite

S6Bu sponsorluk sponsor markay1 daha ¢ok hatirlamami
sagladi.

S7Bu sponsorluk sponsor markanin {iriiniinii daha ¢ok
kullanmanu sagladi.

S8Bu sponsorluk sponsor markanin tiriinlerini tekrar satin
alma olasiligimi artird.

S9Bu sponsorlugun bir sonucu olarak sponsor markaya
yonelik bagliligim artt1.

*GAF: Scheffe testi sonuglarina gore gruplar arasi fark

Egitim durumuna gore bazi “pazarlama amacli sponsorluk uygulamalarina yonelik tiiketici
algis1” gozlenen degiskenlerine ait grup ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli
(p<0,05) farkliliklarinin oldugu tespit edilmistir. Anova testi sonuglar1 dogrultusunda, “bu
sponsorluk sponsorun reklamlarina daha ¢ok dikkat etmemi sagladi”, “bu sponsorluk sponsor
markanin {irlinlinii daha ¢ok kullanmamu sagladi”, “bu sponsorluk sponsor markanin iiriinlerini
tekrar satin alma olasiligimi artirdi” gozlenen degiskenleri grup ortalamalarinin egitim durumu
smifli degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli farkliliklarin oldugu tespit edilmistir.

Gruplar aras1 farklar Tablo 6’da gosterilmektedir.

Tartisma Ve Sonuc¢

Sponsorluk uygulamalarinin  pazarlama amaglarmin, tiiketicilerin  sosyo-demografik
ozelliklerine gore incelendigi bu arastirma 419 katilimci ile yiiriitiilmiis olup, 412 anket formu
tizerinden degerlendirilmistir. Arastirmada katilimcilarin; cinsiyet, yas, egitim durumu, medeni

durum, aylik gelir durumu ve meslek gibi demografik 6zelliklerine yonelik elde edilen bilgiler
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dogrultusunda, Ar¢elik markasinin A Milli Takimlar sponsorlugu tizerinden kurgulanan 6l¢ek
ifadeleri ile tiliketici algilar1 incelenmistir. Buna gore; pazarlama amacgli sponsorluk
uygulamalarina yonelik tiiketici algist gozlenen degiskenler betimleyici istatistik sonuglarina
bakildiginda, ortalamasi en yiiksek {i¢ ifade sirasi ile; “Bu sponsorluk sponsor markaya yonelik
diistincelerimi olumlu yonde etkiledi”, “Bu sponsorluk sponsor markaya yonelik farkindaligimi
artird1”, “Bu sponsorluk sponsor markayr daha ¢ok hatirlamami sagladi” seklinde kendini
gosterirken, ortalamasi en diisiik li¢ ifade ise; “Bu sponsorluk sponsor markanin iiriinlerini
tekrar satin almami sagladi”, “Bu sponsorluk sponsor markanin {iriiniinii daha ¢ok kullanmami
sagladi”, “Bu sponsorlugun bir sonucu olarak sponsor markaya yonelik baghligim artt1”
seklindedir. Biitiinsel anlamda sonuglara bakildiginda ifadeler arasinda keskin bir fark aralig
yoktur, dolayisiyla katilimeilarin genel olarak Argelik markasinin gergeklestirmis oldugu
sponsorlugun pazarlama amaclarina yonelik diisiinceleri genel olarak olumludur sonucuna

varilmaktadir.

Katilimcilarin sosyo-demografik 6zelliklerinden cinsiyet degiskenine yonelik gerceklestirilen
fark testi sonuglarinin anlamli farkliliklar icerdigi tespit edilmistir. Argelik, aslinda kadinlarin
ilgi alanina daha ¢ok hitap eden bir markadir. Ancak gerceklestirmis oldugu sponsorluk tiirii
takim sponsorlugu oldugundan dolay: erkek hedef kitlelerin diisiincelerini daha olumlu yonde

etkilemistir yorumuna ulagmak, aragtirma sonucu bulgular1 dogrultusunda miimk{indiir.

Katilimeilarin yas degiskenine yonelik sonuclara bakildiginda ise, gerceklestirilen sponsorluk
sayesinde sponsor markaya yonelik diisiincelerin olumlu yonde artmasi 18-24 yas araliginda
olanlarda 25-31 yas araliginda olanlara gore daha yiiksektir. Buradaki anlamli bir diger sonuca
bakildiginda, bu sponsorlugun sponsor markanin iirlinlerini tekrar satin alma olasiligini
artirmas1 18-24 ile 46 ve Tlzeri yas gruplarindan 46+ olanlarin lehine seklindedir.
Gergeklestirilen sponsorluk sayesinde markaya yonelik olumlu diisiincelerin artmasi
katilimcilarin en geng¢ kesimini (18-24) olustururken, markanin iirlinlerini tekrar satin alma
olasiliginin artmasi katilimcilarin yasi en yiiksek (46 ve {izeri) kesimini olusturmaktadir. Bu
sonuglardan, sponsorluk faaliyetlerinden etkilenimin geng¢ kesim {iizerinde olumlu izlenim
olusturma gibi duygu diizeyinde kaldig1 goriilirken, orta yas kesimde sponsorluk

faaliyetlerinden etkileniminin davranis boyutuna doniisebildigi yargisina varmak olasidir.

Gergeklestirilen sponsorluk faaliyeti sayesinde, sponsor markanin iirlinlinii daha ¢ok kullanma
ifadesi ile sponsor markanin iirlinlerini tekrar satin alma olasiliginin artmasi ifadeleri aylik gelir

durumu 2001-2500 araliginda olanlarda aylik gelir durumu 1000 TL’den az olanlara oranla
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daha yiiksektir. Buradaki anlamli istatiksel farkliliklara gore, sponsorluk faaliyetlerine yonelik
olumlu alginin, ekonomik diizeyi alt seviyede olan katilimcilardan ziyade orta seviyede olan

katilimcilarda daha ytiksek oldugu sonucuna varilmaktadir.

Katilimcilarin egitim durumuna yonelik farkliliklara gelindiginde ise, bu sponsorlugun sponsor
markanin reklamlarina daha ¢ok dikkat edilmesini sagladigi, sponsor markanin iirtinlerinin daha
cok kullanilmasimi sagladigr ve sponsor markanin {riinlerini tekrar satin alma olasiligini
artirdifina yonelik anlamli sonuglara ulasilmistir. Gergeklestirilen sponsorluk faaliyetinin
egitim seviyesine gore gruplar arast anlamli farklilagmasi ilkdgretim seviyesindeki
katilimcilarda diger katilimcilara oranla daha pozitiftir. Dolayisiyla takim sponsorluklarina
yonelik alginin, genellikle egitim diizeyi daha diisiik seviyede olan katilimcilarda daha yiiksek
ortalamaya sahip oldugu sonucuna ulasilmistir. Son olarak katilimcilarin medeni durumlari ve

mesleklerine yonelik anlamli bir farklilagsma ise arastirma sonuglarina gore tespit edilememistir.

Bu aragtirmanin ampirik verileri baglaminda, pazarlama amacglh sponsorluk uygulamalarina
yonelik tiiketici algilarinin bazi sosyo-demografik degiskenlere gore anlamli farklilik gosterdigi
tespit edilmis olup, bir bagka orneklem grubu iizerinde gergeklestirilecek olan benzer
caligmalarda farkli sonuglara ulasmanin miimkiin olabilecegini de ifade etmek gerekmektedir.
Bu dogrultuda arastirmanin genellenebilirligi ve dissal gegerliliginin sinirli oldugunu séylemek
arastirmanin literatiire saglayacagi faydalar agisindan 6nem arz etmektedir. Bununla birlikte,
yapilacak olan benzer caligmalarda pazarlama amagli sponsorluk uygulamalarina yonelik
tiiketici algilarinin yaninda halkla iliskiler ve reklam amagli sponsorluk uygulamalarina yonelik
tilkketici algilarinin incelenmesi, aragtirma amaglarimin karsilastirilmasi ve sonuglarin hem

literatiire hem de kurumsal iletisim uygulama alanina katki sunmasi acisindan, dnerilebilir.
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Uluslararasi iletisim Ve Otekilikler Baglaminda Tarihsel, Diisiinsel Ve

Pratik Unsurlariyla Tiirkiye-Israil iliskileri Ve Krizleri *
Ugur GUNDUZ!
Idris ARIKAN?

Ozet
Ulus devletlerin biiylik boliimiiniin kurucu miti, homojen bir ulus yaratma ve mevcut topraklar ile
iktidar1 bu yolla koruma kaygisi olarak ortaya ¢ikmaktadir. S6zii edilen koruma ve/veya korunma
pratikleri dahilinde en ¢ok one ¢ikan olgu ise; ulus devlet misyonu cergevesinde, ulusal-milli
degerlerimizi iizerinden tanimladigimiz uluslararasi Gtekilerimiz ve bu Gtekilere dair, ulusal tiim
araglarla aldigimiz 6nlem ile iirettigimiz pratiklerdir. Medya ise, toplumlar1 inandirmada ¢agin en biiyiik
giicli olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda ¢aligmanin temel kaygisi da; ‘dordiincii gligten birinci
giice’ uzanan bir sifatlandirma g¢ergevesinde tartigmalara konu olan medyanin, ulusal ve uluslararasi
kaygi ile ¢ikarlar ekseninde nasil ve ne Olgiide iglevsel hale gelebildigini, Tiirkiye’de belirginlesen bir
ornek olay iizerinden ortaya koyabilmeye ydnelmistir. Bu ¢ercevede, Tiirk basminim srail yargisi cesitli
gazeteler ele alinarak, ortaya konmaya ¢alisilmistir. Bu baglamda, Tiirkiye ve Israil arasinda 2009-2010
yillar1 arasinda sekillenen kriz maddeleri ele alinarak incelenmistir. incelenen gazeteler, Hiirriyet ve
Cumhuriyet gazeteleri olmakta, bu gazetelerin her biri donemin farkli genel yayin politikalarina sahip
gazeteleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Calismada gazetelerin ilk sayfalarindaki haberlerin bagliklari
ele almmus, drneklemler, genel amagsal sdylem analizine uygun sekilde incelenmistir. Inceleme,
‘sdylem bir miicadele alanidir’ diyen dilbilim profesorii Norman Fairclough’un gelistirdigi, elestirel
sOylem analizi yontemine basvurularak yapilmistir. Calismada amag; basliklarda segilen kelimelerin,
metnin ireticisi basin-yayin kurumunun kullandig: dilin, iktidarla iliskisini, ideolojik zeminini, dini
bakis acgisini ve tiim bu olgular1 hedef kitlesine karsi nasil ortaya koydugunu yansitmaya yonelik bir
bakis agis1 ortaya koymaktir.
Anahtar Kelimeler: Iktidar, Tiirk medyasi, Kriz, Elestirel Soylem Analizi.
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Turkey-Israel Relations And Crises In The Context Of International
Communication And Others With The Historical, Institutional And

Practical Factors

Abstract

Most of the nation states emerged as constituent states, creating a homogeneous nation, and the existing
territories and power as anxiety of protection in this way. The mentioned protection and / or protection
practices are the most prominent case; in the framework of the nation-state mission, our international
peoples, which we have defined through our national-national values, and the practices that we produce
with the measures we take with all national means. The media, on the other hand, have come to the
forefront as the greatest power of the century in convincing societies. In this context, the main concern
of the study is to determine how and to what extent the media, which is the subject of controversy in the
context of an adjective ranging from ‘the fourth power to the first one’, can become functional in the
axis of national and international anxiety and interests. In this framework, the Israeli judge of the Turkish
press tried to put forward various newspapers. In this context, the crisis between Turkey and Israel
between 2009 and 2010 has been examined. The newspapers examined are Hiirriyet and Cumhuriyet
newspapers, each of these newspapers; the period has emerged as a journalist with different general
publishing policies. The headings of the first pages of the newspapers were discussed and the samples
were analyzed in accordance with the analysis of the general purpose discourse. The method of
examination was based on the critique of discourse analysis, developed by Professor of Linguistics
Professor Norman Fairclough, who said, ‘Discourse is a field of struggle.” The aim is to reflect how the
chosen words in the titles reflect the language used by the producer-based press, the relationship with
power, the ideological background, the religious outlook, and the target mass.

Keywords: Power, Turkish Media, Crisis, Turkey, Israel, Critical Discourse Analysis.

Giris

Bir basin yayin kurumunun sdéylemi, o gazetenin kurmak istedigi baglam, ideolojik ¢izgi ve
diinya goriisiini ifade eden bir olgudur. Soylem, iktidar yapilarinin bigimlendirdigi bir olgudur.
Fairclough, sdylemin, hem iktidar yapilari tarafindan bigimlendirildigini sdylemekte, hem de
olusturulan yapilarin tekrar bicimlendirilmesinde sdylemin Onemine vurgu yapmaktadir.
Séylem, degisen diinyada sonsuz iiretim ve déniisiime basat katkida bulunan bir olgudur. Tktidar
yapilari, dogrudan dogruya sdylemsel/ideolojik bir dogaya sahiptir. Soylem en kisa anlatimiyla,
iktidar iliskiler agini1 ortaya koyarken, ayn1 zamanda ‘ben’ ve ‘6teki’ ayrimini yapmaktadir. Bu

calismada da, Fairclough’un elestirel soylem analizi yonteminden faydalanilmaktadir.

20



Aksaray iletisim Dergisi

Fairclough’in ifadesiyle (2003:124)sdylemler diinyanin farkli yonlerini ortaya koymaktadir:
Materyal baglamda siire¢ ve gii¢ yapilarina, zihinsel baglamda ise diisiince, his, inang ve sosyal
diinyaya gonderme yapmaktadir. Fairclough (2001:14) s6ylemi dilin sosyal yapilar tarafindan

belirlenen bir sosyal uygulama ¢ergevesinde degerlendirip bu baglamda kullanilmasini 6ngoriir.

Elestirel soylem ¢oziimlemesi elde edilen tiim veriler neticesinde ortaya konulan bir ¢6ziimleme
olarak goriiliir. Coziimlemenin elestire olmasi sdylemin sosyokiiltiirel, toplumsal, siyasi,
ideolojik bir yap1 arz etmesindendir. Fairclough (2001:20) elestirel séylem ¢odziimlemesini
sOylemin sosyal ve siyasi iktidar 6gelerini tartisan bir ¢6ziimleme yontemi olarak degerlendirir.
Ayn1 zamanda Fairclough (1995:98), elestirel sdylem ¢oziimlemesinin {i¢ boyutlu bir
¢oziimleme oldugunu ve bu boyutlarin metin, yorum ve ¢dziimleme siireci olduguna dikkat

¢eker. Fairclough bu gergeveyle, ¢oziimleme siirecinin temel yapisini ortaya koyar.

Fairclough’a (2001: 20) gore, elestirel soylem ¢oziimlemesi, dili sosyal bir eylem bigimi olarak
goren ve sOylemin sosyal ve siyasi iktidar 6gelerini tartisan disiplinler arasi bir ¢ozliimleme
yontemidir. Diger taraftan Fairclough, sdylem ¢6ziimlemesinin belli kurallar1 olmadigina vurgu

yaparak arastirmacilarin konu bilgilerine gore farkli yorumlar yapabileceklerine dikkat ¢eker

(Fairclough, 1992:225).

‘Otekilestirme’ kavraminin Tiirk basininin biiyiik bir boliimiinde direkt olarak etkisi goriilmese
de, bazi basin yaym kuruluslarindaki haber dilinde yansimalar1i goze c¢arpmaktadir.
‘Otekilestirme’ kavramimin basin iizerindeki etkisi de, haber sdylemi acisindan tartigiimaya
calisilmaktadir. ‘Ben’ ve ‘Gteki’ yaratilmig, kurumlar karsisindaki 6ge ve grup karsisinda

farklilik insa etmistir.

Sozliik anlamiyla 6teki; ‘bilinenden, s6zii edilmekte olandan ayr1 olan, 6biir, 6biirii’ anlamina
gelmektedir. Tiirkiye'de ulus kimligi olusumu esnasinda da toplumsal hayatta ya da sokakta
bile, ‘Kimlerdensin, kimsin?’ gibi sorularla bir aidiyet duygusu yaratilmaktadir. Toplumda en
biiyiik Orgilitlenmis kurum devlet iken, en kiiciik Orgilitlenmis kurum ise ailedir. Aile ise,
fertlerden olusmaktadir. Tiirk ulusal kimliginde var olan bu kimligin olusmasinda da, hem
ferdin hem ailenin hem de devletin katkis1 hissedilmektedir. Uluslararas iligkiler baglaminda
ise, iilkeler icin cesitli roller iiretilmektedir. Ornegin; Tiirk-Yunan iliskilerinde Atina,
Ankara'nin rakibi olarak goriildii ve ‘Oteki’ kavrami i¢inde basin ve medya lizerinden {iretilen
Yunan algist Cumhuriyet dénemi boyunca biiyiik farkliliklar gostermedi. Ozellikle Kibris ve
Ege Denizi'ndeki kita sahanligi sorunu Tirk-Yunan iligkilerinde sicak basliklar olarak
medyadaki yerini korudu. Tiirkiye- Israil iliskilerinde ise, dénemin iktidar1 ve iktidardaki
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diisiinsel farkliliklar medyada iiretilen 6teki kavraminda degisiklere neden oldu. Baskin Oran'a

gore;

"Tiirkiye'nin Bati yoriingesinde bir Ortadogu politikast izleyecegi Filistin sorununda ortaya ¢ikti. Arap-
Israil savagi bir Israil devletinin kurulmasi konusunun yeniden Birlesmis Milletler giindemine gelmesine
neden oldu. 12 Aralik 1948'de BM Genel Kurulu'nun Filistin Uzlastirma Komisyonu kurulmasi kararina
Arap iilkeleri karst ¢ikarken, Tiirkiye batili iilkelerle birlikte oy kullandigi gibi, ABD ve Fransa ile
beraber komisyona da secildi. 28 Mart 1949'da da Israil'i resmen tamdi. Boylece Israil'i taniyan ilk
Miisliiman iilke olarak Arap devletlerinden sert tepkiler ald:” (Oran, 2009:617).

Tiirkiye'nin Israil tutumu uzun bir siire Bati iilkelerinin tutumuyla paralellik gdstermistir. Ancak
ozellikle Adalet ve Kalkinma Partisi iktidarinin ikinci donemiyle birlikte 6nemli degisiklikler
meydana gelmistir. Israil'in 2008 yilinda Gazze’ye ydnelik diizenledigi ‘Dékme Kursun
Operasyonu’ sonrasi yasanan gelismeler 1s13inda Tiirkiye'deki donemin iktidar odagiyla, Israil
hiikiimeti arasinda yasanan krizler iliskilerin odagi haline gelmistir. Tarihsel agidan siiregelen
Tiirk-israil iliskileri bu dénemde en sikintili dénemlerini yasamistir. Samuel Huntington,
1950'lerde Sri Lanka'da yasanan dini temelli partilerin iktidara gelmesinin 90'larin ortasindan

itibaren bolgede etkili oldugunu belirtmistir;

"Bati-dis1 toplumlardaki politikacilar, kendilerinin daha fazla Batili olduklarini iddia ederek secim
kazanamazlar. Secim yarist onlari, inanglarinin segmene ne kadar yakin oldugunu géstermeye yéneltir.
Bu popiiler inan¢lar da ¢ogunlukla, etnik, milli ve dini yapida oldugu i¢in, Bati kékenli seckinlere ve
genel olarak Bati'ya karst bir egilim ragbet goriir. 1950'lerde Sri-Lanka'da baglayan bu egilim, iilkeden
iilkeye sicrayarak Asya'da, Afiika'da ve Ortadogu'da yayilmis ve Hindistan, Tiirkiye, Bosna ve Israil'de

”

dini temele dayanan partilerin iktidara ge¢mesi ile 1995-96'da gézle goriiliir hale gelmistir
(Huntington, 2014:287).

Huntington bu yaklasimi ‘yerellesme akimi’ olarak tarif etmektedir. Tiirkiye ve Israil’deki
hiikiimetlerin de s6z konusu kriz donemlerinde bu yaklasima paralel sekilde milli, etnik ve
ozellikle dini temelli partiler oldugu bilinmektedir. Dini ya da farkli argiimanlarla da olsa,
incelendiginde siyasetin kullandig1 dil ve metinlerle medya metinlerinin sdylemlerinde bir
baglanti olmasi elbette medyanin dogasi geregidir. Bu baglamda yapilacak ¢aligmalarda soylem

ve icerik temelli analizler 6nem kazanmaktadir.

Kullanilan dilin, metnin veya hitabetin sdylem analizi olarak incelenmesi 6zellikle 2. Diinya
savagi sonrast donemde, 1960’larin ardindan konusulmaya baslanmis ve tartisma zemini haline

getirilmistir. Tartismal1 bigimde ortaya konulan ¢aligsmalarla dilbilimciler dili, dil pratigini ve
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ortaya ¢ikan iirlinii analize etme girisimlerine baglamiglardir. Dilbilim {izerinden sdylem

analizi, bu donemden sonra 6nemi artan bir alan haline gelmistir.
1.Cikarlar Ekseninde Ulus Devletler ve Uluslararas: iliskiler Diyalektigi

Ulus devleti olusturan sey kimliktir. Kimlik aidiyeti, milli, etnik bag, din ve dil ile ve hepsinin
birlesimiyle ortaya ¢ikan yasam tarzi olarak ortaya konulabilmektedir. Aidiyet duygusunun
olusumu acisindan devlet, bireye cesitli semboller, yazili metinler, tarihsel figiirler ve yasam
tarzi sunabilmektedir. Dural'a gore, ulus devlet olusumunda saglikli bir kimlik edinme siireci
onemlidir, bir ihtiyagtan ileri geldigi One stiriilmektedir. Saglikli kimlikle kisi, 6zgiiven,
tutarlilik, biriciklik, Ozgiiven ve yalniz kalmama gibi sosyal wvarlik olarak hislerini
karsilayabilmektedir. Kimlik, karakter eksikliklerini ve hatta zaaflar1 da Grten bir kamufle
aygitidir (Dural,2012:330). Aslinda hem devlet hem de birey karsilikli ihtiyag igerisindedir. Bir
ulus devletin olusumu sadece devlet degil, ayn1 zamanda birey agisindan da karsilikli ¢ikar

saglayan bir ‘toplumsal s6zlesme’ olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Thomas Hobbes, ‘devletin amacinin bireysel giivenlik’ oldugunu sdylemektedir
(Hobbes,2007:127). Devleti olusturan 6gelerde, bireyden baslayarak aile ve daha sonra
olusturulan kurumsal yapilar olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kurumsal yapilarin karsimiza
¢tkmasiin en 6nemli nedenlerinden biri bizzat ihkak-1 hakki 6nlemek olsa da, olusturulan
devlet mekanizmasi vatandas hukukunu korumaya yonelik bir yapidan ¢ok, kendi ve kendi

icindeki iktidar odaklarinin ¢ikarlarini karsilamak hususunda etkili hale gelmektedir.

Hobbes'un soziinii ettigi; devleti zayiflatan ve c¢okmesine neden olan seylerden bazilari,
devletlerin kusurlu yapilari, mutlak iktidar yoklugu, iyi ve kotiiye kisilerin karar vermesi, hatali
vicdan durumu, egemen giiciin boliinmesi, devlette birden fazla egemenin oldugu goriisii ve
egemen giice itiraz etme Ozgilrliigiidiir. Aslinda s6z konusu ifadeler insan 6gesini isaret
etmektedir (Hobbes,2007:225). Hobbes, ‘insan insanin kurdudur’ tarifiyle devlet
yapilanmasinin igerisinde yer alan fertlerin aslinda bir tehdit unsuru olabilecegini
tasvirlestirmektedir. Yani, insan-devlet ikileminde insan i¢in baglayici nedenler olusturmak,
hem o insanin kimligi ve aidiyeti acisindan 6nem tagimaktayken, devlet agisindan da glivenligi

anlaminda dnem arz etmektedir.

Avrupa'da aydinlanma ve akil ¢aginin gercek kurucusu olarak tarif edilen John Locke ise,
devlet-insan dengesinde 6zgiirliik ve insan unsurunu daha one tasimaktadir. Locke, otoritenin

baskinligindan kurtulmak, aklin 6n planda tutulmasi gerektigini sdylemekte ve boylece temelde
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giiniimiizde de kabul goren liberal demokrasi anlayiginin olugsmasinda etkili olmaktadir. Ulus
devletler ve uluslararasi iligkiler diyalektigi agisindan baktigimizda ise, liberalizmin diinya
barisini getirebilmesi i¢in dnce insan haklari anlayisinin 6n plana ¢ikmasi, hem ekonomik hem
de siyasi diizeyde insancil normlarin yerlesmesi, etkilesim ve bagimliligin artmasi1 devletler
arasinda isbirligi gerekmektedir. Ozellikle ekonomik isbirligi ve kiiltiirler arasi etkilesim,
kiiresellesme denen olguyu 6n plana ¢ikarmaktadir. Kiiresellesme bir uluslararasi biitiinlesme
stirecidir. Bu biitiinlesme siireci, diinya goriisleri, fikirler, kiiltiirler ve iirlinlerin karsilikli alig
verisiyle gerceklesir. Kiiresellesme sadece ekonomik bir siire¢ degildir. Ayn1 zamanda iginde
teknolojik, kiiltiirel ve siyasal boyutlar1 var olmaktadir. Ancak kiiresellesme siireci ¢ok tartisilsa
da, ulus devletler ve uluslararas: iligkilerde diyalog artis1 agisindan deger olarak goriilse de,

sahadaki sonuglarinda gézle goriiliir bir diizelme olmamaktadir.

Uluslararasi iliskilerde iki temel yaklasim vardir; realizm ve idealizm. Idealizm, realizmin
yerine alternatif olarak ortaya konulmaktaydi ve temelde ge¢miste yasanan hatalarin
yasanmamas! i¢in ne yapilmasi gerektigi iizerinde yogunlagmaktaydi. Ozellikle realizmin
engelleyemedigi 1. Diinya Savasi sonrasi ortaya ¢ikan Milletler Cemiyeti gibi uluslararasi
kuruluslarin olas1 biiyiik krizlerin 6niine gegebilecegi diisiiniilmekteydi. Idealizm; icerik
acisindan giiclii ulus devlet iddiasin1 reddeder ve ulusal ¢ikarlarin dis politikay: belirleyen tek
aktér oldugu iddiasim reddeden bir anlayisa sahiptir. Onemli olan ulus devlet ve ulusal
cikarlardan once ulus iistii ve devlet igindeki yapilardir. idealizmde, ulus devletin, her zaman
akilc1 aktorler olmadigindan bahsediliyor, baris ve kendi kaderini tayin hakki (self-
determinasyon) gibi ahlaki degerler de dis politikada var olmaliydi. Devletlerin rekabet yerine
isbirligi yapmasi da miimkiindii. Idealistler dzellikle 1. Diinya Savasi sonrasi yiikselen savas

karsithigiyla bariscil bir diinya idealiyle hareket etmislerdir.

1.Diinya Savasi sonrast donem idealist goriislerin ciddi bir yiikselisinin ifadesi olmustur. Donemin de
etkisiyle idealizm, uluslararasi iligkiler alanindaki teorik ¢aligmalarin ilk agsamasini temsil etmistir (Ari,

2013:22).

Ancak 2. Diinya Savasi'min ¢ikisiyla birlikte idealizm yaklasimi biiyiik bir giiven kaybina
ugradi. Miikkemmel ve savassiz bir diinya kavraminin ger¢ceklesemeyecegi hem aydinlar hem de
akademisyenler arasinda goriildii. Milletler Cemiyeti ve diger tiim uluslararasi iligkiler
organizasyona ragmen savasin oniine gecilemedi. Bu kosullarda ortaya ¢ikan realist goriis daha
karamsar bir tutum takindi, devletlerin dis politikada secimler yapmasi gerekebilecegi tezini

Oone silirdii. Realizm, devlet denen olguyu dis politikada ve wuluslararas: iliskilerin
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sekillenmesinde en dnemli aktdr olarak gordii. I¢ politikada baris ve dzgiirliik kavraminin
sadece i¢ politikayla ilgili bir kavram olmadigi ilizerinde duruldu ve bu kazanimlarin ve
Ozgiirliigiin siirekliligi i¢in diger tilkelere askeri operasyonlar yapilabilirdi. Waltz ve Quester’e
gore (Waltz ve Quester, 1982:99) devlet adamlarinin temsil ettikleri halk ve hiikiimete kars1
devletin giiciinii korumak yiikiimliiliikleri vardi. Realizmin insani ele alma bigiminde de, ¢cok
biiyiik farkliliklar vardir. Realizme gore, toplum olusturan en kiigiik birimin iginde yer alan
insan dogustan hirsli, a¢gézIlii ve hatta kotiidiir. Bu tasvir, insani duygularin uluslararasi
politikaya yansimasiyla son bulur. Uluslar da insanlar gibi ayn1 sekilde hareket etmektedir.
Sonug olarak, moral-ahlaki degerler uluslararasi politikada etkisini yitirmekte, esas olan

devletlerin askeri-siyasi giicii ve ¢ikarlar1 olarak gériinmektedir.

“Ulusal ¢ikara biiyiik 6nem verilmektedir. Uluslararast sistemde var olana bakilmasi gerektigi
savunulur. Var olan ise, uluslararasi sistemin temel aktorlerinin ulus-devietlerden ibaret oldugudur. Bu
ulus devletler de ¢ikariar: dogrultusunda hareket ederler. Béylece, dis politika analizi, ulusal ¢ikarlarin

gereklerine indirgenmis olmaktadir” (Ugrasiz, 2003:143).

Robert Gilpin ise, hangi tiir realizmi savunurlarsa savunsunlar, hemen hemen biitiin realist
yazarlar tarafindan savunulan {i¢ temel argiiman oldugunu belirtmektedir. Bunlardan birincisi,
uluslararas1 sistemin yapisinin anarsik oldugudur. Uluslararas: iliskilerde anarsi bir kural;
diizen, adalet ve moral ilkelere yer verilen durumlar ise birer istisna olarak goriilmektedir. Ikinci
ortak ozellik, devlet-merkezli olunmasidir. Ister yapisalci ister klasik olsun biitiin realist
yaklasimlarda devletler uluslararasi iliskilerin temel aktorii olarak kabul edilmektedir. Ugiincii
ortak Ozellik ise biitiin realist yaklasimlarda gilice ve gilivenlige verilen dnemdir. Nitekim
giivenlige dayali gii¢ iliskileri kimi zaman amag, kimi zaman arag olarak ele alinsa da giiciin ve
giivenligin politikalar iizerinde belirleyici oldugu ve dogrudan giivenlikle ilgili oldugu kabul

edilmektedir (Gilpin’den akt. Piring¢i,2013:58).

Realizmde devlet, uluslararasi politikanin temel unsurudur. Cok uluslu sirketler, insan haklar
orgilitleri ya da NATO ve Birlesmis Milletler gibi uluslararasi orgiitler, devletlerden bagimsiz
goriilmemektedir. Devlet denen giiciin etkisi altinda kaldig belirtilmektedir. Devletler de giice
duyulan gerekliligi temsil etmektedir. Mearsheimer’a gore; (Mearsheimer’den akt. Ari,
2013:30) devletler igin giivenlige ulasmanin tek yolu ise, digerlerinden daha fazla gii¢ elde
etmektir. En 1yl savunma ise saldirgan politika izlemektir. Savunmaci ve saldirgan realistler
arasindaki fark da buradan kaynaklanmaktadir. Savunmaci realistler icin saldirgan politikalar

benzer politikalar: tahrik edecegi icin basarisizlia mahkimdur.
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Aslinda iki ayn gorlisten de faydalanarak, gilinlimiizdeki gelismelere bakarsak; idealizmin
sOyledigi devletlerin her zaman akilc1 aktdrler olmadigi ve realizm &gretisinde yer alan
uluslararasi yapinin anarsik oldugu tezine yaklasmak miimkiindiir. Son 15 yillik gelismelerde
yer alan ABD’nin Afganistan ve Irak isgali buna ornek gosterilebilmektedir. ABD’nin 43.
Bagkan1 George W. Bush’un 11 Eylil 2001 teror saldirist sonrast 20 Eyliil’de yaptigi
konusmada tiim devletlere yaptigi, ‘ya bizimlesiniz, ya da teroristlerle’ vurgusu sonrasi
yasananlar devletlerin zaman zaman akilci olmadigin1 anlatmaktadir. Miidahalelerin ardindan
ABD’nin Afganistan ve Irak isgali sonras1 bu tilkelerde etkinligini askeri gili¢c disinda arttirdigini
sOylemek miimkiin degilken, ABD ve bir¢ok bati iilkesinin, ‘Biiyiik Seytan’ olarak tanimladig:
fran’in bolgedeki niifuzunun epeyce genisledigi goriilmektedir. Ikinci béliimde ABD Baskani
Bush’un da, iinlii 11 Eylill konusmasinda sik sik bagvurdugu sdylemde oGtekilestirmenin

uluslararasi baglamda yerlesik 6rneklemlerine ABD baglaminda bakmaya ¢alisacagiz.
2.Uluslararasi iliskilerde Otekilestirme

Uluslararas1 iliskilerde otekilestirme aslinda bircok devletin basvurdugu bir yontemdir.
Devletler, aidiyet ve kimlik duygusunu olustururken, ayni1 zamanda 6teki vurgusunu da yapmak
zorundadir. Aidiyet duygusunu olusturmak icin de "6teki" kavraminin yerlesmesine ihtiyac
hasil olmaktadir. Vatandas {izerinde bunun olusturulmasi gerekli, hatta zorunlu hale
gelmektedir. Buna ulagsmak gii¢c olsa da, ¢ok boyutlu kiiltiirel ve ekonomik kavramlar1 da

kullanarak ya da basin-yayin yoluyla 6tekilestirme uygulanmaktadir.

Therborn'a gore, iktidar kendi etkin alaninda Gtekilestirmeyi olusturmak i¢in ¢esitli yontemler

kullanmaktadir;

"Belli bir diizen icin birbirini izleyen ti¢ savunma hatti kurulabilir. Birincisi, bu diizenin bazi
ozellikleri (6rnegin, bolluk, esitlik ve 6zgiirliik) varken, éteki bazi ozelliklerinin (6rnegin, yoksulluk,
somiirii ve baski) var olmadigi one siiriilebilir. (Secilen ozellikler ¢ogunlukla, gecerlikte olan
ideolojilere gére neyin adil olduguna baghdir.) Ikincisi, artik birinci savunma hatti tutmuyorsa,
olumsuz ozelliklerin varligint kabullenmek gerekiyorsa; var olamin yine de adil oldugu, érnegin,
yoksul ve giigsiizlerin bu duruma miistahak uyumsuz ve basarisiz kimseler olduklari, sucun
kendilerinde oldugu gerekceleri ileri siiriilebilir. Uciinciisii, adaletsizligin varhigt da kabul
edilebilir; kabul edilmek zorunda kalinabilir. Ama o zaman da adil bir diizenin olanaksiz oldugu ya
da hig degilse simdilik olanaksiz oldugu ileri siiriilebilir. Bu koruma mantigina uygun bir degisim
mantigt da vardir. Bir seyi degistirmeye kendini adamak i¢in, bir kimse, ilkin o seyin var oldugunu
bilebilmeli, sonra var olamin iyi olup olmadigina karar vermelidir. Kétii duruma iliskin bir sey
yapmaya karar vermeden once, bu durumu gercekten degistirme sansi olduguna ikna olmalidir”

(Therborn, 2008:31-32).
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Uluslararasi alanda da, ‘6teki’ kavrami devletlerin digerlerini tanimladig: bir kavram olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. En yaygin ve ilk ayrim olarak Dogu- Bat1 ayrimini1 yapmak miimkiindir.
Israil devletinin kurulmasina yol agan gelismelerde de ilk olarak bu ayrima rastlanmaktadir.
Dénemin kiiresel giicii Ingiltere Disisleri Bakani Arthur Balfour'un liderliginde baslatilan ve
1917 yilinda ilan edilen deklarasyonla Filistin'de bir yahudi devletinin kurulmasina yol acan

gelismeler meydana gelmektedir.

Balfour, Edward Said'in deyimiyle, hiikkmeden olarak hiikmedilenlere olacaklari
gostermektedir.Edward Said'e gore, Balfour'un goriisii, en basit sekline indirgendiginde, acikti,
kesindi ve kolay anlasiliyordu: Batililar vardir, bir de Dogulular vardi. Aslinda Dogu’nun

topraklarinda oldugu gibi bir paylasim meselesiydi.

“Paylastiklar: sadece toprak, menfaat veya egemenlik degildi... Benim oryantalizm adint verdigim
entelektiiel iktidart paylasyyorlardi. Bu iktidar bir anlamda kiitiiphanelere, arsiviere ve birlikte
edinilmis belgelere dayaniyordu. Genel anlamda Dogulularin hareket sekillerini inceleme iddiasi
tastyan bu fikirler onlara bir mantik diizeni yakistirtyor, irki ve wrsi 6zelliklerini arastiriyor ve onlart
belirli bir atmosfer i¢inde goriiyordu. Dahast var... Bu fikirler Avrupalilara Dogulular: istedikleri

gibi gorme olanag bagishyor, onlart belirli kaliplarin ardindan seyretmelerine yaryordu” (Said,

1998:66).

Oryantalizm kavramimin agiklanmasi bu siireci durdurmadi. ‘Oteki’ tanimlamasiyla devletler,
ayni zamanda uluslararasi arenada hem rakiplerini olugturmakta, hem de rakiplerine kars1 i¢
dinamiklerini ayakta tutmaktadir. Yakin dénemde ‘Siiper Gii¢’ olarak tanimlanan ABD
ornegini ele alirsak; Irak'a uluslararasi miidahale esiginin 6teki vurgusu yapilarak gegildigi
goriilmektedir. Ayni uygulamalarin Suudi Arabistan'da da var oldugu ger¢egi dururken, ABD
yonetimi, medya ve halkla iligkiler sirketleri aracilifiyla, 6zellikle donemin Irak Lideri Saddam
Hiiseyin’in anti-propagandasi iizerinden uluslararas1 sistemi etkileme yolunu sec¢mis,
miidahaleye miittefik edinme calismasina girmis, ardindan Gtesine gecerek, daha sonra
uydurma oldugu ortaya ¢ikan ‘niikleer silah’ yalaniyla Irak'a miidahale yolunu gitmistir. ABD
ulusal tarihine baktigimizda ‘6tekilestirme’ kavramimin bir¢ok kere kullanildigini
goriilebilmektedir. 11k olarak kitanin ilk sahiplerine verilen ‘kizilderili’ tanimlamas1 dahi buna
ornekti. Amerikan iktidar yapisi, ulusal yapisini olustururken Oncelikle Avrupa’yr oteki
tanimlamasi igerisine soktu. Huntington’in tanimina gére, ABD hem ge¢misin temsili hem de,
feodal, monarsik, somiirgeci, 6zgiirlilk diisman1 ve esit olmayan bir yapiya sahipti. 2. Diinya

Savasi sirasinda Nazi karsitligi tizerinden ‘6teki’ imalati yapildi. Savas sonrasi donemde ise,
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Sovyetler Birligi ve komiinizm tehlikesine vurgu vardi. ABD ‘6teki’ni belirlerken, kendini hem

ilerici gosteriyor hem de demokratik ve 6zgiir diinyanin sesi olarak tanimliyordu.

“Soguk Savas dénemi boyunca ABD, dis politikada bir¢ok hedefin pesinde kostu. Ancak tiim bu
hedeflerin iistiinde yer alan ulusal amag tekti: Komiinizmi altetmek. 40 yil boyunca Amerikan
diplomasisi bu nihat hedefin ¢evresinde dondii. Soguk Savas, Amerikan halki ile yonetimi arasinda
ortak bir kimligin olugmasini saglamisti. Ancak savasin sona ermesi, bu kimligi zayiflatacak ya da
en azindan degismesine yol agacak. Heterojen, c¢ok kiiltiirlii, etnik ve wrksal ayrima dayal i
dinamikleriyle ABD, biitiinliigiinii koruyabilmek icin diismana diger iilkelerden daha ¢ok ihtiyag
duyuyor” (Huntington, 2014:113-114).

ABD’nin biitiinligl her seyden 6nce geliyordu. ABD'nin 6tekiligi inga etme siireci, ‘kizil
tehlike’ olarak adlandirilan Sovyetler Birligi'nin 1991'de yikilmasinin ardindan da sona ermedi.
“Yesil tehdit’ olarak isimlendirilen Islami akimlara yoéneldi. Bu dénemde ¢ok tartisilan
‘Islamofobi’ kavrami da bu gelismeler 1s18inda ortaya cikti. ‘Islam korkusu’ olarak
tanimlanabilecek Islamofobi, islam dinine karsi siiregelen 6n yargi ve ayrimcilik anlamina
gelmektedir. Fuat Keyman'a gore; "Ne yazik ki ABD ve ozellikle Avrupa'da yasanan,
Miisliimanlara karsi, Islam'a diisman, tehlikeli ya da 6teki olarak kodlayan ve Avrupa'nin
Miisliimanlarla birlikte yasayamayacagmi dngdren Islamofobi egilimi yine de medeniyetler

catigmasi tezinin giiclinii ortaya koymaktadir"(Keyman, 2013:33).

Uluslararas1 kimligin olugsmasinda, cografya, din ve kiiltlir unsuru en 6nemli 68eler olarak 6ne
cikmaktadir. Ulus devletlerin var olma siireclerinde olusturdugu kimlikler, uluslararasi
iliskilerde de var olan varlik- yokluk miicadelesinde yonetimlerin donemsel politikalarina gore
degismektedir. Otekinin var edilmesi yonetimin ¢ikarlar1 iizerinden konumlandirilmaktadir.
S6z konusu bu konumlandirma, hem donemin iktidar odaklarinin g¢ikarlar1 iizerinden
sekillendirilmekte, hem de rezerv halinde tutularak, istendigi zaman koriiklenmektedir.
Ozellikle i¢inde bulundugumuz ulus devlet déneminde, bu yaklagimlar etnik koken ve aidiyet
duygusu tizerinden kurulmaktadir. Sonug olarak, ulus devletlerin kars1 karsiya geldigi olasi
vakalarda olusturulan ‘6tekilik’ kavrami iktidar odaklar1 tarafindan kamuoyunu c¢esitli

gerekcelerle ikna i¢in kullanilmaktadir.
3.Tiirkiye'nin Ulus Devlet Miti ve Otekileri

Mustafa Kemal Atatiirk, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurucu lideridir. O’nun konusmalarinda yer
alan sOylemin iilkenin kurucu kodlarimi ortaya koydugu goriilmektedir. Atatiirk, 5 Kasim

1925'de Ankara Hukuk Fakiiltesi'nin agilisina katilmistir. Oradaki konusmasinda; "Tirk
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Devrimi nedir? Bu devrim, kelimesinin ilk dnce isaret ettigi ihtilal anlamindan baska, ondan
daha genis bir degismeyi ifade etmektedir. Bugiinkii devletimizin sekli, ylizyillardan beri gelen
eski sekilleri bir yana iten en geliskin bi¢im olmustur. Ulusun varligini siirdlirmesi i¢in bireyleri
arasinda diistindiigli ortak bag, yiizyillardan beri gelen bigim ve niteligini degistirmis, yani ulus,
dinsel ve mezhepsel bag yerine, Tiirk ulusgulugu bag ile bireylerini toplamistir." demistir. Gazi

Mustafa Kemal'in bu sozleri yeni Tiirk devletinin asli 6zelliklerini kisaca da olsa iletmekteydi.

Osmanli imparatorlugu'nun son yiizyili par¢alanmanin asr1 oldu. 1789'daki Fransiz ihtilali en
cok Osmanli Imparatorlugu topraklarinda etkisini gdsterdi. Milliyetcilik (Ulusguluk) fikri,
Osmanli'da parcalanmanin atesini yakti. Imparatorluk smirlarinda yasayan birgok millet,
milliyetcilik akiminin etkisiyle, bagimsizlik istegiyle, 18001t yillarin basindan itibaren
ayaklanmaya bagladi. Osmanli Devleti'nde milliyetgilik akiminin etkisiyle ilk ayaklanan millet
Sirplardi. 1812 Biikres Anlagmasi ile Osmanli'dan imtiyaz (ayricalik) elde eden ilk millet de
Sirplar oldu. Arnavutlarin da 1912'de kendi devletlerini kurmasiyla Balkanlar'daki tiim milletler

imparatorluk yonetimiyle baglarin1 kopardi.

Aslinda kirilma noktalarindan biri Balkanlar degil, Ortadogu'daki ayrigma oldu. ‘Ummetgilik’
anlayis etrafinda birbirleriyle yasayan Arap ve Tirk halklari arasinda da sorunlar bas gosterdi.
1. Diinya Savasi sonrasinda Arap cografyasinda c¢ikan isyanlar karsilik buldu. Ortadogu
cografyasinda yaklagik 25 tane Arap iilkesi ortaya cikti. Osmanli'da son yiizyilda yasananlar
yeni Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurulusu sonrasinda kurulan rejimde ¢ok etkili olacakti. Ancak

Tiirkiye ulusalciliginin sdylemleri kendiliginden dogmada.

Baskin Oran'a gére, Osmanli'da tarih agisindan denenen ilk kurtulus yolu Osmanlicilik oldu. ‘Jon
Tiirkler’ denen hareketin ¢abalart sonu¢ vermedi. 66 milyonluk Osmanli Imparatorlugu 22 farkl
milletten olusuyordu. Ozellikle Hristiyan milletleri alabildigince milli biling kazanmus imparatorlugun
ayakta tutulmast kolay degildi. Savas sonrasi Anadolu topraklarinda kalan insan sayisi 8,5 milyon

civariyd: (Oran, 1998:23).

1. Diinya Savast kosullar1 sonrasi yikilan imparatorluklarin yerini daha sonra 2. Diinya
Savasi'nin ¢ikmasina neden olacak ¢ogunlukla milli-otoriter devletler olusturdu. 1924
Anayasasinin 2. maddesinde yeni Tiirkiye Cumbhuriyeti'nin temel esaslar1 ortaya kondu;
"Tiirkiye Devleti, Cumhuriyet¢i, milliyetci, halkel, devletei, laik ve inkilapgidir. Resmi dili
Tiirkgedir, baskenti Ankara sehridir" denildi. Elisabeth Ozdalga'ya gore, resmi Kemalist
milliyet¢i ideoloji, bu tiir catisan duygulara iyi bir 6rnektir: Bir tarafta ‘Bati’ya biiylik hayranlik,

diger yanda yeni cumhuriyeti kendi ‘halk’inin iistiin nitelikleri temelinde mesrulagtirmak icin
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siddetli bir diirtii - bu, ortak dil ve etnik aidiyet agisindan insaa edilen ulus anlayisidir (Ozdalga,
2007:100). Tirkiye Cumhuriyeti Devleti de, diger ulus devletlerin yaptig1 gibi kendi 6tekisini
olusturmaya basladi. Milliyetcilik yeni kurulan cumhuriyetin temel unsuru olarak ortaya
konulmakta, kurucu parti konumundaki Cumhuriyet Halk Partisi’nin ideolojik kurgusunda 6
oktan biri olarak goriilmekteydi. Georgeon’a gore, Ismet Inonii’niin "Milliyetcilik bizim tek ic
uyum aracimizdir” soziinden hareketle yeni cumhuriyet adimlar atmistir. Savas oncesi ve
sonras1 anlagsmalarla zaten azalan Hristiyan azinliklarin yerine muhacirler getirilmistir. Ancak
Tiirkiye’nin ulusal birligi agisindan en biiyiik sorun ise, ‘Kiirt Sorunu’ olmustur. Islam da devlet

yapist igerisinde yeni cumhuriyette arka plana itilmistir (Georgeon, 2006:20).

Bu calismada daha 6nce de bahsedildigi gibi, ‘6teki’ unsurunun olusturulmasi aslinda bir
ihtiyagtan dogmaktadir. Yeni Tiirkiye Cumhuriyeti’nde de, ulus devletin olusturulmasi, “Ne
mutlu  Tirkiim diyene” soziinin de rehberligi etrafinda olusturulmaktadir. Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin  Otekilestirdigi  unsurlara gelince; niifuslar1 azalsa da Hristiyan
azinliklar,(6zellikle Ermeni ve Rum) Yahudiler ardindan Islami cemaatler, Aleviler ve Kiirtler
on plana ¢ikmaktadir. Uluslararasi arasi iligkilerde ise, 6zellikle Yunan ve Arap milletleriyle

ilgili bir 6tekilestirmenin oldugu goriilmektedir.

Ulus devletler i¢in en 6nemli sey ulusal bir aradalik yani i¢ birliktelik olusturmaktir. Bu ulusal
birligin olusumunda en 6nemli adimlardan biri de ‘6teki’nin ortaya konulmasidir. Ulus devlet
bekas1 agisindan bu Olciiyii ortaya koymak ve varlik nedenini agiklamak zorundadir. Bu
durumun bazi {ilke ve milletlerle karsilikli oldugu gozlemlenmektedir. Tiirkiye ve Yunanistan
arasindaki durum buna giizel bir 6rnektir; Izmir’in isgalden kurtarilmasi yeni Tiirk devleti i¢in
onemli basarilardan biri olarak gdsterilirken, Yunan tarihinde ‘Megalo Idea’nin ¢okiisii olarak
karsimiza ¢ikar. Tiirkcede yer alan “Yunan’dan dost, ayidan post olmaz” soziine karsi,
“Tiirk’ten dost olmaz ¢linkii arkadan vurur” ifadesi iki iilke halkinin karsilikli ‘6teki’ kavramina

yaklasimini ortaya koymaktadir (Ozsiier, 2015:166).

Ermeni ve Ermenistan algisinda da, karsilikli ayni1 ayristirict dili gormek miimkiindiir. Ozellikle
toplumsal hayatta, “Ermeni dolii” gibi hakaret i¢in kullanilan ifadeler ayrimciligi anlatan en net
orneklerdendir. Medya ve basin anlaminda da 6tekilestirici dilin 6rneklerine ulasilabilmektedir.

Bu durum medyada da kimi zaman bagliklarla “igsellestirmis”, “normallestirmis” olarak

gorilmektedir.

Islami cemaatlerin &tekilestirilmesine gelince, bu gruplarin Adalet ve Kalkinma Partisi iktidar
doneminin ilk birka¢ yilina kadar devlet tarafindan ayrimciliga ugradig séylenmektedir. Tiirk
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Silahli Kuvvetleri’nin iktidar odagi olarak kaldigi kabul edilen 2007 yilina dek ozellikle bag
ortli kavrami iizerinden derin tartismalar yagandi. Bagortiisii yasaginin laikligin bir geregi
oldugu yoniindeki kani, yasalarla ilgili mevcut kurumsal veya fiili yorumlarin neredeyse amir
hiikmii durumunda goriiniiyordu. Gerek Anayasa Mahkemesi kararlarinin gerekgelerinde
gerekse de liniversite ve yargi ¢evrelerinin yasagi savunmasinda bagvurulan en giiclii argiiman
bu oldugu halde, bu yargi ve yorumlarin halk tarafindan kahir bir ekseriyetle reddedildigi acikca
gorilmekteydi. 18 Nisan 1999°da Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’ne Fazilet Partisi milletvekili
Merve Kavakg¢r’nin bagortiisiiyle girme girisimi sonrasi Tiirk medyasinda baz1 gazetelerde yer
alan mansetler de buna ornekti. “Tiirban Sabotaji” (Milliyet, 19 Nisan 1999), “Tahrik
Tutmad: ”(Radikal, 19 Nisan 1999)

Hiirriyet gazetesi de, ‘Tarihi Uyar1’ mangetine yer vererek, Donemin Bagbakani Biilent
Ecevit’in, “Meclis, devlete meydan okunacak yer degildir” ifadelerine yer veriyordu. Erdogan
iktidarindaki Tiirkiye, Islami olarak tarif edilen kesimlere kars1 ayrimcilifa son verse de,

Aleviler konusunda ayn1 yonde adimlar1 atmadi.

Tiirkiye’de cumhuriyet tarihinin en koklii sorunu ise, Kiirt sorunu olarak ortaya ¢ikmaktadir.
70’lerin ortalarindan itibaren PKK’nin (Kiirdistan Isci Partisi) ortaya cikistyla birlikte silahli
catisma unsurunun o6n plana ¢iktig1 sorun aslinda Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusundan
itibaren asli sorun kaynagi olarak goriildii. 1925°teki Seyh Said Ayaklanmasi ve 1937-38
yillarindaki Dersim isyant ve katliami, Tiirkiye Cumbhuriyeti doneminde Kiirtlerin ilk
baskaldirilar1 oldu. On binlerce 6liime yol agan Kiirt sorunu, bir ayrisma unsuru olarak devletin
de kismi destegiyle normallesti. Oran’a gore, Osmanli doneminde Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kurulus ideolojisinin Onciileri olarak kabul edilen Jon Tiirkler, Osmanli ulusu yaratmaya pek
goniillii degillerdi. Imparatorluk pargalanmaya baslayinca, kerhen de olsa Osmanlic
goriindiiler. (Oran: 1998, 23) ‘Osmanlicilik’ ve onun yanindaki ‘Ummetcilik’ akimu,
Abdiilhamit yanlilarinin savunduklar diistinceydi. Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin kurulmasindan
yillar sonra aym politik damarm temsilcileri, ‘Ummetgilik’ akimimi temsil yetenegiyle ayni
paralelde davrandi. 80’lerden itibaren etkili olan Erbakan liderliginde MSP, Elisabeth
Ozdalga'ya gore, secim kampanyalarinda etnik kimlikle ilgili mevzular1 daha az dile getirdi ve
onun yerine, iilkenin Tiirk ve Kiirt vatandaslarinin Islam" ortak bir bag olarak paylasti§ini
vurguladi. Erbakan, bu strateji yoluyla, hem partisinin islami degerlere bagliligimin hem de
Tiirkiye'nin vatandaslar1 arasinda etnik kokenlerine bakilmaksizin, ulusal birlik duygusu

gelistirme arzusunun altin1 ¢izmeye ¢alisti (Ozdalga, 2007:112).
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Bu politik anlayisin iz diisiimii olarak kabul edilen Adalet ve Kalkinma Partisi de, Erdogan
onderliginde 6zellikle, ‘coziim siireci’ olarak adlandirilan Kiirt sorununa ¢6ziim aradigi iddia
edilen siiregte, bir takim olumlu ilerlemelerle birlikte, iimmet ve Islam vurgusu yaparak, Kiirt
etnik yapisina kendisini ait hissedenleri etki alaninda tutmaya ¢alismaktaydi. ‘C6ziim Siireci’
adlandirilan donem o6zellikle 2011°de baslayan Suriye i¢ Savasi sonrasi yasananlar siirecin

sonlanmasina neden oldu.
4 Israil'in Ulus Devlet Miti ve Otekiler

Israil’in ulus devlet mitinin olusturulmasinda 6nemli olan etken din olgusudur. Yahudi dini
mensubu olma Israil’de var olan ayrimciligin temel 6gesidir. Israil’in kurulmasina neden olup
one ¢ikan en 6nemli iki olgu ise Anti-semitizm ve Siyonizmdir. Bu iki olgu birbirlerine baglidir.
Siyonizmin aslinda Anti-semitizm’den beslendigi ve ona ihtiya¢ duydugu gercegi karsimiza
¢ikmaktadir. Ulus devletlerin kimlik olusturulmasi sirasinda kullandigi otekilestirme kimligi,
Yahudilerin, ‘Otekilestirildigi’ Anti-semitizm ve ona tepki olarak dogdugu belirtilen Siyonizm
lizerinden Israil nazarinda var olmaktadir. Eski Ahit’te Kudiis’iin ad1 Siyon olarak gegmektedir.
Kudiis’tin kuruldugu tepelerden birinin adi da Siyon tepesidir. Surlar i¢indeki Eski Kudiis’iin
11 kapisi1 vardir; bunlardan 7°si agik 4’1 kapalidir. Bu kapilardan birinin ad1 da Siyon’dur. Siyon
ayni zamanda, Babil’e gonderilen Yahudilerin yeniden Kudiis’e donmesinin ifadesidir. Anti-
semitizm ise, Israil’in kurulusuna yol acan tarihsel siirecte 6zellikle Avrupa’da Yahudilere
yapilan ayrimciligin karsiligidir. Hristiyan {ilkelerin Yahudilere duyduklar tarihi diismanligin
sebebi dinseldir, ¢iinkii Hristiyan inancina gore; Museviler Hz. Isa'min ¢armiha gerilmesine
neden olmuslardir. Siyonizmin kurucusu olarak bilinen Theodore Herzl’in 6zellikle
Fransa’daki Dreyfus davasindan etkilendigi ve Yahudiler i¢in bir yurt talebini dile getirmeye
basladig1 bilinmektedir.

Neden bir Yahudi devletinin Israil’de kuruldugu konusuna gelince; vadedilmis topraklar
vurgusu yapilmaktadir. Tevrat’in, Hz. Musa ve ona inananlarin Misir’dan Kudiis’e gocii
sirasinda 40 yil siiren ¢6l yasami sirasinda indirildigine inanilmaktadir. Musevilik tarihteki en
eski tek Tanrili1 din konumundadir. Kitabin bir¢ok boliimiinde, Yahudilerin “kutsal topraklar”
olarak ifade edilen bolgedeki miicadelelerini konu alinmaktadir. Bugiinkii Israil devleti
bayragindaki, “Hz. Davut Yildiz1” seklindeki semboliin, iki mavi seridinin, su an Tiirkiye
topraklarinda bulunan Firat ve Dicle nehirleriyle, Israil’in giineyindeki Nil’i isaret ettigi

yoniinde ifade edilmektedir. Hz. Ibrahim’in ¢dlde gegen miicadelenin ardindan “Yahudi
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yurduna” yerlesmesi ve “vaat edilmis topraklar” imgesi kitabin i¢inde yer almaktadir. Tevrat’in

Yaratilig 17. boliimde yer alan, “Siinnet: Antlagsma Simgesi” adl1 kisimda s6yle denilmektedir;

“Artik adin Avram degil, Ibrahim olacak. Ciinkii seni bir¢ok ulusun babasi yapacagim. Seni ¢ok verimli
kilacagim. Soyundan uluslar dogacak, krallar ¢ikacak. Antlagsmami seninle ve soyunla kusaklar
boyunca, sonsuza dek siirdiirecegim. Senin, senden sonra da soyunun Tanrist olacagim. Bir yabanci

olarak yasadigin topraklari, biitiin Kenan iilkesini sonsuza dek miilkiiniiz olmak iizere sana ve soyuna

>

verecegim. Onlarin Tanrisi olacagim.’

Yahudi k1 da, Tevrat referansiyla diger irklardan stiin tutulmaktadir. On emirde dahi bunu
hissetmek miimkiindiir. Bu emirler, aslinda Yahudi hayatinin ¢ergevesini ¢izmek igin vardir.
Belgede, ‘Yahudi Tanrist’ lizerinden emirler verilmektedir. Kitab-1 Mukaddes, daha ¢ok ‘bir
halka’ indirgenmis bir ‘din’ algist1 vermektedir. Kitap, kendiliginden °6teki’ karsiligini
olusturmakta, 6rnegin; kole kavrami direkt olarak kullanilmakta, yani 6teki olan birilerine
kitabin i¢inde yer verilmektedir. Kitabin bu dili, kitleler iizerindeki etkisini de azaltsa da,
Musevi inancina sahip kisiler i¢in, kismi anlamda “secilmis” niteligi vurgusuna sahip oldugu
anlagilmaktadir. Bu Israil’de “Yahudi devleti” vurgusuyla, anayasal nitelikte koruma alani

igerisine alinmaktadir.

Israilli siyasetciler icin Israil'in ‘bir Yahudi Devleti’ olmasi prensibi, siradan bir ‘devlet’
anlayisindan ¢ok daha 6nemlidir ve miimkiin olan tiim yollarla bu anlayis Yahudi niifusun
zihnine zerk edilmistir. 1980'li yillarin baslarinda bu anlayisa muhalefet eden kiiciik bir Israil
Yahudi toplulugu ortaya ciktiginda, 1985 yilinda Israil Parlamentosu Knesset'in biiyiik
cogunlugu tarafindan (diger maddelerin igerigini umursamayan ve ¢ok 6zel diizenlemeler
olmaksizin yiirtirliikten kaldirilamayacak olan) bir anayasa maddesi gecirilirmistir. Bu yasaya
gore kendi programinda, "Yahudi devleti" prensibine agiktan muhalefet eden ya da onu
demokratik yontemlerle degistirmeyi teklif eden hicbir parti, Knesset se¢imlerine katilamaz
(Shahak, 2004:21-22).

Israel Shahak’a gore, Yahudilerin Filistinlilere yaptig1 ayrimciligin nedeni sadece Filistin’de
yasamakta olmalaridir. Israil Devleti, 6zellikle ii¢ alanda; yerlesim hakki, calisma hakki ve
yasalar dniinde esitlik hakki anlaminda ihlalleriyle giindeme gelmektedir. Buna gore, Israil,
kendisinin diislik statiideki Yahudi olmayan vatandaglarinin resmi devleti degildir. Sadece
Filistinlilerin degil, Yahudi olmayan tiim insanlarin bu topraklardan faydalanmasi
yasaklanmustir. Yerlesim konusundaki ayrimcilik, Israil topraklarmin yiizde 92'sinin devlet

arazisi oldugu ve Yahudi Ulusal Fonu tarafindan dagitilabilecegi ger¢egine dayanmaktadir.
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Calisma hakkinin reddi demek, Yahudi olmayan kisilerin JNF'nin diizenlemelerine gore Israil
toprak otoritelerinin yonetimindeki arazilerde ¢aligmasinin resmi olarak engellenmesi demektir

(Shahak, 2004:22-24).
5.Tiirkiye - Israil Iliskilerinin Tarihsel Izlegi

Osmanli déneminden sonra Tiirk-Musevi iliskileri 14. yiizy1la kadar dayanmaktadir. [lk Musevi
kafilesi yaklagik 700 yil 6nce Osmanli egemenligindeki Edirne’ye siginmistir. Ama asil biiyiik
Yahudi akin1 2. Beyazit doneminde gergeklesmis, Ispanya’dan kacan Yahudiler, Osmanl
topraklarin1 kendilerine yurt edinmistir. O donemde Osmanli’nin yetigmis eleman anlaminda
eksikligini gidermislerdir. Osmanli doneminde Tiirklerle Museviler arasindaki gerilim ise,
Yahudilerin Filistin topraklarin1 yurt edinmek istemesiyle baslamistir. 2.Abdiilhamit,
Yahudilerin Filistin'de toprak satin alma ve yerlesme planlarini sezmis ve Filistin'e go¢ii 1883
yilinda yasaklamigtir. O donemde, Siyonist hareket Yahudi gogiiyle ilgili olarak elde ettigi
basarilara ragmen, yeni bir Yahudi devletinin kurulmasi i¢in gerekli uluslararasi destegi
saglayamamigtir. Ortayli’ya gore, 2. Abdiilhamit’in Yahudilerin Filistin’e yerlesmesinin
engellemesinin nedeni anti-semitik bir tutum degildi. Ayn1 zamanda Osmanli, Liibnan’a benzer
yeni bir sorun istemiyordu. Beklenen biiyiik savasta, diger devletlerin de miidahalesiyle durum
daha da iginden ¢ikilmaz bir hal alabilirdi. Baz1 kaynaklarin iddiasina gore, “2. Abdiilhamit
Theodor Herzl ile hi¢ gbriismedi” dense de Ortayli iki goriisme oldugunu ve 2. Abdiilhamit’in,
Herz!l’in teklifini reddettigini belirtmistir.

“Herzl 17 Mayis 1901 deki ilk miilakatinda kendisine bir Mecidiye nisani ihsan edilerek bastan
savilmigti. Haziran 1902'de ikinci defa gelerek bir miilakat daha istedi. Bu sefer aracilik yapan
Hahambast Moshe Levi idi. Herzl burada bilinen meshur teklifi; yani Filistin'e Girit'in benzeri 6zerk
bir statii verilmesi ve Yahudi go¢iine goz yumulmasi karsiligi Osmanli bor¢larinin édenmesi igin
tesebbiise gececekleri teklifini yapmisti. 2. Abdiilhamit, bu teklif iizerine "Yahudi milletine karst
derin sempatisi oldugu, ancak bu isteklerini yerine getirirse biiyiik devietlerle ozellikle Rusya ile

baslarinin derde girecegi, meseleyi nazirlarla da tartismasi gerektigi" gibi bir cevap verdi” (Ortayli,

1981:115).

Abdiilhamit’in Alman raporlarinda da Herzl’in isteginden ‘olmayacak seyler’ diyerek
bahsettigi bilinmektedir. 2. Abdiilhamit Polonyal1 soylu Kont Philippe de Newlinsk araciligiyla

Herzl’e mektup gondererek soyle demistir;

"Eger Mr. Herzl senin bana arkadasim oldugun gibi bir arkadasin ise ona nasihat et, bu konuda bir
diger adim atmasin. Ben bir karig toprak bile olsa satamam. Zira bu vatan bana ait degil, milletime

aittir. Benim milletim bu topraklari savasta kanlarini dokerek kazanmuglar, onu kanlar ile verimli
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kilmiglardir. Bu toprak bizden sokiiliip alinmadan evvel, biz onu tekrar kanlarimiz ile sulariz. Benim
Suriye ve Filistin alaylarimin efradi birer birer Plevne'de sehit diismiiglerdir. Onlardan bir tanesi

dahi donmemek iizere muharebe meydanlarinda canlarini vermislerdir” (Oke, 1991:56).

Bu dénemde 2. Abdiilhamit’in verdigi karsilik Israil’i kurma ideali iginde olan Herzl’in
planlarin1 bir nebze de olsa sekteye ugratmistir. Ancak Osmanli doneminin bitisi sonrasi ise
Yahudilerin Filistin’e yerlesmesi biiyiik bir hiz kazanmistir. Ozellikle Nazi soykirim1 sonrasi
Avrupa’daki Yahudilerin bolgeye akin akin kafileler halinde geldikleri goriilmektedir. Modern
Tiirkiye Cumhuriyeti ile Israil arasindaki iliskiler, Israil’in kuruldugu 1948’den hemen 6ncesine
denk gelmektedir. Ozellikle Tiirkiye'nin 1945 ile 1947 arasinda Filistin meselesine dair
Birlesmis Milletlerdeki goriismelerde Arap yanlisi tutum sergiledigi belirtilmektedir. Filistin’e
bagimsizlik verilmesini 6n goren Birlesmis Milletler Genel Kurulu’ndaki teklifleri
desteklemektedir. Tiirkiye, 1947°de BM Genel Kurulu’nun Filistin’in Araplar ve Yahudiler
arasinda paylastirilmasini 6n goren karara, Arap iilkeleriyle birlikte aleyhte oy kullanmistir.
Siyonist hareketin destekledigi taksim kararina karsi ¢ikmasi sonrasi Tiirkiye’nin tavrinda

degisiklige gittigi gorilmustiir.

Tiirkiye’nin  politika degisikliginin  en Onemli etkeni, batiya olan ihtiyacindan
kaynaklanmaktadir. O donemde Bogazlar lizerinde de hak iddia etmeye calisan Sovyetler
Birligi’nin de baskisini hisseden Ankara yonetimi, Bati ve 6zellikle ABD ile anlagma yoluna
gitmistir. Omer Kiirk¢iioglu, Tiirkiye’nin politika degisikliginin sadece batidan gelen destege
ihtiyag duymasindan dolay1 degil ayn1 zamanda ABD Bagkani: Truman’in “Israil’in refahr ve
varligia” olan ilgisinden kaynaklandigini belirtmektedir. Tiirkiye’nin Ortadogu’daki Arap
bloguna kars1 tutumu ilk olarak BM Genel Kurulu’ndaki oylamayla Filistin uzlagsma komisyonu
kurulmasi sirasinda yasanmustir. Tiirkiye hem Arap blogunun aksine ¢ok genis yetkilere sahip
olan komisyonun kurulmasi lehinde oy kullanmis hem de Fransa ve ABD ile birlikte
komisyonun ii¢ iiyesinden biri olmustur (Kiirk¢iioglu, 2010:10). Bu arada Israil’in kurulusu 14
Mayis 1948’te iilkenin kurucu basbakani David Ben Gurion tarafindan ilan edilmistir.
Tiirkiye’nin yeni devletin kurulusuna karsi ilk tutumu bekle-gor olsa da, 6zellikle Araplarin
Arap-Israil savasi sonrasi bilyiik kayb1 ve Israil’le baris masasma oturmasi sonrast Ankara
yonetimi Tel Aviv hiikiimetini tanima yoluna gitmistir. Tiirkiye, Arap {ilkelerinin tim
tepkilerine ragmen kurulmasindan yaklasik 11 ay sonra, 28 Mart 1949 tarihinde Israil devletini
tantyan ilk Miisliiman niifusa sahip devlet olmustur. Tanima gerekgesini ise; “Israil, BM’ye iiye
olmustur, dolayisiyla Tiirkiye de yeni kurulan bu devleti BM orglitiiniin evrenselligi

cercevesinde tammustir” seklinde yapmustir. Tiirkiye, 1950 nin Ocak ayinda, Israil devletinin
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kurulusundan yaklasik bir bucuk yil sonra Tel Aviv’e ilk maslahatgiizarin1 atadi, ayni yilin

Temmuz ayinda ilk ticaret anlasmasini imzaladi. (Oran, 2009:619)

Soguk Savas doneminde O6zellikle 1950’11 yillarda Tiirkiye ve Ankara hiikiimeti agisindan
birinci Oncelik Sovyetler Birligi tehdidi olarak 6ne c¢ikmaktadir. Sovyetler Birligi tehdidi
Tirkiye’yi yeni igbirlikleri arama ¢abasina itmektedir. 1955 yilinda Tiirkiye Arap iilkeleriyle
birlikte Sovyet Rusya’sina kars1 giivenlik blogu olusturma ¢abasina gitmistir. Once Ankara ile
Bagdat hiikiimeti arasinda imzalanan pakta Bagdat Giivenlik Pakti adi verilmistir. Ayni
giivenlik pakti, daha sonra Ingiltere, Iran ve Pakistan’in katilimlariyla genislemistir. Bagdat
Giivenlik Paktr'nin en &nemli sonuclarindan biri, Tiirkiye ile Israil iliskilerinin olumsuz
etkilenmesi olmustur. Ayni donemde yasanan 1956 Siiveys Bunalimi da ikili iliskilerde
sikintrya yol agmustir. Ancak Tiirkiye Israil yonetimine kars1 goriinebilecek adimlar atip, Tel
Aviv’deki temsilciligini Kasim 1956’da maslahatgiizar seviyesine indirse de, Tiirk Disisleri
Tiirkiye’nin tutumunun Bagdat Pakti’na sadakat anlaminda oldugunu ve Tel Aviv yonetimine

kars1 bir tutumun olmadig1 konusunda Israil’i bilgilendirmistir. (Balci, 2010:137)

1960’11 yillarda ise Tiirkiye’nin Ortadogu politikasindaki en belirleyici etken Kibris meselesi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirel, Ozellikle Kibris meselesi ve Ankara hiikiimetinin
ekonomik ¢ikmazlari nedeniyle daha dengeli ve hatta Araplar1 kollayan bir politika izledigini
sOylemektedir. Tirkiye’nin, yeni politikas1 g¢ercevesinde, Yaser Arafat’t desteklemesi ve
1967°deki Arap-Israil Savasi’nda kuvvet kullanarak toprak kazammina karsi oldugunu

aciklamasi bunun en biiyiik gostergelerindendir. (Tiirel,2010:13)

1973’teki Arap-israil savasinda da Tiirkiye, Arap iilkelerinin yaninda yer aldi. Ankara
hiikiimeti, Israil’e yardima gitmek isteyen ABD ugaklarmin Incirlik ten kalkisina izin vermedi.
Ancak Israil’e savasta olan Misir ve Suriye ugaklarinin yakit ikmaline yardime1 oldu, Sovyetler
Birligi’ne ait ugaklarmin hava sahasini kullanarak bu ugaklarin yakit ikmali yapmasina izin

verdi.

1967 Savasi’ndan sonra Tiirkiye’nin politikasinda neden boyle bir degisiklik yaptigi konusu
degisik goriislerce farkli farkli yorumlanmaktadir. Torlak’a gore; kimilerince bu durumun arka
planinda Kibris sorununun yattig1 diistiniilmiis ve Tiirkiye’nin Kibris ile ilgili dostlara ihtiyaci
oldugu bi¢iminde yorumlanmaktadir. Kimi Arap aydinlar tarafindan da bu durum, Kibris
sorunuyla iligkilendirildigi gibi bir de buna ek olarak ekonomik agidan Araplara ihtiyag
duyuldugu bi¢iminde yorumlanmaktadir. Ancak dénemin alinan kredileri incelendiginde
aslinda bu donemde Bat1 yandasligina iligskin bir azalmanin olmadigi ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii
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Tiirkiye bu donemde Bati’dan, eskisine oranla daha fazla kredi almaktadir. Kendi ig¢inde
yasadig1 gelgitleri ise Tiirkiye’deki sol partilerin ABD diismanlig1 ve sag partilerin Orta Dogu
tilkeleriyle ortak din catisi altinda toplanmasi olarak degerlendirilebilmektedir. (Torlak,
2010:60).

Oran'a gore ise, Tiirkiye'nin dis politikasin1 gdozden gegirmesine yol acan ilk neden, 1960
darbesi sonrasi 27 Mayis iktidarinin Demokrat Parti hiikiimetinin her tiirlii politikasini elestirme
siirecini baslatmastydi. Ozellikle 1961 Anayasasi'nin 6zgiirliik ortaminda, dis politika ilk kez
partiler iistii kabul edilerek kamuoyunda tartisilmaya baslandi. Ikinci neden ise, Soguk Savas'n
yerini yumusamaya birakmasiydi. Bloklar arasi iligkilerdeki yumusama blok i¢i ¢atigsmalarin
yasanmasina olanak saglayinca, Tirkiye ile Yunanistan arasindaki Kibris sorunu yeniden
alevlendi ve Tirkiye bagimsizligimi yeni kazanan devletlerin c¢ogunlugu olusturdugu
uluslararasi platformda ne denli yalniz kaldigini agik¢a gordii. Bu durumu gidermek igin ilk

olarak komsu Arap devletlerine yaklagma c¢abalarina hiz verdi (Oran, 2009:784).

Mescid-i Aksa'nin 1969'da kundaklanmasinin ardindan da Tirkiye Arap bloguna yakin bir
tutum icerisindeydi. 10 Kasim 1975 tarihinde Birlesmis Milletler Genel Kurulu Siyonizm’in bir
cesit ‘irkeilik ve irki ayrimeilik’ olduguna dair 3379 sayili karar oylandi. Tiirkiye bu kararda
Araplarla ayn1 yonde oy kullanarak, kararin kabuliinii sagladi. Batili Avrupa iilkelerinin ¢ogu
hayir oyu verse de, ABD tasariya karsi ¢iksa da, Tiirkiye de Siyonizm’i irk¢ilik olarak kabul

eden karara, evet oyu vermis, yine Arap iilkelerinin yaninda yer almist1.

1980 12 Eyliil’iindeki askeri darbe de, Tiirkiye’nin israil politikasinda énemli bir degisiklige
gitmedi. Bu dénemde de Israil’in attig1 tek tarafli adimlar iki iilke iliskilerini belirleyici
gerilimlere yol act1. Tel Aviv hiikiimetinin, Israil’in 1967 savasinda isgal ettigi Dogu Kudiis’ii
ilhak etmesi ve ardindan birlesik Kudiis’ii israil’in, ‘ebedi ve degismez’ baskenti ilan etmesi bu
donemde Israil ve Tiirkiye arasindaki ilk gerilimdi. Tiirkiye, Dogu Kudiis’te
baskonsoloslugunun kapisina kilit vurdu ve daha sonra iligkileri en diisiik seviye olan ikinci
katiplik diizeyine kadar indirdi. Tiirkiye Cumhurbaskan1 Kenan Evren’in Israil’i bélgedeki
istikrars1zligim kaynagi olarak gdstermesi ise, hem Israil’in hem de ABD ydnetiminin tepkisine
yol acti, gerilim yiikseldi. Ocak 1981°de 61 Amerikali Senatériin, Tiirkiye’nin Washington
Biiyiikelcisine mektup gondererek, Tiirkiye’ye tepkilerini dile getirmesi ABD’nin iki iilke

iliskilerinde Israil’den yana aldig1 tavrin 6rneklerindendi.

1983 sonras1 Turgut Ozal déneminde ise, ¢ok yonlii dis politika olarak tarif edilen dis politika
uygulamasma gecildigi belirtilmektedir. Ozal, hem Batiyla hem de Doguyla bilhassa
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Ortadogu’daki {ilkelerle olan iligkileri ihmal etmeme c¢izgisinde kalmaya galismaktadir.
Bagbakanliga secilen Turgut Ozal, Israil ile iliskilerin kesilmesini isteyen Arap iilkelerine,
“Cikarlarimizi diisiinmek zorundayiz. Amerika’daki Israil lobisinin de roliinii biliyoruz”
karsiligmi vermistir. Ayn1 ddsnemde Cumhurbaskan1 Kenan Evren FKO lideri Yaser Arafat’la
da goriismiistiir. Ancak dnemli olan Tiirkiye nin Liibnan’daki Israil karsit1 olan Emin Cemayel
yonetimine kars1 diizenlenen operasyonda hiikiimetin ABD’nin yakit ikmali igin Incirlik

Ussii’nii kullanmasina izin vermesidir. (Tavlas’dan akt. Tiirel, 2010:14)

Tiirkiye’nin Araplarla da yan yana goziiken ancak Israil’le de sicak iliskilere 5nem verdigi bu
donemden itibaren Tiirkiye-Israil iliskilerinde yakinlagmalar artmaya baslamistir. Bir sene
sonra Dénemin Basbakami Ozal, ABD’ye gittiginde Israil lobisi temsilcileriyle bir araya
gelmistir. Ancak Tiirkiye-israil arasindaki sicak iliskiler sekteye ugramustir. 1985 yilinda ayni
sekilde ABD’nin New York kentindeki BM toplantilarina giden dénemin Disisleri Bakan1
Vahit Halefoglu’na Israilli mevkidasindan goriisme talebi geldi. Talebe olumlu yanit verdi
ancak goriismeden bir giin 6nce Tunus’taki FKO kamplarini Israil tarafindan bombalanmasina
Tiirkiye bliytlik tepki gosterdi. Disisleri Bakani1 Halefoglu, goriisme talebini reddetti. Tiirkiye,
Ozal doneminde dengeli bir politika izlese de, 1988’de Cezayir’deki toplanti sonrasi aciklanan
Filistin Devleti’ni kurulusundan itibaren hizl sekilde tanidi. Israil ydnetimi, Tiirkiye’ye tepki
gosterse de, Ankara yonetimi bolge halklarinin ve tiim devletlerin baris i¢inde yasama haklari
oldugu konusunda goriis bildirdi. Ayn1 donemde Filistin Lideri olarak uluslararasi camiada

kabul goren Yaser Arafat da, Ankara’da agirlandi.

1990’11 yillarla beraber iki iilke iligkilerinde askeri ve bolgesel ¢ikarlar 6n plana ¢ikti. PKK’ya
kars1 igbirligi ve bolge dengeleri agisindan iki {ilkenin yakinlagsmalari kaginilmazdi. Bolgedeki
Arap iilkelerinin Israil’e olan tutumu ve Tiirkiye'nin giivenlik endiseleri sonrasi iki iilke
yakinlagmasi siirdii. Ozellikle 1991°deki 1. Korfez Savasi sonrasi bolgeye Ceki¢ Giig’iin
gelmesi doniim noktasit oldu. Teror orgiitii PKK’nin otorite boslugundan yararlanmasi,
Tiirkiye’nin endiselerini daha da arttirdi. Tiirkiye’'nin askeri miicadelede Israil’den
yararlanmasi gerekiyordu. Tiirkiye, Filistin-Israil baris siirecinin baglamasi sonras1 1991 yilinin
son giinlinde Tel Aviv yonetimine jest yapti, diplomatik iliskilerini, ‘biiyiikelcilik’ seviyesine
cikardi. Ama ayn1 donemde, 1980 yilinda kapadigi Dogu Kudiis Baskonsoloslugu’nu da
Filistinlilere yonelik olarak agip, Filistin tarafin1 da ayr1 bir mahiyet olarak gérdiigiinii ilan etmis

oldu.
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Giivenlik sorunu ve terdre karsi isbirliginin 6n planda oldugu bu donemde, Tiirkiye ile Israil
arasinda iki 6nemli anlagsma imzalandi. 1994'te gilivenlik, 1996'da askeri alanda egitim ve
isbirligi anlagmasi iki iilke arasindaki savunma atilimin onemli adimlariydi. Anlasmalarin
ardindan Tiirkiye ve Israil, ABD’yi de yanlarma alarak 1998'de Akdeniz’de ortak tatbikat

diizenledi.

1998 yilinda Tiirkiye’de 28 Subat Donemi olarak adlandirilan déneme denk gelmekteydi.
Dénemin Refah Partisi lideri ve Bagbakan Necmettin Erbakan’in Israil’le yonelik elestirileri de
gindeme geldi. Refah-yol hiikiimetinin Tirkiye tarihinde post-modern darbe olarak
nitelendirilen olayla iktidardan indirilmesi sirasinda 6zellikle iki iilke iligskilerinde ekonomik ve
ticari istikrar devam etti. Ozellikle donemin Basbakani Necmettin Erbakan’in muhalefette
oldugu donemde sdyledigi israil’e mevcut anlagsmalar iptal edecegini ifade etmesi, Tiirkiye-
Israil iliskilerinin sekteye ugrayacag goriisii yaygin olsa da, Israilli yetkililerin, “Tiirkiye’de
askeri ve diplomatik ¢evrelerin yonlendirmesi” ile bu iliskinin devam edecegi beklentileri dogru
cikmistir. Bu durum, 6zellikle iki iilke iliskilerinde sivil siyasetin nasil devre dis1 birakildiginin
gostergesi olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Donemin Cumhurbaskani Siileyman Demirel’in
“Israil’le olan askeri anlasmanin kesintisiz siirecegini, Refahyol’un bu anlasmay:
etkilemeyecegini” belirtmesi de, devletin basi konumundaki siyasi figiiriin se¢ilmis bagbakanin
goriisiine kars1 askerin yaninda yer aldiginin gostergesi olmustur. (Sherman’dan akt. Balc,

2011:123)

Israil-Tiirkiye gerilim anlarmdan birini 28 Eyliil 2000 tarihindeki tarihi bir olaydan sonra
yasamustir. Israil’de dénemin Likud Partisi Lideri Ariel Saron’un Kudiis’te Mescid-i Aksa
Camiini ziyaret etmesinin ardindan 2. Intifada baglamistir. Ardindan 6 Subat 2001 secimlerini
kazanan Ariel Saron Israil Bagbakan oldu. 2. Intifada ile birlikte Filistin halkina kars1, “orantisiz
giic” kullanilmas1 Tirkiye’de tepkiyle karsilandi. Donemin Bagbakani Biilent Ecevit, Saron’a
Tiirkiye ziyaretinde, “Eger baris umudu kaybedilirse, iligkilerimiz kotii etkilenebilir” uyarisinda
bulundu. Tiirkiye ile Israil arasindaki goriis ayriliklar: 6n plana ¢ikti. Diplomatik kaynaklar,
goriismeleri “firtinal” olarak nitelendirdiler. Donemin basbakani Ecevit, baris goriismelerine

baslamak igin Israil’in siddetin tamamen sona ermesini on kosul olarak koymasmin gergekgi

olmadigini soyledi. (NTV:2001)

Israil daha sonra Tiirkiye’nin uyarisi dikkate almazken, operasyonlari artirinca, Tiirkiye’de
Israil karsiti sokak protestolar1 gerceklesti. Basbakan Ecevit, Israil’i, ‘soykirim’ yapmakla

sucladi;
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“Filistin devleti yok ediliyor: Arafat simdi Israil askerlerinin elinde tutsak durumda. Ya siirgiine
gidecek ya da belki camindan olacak. Yalmiz Arafat degil, tiimiiyle Filistin devieti adim adim yok
edilmekte. Filistin halkina kars: diinyanin gozleri éniinde soykirim uygulanmakta. Israil yonetimi BM

Giivenlik Konseyi kararlarina da meydan okumakta.” (Radikal Gazetesi: 2002).

Ekonomik ve askeri iliskiler ise, bu geriliminden neredeyse hig etkilenmedi. Ekonomi ve askeri
iligkiler gelisse de, 2000’li yillarin bastyla birlikte iki iilkenin jeo-stratejik ortaklik icine
girmesine neden olan kosullarda hafifleme oldu. Israil ve Tiirkiye iliskilerinde gelisim once
yavaslamaya basladi, ardindan Adalet ve Kalkinma Partisi iktidarinda diisiise gecti. Yeni
hiikiimet, 6zellikle Suriye ve diger Arap iilkeleriyle iligkilerini gelistirirken, Israil-Tiirkiye
iliskilerinde gerilim artt1. Tiirkiye, zellikle uluslararas1 platformlarda Israil yonetimi ve
liderligini sert sekilde elestirdi. Isbirligi doneminin ardindan gerilim dénemine gecildi. AK

Parti iktidar1 doneminde, Israil ve Tiirkiye arasinda 4 biiyiik kriz giindemi olustu.
6.Tiirkiye-israil iliskilerinin Sorunsal Arka Plam ve Iki Ulke Iliskilerinde Kriz Donemleri

Tiirkiye-israil iliskilerinde dzellikle Israil’in kurulus asamas: sirasinda herhangi bir aksaklik
yasanmanustir. Tiirkiye bekle-gor politikasi izlese de, Israil’i taniyan ilk Miisliiman iilke olarak
tarihe gegmistir. Celikkol’a gore; Tiirkiye’nin Israil’i tanimasi ise, Disisleri Bakan1 Necmi
Sadak’in 1949 yili Nisan ayinda Washington’a gergeklestirecegi ziyaretin hemen oncesinde
gelmesi, bu kararda Tiirkiye nin Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra bati ve dzellikle ABD ile
gelisen iliskilerinin dnemine isaret etmektedir (Celikkol, 2014:61). Tiirkiye’nin Israil’e yonelik
siyaseti genel itibariyle donemsel olarak degiskenlik gosterse de, 6zellikle 90’11 yillarla birlikte
denge politikas1 seklinde konum almaktaydi. Tiirkiye, Israil’le isbirligi yapsa da, giiclii bir
stratejik ittifak arayisi ve anlayisi igerisinde bir goriintii vermemekteydi. Tiirkiye-Israil iligkileri
ozellikle Ortadogu’daki uzun soluklu c¢atigma siirecinin savasa ya da biiylik bir gerilime

dontistiigii donemlerde sikintiya diigmektedir.

Krizler, sistem ve sistem Ogelerinin — ki burada devletler olarak karsimiza c¢ikmaktadir-
cevreleriyle olan iligki ve varliklarini tehdit eden durumlar olarak adlandirilmaktadir. Lutz Huth
ve Jurgen Schulz’a gore; krizler aniden siirpriz etkisiyle ortaya ¢ikmakta ve dnceden tahmin
edilememektedir. Krizler sonrasi dogru ya da yanlis olduguna bakilmaksizin karar verilmelidir.
Ayn1 zamanda sistem ve sistem Ogelerinin iist diizey hedeflerini, degerlerini ve varliklarini
tehdit etmektedir. Krizler ayn1 zamanda yonetenler agisindan da sikinti verici siiregler olarak
gbze carpmaktadir. Karar vericiler krizler esnasinda, vakit darligi nedeniyle baski altinda karar

vermek mecburiyetinde kalmaktadir (Huth ve Schulz’dan akt. Aydemir, 2005:210).
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Krizlerin karakteristik 6zelligine bakinca; krizler statiikodan kopma ve denge durumunu
tehlikeli hale getirme hali olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kriz aninda olusan riskler, tehditler ve
tehlikeler, sik sik askeri catigma olasiligin1 da ortaya koymaktadir. Dogru karar vermek icin
yeterli bilgiye sahip olunmasa da, karar alinmak zorunda oldugu gergegiyle kars1 karsiya
kalinmaktadir. Kriz sonrasi genellikle; kriz 6ncesi dengeyi bulunmaya ¢alisilmakta ya da yeni
bir denge olusumu, degisimle birlikte arzulanmaktadir. Tiirkiye’nin i¢cinden gectigi Suriye krizi
de, Ankara yonetiminin kriz anindan oncekine doniis istegini ortaya koyma agisindan yeni

ornek olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiirkiye-israil iliskileri agisindan gerilimler zaman zaman artsa da, iki iilkeyi karsi karsiya
getiren nedenler daha ¢ok Israil’in Filistin cografyasina miidahalesi ya da Arap iilkeleriyle olan
cekismelerinden kaynaklanan sorunlar oldu. israil-Tiirkiye arasinda ilk kriz Siiveys Kanali krizi
olarak ortaya cikt1. Israil’in 1956 yilinda Misir’in bir kismini isgal etmesi nedeniyle Tiirkiye
Tel Aviv yonetimiyle iligkilerini diisiirme yolunu secti, maslahatgiizarlik seviyesine g¢ekti.
[srail’in Sina Yarimadasi’ndan g¢ekilmesi sonrasi da yeni gelismeler oldu. 1967 yilinda
meydana gelen 2. Israil-Arap savasma da miidahil olmadi, ¢ekimser bir tavir aldi. Hem
ABD’nin Incirlik Ussii iizerinden Israil’e destek saglanmasimi engelledi, hem de dénemin iki
kutuplu diinyasinda 6nemli aktor Sovyetler Birligi’nin Arap lilkelerine silah yardimi yapmasi
i¢in kendi hava sahasini kullanmasina izin vermedi. Tiirkiye, Israil biiyiikelgisini 1980 yilindaki
12 Eyliil darbesi sonrasmna kadar géreve gondermedi. 12 Eyliil sonras1 ise, Turgut Ozal
basbakanligindaki Tiirkiye, denge politikas: iizerinden Tiirkiye-Israil iliskilerini yorumladi.
Ozellikle giivenlik konusu énemli bir igbirligi parametresi olarak ortaya ¢iktr. Dénemsel
krizlerin etkisiyle inisli ¢ikisl bir seyir izleyen iliskiler; oncelikle giivenlik konusu, bu 6zelde
PKK ile miicadele bagligi altinda ilerlemeye devam etti. Tirkiye'nin 6zellikle ABD ile
iliskilerin niteligi, Ermeni soykirimi1 meselesi gibi alanlarda isbirligine ve Israil’in destegine
ithtiyac1 vardi. Adalet ve Kalkinma Partisi donemi disinda genel gerilim ve kriz noktalarinda
Tiirkiye ve Israil iliskilerinin 3. devletler iizerinden gerilim yasadig1 goriilmekteydi. Recep
Tayyip Erdogan dénemi sonrasi Tiirkiye’nin Israil-Suriye gériismelerinde arabuluculuk yaptigi
donemde Tel Aviv yonetiminin 27 Aralik 2008’de Gazze Seridi’ne kars1 diizenledigi, “Dékme
Kursun Operasyonu” Tiirk-israil krizlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi iktidar1 déneminde ilk
gerilim noktas1 olarak belirdi. Gazze’ye yonelik operasyonda 1391 Filistinli hayatin1 kaybetti,
4000°den fazla kisi yaralandi. Dénemin Basbakam Erdogan, Israil’i ‘terér devleti’ olarak

iliskilerinde uzun soluklu krizlerin meydana gelmesine neden oldu.
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7.Adalet ve Kalkinma Partisi Donemi Israil-Tiirkiye Kriz Maddeleri ve Aciklamalar

Uluslararasi iliskilerde krizler 4 asamada incelenmekte; kriz Oncesi donem, tirmanma,
yumusama ya da savas anlamina gelen patlama noktasi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kriz tiirlerine
bakildiginda ise, ‘ani kriz’ adlandirilan durum Tiirkiye-Israil iliskilerinde yasanan Davos krizini
ortaya koymak i¢in uygun tanimlamadir. Kriz dncesi donemde Israil’in Gazze’ye yaptigi
operasyon Ankara’nin tepkisini ¢ekse de, donemin Basbakani Erdogan’in sert c¢ikisi
beklenmediktir. Tarihe Erdogan’in Davos ¢ikis1 olarak gecen olay, Israil’in Gazze

Operasyonu’ndan yaklasik 2 ay sonra ger¢eklesmistir.

Olay Isvi¢re’nin Davos kentinde yapilan ekonomik forum sirasinda, Diinya Ekonomik Forumu
kapsaminda diizenlenen "Gazze: Ortadogu I¢in Model" oturumunda yasanmistir. Bagbakan
Erdogan ile Israil Cumhurbagskani Simon Peres arasinda gerginlik olmustur. Basbakan
Erdogan’in Ingilizce ‘one minute’ yani bir dakika sdziiyle baslayan tepkisi giinlerce hem
Tiirkiye hem de diinya televizyonlarinda bir numarali giindem olmustur. Erdogan, Peres'e

dogru bakarak;

"Sesin ¢ok yiiksek ¢ikiyor. Benden yashsin biliyorum ki sesinin benden ¢ok yiiksek ¢ikmasi bir
su¢luluk psikolojisinin geregidir. Benim sesim bu kadar ¢ok yiiksek ¢ikmayacak. Bunu béyle bilesin.
Oldiirmeye gelince siz éldiirmeyi ¢ok iyi bilirsiniz. Plajlardaki ¢cocuklar: nasil éldiirdiigiiniiz, nasil
vurdugunuzu ¢ok iyi biliyorum. Ulkenizde basbakanlik yapmis 2 kisinin bana ¢ok énemli laflart
vardwr. Filistin'e, tanklarin iistiinde girdigi zaman, 'kendimi bir bagka mutlu addediyorum' diyen
basbakanlarimiz var. Tanklarin iizerine ¢ikip da 'Filistin'e girince mutlu oluyorum' diyen
basbakanlarmmiz var. Ve bana sayilar veriyorsunuz. Ismini de veririm, belki merak edenleriniz

vardu" dedi. (CNN Tiirk:2009)

Erdogan, Peres'in konugmasinin salonda alkislanmasini da elestirmis, "Su zulme alkis tutanlari da
ayrica kintyorum. Peki, ¢ocuklar: éldiirenleri kalkip da alkislamak oyle zannediyorum ki insanlik

’

su¢udur” demistir. Bagbakan Erdogan'in, "Sadece size, iki s6z soyleyecegim..." sOzleri lizerine,
oturum ydneticisi, araya girmistir. Erdogan, ‘soziimii kesmeyin’ diyerek, "Tevrat'in 6. maddesi der
ki ‘oldiirmeyeceksin. Burada éldiirme var. Bu da ¢ok enteresan” diyerek sozlerini siirdiirmiistiir.
Erdogan, ¢ikista gazetecilere, "Burada herkese ayni dakikayi verirler ona saygiyr duyarim, ama
herkese aymi dakikayr vermedikleri zaman ona saygi duymam. Nitekim burada aym dakikay

vermemiglerdir. Gérdiigiintiz gibi Simon Peres'i 25 dakika konusturmugslardir, 12 dakika bizi

konusturmuslardir. Bundan sonra da soz kesmek iizerine bina edilmis bir anlayis. Bu kadar énemli
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bir konuyu goriisecegimiz bir yerde kalkip da bunu yarim saat, 35 dakikaya sikistiramazsiniz"

demistir. (CNN Tiirk:2009)

Erdogan, bir gazetecinin Israil Cumhurbaskan1 Peres'in "bagirarak konustugunu" sdylemesi
tizerine ise, "O da sugluluk psikolojisinin bir geregi. Su¢lu olan bagirir. Su¢un yoksa nigin

bagiryorsun” degerlendirmesinde bulunmustur (CNN Tiirk:2009).

O tarihlerde basbakanlik gorevinde olan Recep Tayyip Erdogan’in Davos konusmasi sonrasi
iki iilke arasindaki iliskilerin daha da gerildigi goriilmektedir. Yaklasik 8 ay sonra Israil ile
Tiirkiye arasinda dizi krizi olarak adlandirilan olay bas gostermektedir. "Ayrilik" adli dizi
ozellikle Israil’in tepkisini ¢ekmistir. Dizinin yapimecisi, “altin1 cizerek sdyliiyorum
Yahudilerin, Filistinlilerin veya Tiirklerin herhangi bir anlamda kotiilenmesi s6z konusu
degildir” dese de olay 6zellikle israil medyasinda biiyiik yanki bulmustur. Gerilimin ardindan
Ankara yonetiminden yeni adim gelmis, Tiirkiye'nin Israil'in katilimini istememesi ardindan

Konya'da icra edilen Anadolu Kartali tatbikatinin uluslararasi boliimii iptal edilmistir

(BBC:2009).

Israil ile ¢ikan dizi krizinin ardindan yaklasik 3 ay sonra da, ‘Algak Koltuk Krizi> denilen olay
yasanmustir. Israil, aym sekilde Tiirk televizyonlarinda yer alan Kurtlar Vadisi adli dizide
yasanan bir sahneye tepki gostermektedir. Olay, dénemin Israil Disisleri Bakan Yardimcisi

Danny Ayalon ve Tiirkiye’nin Israil Biiyiikelgisi Oguz Celikkol arasinda gegmektedir.

Israil Disisleri Bakan1 Yardimcist Danny Ayalon, Tiirk Biiyiikelgi ile yaptigi goriismede
diplomatik teamiilleri hige saydi. Ayalon, oturdugu koltugu Celikkol’un koltugundan yiiksekte
tutarak mesaj vermeye calisti. Bagsbakan Erdogan'in agiklamalarina ve Tiirk televizyonlarinda
yayinlanan dizilerdeki Israil karsithgina duydugu tepkiyi dile getirmek igin Tiirkiye'nin Tel
Aviv Biiyiikelgisini Disisleri Bakanligina ¢agiran Israil, diplomatik teamiilleri hice sayan bir
tepki gosterdi. Israil Disisleri Bakan Yardimcisi Danny Ayalon, Israilli gazetecilere Ibranice
yaptig1 aciklamada, "Tiirk Biiyiikelgi Oguz Celikkol'un odada kendilerinden daha algak bir
koltukta oturduguna" dikkat edilmesini istedi.

Israil'in Haaretz gazetesi Algak Koltuk Krizi’nin olusmasinin nedeni olarak Israil Disisleri

Bakani Avigdor Lieberman' gostermistir. (NTV:2010)

Olay sonrasi Israil Digisleri Bakan Yardimcisi Ayalon oziir dilemistir. Israil ile Tiirkiye
arasindaki en biiyiik kriz ise, bu olaydan yaklasik 6 ay sonra gerceklesmistir. Tarihe ‘Mavi

Marmara Krizi’ olarak gegen olayda Israil komandolari, Israil’e yardim gétiiren gemilere gece
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baskini diizenledi, 9 Tiirk ve 1 Tiirk asilli ABD vatandas1 hayatin1 kaybetti. Tiirkiye, Israil’in
kanl1 baskin1 sonras Israil Biiyiikel¢isi Oguz Celikkol’u geri agirarak, saldiriy1 protesto etti.

Doénemin Bagbakani Recep Tayyip Erdogan, olaydan yaklasik bir yil sonra verdigi bir

rOportajda, saldiriy1 ‘savas nedeni’ olarak gordiigii mesajini1 vermistir.

Bagbakan Recep Tayyip Erdogan, "Tabii bir simarik cocuk havasi var Israil'de. Ama bu siireg,
31 Mayis 2010 Mavi Marmara olay1, uluslararasi sularda gergeklesen bu saldir1, bir defa hi¢bir
uluslararast hukuk kuralina uygun degildir. Aslinda bu bir savas nedenidir. Fakat biz
Tiirkiye'nin biiyiikliigiine yakisani yapalim diyerek, bunu sabirla karsiladik" demistir. (CNN
Tiirk:2011)

Sonug¢

Tiirkiye ve Israil arasindaki iliskilere bakildiginda inisli ¢ikisli donemler goriilmektedir.
Ozellikle Israil'in kurulusu sirasinda Tiirkiye, bekle-gor politikasi gergevesinde hareket etmis
ama yine de Tel Aviv'i ilk taniyan hiikiimetler arasinda yer almis ve hatta Israil'i taniyan ilk
Miisliiman {ilke olmustur. 2. Diinya Savasi sonras1 1950'li yillarda Tiirkiye nin Bat1 blogunda
yer alma cabasi ve Sovyet Birligi’nin bogazlar konusundaki tehdidinin de bu tutumda etkisi
vardir. Kurulusundan bir yil sonra Israil’i taniyan Tiirkiye gerekcesini, “Israil BM’ye iiye
olmustur, dolayisiyla BM Orgiitii'niin evrenselligi ¢ercevesinde bu iilkeyi tanimaktayiz”
diyerek aciklamistir. Tanima kararinda da goriildiigii gibi Tirkiye, Filistin sorununa iliskin
cogunlukla Arap iilkeleri ve Israil'e yonelik tarafsiz tutum gelistirmeye ve dengeli siyaset
iretmeye calismistir. Ancak Tiirkiye’nin giivenligini ve istikrarmni tehdit eden krizlerde
Ankara’nin donemsel kaygilar nedeniyle tavir gosterdigi goriilmektedir. Menderes Doneminde
artan kaygilar sonras1 1974°deki miidahaleye kadar olan dénemde Tiirkiye’nin Kibris Sorunu
ve ekonomik kaygilar nedeniyle Arap tllkelerine ‘destekler’ nitelikte bir tutum aldig
anlasilmaktadir. Ornegin, 1973 Arap-israil Savasi’nda Tiirkiye, Arap blogunda yer alarak,
ABD ugaklarmin Incirlik Ussii’nden kalkmasina izin vermezken, Sovyetler Birligi yakit ikmali
icin Arap devletlerinin ugaklarina yardima gitmesine hava sahasini agarak izin vermistir. 12
Eylil 1980 darbesi sonrasi1 Cumhurbaskan1 Kenan Evren’in Kudiis’lin ebedi bagkent ilan
edilmesi sonrasi lIsrail’i, ‘bolgede istikrarsizlik kaynagi’ olarak nitelemesi, ABD’nin de
tepkisini ¢gekmistir. 1983 sonrasi Turgut Ozal déneminde ise dis politika, cok yonlii dis politika
olarak tarif edilmis, hem bati hem de Ortadogu dahil doguyla dengeli iliskiler kurulacagi
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belirtilmis, Arap iilkelerinin Israil’le diplomatik iliskileri kesin ¢agrisi, “Cikarlarimizi
diisiinmeliyiz” diyerek reddedilmistir. Ornegin, 1984°deki Liibnan askeri harekatinda Tiirkiye
ABD’nin Incirlik Ussii'nii kullanmasina izin vermis ayn1 zamanda operasyona da tepki
gostermistir. 1990’lara geldiginde ise ozellikle Tiirkiye’nin terdr orgiitii PKK’ya yonelik
alaninda ihtiyaglar1 Israil’den yararlanmasini gerektirdi. 28 Subat déneminde de iktidarda
Necmettin Erbakan hiikiimeti olmasina ragmen, Cumhurbaskanligi makami ve Genelkurmay
Baskanligi’nin tutumuyla Israil’le olan iliskiler kesintisiz devam etti. Ozetle, &zellikle
Tiirkiye’nin i¢ giivenlik kaygilariin yam sira Israil'in Arap iilkeleri karsisinda kazandig
basarilar, Tel Aviv hiikiimetinin Filistinlilere yonelik tutumu ve Birlesmis Milletler kararlar

Ankara’nin Israil politikasin1 sekillendiren nedenler arasinda gdsterilmistir.

Adalet ve Kalkinma Partisi 2001 yilinda kurulmasi sonrasi Tiirkiye siyasi hayatinin en 6nemli,
siirlarint ve kendi zamanin asan bir yapilanma olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 3 Kasim 2002
secimlerinde iktidara gelen parti o glinden bugiine kesintisiz sekilde yaklasik 16 yildir iktidarda
kalmustir. Adalet ve Kalkinma Partisi iktidar1 sirasinda Israil ile Tiirkiye iliskileri dzellikle ilk
donemde Tiirkiye nin giivenlik kaygilar1 ve gelisen ekonomik iliskiler ¢cercevesinde istikrarli
bir goriintii ¢izmistir. Ayn1 donemde Tiirkiye, Suriye ile Israil arasinda ‘arabuluculuk’ roliinii
listlenmis, iki iilke arasinda dolayli gériismelere ev sahipligi yapmustir. Israil’in o dénemde
Gazze’ye yonelik gerceklestirdigi ‘Dokme Kursun’ Operasyonu, iki iilke arasinda iligkilerin
bozulmasiin ilk belirtisi olmustur. O glinden sonra Ak Parti Tiirkiye’si ile ayn1 donemdeki
se¢imle iktidara gelen Netanyahu Israil’i arasindaki iliskiler higbir zaman eski haline

donmemistir.

Tiirkiye bir ulus devlettir, hem kurulug hem de sonraki dénemde olusturulan yonetim organlari
ulus devlet ideolojisine gore sekillenmistir. Ulus devlet otoritesi Tiirkliik etnik yapisi lizerinden
kurulmus, kurulus asamasindaki tehdit algis1 g6z onilinde tutularak etkinlik saglanmistir.
Toplumsal hayatin her alaninda oldugu gibi medya sektdrii de ulusal anlamda devletge
desteklenmistir. Basin yayin kuruluslari arasinda yayin politikas1 agisindan ideolojik farkliliklar
dikkati ¢ekse de ulus devlet yapisina karsi korumaci bir yayin politikasinin ortak bir tavir olarak

benimsendigi goriilmektedir.

Uluslararasi iliskiler anlaminda da Tiirkiye medyasinin ana aktorleri, yayim politikasinda ulusal
bir tavir alma konusunda 6zenli davranmistir. Ancak dis politikadaki olaylar ve uluslararasi

iligkiler konulari, Tirk medyas1 agisindan i¢ politik tartismalar acisindan da giindeme
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alinmakta, tartisma konusu yapilmaktadir. Basin ve yayin organlarinin, medyanin inga ettigi
diinya, s0ylem {izerinden kurulmaktadir. S6ylem, sadece medyada haberlerin yazim bi¢imi ve
kullanilan dil degildir. S6ylem, bir iktidar insasidir. Gazetecilikte aslinda yayimna alinan
haberden ¢ok alinmayan haberin de 6nemi vardir. Yayin politikasinda kullanilan haberler ne
kadar takipginin dikkatini ¢ekse de, ulasmayan haber her zaman daha 6nemlidir. O ylizden
iktidarlar giindemi belirlemek ister, glindemi belirleyerek toplumu etkilemek ve yonetmek ister.
Séylem kitleler iizerinde iletisim yoluyla kurulan iktidarm aracis1 olarak goriilmektedir. Iktidar
homojen bir kavram degildir. Evin, okulun, medyanin, toplumsal hayatin, iktidarin ve hatta
muhalefetin de iktidar1 vardir. Iktidar kavrami tek tarafli bir kavram olmadig1 igin egemenlik
kavramini incelerken karsilikli etkilesimi ortaya koymak gerekmektedir. Toplumsal hayatta
etkilesimi saglamak i¢in en 6nemli etken kitle iletisim araclaridir. Kitle iletisim araglarinin
yayinlar1 agisindan iki iilke arasindaki krizlerin takibi, medya kurulusunun ulusal yapisiyla
dogrudan ilgilidir. Ama bu yapu, i¢ iktidar ¢atismalar1 ve gli¢ miicadelesi s6z konusu oldugunda

geri planda tutulup medya iceriklerinde degisiklige yol agmaktadir.

Tiirkiye-israil arasindaki krizlerde de i¢ siyasi gerilim ve iktidar miicadelesi haber metinlerinin
yaziminda etkisini gostermektedir. Tiirk medyasi, Israil’le yasanan ilk énemli kriz olan Davos
Krizi’nin baslangicindan itibaren ulusalci bir anlayisla yaklagmis, donemin hiikiimetine yakin
veya muhalif tim medya kuruluslar Israil yonetiminin tutumunu elestirmistir. Davos Krizi,
Ozellikle Tiirkiye’nin tiizel kisiligi olan basbakana yonelik bir saygisizlik olarak goriilmiis,

medya tarafindan tepkiyle karsilanmistir.

Davos Krizi, ¢alismaya konu olan tiim gazeteler tarafindan manset niteliginde yer bulmus ve
fotograflarla desteklenmistir. Hiirriyet gazetesi, ilk ve ikinci giin bagbakan Erdogan’in
aciklamalarina yer vererek, hem Tiirkiye’de hem de diinyada olaymn cok biiyiik yanki
buldugunu belirtmistir. Ozellikle basbakan Erdogan’in, Atatiirk’ten dgrendik’ sozlerine &n
plana ¢ikararak, iktidarin iilkenin kurucu mantalitesine uygun davrandigi mesaji verilmistir.
Sonraki glinlerde ise, 9. Cumhurbagkan: Siileyman Demirel’in agiklamas1 gibi, olay1 elestiren
aciklamalarda gazetede yerini bulmus ve dengeli bir izlenim saglanmaya ¢alisilmistir.
‘Tiirkiye, Bati’dan kopuyor mu?’ elestirilerine Bati kamuoyundan taninan bir isimle cevap
vererek, ‘Tiirkiye aslina donliyor’ mesaj1 verilmistir. Cumhuriyet gazetesi ise, her ne kadar
ulusalct yaklagimla krizde Ankara’nin yaninda yer alsa, lislup elestirileri iizerinden hiikiimeti
elestiren bir yayim ¢izgisi igerisinde hareket etmistir. Ozellikle stratejik miittefik ABD’den

gelen tepkilere de yer vererek, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin tutumunu tartismaya agmistir.
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Dizi Krizi ve Algak Koltuk Krizi ise, Davos’ta yagsananlara gore, gazete sayfalarinda daha az
yer bulmustur. Dizi krizinde 6zellikle Hiirriyet gazetesinin mansetinde yer alan ‘0.8 reyting,
%100 kriz’ manseti muhafazakar camiadan tepkiye neden olmustur. Algak Koltuk Krizi’ne
baktigimizda ise Israil acisindan diplomatik bir hata oldugu goriilmektedir. Tiim medya
organlarinda oldugu gibi incelemeye konu olan basin yayim kuruluslari da Tel Aviv yonetimine

tepki gostermistir. Burada kullanilan sdylem agisindan biiyiik farkliliklar ortaya konulmaktadir.

Mavi Marmara Krizi ise, Tiirkiye ile Israil iligkileri tarihinin en biiyiik krizidir. incelemeye
konu olan gazeteler, olaymn uluslararasi sularda gergeklestigi ifadesiyle Israil’e tepkisini
gdstermistir. Mavi Marmara baskin Tiirkiye-israil arasinda ‘kirilma an1’ olarak nitelendirilen
bir olaydir. Olayin gazetelerde yer alma bi¢imi acisindan Tiirkiye’deki medya ve iktidar

anlagmazliginin ortaya ¢iktig1 da goriilmektedir.

Soylem bir iktidar miicadelesidir. Evrensel gerceklik denilen seyin yok olmasini saglayan bir
yapidir. Soylem, detaylarla degisen diinyanin nasil degistigini gosterirken, insant dogru olani
degil, tecriibeleri, alisgkanliklari, yasantilar1 ve zorunluluklari ¢ercevesinde diinyay1 algilamasini
saglar. Soylemle tek gercek yoktur, gergegin algilama bi¢iminin degisimi vardir. Gazeteler de

buna mukabil bir yayin politikasi i¢indedir.

Hiirriyet gazetesi, Tiirkiye’de donemin ana akim gazetesidir. Yayimlarinda ulusal ¢izgiden
uzaklagmasa da, hem ticari kaygilar hem de iktidar ve muhalefet iliskiler aginin etkisiyle,
alternatif gorilislere yer vermis kimi zaman hiikiimetin kimi zaman da hiikiimete yakin
medyanin tepkisini ¢ekmistir. Hiirriyet gazetesinin etkisi yayimladigi haber degil,
yayimlamadigi haberle de iligkilidir. Adalet ve Kalkinma Partisi’ne iliskin yonelik soylemlerde
gazete yazarlariin elestirilerini gérmek miimkiinken, haberlerde hiikiimetin agiklamalarina
cokca yer verildigi goriilmektedir. Cumhuriyet gazetesi ise, Tiirkiye’nin kurucu mitlerini ve
ulusal devlet anlayisini kismen temsil etse de, iktidarda olan Adalet ve Kalkinma Partisi’ne
yonelik muhalefet kanadimin yayim dilini kullanmistir. Cumhuriyet gazetesi krizlerde Ankara
hiikiimetinin yaninda yer alsa da, Tiirkiye’nin kurucu partisi konumundaki Cumhuriyet Halk
Partisi’nin yoOneticilerinin aciklamalarina da yer vererek, hiikiimetin elestirilmesine de olanak
saglamistir. Bu durum, dis politikadaki gelismelerin i¢ siyasi ¢ekismelerde de
kullanilabildiginin gdstergelerinden biridir. S6ylem bir miicadele alani olmasinin yani sira ayni
zamanda gazetenin kendi kurdugu diislince egemenliginin okuyucu iletildigi siitunlardir.
Gazeteler, bu alanda okuyucusunu etkileyebilir, diislincesini degistirip kurulan sdylem

tizerinden toplumsal doniistimlere neden olabilir.
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Factotum Ve Paterson Filmlerinde Ahlaksal Oznenin Kurulumu!

Sedat CAGLAR?
Ozet

Michel Foucault’da etik, bireyin kendisiyle olan iliskisi sonucunda kendisini davranislarinin ahlaksal
Oznesi olarak kurmasi bigiminde ele alinir. Bireyin kendisi ile olan iliskilerinin agiga ¢ikarilmasi igin
Foucault, kendilik kaygisi incelemelerine basvurur. Kendilik kaygisi temelde kendine 6zen gosterme
ilkesine dayanan, bireyin bedenen ve ruhen kurdugu bir kendilik iliskisini kapsar. Antik¢agda bir
kiiltiir olarak var olan kendilik kaygisi, ayni zamanda toplum yasayisi i¢inde baskalartyla olan
iligkilerle birlikte, bir etkilesim iginde gergeklesir. Calismada, kendi edebi séylemleri yoluyla bilingli
bir var olma ¢abasi i¢inde olan karakterlerin hikayesini anlatan Factotum ve Paterson adli filmler ele
almmustir. Chinaski ve Paterson adli kahramanlarin kendilerini gerceklestirmek adina kendileriyle
nasil bir iligki kurduklari, kendilerini nasil davramislarimin etik birer 6zneleri haline getirdikleri
kendilik pratikleri araciligiyla incelenmistir. Kendilik kaygisinin toplumsal boyutu, baskalariyla olan
iligkiler, hikayelerde kahramanlarin yakin iligki iginde olduklar1 insanlar ve galisma hayatlari ile

birlikte iktidar iliskileri bagligr altinda ele alinmugtir.

Anahtar Kelimeler: Michel Foucault, Etik, Kendilik Kaygisi, iktidar iliskileri, Ozgiirliik, Factotum,

Paterson.

Establisment Of The Moral Subject In Factotum And Paterson Films

Abstract

Ethics in Michel Foucault, handled in its form that to set up oneself as the moral subject of one's
behaviour as a result of the individual’s relationship with oneself. In order to reveal the individual's
relations with oneself, Foucault apply to self-anxiety studies. The self-anxiety that essentially based on

the principle of self-attention, involve self-relations that individual set up physically and mentally. The

! Bu calisma Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo Televizyon ve Sinema Ana Bilim Dali yiiksek lisans
programinda Prof. Dr. Zakir Avsar damsmanh@mnda Sedat Caglar tarafindan basariyla tamamlanan “Sinemada Iktidar
Iligkileri: Factotum ve Paterson Filmlerinin Elestirel Sylem Co6ziimlemesi” baslikli yiiksek lisans tezinden tiiretilmistir.

2 Ars. Gor. Bursa Teknik Universitesi fletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii,
sedat.caglar@btu.edu.tr
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self-anxiety that exists as a culture in antiquity also together with relations with others in the life of

society, actualize in an interaction. In this study, Factotum and Paterson movies, which tell the story of
characters who are trying to make a conscious existence effort through their own literary discourses,
are discussed. Characters that named Chinaski and Paterson how formed a relationship with
themselves in order to realize themselves, and how they made turn into the ethical subjects of their
behavior were examined through the self-practice. Social dimension of self-anxiety, relations with
others, the people that had close relationship with heroes in stories, it is discussed under the title of

power relations together with their working lives.
Key Words: Michel Foucault, Ethics, Self-Anxiety, Power Relations, Freedom, Factotum, Peterson.
Giris

Michel Foucault’nun ¢alismalarinin bilgi sistemleri, iktidar bicimleri ve kendilik iliskisini
kapsayan tii¢ biiylik ¢oziimleme alani i¢inde gergeklestigi goriiliir. Bu alanlarda incelemeler
yaparken kullandigi yontemleri Foucault; arkeoloji, soybilim ve etik olarak adlandirmustir.
Arkeoloji ve soybilim, Foucault’nun dogruluk ve iktidar kavramlarmi sorunsallastirirken
olusturdugu ¢oziimleme alanlarina karsilik gelir. Foucault, dogruluk kavramu ile; ifadelerin
olugmasi1 kurali, kategorize edilisi, dolasima sokulmasi ve iglev gormesi adina diizenlenmis
olan yargi bigimlerinin tamaminin anlagilmas1 gerektigini ifade eder. Sonraki asamada sorun,
dogrulugun bir diizen halinde isleyisi olarak ele alinir. Dogrulugun diizeni Foucault ig¢in,
dogrulugun dairesel bir bi¢cimde, kendisini olusturan ve destekleyen iktidar sistemlerine;
kendisinden bir sonug olarak ortaya ¢ikan ve siireklilik arz eden iktidar etkilerine bagli olmasi
olarak anlagilir. (Urhan, 2010: 249). Boylece arkeoloji ile, sdylemsel pratiklerin hangi kurallar
icinde olustugu ve donistiigii arastirillarak bu pratiklerin diizeyi belirlenmeye calisilir.
Soybilimde yapilan, soylemsel pratiklerin iktidar gii¢leri ve iliskileri i¢inde, onlara bagl
olarak ele alinmasidir. Bu ¢aligmanin eksenini olusturan etik ise, insanin kendi kendisiyle olan

iliskisinin incelenmesini igeren arastirma alanini ifade eder (Urhan, 2013: 20).

Foucault’ya gore etik, ahlaka iliskin calismalarin bir 6gesi olarak insanin kendi kendisiyle
olan iligkisinin incelenmesidir. Ahlak, bireylerin ahlak kanunu tarafindan kendilerine
dayatilan kurallar karsisinda, dogru olarak kabul edilebilecek ger¢ek davraniglarinmi igerir.
Ahlak kanunu ise Foucault i¢in, hangi davranislarin yasak, hangilerinin serbest ya da zorunlu
oldugunun, farkli davranislara olumlu ya da olumsuz farkli degerler yiiklenmesi yoluyla

gosterildigi genel davranis kurallarinin buyrulmasidir. Foucault, ahlak kanununun ve onunla
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iliskili olarak ortaya ¢ikan bireyin ger¢ek davranisinin 6nemini yadsimadan, bireyin kendini

eylemlerinin ahlaksal 6znesi olarak kurdugu etigin incelenmesini 6énemser (Urhan, 2010: 258,

259).

Kendilik kaygisi, Yunan ve Roma diinyasinda bireysel 6zgiirliigiin ve bir Olgiide yurttas
Ozglirligliniin etik olarak diistiniilmesi bigiminde gergeklesir. Yunalilar ve Romalilar; dogru
davranmanin, 6zgiirliigli hayata gecirirken bunu dogru bir sekilde uygulamanin ve bireyin
kendini bilmesinin, gelistirmesinin ve asmasmin arzulara hakim olmak yoluyla
gerceklesebilecegini diistintirlerdi. Antik¢agda bireysel 6zgiirliigiin 6nemi ¢ergevesinde etik,
bilin¢li bir Ozgiirlik pratigi olarak insanin kendisi i¢in kaygi duymasi ilkesi etrafinda

bigimleniyordu (Isik, 2014: 106).

Kisilerin kendileri ile kurduklari iliskiler yoluyla etik 6znelere doniisebilmelerini saglayan
eylemleri uygulama yontemleri ve etik davranmista bulunmak amaciyla kendini gelistirmek
olarak agiklanabilecek kendilik pratigi, etik tozlin islenmesi yontemi olarak tanimlanabilir.
Kendine 6zen gosterme ilkesi temelinde, bir anlamda bir varolus sanati olarak gelisen kendilik
kiiltiiriintin  bir gereklilik olarak dayanak noktasini olusturan, gelismesini saglayan ve
pratiklerini sekillendiren kendini bilmek ilkesini Foucault, kendilik teknolojisi, kendilik
kiiltiirt, kendilik kurulumu gibi sozciiklerle genisletir. Eski Yunanda kendilik iligkilerinin
gergeklestirebilmesi i¢in gelistirilen kendilik teknolojileri, bireyin kendisiyle olan iligkisi

acisindan ruhsal ve bedensel boyutlariyla birlikte ele alinir (Isik, 2014: 106).

Foucault, kendisinin 6grenmek istedigi seyin, 6znenin hakikat oyunlar1 ve iktidar pratikleri
gibi pratikler {izerinden kendini nasil kurdugu oldugunu soyler. (Foucault, 2016a: 233, 234).
Boylece, yonetimselligin de devreye girmesiyle kendilik, bagkalariyla olan iliskiler de dahil

edilerek, bireyin kendisi tarafindan yonetimi olarak ele alinir (Foucault, 2017a: 259).

Focault, kendilik tekniklerinin uygulanmasini olanakli hale getiren seyin, insanin kendisiyle
kurdugu egemenlik ve bilgi iligkisi oldugunu belirtir. Onun amaci, kendini bilmeyi daha
kapsaml1 bir sorgulama icinde ele almaktir. Bu kapsamda bireyin kendi lizerinde neyi, nasil
bir ¢alisma ile yapmasi gerektigini sorar. Davranislarinin 6znesi olarak; amaclarini, uygulama
alanlarm1 ve araglarmi kendisinin olusturdugu edimlerde bulunarak insan kendisini nasil

yonetecektir (Foucault, 2017a: 257).

Bu ¢alismanin konusunu, Factotum (Hamer, 2005) ve Paterson (Jurmusch, 2016) adl

filmlerde gecen hikayelerdeki ana karakterlerin var olma bicimlerine etki eden hedefleri
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dogrultusunda kendileriyle kurduklari iligkinin incelenmesi olusturmaktadir. Karakterlerin

kendilik iliskileri, iliskide icinde olduklar1 c¢evreleri ile birlikte ele alinmakta ve ¢alismada

kendilik iliskileri mikro iktidar iliskileri ile birlikte konu edilmektedir.

Calismanin amaci, bireyin modern hayat i¢inde giindelik miicadelesini siirdiiriirken, bir var
olma bigimi olarak kendisi i¢in gosterecegi sanatsal bir ¢abay1 nasil gergeklestirebilecegini,
boylece kendisiyle bu yonde nasil bir iligki kurabilecegini aragtirmaktir. Modern hayatin
toplumsal 1iliskileri i¢cinde bireyin kendi kendisiyle, amaci dogrultusunda yeterli bir iliski
kurup kuramayacagi sorunundan hareketle, bu iliski i¢in yeterli Ozgiirliige sahip olup
olmadiginin bilgisine ulasilmaya calisilacaktir. Boylece calisma, toplumun biitiin yapilarini
asagidan yukariya dogru saran ve bir ag bi¢ciminde her tiirden iliskinin i¢inde bulunan iktidar
iligkileri (Isik, 2012: 113) i¢indeki bireyin kendilik kaygisi ¢ercevesinde 6zgiirliik alaninin
sinirlarint aragtiracaktir. Dolayisiyla, bireylerin kendilerini gerceklestirebilmeleri adina sahip
olduklar1 6zgiirliik alanlarin1 genisletebilme imkanlarini, yani iktidar iliskileri iginde
gosterebilecekleri direnisin miimkiin kosullarin1 tespit edebilmek de wvarilmak istenen
yerlerden biridir. Calisma ile ¢agdas toplumlarda bilingli bir kendini gergeklestirme giidiisii
tastyan kendilik kaygisinin, belirli bir 6zgiirliikk sorunu ekseninde nasil isleyebileceginin

incelenmesi amag¢lanmaktadir.

Calisma yukarida verilen bilgiler dogrultusunda Michel Foucault’nun kendilik iligkilerini
iceren etik kurami temelinde, kendi kendiyle iligkinin filmlerde nasil yapilandirildiklarini
incelemeyle ilerleyecektir. Filmlerdeki ana karakterlerin, amaglart dogrultusunda ne tiir
kendilik pratikleri uyguladiklari aragtirilacak ve onlarin buradan hareketle etik 6zneler olarak
kurulumuna odaklanilacaktir. Cagdas toplumlarda kendilik iliskisinin toplumsal iligskilerden
nasil etkilendigini arastirmak icinse, yine Foucault’'nun iktidar iliskileri yaklagimi ile bir
sonuca varilmaya calisilacaktir. Ancak iktidar iligkileri siyasal bir diizeyde ele alinmayacak,
filmlerde ana karakterlerin hikayelerine etki edebilecek yakin g¢evreleri ve is hayatlar
etrafinda incelenecektir. Boylece ¢agdas toplumsal iliskiler i¢inde bilingli bir var olma pratigi
olarak kendilik iliskisinin islevinin ¢oziimlenmeye c¢alisilmasiyla, Foucault’'nun goriisleri

1s181inda filmdeki 6znelerin ahlaksal bakimdan kurulumlarina ulasilacaktir.
1. iktidar Tliskileri, Hakikat Oyunlar1 Ve Kendilik Kaygisi

Foucault’a gore, bilgilerin bilimin iktidar hiyerarsisi i¢inde olusturulmasi tasarimi

cercevesinde soybilim; tarihsel bilgileri dogal kurulumundan kurtararak bagimsizlastirma,
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onlar1 bir arada tutan bigimsel ve bilimsel bir teorik sdylemin dayatmalarina karst miicadele

edebilme yoOntemidir. Foucault bahsettigi tasarimi, bilginin bilimsel olarak hiyerarsik bir
diizende ele alinmasi ve i¢inde bulundurdugu iktidar etkilerine kars1 yerel bilgilerin aktif hale
getirilmesi olarak tanimlar. Foucault, arkeolojiyi yerel sOylemselliklerin ¢oziimlemesi i¢in
uygun bir yontem olarak goriirken, soybilimi ortaya ¢ikarilmis bu yerel sOylemselliklerden
hareketle, yine bu soylemselliklerden ¢ikmis fakat artik onlara bagli olmayan bilgileri 6ne
¢ikaran bir taktik olarak sunar (Foucault, 2016: 92). Soybilim, arkeolojinin gelismis bir hali
olarak simdinin tarihini iktidar iligkileri ile birlikte ¢oziimlemeye ¢alisir (Bayram, 2018: 223).
Foucault, ti¢ soybilim alanindan bahseder (Foucault, 2016a: 204). Birincisi; hakikatle iligkimiz
temelinde, sahip oldugumuz alanda kendimizi bir bilgi nesnesi olarak kurdugumuz alandir.
Ikincisi; iktidarla iliskimiz temelinde, sahip oldugumuz alanda kendimizi baskalar1 iizerinde
iktidar uygulayan dzne olarak kurdugumuz alandir. Ugiinciisii; ahlakla iliskimiz temelinde,
sahip oldugumuz alanda kendimizi ahlaksal 6zne olarak kurdugumuz alandir (Urhan, 2013:
204). Foucault, soybilimin bu ii¢ miimkiin ekseninin eselerindeki dagilimiyla ilgili olarak;
Deliligin Tarihi’nde i¢ eksenin de bulundugunu, Klinigin Dogusu’nda ve Kelimeler ve
Seyler’de hakikat eksenini inceledigini ve Gozetlemek ve Cezalandirmak’ta iktidar,
Cinselligin Tarihi’nde ise ahlak eksenini gelistirdigini belirtir (Foucault, 2016a: 204, 205).
Foucault, buna gore ii¢ soybilimsel alanda farkli eksenlere bagh kalarak ti¢ farkli 6znenin
analizini yapar. 1955-1972 yillar1 arasinda epistemolojik, 1972-1980 yillar1 arasinda politik,

1980-1984 yillar1 arasinda etik 6zne onun inceleme konularini olusturur (Urhan, 2013: 204).
1.1. iktidar iliskileri

Foucault’ya gore, i¢inde bulundugumuz toplumlarda sayisiz derecede iktidar iliskileri
toplumsal yasama isler ve onu olusturur. iktidar iliskileri sdylemsel bir birikim olmadan,
sOylemin dolasimi ve isleyisi miimkiin kilinmadan isleyemez, yerlesemez ve hatta ayirt
edilemez (Urhan, 2013: 207). Soylem iktidar iligkilerinde kurucu bir 6ge durumundadir
(Eroglu, 2016: 44). Foucault iktidarin, iktidarla baslayan ve onun araciligi ile islevsel
olabilen bir gerceklik ekonomisi olmadan uygulanamayacagini sdyler. Her toplum i¢in gecerli
olabilecek sekilde, insanlar iktidarin {rettigi gergeklige bagl kilimr ve iktidar ancak
gercekligin iiretimi yoluyla uygulanabilir. Foucault, iktidar ve hukuk ile gerceklik arasindaki
iliskinin isleyis bicime bakilamayacagini; bu iliskinin yogunlugu ve siirekliligi dikkate
alinirsa, isleyisi i¢in gerceklige ihtiyag duyan iktidarin gergekligi iiretmek mecburiyetinde

oldugunun goriilecegini ifade eder (Urhan, 2013: 207).
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Foucault iktidari, mesru yapilarina kavugmus merkezlerinde degil, kendisini diizenleyen

hukuk kurallarinin 6tesine gegerek, bolgesel ve yerel bigimlerinin ve kurumlarin i¢inde, kilcal
damarlarinda arastirmak yoluyla bir ¢oéziimlemeye varmak hedefindedir. Bu bakimdan
Foucault, iktidar1 bes farkli diizeyde ele alir. Birinci diizey, iktidarin hukuksalligin giderek
azaldig1 sinirlarinda, yerel ve bolgesel kurumlarda somutlagmasini igeren incelemelerden
olusur. Burada iktidarin; idam, iskence ya da hapsetme gibi cezalandirmalarla nasil somut bir
halde ortaya ¢iktig1 incelenir. Ikinci diizeyde, iktidarin nesnesi, hedefi olarak dogrudan
iliskide bulundugu, yerlestigi ve etkilerinin goriildiigli dis yiizey incelenir. Burada Foucault,
cevredeki iktidar giiglerince uyruklastirilmis bedenleri inceler. Ugiincii olarak; iktidarin
birilerinin elinde olmadigi, onun dolasimda olan ve isleyen bir sey oldugundan hareketle,
iktidar onun aracis1 ve etmeni konumunda olan bireylerle birlikte ele alinir. iktidar kendisini
olusturan bireyler araciligiyla var olmaktadir. Dordiincii diizeyde Foucault, iktidar1 asagidan
yukariya, mikro iktidarlardan makro iktidara dogru isleyen yapilar olarak inceler. Ona gore,
kendi mantiksalliklarina ve teknolojilerine sahip iktidar bi¢imleri giderek genellesen
mekanizmalar ve egemenlik bigimleri tarafindan kolonilestirilmektedir ve kullanilmaktadir.
Besinci olarak Foucault, iktidarin biiyiik makinelerine ideolojik tiretimlerin de eslik etmesinin
miimkiin oldugunu diisiiniir. Fakat ona gore bu ideolojiler iktidar aglarinin u¢ noktalarinda
olusmazlar. iktidar u¢ noktalarda isletilmek istendiginde ancak bilme aygitlarinin kurulup

orgiitlenmesi ile dolagim ve igleyis miimkiin olmaktadir (Urhan, 2013: 208, 209, 210).

Foucault, iktidar {izerine yapilan ¢aligmalarin iktidarin hukuksal yapisi, devlet aygitlart ve ona
eslik eden ideolojilerin bulundugu alana yonelmemesi gerektigini diisiiniir. Ona gore;
egemenlik, uyruklastirma bigimi, yerel sistemlerin kullanislari, baglantilar1 ve bilme aygitlar
iktidar incelemeleri i¢in bakilmasi gereken taraftir. Foucault, iktidar1 hukuksal iktidar ve
devletin kurulusunun belirledigi alanin disinda inceleyerek, ¢oziimleme i¢in hukuksal-siyasal

iktidar kuramindan uzak kalmanin dogru oldugunu diislintir (Urhan, 2013: 210, 211).

Foucault, S. Hasumi ile 13 Ekim 1977°de Paris’te gerceklestirdigi “iktidar ve Bilgi” konulu
bir sOyleside (Urhan, 2013: 213), yontemi bir sorun olarak birinci planda tutmadiginm ifade
eder. Kendisinin, buldugu araglar yoluyla belirlemeye calistigi seyin nesneler alani oldugunu
belirtir. Bu baglamda bir yapisalci olmadigini ve sorununun “bilgi ile iktidarin” ve “hakikat
ile iktidarin” arayiizeyini ortaya ¢ikarmak oldugunu soyler (Foucault, 2015a: 173). Foucault,
bilgi ile iktidar iliskisini; siyasi iktidar ile bilmenin birlikte oriilmesi bi¢iminde agiklar

(Foucault, 2015: 198).
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Foucault’ya gore hakikat iiretilebilir bir seydir ve 0zellikle Bat1 toplumunda insanlar {iretilen

bu hakikatin etkileriyle karsi karsiyadirlar. Hakikat iiretimleri iktidar mekanizmalariyla
birlikte diisiiniilmelidir. Cilinkii iktidar mekanizmalar1 hakikat tiretimini olanakli kilarken,

inanlar1 bu hakikat tiretimine bagli kilan bir etki tasirlar (Urhan, 2013: 213).
1.2. Hakikat Kaygisi

Foucault hakikat ile, insanlarin birer dogru olarak kabul edip uyguladiklari genel normlari,
Oonermeleri kastetmez. Onu hakikati, dogru olarak kabul edilebilecek ifadelerin herkes
tarafindan dile getirilmesinin yolunu acan prosediirlerin biitiiniidiir. Foucault, hakikatin
tiretiminde bir {ist yapimnin bulunmadiginin altin1 ¢izer ve hakikat etkilerinin kodlandigi
alanlara dikkat ¢eker. Bu bolgelerde hakikatlerin ifade edilmesini saglayan prosediirler vardir
ve bunlar 6nceden bilinmektedir (Urhan, 2013: 214). Foucault’ya gore hakikat ve iktidar,
tarthsel ve toplumsal iligkiler agi iginde, karsilikli iligkiler bi¢iminde bulunmaktadir

(Giindogdu, 2013: 40).

Foucault, F. Ewald ile gerceklestirdigi “Hakikat Kaygis1” konulu bir sdyleside, Cinselligin
Tarihi’nin ikinci ve tgilincti kitabt olan Hazlarin Kullanimi ve Kendilik Kaygisi’yla ilgili
olarak diisiince tarihinin yalnizca fikirlerin ve temsillerin tarihi olmadigina dikkat c¢eker.
Diisiince tarihinin ayn1 zamanda bir bilginin olusum kosullarin1 ve diislincenin hakikatle
iliskisi dikkate alinarak tarihinin yapilmasini da igeren bir tarih olmas1 gerektigine isaret eder.
Foucault, kendisi i¢in Onemli olanin gelenek ve goreneklerin, davraniglarin ve cinsel
pratiklerin toplumsal bir tarihini yazmak degil (Urhan, 2013: 215); cinsellik, arzu, zevk
tizerine diisiinme olarak bir ahlakin dogusunun kesin cevaplarina ulagacagi bir tarih yazmak
oldugunu belirtir (Foucault, 2016a: 84). Yine ayni soyleside, F. Ewald, Foucault’nun daha
onceki c¢aligmalarmni isaret ederek Hazlarin Kullanmimi ve Kendilik Kaygisi’nda islenen
hakikatin nesnelestirmeler ve boyun egdirmelerden farkli bir bi¢im aldig1 yoniinde bir yorum
getirir (Urhan, 2013: 215). Bunun {izerine Foucault, Deliligin Tarihi’nden sonra gelen biitiin
caligmalarinin sorunsallagtirma kavrami temelinde bi¢imlendirildigini agiklar (Foucault,

2016a: 85).

Deliligin Tarihi’nde temel problem, deliligin belirli bir zaman araliginda, belirli kurumsal bir
pratik ve belirli bir bilgi aracilifiyla ortaya c¢ikma kosullarinin ve sebeplerinin
sorunsallastirilmasidir. Gozetlemek ve Cezalandirmak’ta temel problem, suga egimlilik ve

cezalandirma arasindaki iligkilerin sorunsallastirilmasinda ortaya c¢ikan degisimlerin analiz

57



Caglar
edilmesidir. S6z konusu degisimlerin saptanmasi i¢in ¢alisma, on sekizinci ylizyil sonlar1 ile

on dokuzuncu yiizyil baslarinda cezalandirma kurumlarini ve cezalandirma pratiklerini
dikkate alir. Cinselligin Tarihi’ndeki temel problemi ise, cinsel etkinligin sorunsallastirilma
bi¢imi olarak ele alinmasi olusturur (Urhan, 2013: 215, 216). Foucault sorunsallastirma ile,
onceden var olmayan bir nesnenin temsili ya da sdylem araciligiyla var olmayan bir nesnenin
olusturulmasini kastetmez. Sorunsallastirma, bir seyi dogru veya yanlis olarak oyuna sokarak
onu bir diisiince nesnesi haline getiren sOylemsel veya sOylemsel olmayan pratiklerin
tamamidir (Foucault, 2016a: 86). Foucault’nun bilgiyi ele alis1 ile sorunsallagtirma arasinda

kuvvetli bir bag bulunmaktadir (Ceylan, 2015: 185).

Foucault calismalarinda inceledigi sorunlarin ii¢ farkli geleneksel sorun oldugunu ifade eder
(Foucault, 2016a: 105). Birincisinde, dolasimda olan bilimsel bilgi ile girdigimiz iligkilerin
neler oldugu sorun olarak ele alinir. ikincisinde iktidar iliskileri ve garip stratejiler ag: i¢inde
bizim otekilerle kurdugumuz iliskilerin neler oldugu ve igilinciisiinde de bu caligmanin
inceleme konusunu olusturan hakikat, iktidar ve kendilik arasindaki iliskilerin neler oldugu
sorunsallastirilir. Foucault, bilimsel modele uygun hakikat oyunlar1 ya da denetleme
kurumlart ve bunlarin denetleme uygulamalarindaki hakikat oyunlarinin incelenmesiyle,
eserlerinde siirekli olarak insan 6znesinin i¢inde bulundugu hakikat oyunlarini anlamaya

calistigini ifade eder. (Urhan, 2013: 217).
1.3. Kendilik Kaygis1 Ve Hakikat Oyunlar

Foucault, kendilik pratigi kavramin1 Grek ve Roma kiiltiiriinden alir ve onu iki bigimde
anlamaya c¢alisir. Bu c¢abalarindan birinde, hapishane sisteminde ve psikiyatride goriilen
zorlama uygulamalarindan hareket eder; digerinde ise servet, dil, yasam konular iizerinde
yapilan analizlerdeki gibi bilimsel calismalardan hareket eder (Urhan, 2013: 217). Foucault,
hakikat oyunlarmin artik zorlama pratiklerinden degil ©znenin kendini olusturmasi
pratikleriyle ilgili olarak diisiinmeye baslar ve buna asetik bir pratik adinin verilebilecegini
soyler (Foucault, 2016a: 222). Fakat Foucault’nun asetizm kavramiyla anladigi sey, ahlaksal
cilecilik degil, insanin kendisini degistirmek, gelistirmek tlizere kaygi duymasi yoluyla kendi

kendisi tlizerinde ¢alismasidir (Urhan, 2013: 218).

Foucault, kendisinin yapmaya ¢alistig1 analizlerin temelde iktidar iliskileriyle ilgili oldugunu
soyler. O iktidar iligkileriyle baski durumlarindan farkli bir seyi anlar. Buna gore iktidar

iliskileri insan iligkilerinin oldugu her yerde mevcuttur. Fakat bununla da siyasi iktidarin her
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yerde oldugu fikri anlagilmamalidir. Ona gore anlasilmasi gereken; insan iliskilerinde,

bireyler arasinda, aile iliskilerinde, egitim iliskisinde ya da siyasi yapida etkili olabilen biitiin

bir iktidar iligkisi aginin mevcut oldugudur (Foucault, 2016a: 224).

Antikcag etiginin temel hareket noktasi olan insanin kendisi i¢in kaygi duymasinin istenmesi
Foucault’ya gore bilingli bir 6zgiirliik pratigini olusturur. Foucault burada bilgiyi devreye
sokar (Urhan, 2013: 218). insanin bilgi olmadan kendisi i¢in kaygi duyamayacagini ve
kendilik kaygisinin kendinin bilgisi oldugunu séyler (Foucault, 2016a: 227). Foucault
buradaki bilginin hem Sokrates ve Platon’daki gibi kendilik kaygisi ile ilgili olan bilgi hem de
bir hakikat ve buyruk olan davranis kurallarinin bilgisi oldugunu soyler. Boylece, insanin
kendisi i¢in kaygi duymasinin bu hakikatleri bilmek anlamini tasidigini ve etikle hakikat

arasindaki oyun iligkisinin burada diisiiniilebilecegini belirtir (Urhan, 2013: 218).

Foucault’nun College de France’da verdigi dersler, genellikle bilgi ile iktidar arasindaki
iliskiler sorununa dayanmaktadir. Ancak dzne ile hakikat arasindaki iligkiler sorunu onun her
zaman lzerinde durdugu asil mesele olmustur (Urhan, 2013: 219). Onun temel sorusu,
Oznenin belli bir hakikat oyununa nasil dahil oldugudur (Foucault, 2016a: 233). Bunun
tizerine Foucault’nun iizerinde durdugu ilk sorun, 1960’11 yillarda belirli bir zamandan
baslayarak belli siireclerin sonucunda ortaya ¢ikan deliligin tibbin bir tiiriiyle nasil bir hastalik
olarak sorunsallastirildigi olmustur (Urhan, 2013: 219). Bu sorun temelindeki asil soru deli
Oznenin, bir tip modelinin belirledigi hakikat oyununa nasil sokuldugu olmustur (Foucault,
2016a: 233). Ona gore bilgi ile iktidar iliskisi, dzne ile hakikat oyunlari arasindaki iliski
tizerine dogru bir ¢oziimleme yapmak i¢in kullanilan giivenilir bir aragtir (Urhan, 2013: 219,
220).

Foucault, bir 6zne kuramina bagli kalinarak bir bilgi bigiminin miimkiin olup olmadiginin bir
bilme sorunu olarak giindeme getirilmesini ¢ok dogru bulmadigin ifade eder (Urhan, 2013:
220). Kendisinin 6grenmek istedigi seyin, 6znenin hakikat oyunlar1 ve iktidar pratikleri gibi
pratikler {izerinden kendini nasil kurdugu oldugunu sdyler. Ozneler deli dzne veya deli
olmayan 0zne, suca egilimli veya suca egilimli olmayan 6zne olarak hangi kosullardan
gecerek olusmus, olusturulmuslardir. (Foucault, 2016a: 233, 234). Foucault bunlar
O0grenebilmek icin de, yani farkli 6zne bi¢imlerinin hakikat oyunlar1 ve iktidar pratikleri
arasindaki iliskilerin ¢6ziimlenmesini miimkiin kilabilmek igin, belli bir a priori 6zne
kuramimi diglamak durumunda oldugunu belirtir. Ona gore, 6znenin kendisiyle iliskisi farkl

bi¢imlerde ortaya ¢ikar, 6zne bir téz degildir. Ornek olarak Foucault, oy kullanan bir zne ile
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cinsel iligski ile arzularim1 doyurmaya c¢alisan bir 6znenin kendisiyle iligkisinin farkli

olacaginin altim ¢izer. Kendisinin ilgilendigi konun da, ayni olmayan bu 6zne bigimlerinin

hakikat oyunlariyla tarihsel olarak nasil kuruldugu oldugunu séyler (Urhan, 2013: 220).
1.4. Kendilik Kaygis1 Ve Iktidar iliskileri

Foucault, 6znenin kendilik pratikleri araciligiyla kendisini etkin bir sekilde kurmasiyla
ilgilendigini soylerken, bunun ger¢eklesmesinin yine de kendilik pratiklerinin bireyin kendi
kiiltiiriiniin i¢inde olan, bireye kendi toplumu ve toplumsal gurubu tarafindan 6nerilen, telkin
edilen ya da dayatilan kaliplar yoluyla oldugunu vurgular. Bdylece iktidar konusu, daha
dogrusu iktidara kargt bir direnis yeniden giindeme gelmektedir (Foucault, 2016a: 235).
Foucault, bunun iizerine iktidar kavramimin egemen giicleri i¢ine alan genel anlamindan
dolay1, kendisinin iktidar iliskileri terimi kullandigim dile getirir (Urhan, 2013: 220). Iktidar
iligkisi, her durumda biitiin insan iligkilerinde bulunur. Herhangi bir s6zli iletisimde, bir agk
iligkisi veya kurumsal ya da ekonomik bir iliski s6z konusuysa orada mutlaka iktidar da vardir
(Foucault, 2016a: 235). Onun Iktidar iliskileri ile vurgulamak istedigi sey, bir kisinin bir
baskasinin davraniglarina yon verme ¢abasini iceren iliskidir (Urhan, 2013: 220). Dolayistyla
bu iligkiler farkli sekillerde karsilasilabilecek olan iligkilerdir. Buradaki iktidar iligkileri
hareket halinde olduklarinda degisiklige de ugrayabilirler; kalic1 degillerdir (Foucault, 2016a:
235). Bundan dolayr da iktidar iliskilerindeki dengeler tersine gevrilebilir bir 6zellik tasir.
Bununla beraber iktidar iligkilerinin varliginin s6z konusu olmasi i¢in 6znelerin 6zgiir olmasi
gerekir. Foucault, iktidarin her seyin istiindeki bir tahakkiim sistemi oldugu fikrini kabul
etmez (Urhan, 2013: 221). Foucault, iki taraftan birinin tamamen digerinin yOnetiminde
oldugu ve onun varligi istiinde sinirsiz bir giice sahip oldugu durumlarda artik iktidar
iliskilerinden s6z edilemeyeceginin altin1 ¢izer. Bir iktidar iligkisi var olacaksa mutlaka her iki
taraf icin de belirli bir 6zgirliikk sahipliligi gerekir. Ona gore, iktidar iligkisinin tamamen
dengesiz oldugu durumlarda bile, iktidarin bir baskasinin iizerinde, ancak o bagkasinin
kendisini ya da digerini 6ldiirme kosulu oldugunda uygulanabilecegini sdyler ve iktidar

iliskilerinin bir direnis imkanin1 mutlaka i¢erdigini vurgular (Foucault, 2016a: 236).
1.5. Ozgiirliik Ve iktidar iliskisi

Foucault, ozgiirliik ve direnis kavramlarina tamamen ayni gorevi yiiklemez, fakat bu iki

kavrami birbirinin yerine kullanmas1 da s6z konusudur. Iktidar ve direnis arasindaki karisik
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iliskilerin gerceklesmesi icin ozgiirliik kosulu on plana cikar. Iktidar ise ozgiirliik ve

direnigten biitiinliyle arindiginda ortaya ¢ikan sey siddettir (Isik, 2012: 109, 110).

Foucault, iktidarin uygulanmasimin anlaminin baskalarimin eylemleri {izerinde eylemde
bulunmak yoluyla insanlarin baska insanlarca yonetilmesi olarak ortaya c¢iktiginda,
Ozgilrliigiin de bu uygulamada 6nemli bir roliiniin oldugunu vurgular (Urhan, 2013: 234). Ona
gore iktidarin uygulanabilmesi, yalnizca 6zgiir 6zneler iizerinde ve onlarin 6zglrliigiiniin
devami halinde miimkiindiir. Kendisinin 6zgiir 6zneler ile kastettiginin, ¢esitli davraniglarin
ve tepkilerin benimsenebilecegi imkanlar1 barindiran alanlarla kars1 karsiya olan bireyler ya

da gruplardir (Foucault, 2016a: 75).

Foucault, iktidar uygulandiginda 6zgiirliigiin yok olacagini ve iktidar ile 6zgiirliiglin birbirini
dislar nitelikte oldugunu diisiinmez. Ona gore iktidar ile 6zgiirliik arasinda ¢ok daha karmasik
bir etkilesim bulunmaktadir. Buna Ornek olarak koleligi gosteren Foucault, iktidar
iligkisinden, insanin zincire vuruldugunda degil, serbest kalabilecegi ya da kacabilecegi
durumlarin mevcut bulunmasi halinde s6z edilebilecegini ifade eder (Urhan, 2013: 234).
Foucault’ya gore, iktidar isleyebilmek igin &zgiirliige ihtiyag duyar. Ozgiirliik ortadan
kalktiginda iktidar da siddet zorlamasina doniisecegi icin, Ozgiirlik iktidarin destegi
niteligindedir. Bununla beraber Foucault, 6zgiirliigiin yine de iktidara sadece karsi
gelebilecegini, ¢linkil iktidarin 6zglirliik tizerinde biitiiniiyle bir etki kurmak istedigini belirtir

(Foucault, 2016a: 75).

Foucault, iktidar bahis konusu oldugunda insanlarin aklina egemen bir gii¢, bir siyasal yap1
gelse de, kendisinin iktidar iliskileri terimiyle diisiindiigiiniin bu olmadigini sdyler. Ona gore,
ortada bir iktidar iliskisi olabilmesi i¢in, iktidar1 uygulayanda ve kendisine iktidar
uygulananda belirli bir 6zgiirliikk kosulunun olmasi gerekir (Urhan, 2013: 235). Foucault,
iktidarin her seyi denetleyen ve 6zgiirliigli asla barindirmayan bir tahakkiim sistemi anlaminin
kendisine atfedilemeyeceginin altin1 ¢izer (Foucault, 2016a: 237). Onun, direnisi iktidar
uygulamasina yerlestirmesi, iktidar ile tahakkiimiin ayrildigi temel noktadir. Ona gore, iktidar
varsa, direnis de oradadir, direnis ve iktidar arasinda varliksal bir birliktelik s6z konudur (Isik,
2012: 108). Tahakkiim, bir stratejik iliskiler ag1 olan iktidar iliskilerinin engellenmis oldugu
durumlar1 gosterir. Boyle bir durumda, 6zgiirliik pratigi var olamaz ya da oldukca sinirh

olarak bulunabilir (Isik, 2012: 110).

2. Ahlaksal Oznenin Olusumu
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Foucault, ahlakin genel anlamda aile, egitim kurumlar1 ve Kilise gibi buyurucu aygitlarin

insanlarin uymasi gerektigini telkin ettigi degerler ve davramislar kurallarin1 kapsadigini
belirtir. Ona gore, bu buyurucu iliskilerin ¢ergevesi ahlaki yasa olarak tanimlanabilir. Fakat
Foucault ahlakin bahsedilen anlamiyla birlikte, insanlarin kendilerine Onerilen kurallarla
iligkisi etrafinda ortaya koyduklari gercek davranislar olarak da agiklanabilecegini soyler.
Buna gore Onerilen kurallar ekseninde kisilerin bunlara uyup uymama, o iligkilere dahil olup
olmama ve direnme bi¢imleri Foucault’ya gore bu ikinci tanimla miimkiin olur. Ahlakin bu
acidan incelenmesi, kisilerin davraniglarinin agik veya kapali olarak ve kendilerinin de
farkinda olduklar1 buyrulan kurallar karsisinda esneme paylarinin tespit edilmesini saglar.
Foucault bunu da davramslarin ahlaksalligi bigiminde isimlendirir (Foucault, 2017: 132,
133).

Foucault, davranis kuralina goére degerlendirilen davramis ile kisinin nasil davranmasi
gerektiginin farkli seyler oldugundan bahseder. Belirli bazi davranislar i¢in bir eylem kodu
buyruldugunda, kisi orada yalnizca o eylemin temsilcisi olarak bulunmaz; ayni zamanda bir
ahlaksal bir 6zne olarak ortaya birgok farkli davranis bi¢imi koyar (Foucault, 2017: 133).
Foucault, bu farkliliklar1 dort 6znelestirme kipiyle kategorize eder; etik t6z, oznelestirme
tiirleri, kendilik olusturma ve ahlaksal erekbilim (teoloji) (Foucault, 2017: 138). Etik toziin
belirlenmesi ile Foucault, kisinin kendisinin herhangi bir béliimiinii ahlaksal davranisinin
temel 6gesi olarak kurdugu farkliliklarin degerlendirilmesini kasteder (Foucault, 2017: 133).
Oznelesme kipinde, kisinin buyrulan kurallarla olan baglantis1 ele alinir. Burada kisi kendisini
0 kurallara uyma mecburiyeti ihtiyaci hissedebilmektedir (Foucault, 2017: 133, 134). Kendilik
olusturma bicimlerindeki farkliliklar, kisinin yalmizca buyrulan kurallara uymasi bi¢cimde
degil, kendisini tutumunun ahlaksal 6znesi olarak ortaya koymaya ¢aligmasiyla ilgili olan
Kiptir. Erekbilim, eylemlerin kendi bagina degil, bir tutuma bagh oldugundan dolay1 ahlaksal
oldugu fikrinden kaynaklanan farkliliklar iizerinde durur. Eylem bu tutumlarin bir 6gesi
olmakla beraber, onlarin i¢indeki bir evreyi, ilerlemeyi de icine dahil ederek bircok farkliliga

neden olabilir (Foucault, 2017: 134).

Foucault, ahlaksal eylemlerin i¢inde ortaya ¢iktig1 yasayla bir baglantisinin oldugunu kabul
eder ancak onlarin kisinin kendisiyle kurdugu iliskiyi kapsadigini da belirtir. Kisinin
kendisiyle kurdugu iliski Foucault’ya gore, kendilik bilgisiyle birlikte, kendiligin ahlaksal
ozne olarak olusturulmasi bicimde ortaya g¢ikar. Kisi bu olusturma siirecinde, kendisinin

ahlaki pratigin parcasini olusturan boliimiiniin alanini belirler ve izledigi kurala gore durdugu
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yeri tanimlar. Kisi, ahlaksal miikemmellesme amaciyla sectigi bir varolus kipini takip eder.

Biitiin bunlarin yapilabilmesi i¢in birey nefsi lizerinde harekete gecer ve kendiyle iliski
cergevesinde kendisini tanimaya calisir. Boylece kendi iizerinde bir denetim kurar, sinamalar
yoluyla kendisini gelistirir ve doniistiiriir. Foucault, ahlaksal bir eylemin ahlaksal bir tutum
birligini, ahlaksal tutumun kendiligin ahlaksal 6zne olarak olusumunu ve 6zne olusumunun da
Oznelestirme kipleri ve kendilik pratiklerini mutlaka dahil ettigini ifade eder (Foucault, 2017:

135).

Foucault, ahlakin “davranig kurallar1” ve “6znelestirme yoOnleri” olan iki yoniinii bir arada
kapsadigini diisliniir. Ona gore, bu iki yonden biri digerini tamamen dislamaz ancak biri
digerine gore bazi zamanlarda 6zerk bir hal alarak daha ¢ok gelisebilir. O halde bazen ahlak
yasasinin biitiin davranis kurallarin1 kapsadigi durumlarla karsilagilabilir. Bu tiir ahlaklarda
yasay1 olusturan, degerli kilan ve uygulayan mercilerle bunlara kars1 gelindiginde yaptirim
giiciiniin kimlerde oldugunun arastirilmasi gerekir. Kosullar boyleyken 6znelestirme de bir
cezayla karsilagilmasi endisesiyle yasalara mecburen tabi olunan bir bicimde olusur. Diger
taraftan, temel 6geleri 6znelestirme ve kendilik pratikleri olan, yasalar1 ve davranis bigimleri
sistemini disarida birakan ahlaklar da bulunmaktadir. Bu ahlak anlayisinda, kisi kendisini
kendilik pratikleri temelinde ahlaksal bir 6zne olarak olusturmaya calistig1 i¢in sisteme uyma
zorunlulugu 6nemsiz olarak kabul edilebilir. Hiristiyanlikta etige yonelen bu ahlak bi¢imi,
yasaya yOnelen ahlaklardan daha 6nemli bir konumda tutulmuslardir. S6z konusu iki ahlak
arasinda rekabetler, ¢atigmalar oldugu gibi; bazen de bir bilesimin varlifina

rastlanabilmektedir (Foucault, 2017: 136).
2.1. Kendilik Kiiltiirii

Foucault kendilik kiiltiiriiniin, bireyin varolus sanatinin kendini farkli bi¢imlerde gosterdigi
kendine 6zen gosterme ilkesinin hakimiyetinde olmasi bi¢iminde agiklanabilece§ini ifade
eder. Kiiltiir, temel gerekliligi olan kendilik kayguis: kiiltiir pratiklerini diizenler ve gelismesini

saglar (Foucault, 2017: 330).

Foucault, kisinin kendine dikkat etmesi, kendiyle ilgilenmesi gerektigi diisiincesinin Yunan
kiiltiiriine ait oldukca eski bir tema oldugunun altin1 ¢izer. Ona gore bu gereklilik ¢ok erken
bir donemde ve yaygin olarak bir mecburiyet seklinde olugsmustur. Foucault, bu erken donem
ornekleri i¢in Kyros’un, biiyilk fetihlerden sonra yasamin devam ettigi diislincesiyle

kendisiyle ilgilenmesi gerektigi diisiincesinden ve Plutarkhos’un aktardigini belirttigi,
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Lakedemonyalilar’in kendileriyle ilgilenebilmek i¢in toprak iglerinin kdlelere birakilmasindan

bahseder. Foucault, Lakedemonyalilarin buradaki kendileriyle ilgilenmelerin, askeri
antrenmanlardan olusmus olabilecegini ifade eder. Ancak Alkibiades’te kendiyle ilgilenmek,
tamamen bagka bir anlamda kullanilmistir. Sokrates, yonetici olmak isteyen iddiali geng igin,
yonetmeyi 0grenmenin yolunun ¢ok ge¢ olmadan kendiyle ilgilenmek oldugunu anlatir. Yine
Sokrates Savunma’da kendisini “kendilik kaygis1 6gretmeni” olarak sunar. Kendisine Tanr1
tarafindan, insanlara kendileriyle ve ruhlariyla ilgilenmeleri gerektigini hatirlatma gorevi

verildigini ifade eder (Foucault, 2017: 331).

Foucault, sonraki dénemlerde felsefenin tekrar giindemine aldig1 ve giderek gergeklestigini
gostermeye calistig1 varolus sanatinin merkezinde yer alan temanin, Sokarates’in ele aldig1 bu
kendilik kaygis1 oldugunu belirtir. Foucault, kendilik kaygisinin baslangicta sahip oldugu
anlamlardan koparak gitgide gercek bir kendilik Aziltiirii medya getirdigini vurgular. Kendilik
kiiltiirii terimi, kendilik kaygist temasinin ¢ok genis bir etki alanina sahip oldugunu
gostermesi bakimindan 6nemlidir. Foucault, kisinin kendi kendisiyle ilgilenmesi gerektigi
ilkesinin birgok farkli Ogretinin buyrugunu olusturdugunu sdyler. Kisinin kendisiyle
ilgilenmesi ilkesi, bir tutum ve davranis olarak benimsenmis ve yasam tarzlari olusturmustur.
Uzerine diisiiniilerek, giderek gelistirilen, yetkinlestirilen ve Ogretilen pratikler bigiminde
ilerlemistir. Foucault’ya gore, biitiin bunlarin sonuglarinda bireylerarasi iligkiler, iletisimler ve
kurumlardan meydana gelen bir toplumsal pratik gerceklestirilmistir. Foucault, bunlarla
birlikte bir bilgi Kipinin (connaissance) ve bilginin (savoir) gelismesinin saglanmis oldugunu
belirtir (Foucault, 207: 331, 332).

3. Factotum Filminde Ahlaksal Oznenin Kurulumu
3.1. Factotum Filminin Konusu

Factotum (Hamer, 2005), Bent Hamer’in senaryosunu ve yapimciligini Jim Stark’la birlikte
tistlendigi, yonetmenligini kendisinin yaptigi 2005 tarihli bir filmdir. Filmin kaynagi olan
Factotum (Bukowski, 2016) isimli roman, Charles Bukowski’'nin iyi bir yazar olmaya
calisirken bir yandan da ayakta kalmaya, tutunmaya calistigi genclik yillarmi anlatan bir
eseridir. Film, bu romanin uyarlamasindan olusmakla birlikte, ayn1 zamanda Bukowski’nin
Tiirkceye Giinler Tepelerden Asagi Kosan Sarhos Atlar Misali, Kaptan Yemege Cikti ve
Tayfalar Gemiyi Ele Gegirdi Ve Bir Tek Ben miyim Béyle Yasayan (Atesin Icinde Ne Denli Lyi
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Yiirtindiigiindedir Mesele) (Hamer, 2005) isimleriyle gevrilen kitaplarindan da esinlenmistir.

Filmin basrollerinde Matt Dillon, Lili Taylor ve Marisa Tomei oynamaktadir.

Chinaski (Matt Dillon), iyi bir yazar olmak isteyen, bunun i¢in kisa oykiiler yazarak onlari
edebiyat dergilerine, 6zellikle en sevdigi dergi olan Black Sparrow’a gonderen geng bir
adamdir. Factotum, Tiirk¢ede “her isi yapabilen insan” anlamina gelmektedir (Hamer, 2005).
Roman, Bukowski’'nin asil isteginin yazarlik yapmak olmasma ragmen, hayatinin o
doneminde kisa siirelerle her tiirlii ufak tefek iste ¢alismasindan dolayr bu ismi almstir.
Filmde de yazarm romana verdigi isme sadik kalmmustir. Is hayatinda tutunamayan
Chinaski’nin Jan ve Laura isminde iki iligkisi olur. Bu iligkilerden Jan ile olani, hayata birlikte
tutunmaya calistiklar: bir iliskiyi olusturur. Yasami umursamaz bir goriintii veren Chinaski,

aslinda ciddiyetle kendi igini yapmaktadir.
3.2. Factotum Filminde Ahlak

Film, Foucault’'nun bahsettigi ahlakin davranis kurallart ve o6znelestirme yonleri
unsurlarindan olusan her iki yoniinden de olugsmaktadir. Ancak yine Foucault’'nun zaman
zaman bu iki yonden birinin digerine gore daha 6zerk bir konumda olabilecegini belirttigi gibi
(Foucault, 2017: 136), filmde de ahlakin 6znelestirme yoniiniin agir bastigi goriiliir. Filmde
toplumsal yasamin ahlak yasalar1 lizerine kurulmus bir yapida olmasiyla birlikte, Chinaski’nin
kendisi iizerindeki ¢aligmasina odaklanilmasiyla, etik 6znenin kurulumunun yogunlukta
oldugu anlagilir. Dolayisiyla filmde, ahlakin 6znelestirme yoniiniin genel ahlak yasasina gore

daha 6zerk bir konuma getirildigi sdylenebilir.
3.3. Aile I¢i Iktidar iligkileri Ve Chinaski’nin Kendiligi

Chinaski ailesiyle birlikte yasamamaktadir. Ara sira buldugu c¢esitli isler ve bazen de
sevgilileri sayesinde kalacak yer bulmaktadir. Ailesiyle, 6zellikle babasiyla iligkileri iyi
degildir, babasinin ona kars1 tutumu genelde nasil bir iliskiye sahip olduklar1 konusunda acik
bilgiler verir. Chinaski’nin ailesiyle, anne ve babasiyla birlikte gecen tek bir sahnesi vardir.
Burada kalacak yeri olmayan Chinaski birkag giinliigiine eve dénmek ister. Iceri girdiginde
babas1 mutfakta yemek yiyordur. Annesi ona da yemek koyar ve kisa siirede babasiyla bir
tartismaya girerler. Babasi isi olup olmadig1 sorar. Ona siirekli igki ictigi ve calismadigi icin
bagirmaya baslar. Eger evde kalmak istiyorsa belirli bir iicret vermesi gerektigi, bunu da
calistiginda kendisinden alacagini sdyler. Chinaski direnis gosterir, babasiyla dalga gegerek

onu kigkirtir ve babasi da onu disar1 atar.
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Burada toplumsal bir hakikat olarak dayatilan aile igi iligkilerin olmasi gerekenden farkli

oldugunu goriirliz. Baba toplumda genelde goriilen koruyucu, kollayict bir tutumdan uzaktir.
Ogul da yine toplumsal hakikat ¢er¢evesinin disinda sorumluluklarinin bilincinde olmayan bir
goriiniimdedir. Ve normalde birbirlerine daha bagimli olmasi gereken aile iligkileri, baba ogul
acisindan tamamen kopuktur. Bu durumda filmdeki ailenin, toplumsal yap1 i¢indeki genel
hakikat oyunlarmin disinda kendi hakikatlerine sahip oldugu sOylenebilir. Chinaski’nin
kendilik iliskisi agisindan bu iki yonde etkili olabilir. Birincisi Chinaski, var olan iliskiye
direnis gostererek babanin iliski sartlarin1 kabul etmemis olur. Bdylece babanin tahakkiimii
altima girmeden kendisiyle daha 6zgiir bir iliski kurabilecegi bir alana sahip olur. Diger
yandan babasiyla iliskisinin kotii olmasi, bilingli bir kendilik pratigi olan bireyin
yakinlarindan destek almasi ilkesini uygulayamamasiyla, kendisinde gergeklestirmek istedigi
sey i¢in bir geciktirici, bir engel olusturabilir. Chinaski, babaya gosterdigi direnis ile

tahakkiim altina girmez ama kendi ekonomik bagimsizligini da kuramaz.
3.4. Chinsaki’nin Jan Ve Laura ile Iktidar Iliskisi Ve Kendiligi

Chinaski’nin filmde iki ask iliskisi olur. Jan ile yasadigi iliski daha uzun ve hayati birlikte
yasamaya dayali bir iligkidir. Laura ile yasadig iliski, ikisinin birlikte Pierre’e bagimli olarak
siirdlirdiikleri kisa bir iligkidir. Her iki iliskide de karsi taraflar, Chinsaki gibi diizensiz
hayatlar1 olan insanlardir. Chinaski’nin Jan ile olan iligkisi birlikte gecirilen ve ayr1 kalinan
donemlerden olusur. Jan ile olan iktidar iliskisi, Chinaski’nin kendisiyle kurmaya calistig1
iliski temelinde agk, cinsellik, para ve kendi kendine kalma ekseninde kurulur. Chinaski,
yazilarin1 yazmak, buna vakit ayirmak, yalniz kalmak i¢in Jan’in varligini zaman zaman
sorgular. Aslinda Jan ile uyumlu bir ¢ift olmalarina ragmen bu sebeple aralarinda bu
anlamdaki iktidar iligkisine son vermek ve kendisiyle kuracag: iliskiye odaklanmak ister.
Burada direnis, iktidar iligkisinin yok sayilmasi, ortadan kaldirilmasi seklinde ortaya ¢ikar.
Onlarin agki igeren birliktelikleri, ayn1 zamanda birlikte hayatta kalma ugrasina doniisiir.
Ikisinin de diizenli isleri ve paralar1 yoktur. Bazi donemlerde yalmzca biri galigsa da
kazandiklarii paylasirlar. Bu konuda aralarindaki iliski bir iktidar miicadelesine donilismez.
Ikisi de kendilerine doniik, kendileriyle kalma kuralina gére bir hayat yasarlar. Ancak
Chinaski, calismaya vakit ayirdig1 ve geri kalan zamanlarda da at yariglarina gittigi i¢in isler
kisa bir siireligine bozulur. Chinaski, i¢ sesinden sdyle der: “Bu yeni yasamim Jan’le
uyusmadi. Giinde dort kez sevismeye ve beni karsisinda bir sefil olarak gormeye aligmisti”

(Hamer, 2005). Chinaski’nin para kazanmaya baslamasi ve Jan’e vakit ayiramamasi iktidar
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iliskilerinde bir dengesizlik yaratir. Bu durum yalnizliklarin1 paylagsma giidiisii ve yalnizca

kendilerine kalmalarmin onlara verdikleri haz ile agiklanabilir. Ikisinin disaridan yalitilmis
hayatlar1 tehlikeye girdiginde catisma ortaya c¢ikar. Bu alanda 6zgiirce yasadiklar cinsellik
Jan icin onemlidir. Cinsellik yeterince yasanmadiginda alanin disina ¢ikilmis olur ve bu
anlamdaki iktidar iliskisi gerilir, Jan baski uygular. Chinaski konu hakkinda “biiytlik asiklarin
zamani bol olan adamlardan c¢iktigim1 ¢ok iyi anladim. Vardiyali bir is¢iyken degil de
serseriyken dahi iyi sevisiyordum” (Hamer, 2005) der. Burada Chinsaki’nin kendisiyle iliskisi
cercevesine geri doniilecek olunursa, onun hem kendisine ayirdigi alana dahil oldugu, hem
Jan ile birlikte yarattiklari alana dahil oldugu, ancak kendisiyle kurdugu iliski tehlikeye
girdiginde ikinci bir iktidar iliskinden uzaklastigi goriiliir. Chinsaki i¢in asil amag kendilik

kaygisini gerceklestirebilmek i¢in kendi denetimi korumasidir.

Chinaski’nin Laura ile olan iliskisinde uzun bir birliktelik s6z konusu olmadigi i¢in aralarinda
hazlarin 6tesinde bir iktidar iliskisi gerceklesmez. Ancak ikisi birden baska bir egemenligin
altina girer. Pierre, onlara kalacak yer, icki ve yemek sagladigi i¢cin ona katlanmak
durumundadirlar. Pierre, dengesiz, hasta fakat zengin bir adamdir. Chinaski ve Laura hem
birlikte olmak hem de bu siirede ihtiyaclarini karsilamak i¢in Pierre’in diger kizlarla da
birlikte yapmak istedikleri etkinliklere boyun egerler. Bu iktidar iligskisinde 6nemli olan
hazlardir, hazlarda belirli bir siire i¢in doyum elde edildiginden egemenlige kars1 bir direnis
gosterilmez. Bu egemenligin Chinaski agisindan tamamen kabul edildigi anlamina gelmez,
Chinaski durumu idare etmektedir. Bu anlamda Chinaski’nin Laura ve Pierre ile olan iktidar
iligkisi, onun kendilik kaygisini engelleyecek bir nitelikte degildir, bundan bir duraksama
olarak soz edilebilir. Ayrica bir yazar olmak isteyen Chinaski’nin, hayati tecriibe etmesi ve
gozlemlemesinin onun kendilik kaygisina katki yapacak degerler oldugunu da diisiinmek

gerekir.
3.5. Bir “Factotum” Olarak Chinaski’nin Calisma Hayati Ve Iktidar Iliskileri

Chinsaki is hayatina uyum saglayamayan biridir. Giindelik hayatin bu ritmi i¢ine bilingli
olarak dahil olmak istemez. Ancak temel ihtiyaclarini da karsilamasi icin g¢aligmak
durumundadir. Kendisi aslinda gazetecilik yiiksek okulu okumustur. Muhabirlik
yapabilecegini diisiiniir. Ancak gazetelerde bir is bulamaz. O da o an bulabilecegi herhangi bir
ise basvurur. Kabul edilirse orada bir sikinti ¢ikana, daha dogrusu ¢ikarana kadar calisir.
Oradan ayrilir ve tekrar yeni bir is arar. Calistigi isler farkli tlirlerde islerdir. Gegmiste

isledigi, yasalara uygun olmayan bazi suglardan dolay1 daha iyi iglere girme firsatlarin1 da
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kacirir. Chinaski, ¢alistig1 yerlerdeki kurallara uymamaktadir. Bu genel kurallara belirli bir

siire sabreder ve kendini kotii hissettigi, bir ickiye ihtiya¢ duydugu zamanlarda kurallari
cigneyerek hicbir sey olamamis gibi oradan bir bara dogru uzaklagir. Chinisaki is hayatindaki
iktidar iligkilerinin uyumlu bir sekilde ilerlemesine engel olacak genel bir direnis
gostermektedir. Cogu kisi istemese de c¢alismak zorunda oldugu i¢in belirli bir uyum
sergileyerek toplumsal hayat kosullar1 i¢inde hareket eder. Chinaski, genel bir tavir olarak bu
uyumu reddetmektedir. O yazarlik hari¢ her tiirlii isi yapmak durumunda kalan geng bir

adamdir.

Chinaski, is hayatinda siireksizlik gosterdigi i¢in hi¢cbir zaman ¢alistig1 yerlerde hiyerarsik
anlamda bir yiikselme saglayamaz. Buna kendisiyle olan iliskisi icerisinde ihtiya¢ da
duymamaktadir. Onun hiyerarsik diizeni yazarlik meslegine iliskindir. Bu sebeple film
boyunca calistig1 yerlerdeki iktidar iliskileri i¢inde bir bagkasi iizerinde bir egemenlik kurmasi
durumu s6z konusu olmaz. O, siirekli bu anlamda egemen olunan durumumdadir. At
yariglarindan para kazanmaya basladiktan sonra kendisine pahali kiyafetler, ayakkabi, purolar
alir. Ve o an bisiklet deposu sahibi, goziinde o kadar da biiyiik goriinmez. Chinaski, ¢aligma
hayatinin iktidar iliskilerine kars1 direnis gostererek, onlar1 kabul etmeyerek kendilik iliskisine
gore bir tavir sergilemektedir. Ama gercek hayatin kosullarinin etkilerinden de duygusal,
zihinsel ve fiziksel olarak olumsuz yonde etkilenmektedir. Is hayatinin iktidar iliskileri iginde,
ozellikle bir direnis tavrr da gosterdigi goz Oniine alinirsa, egemenligin baskisini belki diger

calisanlardan da daha ¢ok hissetmektedir.

Chinaski bir ise bagvurdugunda, ona genelde ne is yaptig1 sorulur ve bir yazar oldugunu
sOyler. Yazarlik dikkat ¢eken bir meslektir ve insanlarin kendilerinin ya da ¢evresindeki baska
kisilerin yan bir ugras olarak ilgilendikleri bir konudur. Chinaski de benzer durumlarla
karsilagir. Tursu fabrikasindaki is goriismesinde yazarlik {izerine bir konusma gecer. Ise
basladiktan kisa bir siire sonra patron, bir arkadasinin da yazar oldugunu ve kendisini onunla
tanistirmak istedigini sOyler. Chinaski, sahneyi otobiiste eve donerken tekrar diisiiniir:
“Buradaki sahne aklimda yer etti. O purolar, kaliteli takimlar... Iyi hayatlar1 diisiindiim, giizel
evlere dogru yiikselen kivrimli yollarda uzun siiriigler... Refah, Avrupa seyahatleri, iyi
kadinlar...” (Hamer, 2005). Chinaski, iyi bir yazar olmay1 ciddi bir sekilde diistinmektedir, bu
i onun i¢in bir yan ugras degildir ve kendisini yazar olarak gdrmektedir. Chinaski’'nin is
hayatinda iktidar iliskilerindeki direnisin temel dayanagi burasidir. Tursu fabrikasindaki bir

patronla, is goriismesinde yazarlikla ilgili miilakat yaparak ise baslamak durumda kalmak.
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Yanlis kisiyle, yanlis yerde, yanlis bir konu iizerine konusarak zaman kaybetmek. Ancak

Chinaski, olmas1 gerektigi yere gelmek i¢in calismasi, yazmasi gerektiginin farkindadir. Onun

asil isi yazarliktir ve o, igini yapmaktadir.

Chinaski, calisma hayatinda gerceklesen iktidar iligkilerinin farkindadir ve bu durumdan
rahatsizdir. Aslinda bir yazar olarak bu ¢alisma kosullarindan farkli, daha belirsiz, daha yavas
isleyen ve o an i¢in hi¢ kazandirmayan bir isin iktidar iligkisinin tarafidir ve bu miicadelesini

stirdiirmektedir.
3.6. Chinaski’nin Ait Oldugu Iktidar iliskileri: Yazarhk Ve Yaymcilik iliskileri

Chinaski i¢inde yasadigi topluma uyumsuz bir goriintii sergilerken, is hayatinda basarisizken
ve maddi olarak bir ilerleme gostermezken bir yandan da kendisi igin asil énemli olan iktidar
iligkisinin bir pargasi olarak hayatin1 silirdiirmektedir. Bu iliski, bir yazarin ve yazarin
kendisini gosterebilmesi i¢in onlarla mesleki bir iliski i¢inde olmaya ihtiyag duydugu
yayincilarin olusturdugu iktidar iliskisidir. Bir yazar i¢in bu iliski, ilk 6nce yazmak ve bu
yazilarin, yazarin kendi tarzina gore ilerlemeye firsat bulabilecegi bir yaym organinda
degerlendirilmesi ile baslar. Bahsedilen yaym organlari, Chinaski gibi yolun basinda
olundugunda genelde edebiyat dergilerinden olusur. Bu dergiler gazeteler gibi her giin
yayimlanmazlar. Ustelik bu organlara génderilen yazilar bir birikim halinde degerlendirilme
isleminden geger. Bir¢ok yazarmm gonderdigi yazilar arasinda bir yer edinmek ve dikkat
¢ekmek uzun zaman alabilmektedir. Bu siirede yazarlarin bir kismi1 bagka islerle de ugrasir,
bir kism1 da yalmizca yazarlik yapmaya calisarak kendi imkénlariyla hayatta kalirlar.
Chinaski, sadece yazarliga odaklanmak, bu konuda yetkinlesmek ve iy1 Oykiiler yazmak
istemektedir. Ancak imkanlar1 sadece bunu yapabilmesine izin vermemektedir. Bu sebeple
yapacagi isi ¢ok da umursamadan cesitli iglere girip ¢ikarak asil hedefine ulasmaya denemeyi

surdirmektedir.

Yazarlik isinde Chinaski’nin iktidar iliskileri i¢inde bulundugu karsi1 taraf editorlerdir.
Edebiyat dergilerindeki yaymn kurullar1 gonderilen yazilar i¢in degerlendirmelerde bulunup
onlarin yayimlanip yayimlanmayacaklarina karar verirler. Bazi uygulamalara gore posta
yoluyla geri bildirimlerle konuyla ilgili bilgilendirme yaparlar. Ve bu durum siradan bir is
iliskisinde oldugundan daha yavas ilerleyen bir siirecten olusur. Yazilar yayimlanmaya
basladiginda da kazanilabilecek para miktar1 oldukea diisiiktiir, baz1 uygulamalarda 6deme de

yapilmaz.
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Chinaski, i¢ginde bulundugu durumun farkindadir. Nasil bir iktidar iligkisi i¢inde yer aldigini

bilmekte, bunu diger c¢alisma hayatina egemen olan iktidar iliskilerine tercih etmektedir.
Edebiyat diinyas1 icinde ve toplumsal hayatta yalnizca yazi yazarak kalmanin zorlugunun
bilincindedir. Ancak onun kendisiyle kurdugu iliski cergevesinde, var olmasindan haz
alabilmesini saglayacak olan yazarliga olan tutkusu, editorlerle olan uzaktan gergeklesen
iktidar iligskisine katlanmasini, buna uyum gostermesini saglar. Bu giic ona aym1 zamanda
diger ¢alisma bicimlerinin igerdigi iktidar baskilarina karsi siirekli bir direnis sergileme
konsantrasyonu vermektedir. Yaptig1 sey, yazarlik meslegi igin bir basvuru bigimidir. On
goriigmeler, miilakatlar editorlere gonderdigi yazilarin igerigiyle, kalitesiyle gerceklestirilir.
Chinaski bu stireci soyle aktarir: “Haftada ii¢ veya dort kisa hikdye yazdim. Hepsini postada
tutuyorum. New York’un editorlerinin nasil tepki verdiklerini hayal ettim: Hey, bizim
kagiktan bir hikdye daha gelmis! Cogunu John Martin’e gonderdim. Dergisi Black Sparrow’a
hayrandim.” (Hamer, 2005).

Chinaski, yazarligmm zor bir meslek oldugunu, bunun bir¢cok fedakarlik gerektirdigini
bilmektedir. Bunu yasayarak gormektedir. Bu hedef dogrultusunda ilerlerken toplumsal
hayattan diglanabilecegini, toplumsal iliskilerde sahip olabilecegi rollerden, statiilerden
uzaklasabilecegini fark etmistir. Fakat Chinaski, biitiin 6zel ve kurumsal iliskiler aginin
disinda kalarak kendisiyle kurdugu iliski temelinde kendilik kaygisin1 gergeklestirmek i¢in

yazarlik tizerinde ¢aligmaya ve bu yonde iligkiler gelistirmek i¢in ugrasmaya devam eder:

“Eger deneyecekseniz sonuna kadar gidin. Aksi takdirde hi¢ baglamayin bile. Bu, kiz arkadaslarinizi, karilarinizi,
akrabalarimzi, islerinizi, hatta aklimzi kaybetmek anlamma gelebilir. Ug veya dort giin yemek yememek,
parktaki bankta donmak demek olabilir. Hapse girmek, kiigiik diismek olabilir. Maskara olmak veya yalnizlik
olabilir. Yalmizlik bir lituftur. Digerleri ise sabrinizi sinar, ne kadar ¢ok yapmak istediginizi anlamak igin,
yaparsiniz da. Reddedilmeye ve en garip ihtimallere ragmen ve hayal edebileceginiz her seyden ¢ok daha iyi
olur. Eger deneyecekseniz sonuna kadar gidin. Bu duygunun baska bir esi yoktur. Tanrilarla yalniz kalirsiniz ve
geceler atesle alevlenirler. Hayatiniz1 kusursuz kahkahaya dogru yasarsiniz. Bu mevcut olan tek iyi savastir.”

(Hamer, 2005).

Chinaski’nin yapmak istedigi is i¢in verdigi ugras ve yazarlik yoluyla yaratmaya c¢alistigi
kendi séyleminin bilgisi, i¢inde yasadig1 ¢evrenin iliskileri i¢in gegersizdir, girip ¢iktig1 isler
icin bir islevselligi olamaz. Calistig1 yerlerin iktidar iligkilerinin kendine ait bagka kurallari
vardir. Chinaski, bu sebeple yavas bir sekilde de olsa kendi sdylemini, i¢inde ayni iktidar
iliskileri kurallarinin gegerli oldugu edebiyat ¢evresi i¢in hazirlamakta ve onlara yavas yavas

sunmaktadir.
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3.7. Factotum Filminde Iktidar Iliskilerinin Kendilik Kaygisina Etkisi

Filmde, Chinaski’nin kendilik kaygisinin gergeklestirilmesi ic¢in 6zgiirliik sorunu iktidar
iliskilerinin i¢inde ve disinda, kendi i¢inde daginikliga sahip bir diizen bi¢iminde ortaya ¢ikar.
Oncelikle filmde &zgiirlik sorunu, Chinaski’nin g¢evresindeki mikro iktidar iliskilerinin
disinda kalmaya calistigi bir goriinimde ele alinir. Chinsaki, yalniz yasayan ve duruma gore,
anlik kararlarla hareket eden birisidir. Cevreden sikildigi, yalniz kalmak istedigi anda 6zel ve
1§ iliskilerini birden sonlandirabilmekte, yeni bir maceraya girisebilmektedir. Onun i¢in yalniz
kalmak bir lituftur. Yalniz kalmak demek; onun gercek isini yapmasi, yazmasi, sevdigi klasik
miizigi dinlemesi, toplumsal hayatin sikici ger¢eklerinden uzaklasarak kendisiyle iliskisi
cergevesinde kurdugu sosyallesmeyi yasamasi demektir. Bu yalitilmis 6zgiirliik Chinaski’nin
kendilik kaygisinin temel amacidir. Boylece kendilik pratiklerini uygulayabilmek i¢in
disarinin biitiin etkilerinden bagimsiz bir ortam olugmus olur. Fakat Chinaski’nin hem
yazilarina konu olacak olaylar1 yasamasi hem de fiziksel ve ruhsal olarak hayatta kalmak
zorunda olmast onu iktidar iligkilerinin igine sokar. Sevgilileri, isleri ve arkadaslari olur. Onun
bu iligkilere, 6zellikle aska ihtiyaci da vardir. Is iligkileri katlamadig1 bir zorunluluktur, fakat
filmde arkadas1 olarak gordiiglimiiz Manny de is ortami araciligiyla tanistigi ve at yarislarinda
birlikte kazandigi birisidir. Chinaski bu tiir iktidar iliskilerini siirdiiriirken, i¢inde kendisine ait
olmayan seyler hissettiginde ve kendilik kaygisini tehlikede buldugunda iligkilere direnis
gostererek Ozgiirliiglinii koruma altina alir. Kendilik kaygis1 agisindan 6zgiirliiglinii korumak
icin sik¢a bagvurdugu direnis bigimleri bir siireklilik olusturur. Bu Chinaski’nin yasam bigimi
gibidir. Bu diizen i¢inde kendilik pratiklerini uygulamaya c¢alisir. Burada soyle bir sorun
ortaya c¢ikar: Ozellikle is hayatindaki iktidar iliskilerine gosterilen direnisler kendilik
kaygisinin asil tehdidi olabilir mi? Uzun siirelerle igsiz kalmak ve sik sik bagka islerde
calismak durumunda kalmak; alisilmis bir is diizenine oranla ¢esitli iktidar etkilerine maruz
kalmak demek degil midir? Bu, fazla sayida mikro iktidar iligkilerine bagimli hale gelmek
olmaz m1? Kendilik kaygisi temelinde ruhsal olarak yaralanma riski her defasinda artabilir
mi? Ayni sey ask iliskisi i¢in de gegerlidir. Her bir iliski farkli istekler, farkli iktidar etkileri
icerir. Buna bagl olarak Chinaski’nin kendini gergeklestirmek icin yeteri kadar ve istikrarl
bir 0zgiirliige sahip oldugu sdylenebilir mi? Filmde yazar olmanin biiyiik bir tutku olarak
Chinaski’de yasatilmasi, onun bu anlamda kendilik pratiklerini aksatmadan uygulamasini
saglar. Film, soruna odaklama olciisii ile bir kap1 agar. Onun i¢in 6zgiirliik, bu pratiklerin
uygulaniyor olmasi demektir. Hedef bellidir. Odaklanma bi¢imi, Chinaski’nin karakterine

uygun olarak hayatin i¢cinde daginik noktalar1 hedef alir. Burada 6nemli olan 6zgiirliigiin
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oOl¢iisti degil, odaklanmanin 6lgiistidiir. Bi¢cim kisinin karakterine ve dayanma giiciine gore bir

hal alabilir. Engellerle, kendisini mahrum biraktigi iligkiler dolayisiyla, her defasinda yeniden
onlar1 kurmaya ¢alisarak ve bunlarin maddi getirilerinden de faydalanamadan, belki de ¢ogu
insana gore daha ¢ok karsilagilir. Chinaski, her defasinda bir engeli asmak zorundadir. Ancak
kendisi hakkinda dogru bilgiye sahip olma ve odaklanma, asil isin devam ettirilmesi i¢in
Chinaski’yi yolunda tutar. Chinaski i¢in 6nemli olan, kendi anlatisin1 olusturabilecegi dogru
iktidar iliskileri i¢inde olmaktir. Burada saglanacak kismi bir 6zgiirliik, diger biitiin giicliiklere

dayanabilme giicii verir.
4. Paterson Filminde Ahlaksal Oznenin Kurulumu
4.1. Paterson Filminin Konusu

Paterson (Jarmusch, 2016), Jim Jarmusch’in yazip yOnettigi, basrollerini Adam Driver’in ve
Golshiften Farahani’nin paylastigi, hikayesinin New Jersey eyaletine bagli Paterson kentinde
gectigi ve bir otobiis soforiinlin yedi giiniiniin pratiklerinin anlatildig1 bir filmdir. Paterson;
Paterson’da yasayan, bir otobiis soforii olarak 23 numarali Paterson hattinda calisan, Bir
Paterson sairi olan William Carlos Williams’1 ve onun Paterson adli kitabini ¢ok seven,
kendisi de siir yazan bir adamdir. Cep telefonu kullanmayan, ¢ok girisken olmayan, dar bir
sosyal cevreye sahip, kendi kii¢iik hayatindan memnun bir yasam siliren ve birlikte yasadigi
sevgilisi Laura’ya asik bir genctir. Film, pazartesi giiniinden baglayarak yedi giin boyunca

Paterson’in giinliik deneyimlerine ve onun siir lizerine diisiinme pratiklerine odaklanmaktadir.
4.2. Paterson’da Ahlaki Yasa Ve Davramslarin Ahlaksallig

Filmde, Paterson’in iginde yasadigi toplumun ahlak yasalarina davraniglariyla uyumsuzluk
gostererek, Chinaski’de oldugu gibi kendi ahlaksal davraniglarini uygulamaya c¢alismasi ya da
onlar1 kabul etmemesi s6z konusu degildir. Dayatilan ahlak yasalar1 altinda bir ezilme
goriilmemektedir. Filmde ahlakin genelde ve Paterson’in davraniglarinda bir sorun olarak
islendigi tespit edilmemistir. Hikaye daha ¢ok Paterson’in i¢ diinyasina donmesiyle, burada
yapilan yolculuga odaklanmistir. Filmdeki ahlak olusumu, diisiince iizerine yapilan
yogunlasmalar yoluyla Paterson’in kendilik iligkisinin bu pratigi {izerinden kurulmustur.
Davraniglar konusunda zaten uyumlu bir goriintii sergileyen Paterson, daha ¢ok
diistincelerinin ahlaksal 6znesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Boylece filmde genel toplum

kurallar1 ve Paterson’in da sorunsuz toplumsal iligkileri ile ahlakin, ahlaki yasa ve
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davraniglarin ahlaksalligi olan her iki yoniiniin birbirleriyle uyumlu iliskiler i¢inde sunuldugu

anlagilmistir.
4.3. iktidar Baglaminda Paterson Ve Laura Iliskisi

Siradan ve her seyin yolunda gittigi bir hayatin i¢inde siirin olus halini otobiis soforii Paterson
lizerinden gostermeye calisan filmde, iktidar iligkileri yogun bir bicimde ev iginde
gerceklesmektedir. Evde Paterson, Laura ve aslinda Laura’nin kopegi olan Marvin birlikte
yasamaktadirlar. Laura, ev icindeki hayatlarnin asil diizenleyicisi, koruyucusu ve
denetleyicisi durumundadir. Ev i¢i etkinliklerinin egemen giicii Laura’dir. Burada bir baski
s6z konusu degildir. Paterson goniillii olarak bu goérevi ona birakmis gibi goériinmektedir.
Genelde herhangi bir miidahalede bulunmaz. Laura ¢alismamaktadir ve biitiin giiniinii evde
gecirir. Boylece evdeki diizenin dogal sahibi konumundadir. Ev i¢indeki fiziksel diizene,
yenilecek yemeklere, yapilacak etkinliklere Laura onderlik eder. Laura bir arayis icinde
goriinmektedir. Resimle, boyama yapmakla, gitar ¢almakla ilgilenir. Kendisini bir sekilde
ifade etmeye ¢aligmakta, bu konuda bir seyler yapabilecegini gostermeye ¢aligmaktadir. Evin,
dus perdeleri de dahil olmak fiizere biitiin perdelerini degisik renk ve sekillerde stirekli
boyamaktadir. Duvarlara kendi yaptig1 resimleri asmaktadir. Biitiin bunlarin iktidar iliskisi
icindeki anlami Paterson’a da ait olan ev alaninin ¢ogunu Laura’nin kullaniyor olmasidir.
Paterson eve geldiginde her aksam Laura’nin giin i¢inde bu yaptiklarini goriir, inceler.
Laura’nin evdeki hemen her esyanin iizerine yaptigi sekiller ona garip gelse de, Paterson
iktidar 1ligkilerini gerecek ve iktidarin yer degistirmesini saglayacak bir miidahalede
bulunmaz. Onun evin genel alaninin disinda, alt katta kii¢lik bir ¢calisma odast bulunmaktadir.
Burasi onun 6zel alanidir. Paterson, her iki alan1 da kullanarak kendisini ev yasamindan ve
kendinden soyutlamaz. Laura, her ikisi i¢in de yapmak istedikleri ve yapacaklarini Paterson’la
siirekli olarak paylasir. Laura’nin iktidarim1 kullanma bi¢imi, kararlarina Paterson’1 ortak etme
bi¢iminde gerceklesir. Ornegin ev biitcesinden karsilanacak olan gitar alimi i¢in Laura zaten
karar vermistir. Paterson bu karari ilk duydugunda biraz diisiiniir ancak Laura’y1 bu konuda
destekler. Aksamlar1 Marvin’i gezdirme isi de siirekli olarak Paterson’dadir. Bu gorevi ona
Laura verir. Hatta bazen bu gorev ona sorulmadan Marvin’le konusmak yoluyla Paterson’a
teblig edilir. Paterson bu durumdan ¢ok memnun degildir. Ama diizenli olarak gérevini yerine
getirir. Bu konuda da herhangi bir direnis gostermez. Hafta sonu geldiginde Laura kap
keklerini satmak iizere pazara gittiginde yine Paterson’in ¢ok da istemedigi bir bi¢cimde

Marvin ona kalacaktir.
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Paterson’in Laura ile birlikte i¢inde bulundugu iktidar iligkisinin ¢alisma agisindan 6nemli bir

yonii, onun Paterson {izerinde siirlerin kopyasinin ¢ikarilmasi yoniinde uyguladig1 pozitif
baskidir. Paterson hemen her giin siir yazmaktadir ve Laura onun siirlerini ¢ok begenir. Fakat
Paterson bu ugras: sairlik, sair olma, bunun i¢in ¢alisma seklinde gerceklestirmez. O sadece
yaziyordur. Laura, kendisinin kendilik iligkisi i¢inde verdigi miicadelenin bu yOniinii
Paterson’in da uygulamasii istemektedir. Onunla kendi ugraslar1 hakkinda paylasimlarda
bulunurken ayn1 zamanda da ona siirlerinin kopyasini ¢ikartmasini siirekli olarak telkin eder.

Paterson da bunu yapacagina dair sozler verir. Hafta sonu bunun i¢in uygun bir zamandir.

Laura, Paterson’la aralarindaki iktidar iliskisinde baskici bir tutum i¢inde degildir. Daha ¢ok
bir yonlendirici konumundadir. Paterson’1 sevmektedir. Kendisi ve onun i¢in diisiincelerinde
tasarladigi, hayal ettigi seyler bulunmaktadir. Bunlarin uygulanmasi icin ondan daha
heyecanli, daha atak bir karaktere sahiptir. Biitiin bunlarin onaylanmasi ve uygulanmasi adina
iligkilerindeki etkin rol Laurada’dir. Paterson, evin bu halinden ve Laura’dan, genelde bu
yonlendirmeden rahatsiz goriinmez. Giindelik yasam akip giderken onun kafasinda da
kendileriyle ilgili bir betimleme bulunmaktadir. “Ask Siiri” adimi verdigi, filmde yazdigin
gordiigimiiz ilk siirde bunu sdyle anlatir: ... Bana yasattigin da buydu. Ben bir sigara ve sen
kibrit oldun. Veya ben kibrit, sen ise sigara oldun, cennete dogru atilmis opiiciiklerle alevler

iginde kalan” (Jarmusch, 2016).
4.4. Aile ici Bir Miicadele: Marvin Paterson’a Karsi

Marvin, Laura’nin evde bir Ingiliz bulldog olarak bulunan kopegidir, ii¢iincii bireydir.
Paterson’la aralarindaki ¢ekisme, temelde Marvin’in disariya ¢ikarilmaya duydugu ihtiyac ve
bunun giderilmesi bigiminden kaynaklanmaktadir. Marvin’i her gece disar1 ¢ikarma gorevi,
evin egemen giicii Laura tarafindan Paterson’a verilmistir. Ama aksamlari, ayn1 zamanda
Paterson’in da disartya, sosyallesmeye duydugu ihtiyacin giderilmesi i¢in en uygun
zamanlardir. Her ikisi de bu saatlerde rahatlamak, sosyallesmek, yiirliylis yapmak
istemektedirler. Bu saatlerdeki iktidar iligkisine hakim olan, onu yonlendiren kisi ise Paterson
olur. Gilizergahlar1 bellidir. Paterson’la birlikte bara dogru gidecekler, Marvin kapida onu
bekleyecek ve sonra birlikte eve doneceklerdir. Bu durum Marvin’in hosuna gitmemektedir.
Belki temelde bu yiizden ya da ayn1 zamanda Laura’y1 da kiskandigi i¢in aralarindaki iliski iyi
degildir. Ev i¢inde aralarinda Laura’nin fark etmedigi bir gerginlik vardir. Marvin intikamini

her giin, Paterson eve donmeden 6nce bahgedeki posta kutusunun diregini yerinden oynatarak,
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egerek alir. Paterson bunun nasil gerceklestigini 6grenemez ve o da siirekli posta kutusunu

diizeltir. Paterson, otobiisiiniin ariza yapmasi sonucu eve erken geldiginde, Marvin onu posta
kutusunu diizeltirken izler ve hemen Paterson igeri girmeden kendi koltuguna gecer. Ancak
Marvin asil intikamint cumartesi glinli alir. Paterson, Laura kap kekleri satmaya gittiginde
Marvin’le bas basa kalir. Once onu yiiriiyiise ¢ikarir, sonra evde kendi kii¢iik odasinda siir
yazmaya baglar. Bu sirada Laura gelir, onu odasindan alip yukariya cikarir. Paterson yukariya
elinde siir defteriyle birlikte ¢cikmustir. Birlikte yemege ¢ikmak ve sinemaya gitmek lizere
disart ¢ikmaya karar verirler. Defter koltugun iizerinde unutulmus sekilde durmaktadir.
Marvin bu firsati kagirmayacaktir. Paterson ve Laura eve dondiiklerinde defterin en kiigiik

pargalarina kadar ayrilmis oldugunu goriirler.
4.5. Paterson Filminde iktidar iliskilerinin Kendilik Kaygisina Etkisi

Calismanin  bu  bdliimiinde, filmdeki Paterson karakterinin kendilik  kaygisini
gerceklestirebilmesi i¢in toplumsal iligkilerle ve bu iliskilerdeki davranis kurallariyla olan
etkilesimi ve bu ¢ercevede kendisiyle kurabilecegi iligki i¢in sahip oldugu 6zgiirliigiin sinirlart

ile gerektiginde bu sinirlar1 korumak adina bir direniste bulunup bulunmadig1 incelenmistir.

Paterson’in Laura ve birlikte kurduklar1 diizenli hayat ekseninde siirdiirdiigii bir hayat1 vardir.
Yukarida da belirtildigi gibi, bu diizenin iizerinde 6zellikle ev i¢inde ve kismen Paterson’in
disaridaki hayatinda da Laura’nin etkisi oldugu goriilmektedir. Ancak Paterson, bahsedilen
tiirdeki hayattan beslenebilen bir kendilik iliskisi i¢indedir. Paterson kenti disariya ¢izilen bir
sinir olarak oncelikle bu iliski i¢in bir ¢evre imkén1 sunar. Disartya karsi olusturulan alanin
icinde, Paterson’in kendisiyle iliskisini olusturabilmesini saglayacak kosullar1 barindirir. Bu,
filmde 6zellikle vurgulanir. Paterson kentinden bir¢ok iinlii isim ¢ikmigtir. Aksam gergeklesen
bir bar sahnesinde, bar sahibinin bu konuya olan genel ilgisi ile bahis agilir. Amerikali tinlii
aktor ve komedyenler Lou Castello ve Bud Abbot iizerine hangisinin daha iinlii oldugu
hakkinda goriis belirtirler. Lou Castello’nun parki ve heykeli oldugu diisiincesinden hareketle
bar sahibi onun daha 6nemli bir {inlii oldugunu soyler. Film, icinde gectigi kent olan
Paterson’1 kendilik iliskisinin sanat gercevesinde kurulabilecegi bir yer olarak sunar. Filmin
sonuna dogru Paterson ve Japon sairin konusmalari da bunu agiga cikarir niteliktedir.
Amerikali {inli sairler William Carlos Williams’in ve Allen Gingsberg’in Paterson New
Jersey’de yasamis olduklar iizerine konusurlar. Bu cerceveyle birlikte i¢cinde bulunulan
kentte, iktidar iligkileri ve davranig kurallar1 Paterson i¢in engellerle dolu, direnis gosterilecek

bir ortam olarak sunulmaz. Aksine, Paterson’in en sevdigi sair olan William Carlos
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Williams’1n da i¢inden ¢iktig1 ve kendi karakterine de uygun olarak gosterilen bu kiiciik kent

ortami, Paterson’in kendilik iliskisini kurabilecegi ve ondan ilham alabilecegi bir yapi
sergiler. Eve donerken yazdigi “Siir” baslikli bir siirinde kentten ve disarida olmaktan aldigi
hazz1 kendisiyle kurdugu iligki yoluyla soyle aktarir: “Evdeyim. Disaris1 giizel, sicak. Kar
yagdiktan sonra agan gilines gibi. Baharin ilk giinii ya da kisin son giinii gibi. Bacaklarim

merdivenleri ¢ikip kapidan girerken, tist kismim burada bunlar1 yaziyor” (Jarmusch, 2016).

Ev i¢indeki iligkiler Laura’nin egemenligine karsin Paterson’in kendisiyle 6zglir bir bigimde
ilgilenebilmesi igin bir tehlike olusturmaz. Burada da aksi bir yon sezilir. Paterson’in
Laura’yla yasadig1 ask iliskisinin hissettirdikleri bir kendilik pratigi uygulamasi olarak onun
siirlerine yansir. Ev i¢indeki yasamin genel kurallarinin ve etkinliklerin tamamen Paterson’in
bagimsiz iradesine bagli olmamasi da onun 6zgiirliigline dogrudan bir miidahale bi¢ciminde ele
alimmaz. Karar verme ve uygulama yetkilerinin agirlikli olarak Laura’ya birakilmasi
zorunluluk igeren bir terk edis degildir. Paterson, Laura’nin bazi karar ve uygulamalarina
sicak bakmasa da, bu his ve goriislerini ancak hissedebiliriz. Bahsedilen rahatsizliklara,
siirlerde bir kendilik iliskisi biciminde ya da aralarindaki iliskide bir davramis olarak
rastlamayiz. Burada ev sozciliiiniin anlami devreye girer. Paterson yalnizliktan Chinaski
kadar beslenen bir karakter degildir. Calisirken, disaridayken diisiinmeye firsat bulmakta, bu
firsatlar1 degerlendirmektedir. Ama kendisiyle iliskisini ger¢eklestirmek iizere diisiinmesine

olanak tantyan biraz da i¢inde yasamaktan mutlu oldugu huzurlu ev ortamidir, ailedir.

Paterson’in ev ig¢i iligkilerinde bulundugu tigiincii birey, Marvin’dir. Marvin’le Paterson
birbirlerinden pek hoslanmaz. Laura’ya sahiplilik ve aralarindaki aksam yliriiylisleri sorunu
Marvin’in ondan bir rahatsizlik duymasina neden olur. Kendisi bir kdpek oldugu igin,
aralarindaki iktidar sorunu Marvin aleyhine islemektedir. Laura Paterson ve Marvin, Paterson
da Marvin tizerinde iktidar sahibidir. Marvin’in, aksam yiirliylislerinde Paterson’in
sorumlulugunda olmasi, onun kendisiyle ilgilenebilmesi igin bir sorun olarak goriilebilir. Bu
yiirliylislerde Paterson kendisiyle bas basa kalamamaktadir. Ancak Marvin’le olan iktidar
miicadelesinin asil sorunlu kismi Marvin’in onun defterini parcalamasiyla ortaya cikar.
Paterson ¢ok liziilse de Marvin’e kizmaz, hatta onun bir yaptirnm uygulamasi olarak aldig:
garajda kalma cezasini durdurarak, onu tekrar eve almak ister. Marvin ile olan iliskisinde,
Paterson’in  dogrudan oOzgirliigiiniin  elinden alindigini, onun kendilik pratiklerini
engelledigini ya da durdurdugunu sdyleyemeyiz. Fakat bir iktidar miicadelesinin varligindan

bahsedebiliriz. Marvin’in sonunda yaptig1 eylem, Paterson’in kendilik iligkisinin énemli bir
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parcasini olusturan siir defterinin basina gelenler, bir iktidar ¢ekismesinin sonucudur ve

Paterson’a bir defa i¢in 6nemli bir zarar verir.

Paterson’m is iliskilerinde herhangi bir iktidar yapisiyla karsilasmayiz. Is hayatindan yalnizca
Donny’i tanimis oluruz. O da iktidar miicadelesi yasabilecegi birisi degildir, onun gibi orada
calisan bir adamdir. Paterson’in is hayati, edebiyat sanatin1 bir ig olarak uygulamayan, herkes
gibi siradan herhangi bir iste ¢alisan geng bir adamin, ¢alisma siiresi i¢inde siirlerini diisiinme
siirecini ve olusturmasini kapsayan bir yapidadir. Bu sebeple, Paterson’in kendilik kaygisina
etkileri bakimindan is iliskilerinde iktidar yapilarimin incelenmesi i¢in ayrica bir baslik
acilmamigtir. Bu asamada iktidar iliskileri, bir sanat ugrasi icinde olan insanlarin baska
islerden olusan ¢alisma hayatlarinin onlarin bu kendilik iliskisini olumsuz yonde etkileyip
etkilemedigi ekseninde ele alinabilir. Filmin temast tam da burada devreye girer. Tipki
William Carlos Williams’ta oldugu gibi, filmde herhangi bir sanat ugrasi i¢inde olan ve bagka
mesleklerde calisan insanlarin bagariya ulasabileceklerinin miimkiin oldugu goriisii géze
carpar. William Carlos Williams da bir doktor olarak Paterson’da yasamistir. Paterson bunun
farkindadir. Filmde bu konuya iligkin olarak isinin kendisine engel olacak ya da tam tersine
onu dogrudan destekleyecek yonde bir soylem bulunmamistir. Ancak temel ve muhtemel bir
iktidar sorunu tartigmasi yaratacak meslek hayati ve kendilik kaygisi iliskisi, filmde bu

anlamdaki bir etkilesim i¢inde sunulmaz.

Filmde; Paterson kentindeki toplumsal hayat, Paterson’in is hayatt ve ev ortami
incelendiginde, ¢evrenin ve iligkilerin genel olarak onun kendilik iligskisine bir engel teskil
ettigi sdylenemez. Paterson kentinin, biitlin i¢indekilerle birlikte Paterson’in siirleri i¢in bir

esin kaynagi durumunda oldugu anlasilmistir.
Sonuc¢

Factotum (Hamer, 2005) filminde, kendilik kaygis1 yaz ile gii¢lii baglarla iligkilendirilmistir.
Chinaski 1y1 bir yazar olmak istemektedir. Onun kendisini ger¢eklestirmesi, varligini ortaya
koymasi; yazilarini yazmak, onlar1 edebiyat dergileri araciligiyla dolasima sokmak ve sonugta
okunmakla miimkiin olacaktir. Bu hedefin gergeklesmesi yolunda yazi yazmanin onun
kendilik iliskisine yon veren temel hareket noktasi olarak kullanildigi goriilmiistiir. Chinaski,
kendisiyle ve ¢evresiyle olan iligkisini tamamen bu dogrultuda kurmaktadir. Kendi anlatisini
olusturmak i¢in hedefine dogru ilerlerken baska herhangi bir ugras i¢inde bulunmamaktadir.

Bu konuda iizerine diiseni yapmakta, diizenli olarak kisa Oykiiler yazarak onlar1 edebi
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sOylemlerin dolagimda oldugu kanallara iletmeye calismaktadir. Boylece Chinaski’nin

etiginde yazi yazmanin bir cevher (¢6z) olarak islev gordiigii soylenebilir. Onu bir 6zne olarak
kuran davranislarina yon veren sey budur. Chinaski, yazarligi bir meslek olarak edinmek
istemektedir. Bu hedef, davraniglarinin onu goétiirmek istedigi yerdir. Boylece yazarlik da

Chinaski’nin etiginin amaci (ethos) olarak saptanmustir.

Filmde yazi yazmak Chinaski icin bir kendilik anlatis1 olarak kullanilmaktadir. Kendilik
anlatis1 burada Chinaski’nin genel bir ice dénmeyi gergeklestirmesi ile birlikte olusur. Ice
donme, kendini ve ¢evreyi kesfetme seklinde gerceklesir. Burada yazi yazmaktan daha iyi bir
kendilik iligkisi olusturmak amactyla bir yararlanma s6z konusu degildir. Filme yazi, kendilik
iligkisinin yazi yazmak tzerinden kurulmasiyla bir kendini ifade etme araci olarak
kullanilmistir. Chinaski i¢in kendini ifade etmek varliksal bir sorun olarak kurulmustur.
Chinaski’nin kendilik iligkisi agisindan gelisme, yazilarin ama¢ dogrultusunda ilerlemesine
baglanir. Kendilik pratikleri de Chinaski’de yalnizca bu yondeki gelismeye odaklanmis bir
bicimde diizenli yaz1 yazma pratikleri olarak ortaya ¢ikar. Chinsaki, 6zellikle ig hayatina
uyum saglayamamaktadir; fakat diizensiz hayati iginde yalmizhigin1 kendi anlatisim
olusturmak i¢in bir avantaja doniistiiriir. Kendilik iliskisini, kendisini toplumun kurumsal
iliskilerinden disarida tutarak gerceklestirmeye galismaktadir. Ancak siirekli girip ¢iktigi isler,
bar hayati, ask ilisleri, hipodrom giinleri, onun yasamin icinde gozlem yapma ve
etkilenebilecek seylere agik olma pratiklerini uygulamasina izin verir. Bunlar yazilari i¢in
gerekli malzemeleri edinmesine olanak verir. Chinaski’nin kendilik kaygisi temelinde
uyguladig1 yaz1 yazma pratigi, sanatsal bir sdylem, mesleki bir mesele i¢inde ele alinir.
Chinaski ne yaptiginin, ne durumda oldugunun, yazilarinin kalitesinin farkindadir. Onun
pesinde oldugu sey, ¢ogunlugun yaptigi gibi her giin ise gidip gelinen bir hayatin diginda
kalarak, kendi sanatsal sdyleminin bilgisini dolasimda tutmaktir. Bunun gergeklesmesi icin
Chinaski, toplumsal hayat iginde ne kadar daginik goriinse de aslinda hedefe kilitlenmistir.
Kendisiyle iliskisi iginde toplumsal iligkilerden giderek uzaklasirken ayni hizla kendi
derinliklerine inmektedir. Kendisi, insanlar ve yasam hakkinda bilgileri toplamaktadir, bunlari
kendi i¢inde yeniden diizenlemektedir ve kendisine meslek olarak segtigi yazarlik igin

anlatisini olusturmaya caligmaktadir.

Paterson (Jurmusch, 2016) filminde kendilik kaygis1 ve yazarlik iliskisi mesleki bir ¢ergeveye
oturtulmaz. Hatta Factotum (Hamer, 2005) filminin aksine, yazi yazmak mesleki kaygidan

uzak tutulur, ayrica bir mesele olarak ele alinmaz. Baska bir meslekte calisilirken de, her giin
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ise gidilip gelindigi diizenli toplumsal iliskiler yiiriitiilirken de siir yazmanin miimkiin

olabilecegi anlatilir. Paterson’da (Jarmusch, 2016) siir yazmanin olus haline ve onu tetikleyen
ortamin bi¢imine deginilir. Burada da yazi yazmak bir kendilik pratigi olusturur. Ancak
mesleki bir se¢im, hedefe dogru ilerleme s6z konusu degildir. Paterson’in siir yazma pratigi,
kendilik kaygisinin ice donme pratiginin yogun bir bigimde kullanildig1 bir uygulama i¢inde
ele almir. Paterson’mm bu anlamdaki kendilik pratigi; giin i¢inde gozlem yapma,
gordiiklerinden ve yasadiklarindan etkilenme, boylece diistincelerinde olusan temsilleri isleme
seklinde uygulanir. Seyirci bu islenis aninin igine alinir. Paterson da siir yazarak kendi
varhigimi ortaya koymaktadir, siir onun kendini ger¢eklestirmeSinin en 6nemli dgelerinden
biridir. Ancak o, her ne kadar siir yazarak bir sdylem meydana getirmis olsa da, bunlarin
dolagimda olmas1 yoniinde ayrica bir ¢aba icerisinde bulunmaz. Paterson’in siirleri yasayis
bi¢imi daha ¢ok kendisinden aldigi haz bigiminde islenir. Siirin olus siirecini gosteren film,
Paterson’in edebi anlamda Chinaski’ye gore daha fazla bir kendini kesfedis igerir. Chinaski de
yazarliginin heniiz basindadir, ancak onun farkindalik seviyesi daha yiiksektir ve sdylemini
edebi ortama aktarmak isteyecek iddias1 bulunmaktadir. Paterson’in Chinaski’den en 6nemli
farki kendilik iligkisini gerceklestirebilmek icin yasadigi cevreyi, isini, diizenli hayatini
olumlu anlamda kullaniyor olmasidir. Paterson diizenli hayatina devam etmektedir ve bu
konuda herhangi bir degisim arzusu gdstermemektedir. Siirleri i¢in beslendigi ortam,
iligkilerinden kaginmadigi toplum igerisinde, ayn1 zamanda is iligkileri siirerken gergeklesir.
Boylece Paterson, i¢inde bulunmaktan haz aldigi ¢evreyi kendi iginde yeniden diizenler,
betimler ve bir soylem meydana getirir. Fakat filmde Paterson’in edebi sdyleminin bilgisinin

yayilmast i¢in bir ugras soz konusu degildir.

Sonu¢ olarak Paterson’in etiginin foziinii siir yazmak olarak tespit edebiliriz. Ancak
davraniglarinin temel hareket noktasi olarak siir yazmanin yaninda, Paterson’in etiginde
duygusal bir boyut da s6z konusudur. Onun davranislarina yon veren ikinci temel unsur
Laura’ya kars1 besledigi agktir. Ask, Paterson’in siirleri i¢in besleyici bir kaynaktir, yasami
icin temel bir diizenleyicidir. Etik 70z olarak belirlenen ask ve siir temelinde sekillenen
kendilik iligkisinin amaci ise sahip olunan diizenli, huzurlu hayatin devam ettirilmesi olarak
goriiliir. Paterson’mn ethosunu olusturan sey, askla birlikte yiiriittiigii Paterson kentindeki

diizenli hayatini siir yazarak devam ettirmektir.

79



Caglar
Kaynak¢a

BAYRAM, Ahmet Kemal (2018), “Foucault'nun Yontemi: Hakikatin Sdylemsel Insasinin
Arkeolojisi ve Soykiitiigii”, Marmara Universitesi Siyasal Bilimler Degisi, 6 (2), 5.217-
230.

BUKOWSKI, Charles (2016) Factotum, A. Pardo (¢ev), Metis Yayinlar1, Istanbul.

CEYLAN, Can (2015), “Foucault ve Ironik Ozgiirliik”, Akademik Bakis Dergisi, 51, 5.183-
194.

EROGLU, Hiilya Ozcaglar (2016) "Foucaultnun Iktidarlar1", Amme Idaresi Dergisi, 49 (2),
5.39-54.

FOUCAULT, Michel (2015), Se¢me Yazilar 3, (4. Basim), Isik Ergiiden ve Ferda Keskin
(cev), Ayrmnt1 Yayinlari, Istanbul, 5.198.

FOUCAULT, Michel (2015a), Se¢me Yazilar 4, (4. Basim), Isik Ergiiden (¢ev), Ayrinti
Yayinlari, istanbul, 5.173.

FOUCAULT, Michel (2016), Segme Yazilar 1, (4. Basim), Isik Ergiiden, Osman Akinhay ve
Ferda Keskin (¢ev), Ayrint1 Yayinlari, Istanbul, 5.92.

FOUCAULT, Michel (2016a), Segme Yazilar 2, (5. Basim), Isik Ergiiden ve Osman Akinhay
(cev), Ayrmt1 Yayinlari, Istanbul, s.26-254.

FOUCAULT, Michel (2017), Cinselligin Tarihi, (Sekizinci Basim), (Hiilya Ugur Tanridver
(cev), Ayrint1 Yayinlari, istanbul, s.132-332.

FOUCAULT, Michel (2017a), Oznellik ve Hakikat, Sibel Yardimci (¢ev), Istanbul Bilgi
Univeristesi Yayinlari, Istanbul, s.257, 259.

GUNDOGDU, Hakan (Giiz 2013), "Foucaultcu Elestiri Nasil Anlasilmali?", Kaygi Uludag
Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi Felsefe Dergisi, 21, 5.37-54.

HAMER, Bent (2005), Factotum, (Sinema Filmi).

ISIK, Sever (Bahar 2012), "Foucault'da iktidar, Ozgiirliik ve Direnis", Ekev Akademi Dergisi,
51,s.103-114.

ISIK, Sever (Bahar 2014), "Foucault'da Kendilik Etigi ve Sanat Yapiti Olarak Yasam",
Felsefe ve Sosyal Bilimler Dergisi, 17, 5.101-116.

80



Aksaray iletisim Dergisi
JARMUSCH, Jim ( 2016), Paterson, (Sinema Filmi).

URHAN, Veli (2010), Fikir Mimarlar1 Dizisi-24 Foucault, Say Yaynlar1, Istanbul, s.249,
258, 259.

URHAN, Veli (2013), Michel Foucault ve Diisiince Sistemleri Tarihi, Say Yayinlari, Ankara,
s. 20-235.

81



Aksaray Universitesi, iletisim Fakiiltesi Cilt 1, Say1 1
Aksaray Iletisim Dergisi Ocak 2019
http://dergipark.gov.tr/aid

Yakin Donem Tiirk Siyaset Duayenlerinin

Medya Kullanimi Deneyimleri Ve Propaganda
Menderes Akdag'

Ozet

Iyi yiiriitilmiis bir propaganda calismasi olmaksizin siyasetcilerin basarili olmasi miimkiin
gdziikkmemektedir. Iyi bir propagandanin ise medya araclarinin etkin kullanilmasma bagli oldugu
sOylenebilir. Calismamizda siyaset duayenlerinin medya kullanim deneyimlerinin ne oldugu anlamak
ve bunun kendi siyasi ¢aligmalarina etkilerini ortaya ¢ikarmak temel amacimiz olmustur. Buradan elde
edecegimiz kimi sonuglarin pek cok politikaciya fayda saglayacagi diigiiniilmektedir. Se¢gmene bu
bilgilerin aktarilmasi durumunda ise onun biling diizeyinin artirilmasi hedeflenmistir, siyasi iletisim
caligmasi yapan arastirmacilarin ¢alismalarina katki koymak gaye edinilmistir. Siyaset duayeni pek ¢ok
kisi ile gorlsiilmesi, gazete ve literatiir taramasi1 yapilmasi, dijital kaynaklarin bir kisminin kontrol
edilmesi yontem olarak belirlenmistir. Eski siyasetcilerin kendilerinin propaganda amagcli radyo, tv,
gazete gibi araglar1 ne bigimde ve etkinlikte kullandiklar1 ¢alismamizda onlarin ifadeleri tizerinden
degerlendirilmistir. Yine kendi aleyhlerinde medya araglari tarafindan yiriitiilen karsi ve kara
propaganday etkisizlestirmek i¢in neler yaptiklari konusu ¢alismamizda iizerinde durulmustur. Medya
ile catigmalar1 veya medya ile uzlasilar1 kendileriyle yaptigimiz tartigsmalar {izerinden incelenmistir.
Arastirma bulgularimizdan elde ettigimiz sonuca gore siyasette dnemli yerlere gelmis kisilerin bu
basarilarinda propaganda faaliyetlerini etkili bir bigimde yiiriittikklerini gériilmistiir. Gazete, radyo,
televizyon gibi medya araglarini kullanma becerisine sahip olduklarini anlagilmistir. Yaptigimiz literatiir
taramasi sonucunda benzer baslikla ortaya konmus bir calismaya rastlayamadik. Bu nedenle

calismamizin literatiire katki saglayacag diistintilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Propaganda, TV, Radyo, Siyasetci, Siyaset
Media Usage Experiences in Political Staff And Propaganda

Abstract

Without a well-executed propaganda work, it seems impossible for politicians to succeed. It can be said
that a good propaganda depends on the effective use of media tools. In our study, it has been our main

goal to understand the experiences of political veterans in using media and to reveal their effects on their

1Dr. Ogr. Uyesi, Aydin Adnan Menderes Universitesi, menderes.akdag@adu.edu.tr.
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own political work. We believe that some of the results we will get from this will benefit many
politicians. In the case of transferring this information to the electorate, it is aimed to increase the level
of consciousness; The aim of this study is to contribute to the work of the researchers working in the
field of political communication. In our research method is determined that interviewing with many
politicians, reviewing of newspapers and literatures, examining of a portion of digital resources. The
way in which the former politicians used radio, TV and newspapers such as propaganda tools for their
propaganda was evaluated in our study by their statements. In our study, it was emphasized what they
were doing to neutralize counter-ground and black propaganda aganist theirselves carried out by media.
Their conflicts with the media or their interactions with the media were examined through discussions
with them. According to the results of our research findings, we have seen that people who have come
to important places in politics have carried out propaganda activities effectively in these achievements.
We understood that they had the ability to use media tools such as newspapers, radio, and television. As
a result of our literature review, we could not find a study with a similar title. Therefore, we think that

our study will fill an important gap.
Keywords: Media, Propaganda, TV, Radio, Politician, Politic.
Giris

Siyaset sOzciigiiniin Arapga kokenli bir sozciik oldugu bilinmektedir. TDK’nin elektronik
sozliigline bakildiginda “Politika, devlet islerini diizenleme ve yiiriitme sanatiyla ilgili 6zel
goriis veya anlayis, yurt yonetimi” gibi anlamlara geldigi gorilir (http://www.tdk.gov.tr).
Duayen, Fransizca asilli bir kelimedir. Asli ise “doyen” seklindedir. Kordiplomatikte en basta
gelen kidemli diplomat anlamina gelir. Bu kelime yerine Tiirkcede “aksakal” sozcigi
kullanilir. Bu da bilen, tecriibeli manasindadir (http://www.tdk.gov.tr). Duayen s6zciigii genel
itibariyle olumlu ¢agrisimlar bulundurur. Ancak duayenin sdzciik anlamindan hareketle mesele
sadece isi bilmek ve tecriibeyle siirlandirilirsa Hitler, Lenin gibi diktatorler de birer siyaset
duayeni sayilabilir. Cilinkii bu tip liderlerin zamanlarinin medyasint ¢ok 1iyi kullandiklari
goriliir. Medya sozcligiine bakacak olursak “iletisim ortami ve iletisim araglar’” anlamina

geldigi fark edilir (http://www.tdk.gov.tr).

Insanlik var oldugundan beri pek ¢ok iletisim arac1 kullanmistir. Zaman ilerledikce bir &nceki
iletisim arac1 ya tamamen terk edilmis veya degisime ugramistir. Ge¢gmisin higbir déneminde
tek bir iletisim aracindan s6z etmek dogru olmaz. Ancak her donemde baskin bir iletisim
aracindan so6z edilebilir. Bu durum s6z konusu ¢ag1 veya donemi digerlerinden ayiran énemli
bir kistas olabilir. Matbaanin etkin kullanilmaya baslandig1 16.ylizyila kadar tasin énemli bir

iletisim araci oldugu sdylenebilir. Elbette burada tabletler, el yazisi metinler hatta sikkeler gibi
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bagka iletisim araglar1 da sayilabilir. Kitabeler cogu kez tas oyularak olusturulur. Yazi bir
mermere bloga kazinmigsa daha kalicidir. Eski ¢aglarda yapilan heykellerin ve mimari yapilarin
biiyiik cogunlugu da tag malzemeden olusur. Matbaa ¢cagina kadar mimari yapilarin, heykellerin
kendine 6zgii fonksiyonlari olmakla birlikte bunlar toplumu kontrol amaci tasiyan ve yukaridan

asag1 mesaj ileten 6nemli araglardir (Ozcan, 2008: 94) .

Giliniimiizde ise internet, televizyon, sinema ve basin etkin olan iletisim araglaridir. Giiniimiiz
siyasetgilerinin bu araglar1 etkin kullanarak bir yerlere geldikleri gézlenir. Siyaset duayenlerinin
medya kullanim deneyimlerinin incelenmesi bu araclarin onlar tarafinda ne bigimde, nasil ve
hangi amagla kullandiklar1 sorulariyla ilgilidir. Bu sorulara cevap vermek i¢in arastirmamizda
tamaminin gorlisii burada degerlendirilemese de ii¢ yiiz kadar hemen her politik kanattan
siyasetci ile goriisiilmiistiir. Bunlar arasinda Eski Igisleri ve TBMM Baskan1 Ismet Sezgin, Eski
Ulagtirma ve Milli Egitim Bakani Nahit Mentese, Eski Disisleri Bakan1 Hikmet Cetin, Eski
TBMM Bagkani ve Milli Egitim Bakan1 Kdksal Toptan gibi isimler de vardir. Bu kisiler
siyasette list diizey gorev aldiklar1 ve belli bir basariy1 yakaladiklari i¢in tercih edilmistir. Bunun
yaninda Anadolu, Demokrat Izmir, Hiirriyet, Yeni Asir gibi kimi gazeteler taranmistir. Konuyla
ilgili gesitli basili eserler incelenmistir. Bu alana yakin yapilmis bazi doktora tezleri

degerlendirilmistir. Kimi dijital verilerden yararlanma yoluna gidilmistir.
1.Kisaca Eski Caglarda Siyaset Duayenlerinin Medya Kullanim Deneyimleri

Milattan Once XIII. Yiizyilin {iiincii ¢eyreginde Misirlilar ile Hititler arasinda Suriye nin
egemenligi i¢in Kades’te biiyiik bir harp meydana gelir. Savag, bilinen ilk yazili antlagma olan
Kades antlasmasi ile sonuglanir. Misirlilar, kesin zafer kazanamaz. Hedeflenen bi¢imde Kades
ve civarl ele gegirilemez. Ancak Firavun Il. Ramses, Sina {izerinden Misir’a donerken
askerlerine korku salarak suskunluk yemini ettirir. Ramses Misir’da mutlak zafer sahibiymis
gibi karsilanir. Firavun, gii¢lii bir propaganda yaptirir. Karnak Tapinagi gibi birgok dini yapinin
duvarlarina Kades Savasi’ni nasil kazandiklarina dair hiyeroglifler isletir(Hawkes, 1965: 97-
114). Yillar sonra bu yazitlar1 okuyan arkeologlar II. Ramses’in kesin zaferinden s6z ederler.
Sonralar1 Hititler’in baskenti Corum Hattusas’ta (Bogazkdy) kazilar yapilir. Bu kazilardan elde
edilen bulgulara gore Misirlilarin Suriye’de kontrolii tamamen yitirdikleri, Hitit egemenliginin
buralara kadar genisledigi goriiliir. Misir’in mutlak zaferi tezi ¢iiriir. Ramses, o gliniin 6nemli
medyasi olan duvarlan etkili bir bigimde kullanarak manipiilasyona basvurur. S6z konusu
maniplilasyon sadece Misir halkini degil yiizlerce yil sonra bilim adamlarinin dahi yanilmasina

yol agar. Manipiilasyon tarih yazimini bile etkiler. Kades Antlagsmasi, bir devlet adaminin
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dogrular1 halkindan gizleyebilecegi gergeginin ilk resmi belgesidir denebilir (Can, 2005: 120-
121).

Biiyiik Iskender, kisa hayatinda tarihte ilk kez Makedonya simirlarindan Hindistan indus
Vadisi’ne kadar biiyiik bir imparatorluk kurar. Bu nedenle Biiyiik Iskender, Avrupa kokenli ilk
diinya hiikiimdar1 varsayabilir (Mercer, 1962:1-15). Dogu ve Batinin ilk kez bir imparatorluk
catis1 altinda birlesmesiyle olusan bu medeniyete Helen Uygarligi denir. Bu agidan Biiyiik
Iskender Ik Cag’in 6nemli siyaset duayenlerinden biri sayilabilir. Biiyiik iskender’in askeri
giiclin yan1 sira s6z konusu genis cografyasi bir siyasi deha ile kontrol ettigi anlagilmaktadir.
Biiyiik Iskender, egemenlik alanin1 genisletirken etkin bir temsil propagandasi uygular. Bu
temsil propagandasinin iki ayagi vardir. Bunlardan ilki Iskender’in “Tanr1’y1 temsil ettigi”,
digeri ise egemenlik altina aldig1 halklarin gercek temsilcisinin kendisinin oldugudur. Temsil
propagandasinin temel amaci Helen cografyasindaki halkta boylesine bir algi olusturmaktir. Bu
algiyla halkin daha kolay kontrolii saglanacaktir. iskender’in bunda basar1 sagladig
sdylenebilir. Bu basarmin sebeplerini anlamak icin Biiyiik Iskender’in medya kullanim
deneyimine bakmak gerekir. iskender, Pers giiciiniin iistiine Anadolu’ya ve Iran’a hakim olur.
Boylesine bir giiciin gdvde gdsterisinden sonra Iskender yap1 propagandasiyla somut nesneler
lizerinden hayranlik uyandirip aklin kontroliinii hedefler. iskender, Imparatorluk igerisinde
dolagan sikke ve paralara resmini bastirir (Taylor, 2007: 18). Anadolu insani arasinda
kendisinin Tanr1 Zeus’un oglu Herkiil seklinde goriilmesi cabasi i¢ine girer. Olusturulmak
istenen alg1 iskender’in Tanri’nin temsili oldugudur. Algmin olusturulmasinda kullanilacak
medya ise sikkelerdir. Iskender, énemli yollar iizerine devasa heykellerini yaptirir. Goz
kamastirict anitlar insa ettirir. Iskender, Bat1 Anadolu’yu ele gegirdikten sonra Grekler arasinda
cok onemli bir yere sahip, yanmis Artemis Tapinagi’nin tamiratina biiyiik katki saglar. Bu, onun
Grekler arasindaki itibarim artirir. Iskender, Pergamon’da (Bergama) biiyiik bir kiitiiphane
kurdurur. Burada Zeus Sunagini insa ettirir. Bu yap1 onun tanrisal giliciiniin bir ifadesi, Galatlara
kars1 miicadelesinin bir simgesi olarak karsimiza ¢ikar (Akurgal, 1988: 340). iskender’in
okuma-yazmanin yaygin olmadigi ¢ok genis bir cografyada dogru bir medya kullandigi

dillendirilebilir. Medya tagin kendisidir.
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Resim 1: Oliim Dosegindeki Biiyiik Iskender ve
Onu Tedaviye Calisan Persli Hekimler
(Mercer, 1962: 6).
Helen Imparatorlugunun dagilmasindan kisa bir siire sonra Helenlerin hakim oldugu
cografyanin biiyiik bir kesiminde Roma egemenligi baglar. Roma’da etkili olan siyasetcilerden
birisi Jul Sezar’dir. Sezar, Roma’yr Cumhuriyet’ten Imparatorluga (diktatdrliige) doniistiiren
bir siyasetcidir. Iskender’den yaklasik 250 yil sonra Sezar ona benzer bigimde medya kullanim
tecriibesine sahip olur. Sezar, kendisini Tanriga Veniis’lin soyundan geldigine dair bir inanci
halkin arasinda yaymaya calisir. Bu inang, kendisine bir koruyucu zirh saglayacaktir.
Roma’daki tas propagandasini baglatan Sezar kabul edilebilir. Kendisinin devasa heykellerini
yaptirir. Amfi tiyatrolar, tapinaklar insa ettirir. Sezar, sikkelerin {izerine kendi resmini

kazdirarak halki tesir etmeye amaglar.

[lk Cag’m siyaset duayenlerinin medya kullanimindaki temel amaci kutsallastiriimis
kisiliklerinin nezdinde temsil ettikleri devletin giiciiniin yliceligini ve ulasilmazligini ortaya
koymaktir. Ornegin devasa sehir taklari, hamamlar, su kanallari, amfi tiyatrolar Roma hakkinda
bir imaj olusturur. S6z konusu imaj aslinda Roma’nin varligini ve giicliniin devamini garanti
altina almak isteyen yapi1 propagandasinin istendik sonucudur. Bu yapilar donemin kitlesel
propaganda araglar1 olarak kabul edilebilir (Bektas, 1996: 70-72). Gerek Helenler gerek
Romalilar, ¢ok genis bir cografyaya hitkmetmektedir. Milliyetei fikirler elbette o donemde
yoktur. Ancak Helenlerin ve Romanin egemenlik sahasinda topraklar ug¢suz bucaksiz oldugu
icin ylizey sekilleri, iklim, bitki Ortiisii, halklar, kiiltiirler, diller agisindan birbirinden ¢ok
farklidir. Halkin ¢ogunlugunun okuma-yazmasi yoktur. Bu bakimdan gorsel medya énem

kazanmaktadir (Ozcan, 2008: 97).
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2.0rtacag’da ve islam Diinyasi’nda Siyaset Duayenleri ve Medya

Ortagag, Kavimler Gogii sonucu Roma Imparatorlugu’nun pargalanmasiyla baslar. Bu ¢ag
ilging bir donemdir. Bat1 kaos donemine girerken Islam’in yiikselisine de sahit olunur. Ayni
donemin sonlarina dogru Hagli Seferleri sonucunda modern ¢aglar baslar. Pusula, kagit, barut
gibi buluslarin batiya gegmesiyle bati listiinliigliniin ilk ¢ekirdegi bu donemde atilir. Ortagag
Avrupa’sinda halkin genelinin okuma-yazma bilmedigi ve sefalet icinde oldugu bilinmektedir.
Kitap, 6nemli bir propaganda aracidir. Ortacag’da Islam’m yiikselisi ve batinin skolastik
diisiince girdabinda bulunmasi bir siirii diger etkinin yaninda siyaset duayenlerinin bu medyay1
kullanma bigimine de bagli olmustur denebilir. Ortacag’da kilise Incil’i kutsal diyerek halka
kapatir. Incil Latincedir. incil’in (scriptroom) yazilip ¢ogaltilmasi ve dogrudan okunmasi
sadece papazlarin imtiyazindadir. incil ile halk arasinda papalar aracidir. Otorite ve kontrol
adma kitapta kilise tekeli baslar(Kishlansky ve digerleri, 2006:259-270). Oysaki Kuran-1 Kerim
Hz. Omer’den itibaren gogaltilir. Sadece kutsal kitap baglaminda degil Ibn-i Riist, Farabi, Ibn-
i Haldun, Hac1 Bektas Veli gibi diigiiniir veya bilim adamlarinin el yazmasi kitaplari rahatga
medreseler arasinda dolasir. Sonug olarak Ortacag’da medyay1 kullanma konusunda dogu ile

bati arasinda ciddi farklilik vardir denebilir.

3.Kesifler ve Endiistri Caginda Siyaset Duayenlerinin Medya Kullanim

Ilk¢ag *da Batlamyus baslangic meridyeninin yerini net tespit edemedigi i¢in yaptig1 haritalar
hatalarla doludur. Batlamyus’un haritas1 sadece Afrika, Asya ve Avrupa kitalarmni gosterir.
Ancak diinyanin seklini temel alarak enlem-boylam bilgisini haritasinda islemesi ilgingtir. Bu
harita Yeni Caga dogru Avrupa’da yayimlanir. Harita, kasifleri cesaretlendirir. Kristof Kolomb
Hindistan’a ulagsma timidiyle siirekli batiya giderek Amerika’ya ulagir. Ayn1 dénemde Piri
Reis’in Diinya haritas1 1513°te yayimlar. Bu haritada Amerika ile Afrika arasindaki uzaklik
nerdeyse giiniimiizdeki 6lgtimle aynidir. Sadece yarim mil hata vardir. Piri Reis’in idam1 onu
gozden diisiirlir. Calismast ise 250 yil kadar Osmanli’da medyada yer almaz. Yine 17. ve 18.
Yiizyili igine alan 200 yil boyunca Osmanli’da bir ¢calisma yapilmaz(Tarkan, 2010: 11-14).

Bireysel cabalar medya tarafindan desteklenmezse ve pek faydaya doniismedigi soylenebilir.

Endiistri Cagr 19. Yiizyilin ilk ¢eyreginde baslar. Bu dénemin en énemli medyas: telgraftir.
[lerleyen siirecte Abdiilmecit Osmanli padisahi olur. 1855°te Kirim Savasi sirasinda Avrupa’yla
yakinlasilmast sonucu oradan Osmanli’ya lojistik destek saglanir. Osmanli’da donemin en

onemli medyasi telgraf hatlar1 dosenir. Telgraf hatlarinin Osmanli adina istihbarat alma, lojistik
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destek saglama gibi islerde onemli faydasi dokunur. Kirim Savasi sirasinda Osmanlilarin Rus

Carligi karsisinda mutlak yenilgisini dnleyen nedenlerden birisi budur.

1918 Mondros Ateskes Antlasmasi’nda Itilaf Devletlerince Osmanli’ya telgraf hatlarmin
kendilerine birakilmas1 hususunda baski1 yapilmasi bu medya aracinin ne denli nemli oldugunu
bize gosterir. Osmanli buna boyun eger. Bir siyaset duayeni olan Mustafa Kemal Atatiirk de
telgraf hatlarinin Milli Miidafaa Cemiyetlerinin kontroliinde kalmasi i¢in Mondros’a ragmen
biiyiik ¢aba harcar. Milli Miicadele’nin bir ilan1 niteligindeki Amasya Genelgesinden Anadolu
¢ok hizli bir bigimde telgrafla haberdar edilir (Atatiirk, 2007: 22). TBMM’nin ag¢ilmasi
arifesinde, 21.04.1920 tarihinde Mustafa Kemal Atatiick TBMM’nin acilmasiyla ilgili neler
yapilacagina dair bir genelge yayimlar. Bu genelge TBMM’nin ag¢ilmasiyla ilgili hangi
propaganda yontemleri veya tiirlerinin kullanilacagina dair 6nemli ipuglar1 verir (Atatiirk, 207:
293-294). Ancak ki giinde iilke genelinde hem Meclis’in acilacaginin duyurulmasi ve bununla
ilgili c¢alismalarin hazirlanmast ve bu hazirliklarin tamamlanmasi hayrete diisiirecek

vaziyettedir. Bunda telgrafin kullanilmas etkili olur.
4.Tek Partili Yillarda Medya Kullanim

Tiirkiye’de Tek Parti iktidar1 Dénemi 1923-1950 yillari arasi sayilabilir. Bunun son 4 yilini ¢ok
partili yasama gegis siireci olarak adlandiran bilim insanlar1 mevcuttur. Radyo, sinema,
gazeteler, kitaplar, afisler, heykel ve resimler gibi unsurlar donemin medyas1 varsayabilir.
Cumhuriyetin banisi Mustafa Kemal Atatiirk’iin bir siyaset duayeni olarak s6z konusu medya
unsurlarinin tamamindan etkili bir bicimde yararlanmaya calistig1 sdylenebilir. Cumhuriyet’in
ilk yillarinda iilkede niifusun ezici ¢cogunlugu okuma yazma bilmemektedir. Savastan ¢ikmis
olmanin getirdigi giiclikler nedeniyle pek c¢ok yeri teknik imkanlarla bulusturmak zor
olmaktadir. Atatiirk ve ekibi bu nedenle gorsel medyaya onem verir. Cumhuriyet’in ilk
yillarinda pek ¢ok yere askeri liniformasi igerisinde at iizerinde Mustafa Kemal Atatiirk’iin

heykellerinin yapilmasi bu bakimdan 6nemlidir.

Radyo s6z konusu dénemde etkili olmaya baslar. Niifusun biiyiik cogunlugunun okuma-yazma
bilmedigi bir toplumda radyonun ciddi etkisinden s6z etmek miimkiindiir. Tiirkiye’de
baslangigtan 1990’lara kadar radyo yaymnlar1 devlet eliyle yiiriitiilir. Bu nedenle 1946’ya
geldigimizde muhalefetin de radyodan yararlanmasi hususunda ciddi tartigmalar yasanir
(Demokrat {zmir, 10 Aralik 1947. Demokrat {zmir, 13 Kasim 1947. Demokrat izmir, 14 Aralik
1947. Demokrat izmir, 31 Aralik 1947). Celal Bayar ve diger Demokrat Parti kurucusu

siyasiler radyonun halka ulasmada etkili bir ara¢ oldugunun farkindadir. DP kurmaylar
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radyodan muhalefete propaganda yapma firsat1 verilmesi konusunda hiikiimete bask1 yapmaya
baslarlar. 20 Haziran 1949’da DP’nin II. Biiyiik Kongresi sonucunda Milli Ant (Milli Husumet
And1) verilen bir bildiri yayimlanir. Hilkiimet ve muhalefet iligkilerini sikintiya sokacak bu
bildiri sonucunda iktidar partisi CHP geri adim atar. Diger pek ¢ok hakla birlikte muhalefete
radyodan propaganda yapma hakki taninir (Agaoglu, 1992: 334-335). Daha Once radyo
konusunda iktidar ve muhalefet taraftarlar1 defalarca karsi karsiya gelir. Hoparl6rlerin devreye
girmesiyle Halkevleri radyo yayinlarini bu techizatla neredeyse tiim beldede duyulacak sekilde
yiiksek sesle vermeye baslar. Ozellikle DP mitingleri sirasinda bu sekilde radyo yaymi
yapilmasi kavgaya neden olur. Taraftarlarin pek ¢ogu mahkemelerde yargilanir (Anadolu, 17
Ekim 1948, Demokrat izmir, 17 Ekim 1948). Ote yandan muhalefet radyo icerikleri konusunda
iktidar1 elestirir. iktidar partisi kimi zaman muhalefete kendi aleyhlerinde kars1 propaganda
yapma firsat1 verecek sekilde radyoyu yanlis kullandiklar1 goriiliir. 1950 Genel Se¢imlerine az
bir siire kala Eski Genelkurmay Bagkani, Kurtulus Savas1 Kahramani Maresal Fevzi Cakmak’in
Olimii iizerine radyodan miizik yayminin kesilmemesi muhalefeti kizdirir. Muhalefetin
harekete gegirmesiyle ililkede pek ¢ok yerde protesto gosterileri tertip edilir. (Burcak, 1979: 219)

Bu durumun iktidar1 nispeten yiprattigi diistiniilebilir.

Resim 2: Tiirkiye Maresal’e aglarken radyo miizik yayini devam ettigini gosterir karikatiir
(Demokrat izmir, 11 Nisan 1950).

5.Demokrat Parti iktidarindan Giiniimiize Siyaset Duayenlerinin Medya Kullanim
Deneyimleri

5.1. Demokrat Parti iktidarinda Medya Kullanim

Eski Bagbakan Yardimcisi, Igisleri, Maliye, Genglik ve Spor Bakani, TBMM Baskani Ismet
Sezgin Demokrat Parti(DP) iktidar yillarinda Bagbakan Adnan Menderes’in memleketi olan
Aydim’da 1955-1960 arasinda belediye baskanidir. Ismet Sezgin’in anlattiklarindan Adnan

Menderes’in medya kullanim deneyimine dair pek c¢ok bilgi edinebilir. Sezgin’e gore
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Menderes, Serbest Firka Aydin il Baskanlhigi, CHP Milletvekilligi ve Halkevleri miifettisligi
yapsa da Celal Bayar kadar halk arasinda pek taninmamaktadir. DP iktidara geldikten sonra
daha koylere elektrik gotiirlilmeden dnce transitorlii (bataryali) radyo temin edilir. Sezgin sdyle
der: ““Benim siyasete basladigim ilk yillarda mesela Aydin in Ko¢arli kazasinda 5 veya 10 tane
radyo vardi. DP iktidarimin sonlarima dogru koylerde 5000-6000 tane transistorlii radyo
sayisina ulasildi.” Menderes’in iktidar yillarinda stirekli radyo konusmasi yapmasi onun halk
nezdinde taninmasina dnemli dl¢iide katki saglar. Demokrat Parti, genel anlamda bir koylii
hareketi olarak ortaya c¢ikar. Adnan Menderes’in yumusak bir ses tonu ve naif bir lisanla
konusmas1 halkin Menderes’i sevmesini saglar (Sezgin, Goriisme Tarihi: 22.03.2016). 10 yil
boyunca halkin biiyiik ¢ogunlugu radyodan Adnan Menderes’in naif sesini dinler.

DP iktidar1 doneminde Menderes’in portre fotograflar1 dagitilir. Menderes’in  radyo
konusmalar1 ve portre fotograflart Adnan Menderes’in halkina kars1 saygili bir lider oldugu
algisinin yerlesmesine katki saglar. Pek c¢ok fotografta Menderes’in boynunun hafif biikiik
oldugu fark edilir. Menderes, portre fotograflarinda hafif yere bakar, objektifle dogrudan goz
temas1 kurmaz. Menderes fotografta sanki uzaklara bakmaktadir, dalgindir. Miitevaz1 bir
goriiniimi vardir. Sadece Menderes’in 1961°de idam edilmesi degil bundan 6nce Menderes’in
radyo konusmalar1 ve s6z konusu fotograflart onun hakkinda “mazlum basgbakan” algisinin
olusumuna yardim ettigi diigiiniilebilir (Akdag, 2018: 65-67). Yassiada yargilamalarinda bebek
davasi gibi pek cok Ornekte oldugu gibi Menderes’i itibarsizlagtirma g¢abalar1 bu alginin
yikilmasina giicii yetmez. Adnan Menderes, ne kadar bir siyaset duayeni ise bu etkiyle radyoyu
basarili bir bicimde kullandiysa 27 Mayzs Ihtilalcileri, bir o kadar siyaset duayeni sayilamazlar.
Radyoyu kullanma konusunda da basarisizlik sergiledikleri soylenebilir. Thtilalciler,
Menderes’i itibarsizlastirma konusunda o kadar ileri gittiler ki pek cok kisinin onlarin
propaganda calismalarini tersten okuyabilecegini fark edememis olmalidirlar. Bu ters okumayla
itibarsizlagtirma ¢abalari Menderes’in mazlum bir bagbakan algisin1 daha da pekistirmistir
denebilir. Uzun yillar kendisi siyasette hizmet vermis olan Nabi Sabuncu bu durumu su sekilde
aciklar: ““1960 Ihtilali'nde cok genctim. O vakte kadar da solcuydum. Yassiada’da Celal
Bayar, Adnan Menderes’e yapilan muameleler nedeniyle sagct oldum. O zamanlar TV yok.
Sadece radyo var. Yayinlar kisitliydr. Aksam saat 22.00 °de radyoda Yassiada saati olurdu. Bir
vaz giinii boyle bir yayinda Celal Bayar in miidafaasi (savunmast) yayimlanmaktaydi. Hukukta
temel ilke son sz savunmanin olmasina ragmen Celal Bayar, miidafaasint yaparken spiker
yvaymi kesip “Ne kadar komik degil mi, sayin dinleyiciler!” dedi. Ben de bu tip gelismeler

karsisinda icinde bulundugum diisiince tarzini sorgulamaya basladim ”(Sabuncu, GOriisme
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Tarihi: 05.12.2015). Sol cenahta siyaset yapmis olan Hiirrem Sahinci’nin de benzer goriisler
ileri slirmesi ilgingtir. Sahinci 6zetle sunlar1 soyler: “Radyoda Yassiada Saati vardi. Bu durum
sanki bir dizi haline getirildi. Temel meselelerden uzaklagildi. Dizinin sonucu idamla bitince
Menderes e sevgi seli akti. Sorumlu, CHP gibi gosterildi. Halbuki vatan cephesi uygulamalart
unutuldu. Halk once yapilanlart degil dizinin sonu hatirladi. Dizinin sonunu unutturmadilar
da... CHP yi idamlardan sorumlu tuttular. CHP 'ye karsi, propaganda malzemesi yaptilar. Sag
anlayisin siirekli iktidarda bulunmasimin sebeplerinden biri de budur” (Sahinci, Goriisme
Tarihi:19.12.2015).

Demokrat Parti iktidar1 yillar1 sesli sinema donemidir. Sinema, Muhsin Ertugrul tekelinden
kurtulur. Omer Liitfii Akad, Atif Yilmaz, Orhon M. Ariburnu gibi yeni yonetmenler dénemi
baglar. Bu yonetmenler hem teknik hem konu olarak filmleri popiiler hale getirirler ve
sinemanin daha tabana yayilmasina katki saglarlar (Scognamillo, 2003: 111-112). Demokrat
Parti iktidar1 yillarinda sinema yayginlasir. Adnan Menderes ve DP ileri gelenleri sinemanin bu
giiciinden yararlanmak isterler. 1960 yilina dogru iktidarla-muhalefet arasinda gerginlik iyice
tirmanir. Menderes, yurt gezilerine agirlik vererek tabanini giiclendirmeye ¢aligir. Menderes’in
yurt gezilerinden derlenmis goriintiilerden olusan siyasi filmler sinemalarda gosterilir. Bu
filmlerde Menderes’in giiclii bir temsil propagandast yaptig1 goriiliir. Filmlerde, yiizlerce kisi
Menderes’in arabasini karsiladigi goriiliir. Menderes kalabaliklarin arasinda yliriimektedir.
Meydanlara doldurmus binlerce kisiye Basbakan Menderes’in hitap ettigi goriiliir. Filmi
sunanin ¢ok kibar bir dil kullandig1 hissedilir. Bagbakan’in hizmetlerinden s6z edilir. Film
metninde yer alan sozlerden bazilar1 soyledir: “Kirsehir biiyiik bir bayramin sevinci icerisinde
Bagvekilimiz Adnan Menderes’in ziyaretleri ile Kirsehir bugiin en sevingli giiniinii
yvasamaktadir. Sehri giriginden itibaren Hiikiimet Meydanina kadar uzanan Ankara Caddesi 'ni
iki tarafli ve kesif bir sekilde dolduran ve civar kazalardan gelmis olan vatandaslarla yekiinu
elli bine ulasan Kirsehirliler en biiyiik heyecan icinde bagvekilimizi selamliyor ve bagrina
basiyor. Sehrin girisinden Hiikiimet Meydanina kadar olan kisa yolu ancak yarim saatte
gecebilen bagsvekilimiz halkin emsalsiz muhabbet tezahiirlerine ayni derecede bir sevgiyi
belirten tebessiimiiyle vatandaslar:t selamlayarak mukabele ediyor. Filmin devaminda
Menderes’in miting ve davasi kalabaliklarin goriintiisii esliginde DP’nin hizmetlerinden s6z
edilir. Menderes’in Nevsehir gibi diger vilayetleri ziyareti s6z konusudur. Hac1 Bektasi Veli’nin
Tiirbesi’ne Adnan Menderes’in ziyaret edisi gosterilir. Bu tiirbenin DP iktidar1 déneminde

restore edildigi vurgusu yapilir(https://www.youtube.com).
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27 Mayis 1960 Darbesi’nden sonra Milli Birlik Komitesi (MBK), Yassiada tutuklu olan
Menderes, Bayar ve diger DP’liler hakkinda sinemalarda gosterilmek tizere “Diisiikler” adiyla
bir film yaptirir. Filmde halktan olusan kalabaliklar yoktur. Sadece rol yaptirilan DP’liler
vardir. Ayn1 zamanda onlar1 asagilayan ve itici bir dil kullanilir. Bu ¢alisma MBK’nin
beklediginin aksine bir sonu¢ dogurdugu sOylenebilir. Menderes’i itibarsizlastirma yerine
halkin genelinde var olan olumlu Menderes algisinin pekismesini saglar. Menderes de MBK de
donemin medyasi sinemanin énemini kavramig goziikmektedir. Ancak Adnan Menderes ile

MBK arasindaki fark bu medyay1 ne bi¢imde kullanildigi konusunda ortaya ¢ikar.

DP muhalefet yillarindayken radyodan kendilerine propaganda imkani taninmamasina siddetle
elestirmesine ragmen (Demokrat Izmir, 10 Aralik 1947) kendi iktidarinda tiim partilerin
radyodan yararlanmasini yasaklar. 1950 Genel se¢imlerine yaklasirken iktidar partisi CHP nin
muhalefete de propaganda hakki tanima uygulamasi kaldirilir. Verilen kararda biitiin partilerin
radyodan propaganda hakk: kaldirildigi ve bu durum iktidar partisi DP’yi de kapsadigi i¢in
uygulama adil gibi durmaktadir. Ancak hiikiimet icraatlarinin bu durumdan istisna tutulmast
iktidar partisi DP’ye ayricalik saglar. Radyo yasagi CHP ile halk arasindaki iletisimin kismen
kopmasina neden olabilecektir. CHP-DP arasinda tirmanan gerginligin nedenlerinden birisi de
budur. 27 Mayis 1960 Darbesi sonucu iktidardan diisiiriilen DP ileri gelenlerinin Yassiada
yargilamalarinda aleyhlerinde agilan davalardan birisi de bu minvalde radyo davasi olur (Kaya,

2008: 81).
5.2.1ki Darbe Arasinda Medya Kullanimi (1960-1980)

Iki darbe arasi denen dénem 27 Mayis 1960 Darbesi ile 12 Eyliil 1980 Darbesi arasindaki
zamandir. Bu donem Tiirk siyasi yasami adina oldukca ilgingtir. Bu donemde 1960’larin
basinda Tiirk siyaseti ilk kez koalisyon kavramiyla karsilasir (https://www.basbakanlik.gov.tr).
1960’larin ortasinda ise Adalet Partisi’nin tek bagina iktidara gelmesiyle siyasi istikrarin tekrar
saglandig1 goriiliir. Ancak bu istikrar 12 Mart 1971 Muhtirasi ile bozulur. Siileyman Demirel
hiikkiimeti diiser (Hirriyet, 12 Mart 1971, Hirriyet, 13 Mart 1971). Kisa siireli ara dénem
hiikiimetleri kurulur. 1973 Genel Sec¢imleri de 1977 Genel Secimleri de siyasi istikrarin
saglanmasinda yetersiz kalir. Kisa omiirlii koalisyon hiikiimetleri veya azinlik hiikiimetleri
teskil edilir. Sokak olaylarinin ve anarsinin tirmanmasiyla 12 Eyliil 1980 Darbesiyle donem
sona erer. 1960’larin ikinci yarisindan itibaren Tirkiye’de solun yiikselisi yasanir. 6 Mayis
1972 giinii CHP Kurultay1’nda onca gerginlik ve restlesme igerisinde Biilent Ecevit’in Ismet

[n6nii’yii parti genel baskanligindan ederek CHP nin basina gelmesi ve onun bir umut olarak
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ortaya ¢ikmasi diger etkenlerle birleserek CHP’de ciddi bir oy artisina neden olur (Kiratlioglu,
Gériisme Tarihi: 09.10.2016). Ote yanda Tiirkiye Isci Partisi’nin yiikselisi de s6z konusudur.

1960-1980 arasinda medya cesitliligi artar. Dénemin medyas1 arasinda gazete, dergi, afis,
brosiir gibi basili materyalin yaninda sinema, radyo, plaklar sayilabilir. 1970 sonrasinda ise bu
medya gesitliligine televizyon da eklenir. Manyetik seritli kasetlerin ortaya ¢ikmasiyla miizige
ulagmak ucuzlar ve miizik tabana yayilir. Bu durum diger etkenlerle birleserek arabesk miizik
gerceginin ortaya ¢ikmasina neden olur. Siyasette ise sarkili-sozlii propaganda donemi baslar.
1970 sonrasinda ise duvarlar 6nemli bir propaganda aracidir. Duvar yazilar1 daha c¢ok illegal
propagandanin bir unsuru olarak ortaya ¢ikar. Ozetle déneminde kimi siyaset duayenlerin &n
plana ¢ikmasinda onlarin s6z konusu medya araclarini akilli bir bicimde kullanmasinin da etkisi

olur.

Biilent Ecevit, eski bir gazetecidir. O donemin 6nemli medyas1 olan gazeteleri etkin bir bicimde
kullanmaya cahsir. Ecevit, hakkinda cikarilan “CHP veya Inénii mirasina ihanet” etti
seklindeki soylentilere ve Indnii’niin rest gekmesini (Kiratlioglu Goriisme Tarihi: 02.07.2016)
sogukkanlilikla karsilar. Ismet indnii’den hem kongrede hem kongre sonrasi gazetelerde ve
diger mecralarda hep saygi ile soz eder (Cetin, Goriisme Tarihi:12.01.2018). Ecevit’in CHP
genel baskanligina gelmesiyle CHP Orgiitlerinde bir yenilenme yasanir (Sahinci Goriisme
Tarihi: 19.12.2015). Kimileri CHP’den ayrilarak Cumhuriyetgi Parti adinda ayr1 bir parti kurar.
Ecevit’in Inonii ile polemige girmemesi, ondan saygi ile s6z etmesi ve o giiniin medyas1 basin
ve radyoda siirekli boyle goriintli vermesi Ecevit’in partinin tabaninda ve halkin bir kisminda
Ecevit CHP’nin koklerine sahip ¢ikmaktadir algisinin yerlesmesine katki saglar. Biilent Aring,
Koksal Toptan ve Ali Riza Goniil’e gore Ecevit oldukga saygili bir yapidadir (Toptan,
Goriisme: 29.11.2017. Goniil, Gortisme Tarihi: 20.06.2016. Aring, Goriisme Tarihi:
06.02.2018). Ecevit’in bu saygili hali CHP’den kopmalarla ayri parti tesekkiiliine ragmen

CHP’nin oylariin artmasina etki etmistir seklinde diistintilebilir.

1980’lere kadar plaklar ses kaydi icin kullanilir. 1974 Kibris Miidahalesi sirasinda ve
sonrasinda kimi plaklardaki sarkilarda “Kahraman Ecevit” “Aslan Ecevit” gibi sozler islenir.
Bu da Ecevit’in ulusal kahraman seklinde algilanmasinin nedenlerinden birisi olur (Alkan,
2003: 110-130). 1970’ten sonra Tirkiye’de ses kaydi manyetik seritli kasetlerin {izerine
yapilmaya baglanir. El biiyiikliigiinde bu kasetlere 60 veya 90 dakikalik kayit yapilabilmektedir.
Hem kasetlerin hem kasetgalarlarin tasinmasi oldukg¢a pratiktir. Bu nedenle bu icatlar

propaganda anlaminda bir devrim sayilabilir. Kaset¢alarlarin icadi, pikaplara gore bir pratiktir.
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Secim arabalarindan veya otobiislerinden se¢cim meydanlarinda ve sokaklarda se¢im sarkilari
calinarak propaganda yapilmaya baglanir. Se¢im sarkisi denen olgu ortaya ¢ikar.
Politikacilardan tutun toplumun tiim kesimlerine kadar kaset doldurma furyasi goriiliir. Meshur
sarkilar partilere uyarlanir. Araba konvoylar1 teypten calinan sarkilarla dolagsmaya baglar.
Ozetle 1970’lerdeki teknolojik gelismeler popiiler sarkilarin ve diger miiziklerin propagandada

kullanilmasinin yolunu agar (Yeni Asir, 6 Haziran 1978).

Resim 3: Gazeteler verilmis teyp(kasetgalar) reklami
(Yeni Asir, 7 Haziran 1978 s:2. Yeni Asir, 6 Haziran 1978).
Siyaset duayeni Ecevit, kasetli propagandada kendi kisiligini n plana ¢ikartma ve temsil
propagandasi gibi teknikler kullanir. “Halk¢1 Ecevit” sloganina uygun olarak Ecevit ve CHP
ileri gelenleri tiirkii seklinde sarkilar yaptirir. Bu sarkilari elinde saziyla ozanlar seslendirir.
Sarkilar “Halk, Halkc¢1, Halk¢1 Ecevit” gibi kavramlara uygun diistiigiinden seklen dahi tam bir
temsil propagandasidir. Ecevit, bir otobiisiin tizerine Tiirk siyasi tarihinde ilk kez bir platform
insa ettirir. Bu platformun ¢evresini hoparlorler dosetir. Boylece meydanlarda ayrica platform
kurma zorunlulugu ortadan kalkar. Se¢im otobiisii denilen olguyla Tiirk halk: boylece ilk kez
tanismis olur. Secim otobiisii sokaklarda dolasirken, kente girerken, biiyiik caddelerden
gecerken ve secim meydanina yanasirken teypten CHP icin yapilmis sarkilar ¢alinir. Calinan
sarkilardan birinin sozleri soyledir: “50. senenin aydin kisisi. Zaman geldi ¢atti, gel Karaoglan!

Bu bozuk diizenden artik usandik. Sen buna bir ¢are bul, Karaoglan™?

Asik Mahzuni yaptig1 “Karaoglan” (https://www.youtube.com) sarkisiyla Ecevit sevgisinin
yayilmasina katki saglar. Sarkida Mahzuni Ecevit’e “Sevgili kardesim canim Karaoglan” diye
seslenir. “Asik suratlh gobeklerden usandik” soziiyle de Demirel’1 elestirir. Tiirkiiniin
devaminda “haksizin hakkindan haklilar gelir, millet verdigini geri de alwr, kara bahta ak giin
saracaksan gel” der. Boylece Ecevit’in ak giinler gorecegiz sdylemini destekler. Sadece halk

miiziginden degil solun o déonemde yiikselmekte olan popiiler miizikten yararlanma yoluna

250. seneden kasit, Cumhuriyet’in 50. yilidir. Bu da 1973 senesine tekabiil eder. Aym yilda Tiirkiye’de genel
secim yapilir. S6z konusu sarki da 1973 Genel Segimleri i¢in {iretilir.
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gittigi gorilir. Ali Riza Binboga’nin “Yarmnlar Bizim” (https://www.youtube.com) sarkisi da
bu donemde Ecevit i¢in tretilir. Giilgiin Alanyali tarafindan Ecevit tarafindan yazilmis olan
“Uyum”(https://www.youtube.com ) adli siir bestelenir ve halka sunulur. Unol Biiyiikgoneng
tarafindan sdylenen marsa benzer “Yeni Bir Tiirkiye” sarkis1 1977 se¢imlerinde CHP tarafindan
kullanilir. Biitiin bu tiirkii ve sarkilarda partiden daha ¢ok lider vurgusu vardir. Tiirkii ve
sarkilarda “emek, baris, aydinlik” gibi kavramlar dillendirilmektedir (Oztiirk, 2014: 203).
Donemin popiiler sarkilarindan Senay’in “Sev Kardesim” ve “Hayat Bayram Olsa” yapitlart

Ecevit tarafindan se¢cim meydanlarinda kullanilir.

Diisman var etmek ve karsi propaganda énemli birer siyasi yontemdir. Kars1 propagandada
rakip aleyhine s0ylem gelistirilir. Rakip yipratilmaya ve onun iddialar ¢iiriitiilmeye calisilir.
1960-1980 arasinda Tiirkiye solunda Amerikan karsitligi s6z konusudur. Amerikan karsitligina
dayali sdylemi s6z konusu donemde solun kullandigi tiim medya araglarinda gérmek
miimkiindiir. Ornegin Mahzuni’nin bu dénemde soyledigi “Katil Amerika” ve “Savulsun
Gitsin-Ambargo” (https://www.turkedebiyati.org) tiirkiileri bu agidan degerlendirilmelidir.
Deniz Gezmis, o donem solunun idolii sayilabilir. Nihat Erim ise solun penceresinden
Amerikan yanlisidir. Deniz Gezmis ve arkadaslariin Erim Hiikiimeti zamaninda idam edilmesi
aslinda bir sol-Amerikan hesaplagmasidir. (Germen, Goriisme Tarihi: 28.11.2015). Bu nedenle
Asik Mahsuni, Deniz Gezmis ve arkadaslarinin idamindan Nihat Erim Hiikiimeti’ni sorumlu
tutar. Bu nedenle “Erim Erim Eriyesin” adli tlirkiiyi yapar.(https://www.youtube.com). Bu
tiirkii nedeniyle Bagbakan’a hakaret gerekgesiyle Mahsuni hapis yatar (Irmak, 2013: 24).

Merkez sag, solun 6nemli rakibidir. Adalet Partisi (AP) ve onun lideri Siileyman Demirel ile
Biilent Ecevit arasindaki rekabet hep bilinir. Siilleyman Demirel nezdinde AP imajin1 sarsmak
isteyen Ecevit sarki ve tiirkiilerde karsi propagandaya yonelir. Bu yillarda Ali Avaz tarafindan
“Kir Atina Bin Gel Siileyman” (https://lwww.youtube.com) adli hiciv sarkis1 yapilir. Karsi
propagandaya bir 6rnek de Zeki Miiren’in “Unuttun Beni Zalim” adli sanat musikisi parg¢asinin
(https://www.youtube.com) Oztiirk Serengil tarafindan AP karsiti seklinde uyarlanmasidir.
Serengil, “Unuttun bizi Siileyman!” demektedir (https://www.youtube.com ).

Merkez sag lideri Siileyman Demirel’in kasetleri ¢ok iyi bir bigimde kullandig1 sdylenebilir.
Demirel, CHP’ye aleyhinde gelistirdigi kars1 propagandada ajitasyona basvurdugu goézlenir.
Ajitasyona, 6zelinde kadin ve ¢ocuk ajitasyonuna Tiirk siyasi tarihinde onlarca 6rnek bulmak
miimkiindiir. 1977 Genel Se¢imlerinde Ecevit’in bir umut olarak ortaya c¢ikmasina karsilik

AP’nin Zithdi adli se¢im sarkisinin sozlerinde “Ar namus gider Ziihdii, Din iman kalmaz
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Ziihdii” denilerek din ve kadin ajitasyonu yapilir. CHP’ye oy verilmesi durumunda dinin ve
namusun elden gidecegi ima edilir. O giinkii toplumda namusun temsili kadin oldugu i¢in
namusun elden gidecegi ifadesi kadin ajitasyonunun kendisidir denebilir (Milliyet, 16 Nisan
1977). 1973 segimlerinde Yilmaz Tiirkoglu tarafindan seslendirilen “Demirel Iktidara Yine
Gel” (https://www.youtube.com) sarkis1 AP tarafindan kullanilir. Sarkida 1971 Muhtirasiyla
iktidardan uzaklastirilan Demirel’1 halkin tekrar iktidarda gérmek istedigi vurgusu yapilir. 1977
secimlerine kadar AP pek ¢ok kez boliintir. Buna ragmen 1977 se¢imlerinde ciddi oy alir. Bunda
halk nezdinde yerini bulan propaganda ¢alismalarinin etkisi oldugu sOylenebilir. 1977
secimlerinde AP’nin se¢im kampanyasini ilk defa bir reklam sirketi yiiriitiir. Sirketin ad1 Cen
Ajans’tir. AP, yasal acgidan sikint1 olmasina ragmen Hiirriyet gibi biiyiik gazetelere ilan verir.
AP, goriilmez bir sey yapar. Ajans araciligiyla “Demirel Evinizde” adiyla 20 bin tane kaset ve
bes milyona varan el ilan1 dagitir (Topuz, 1977: 45). Teyp kasetleri, gazete ilanlar1 Adalet
Partisi’nin Tiirk demokrasi ve siyasetine kazandirdigi 6nemli propaganda yontemleridir

(Topuz, 1977: 180).

1970’1lerdeki teknolojik gelismeler propaganda seklini bastan sonra degistirirken 1950 ve 1961
yillarinda yapilan se¢im kanunlari radyo merkezlidir. 1970’lerde sarkilar —tiirkiiler,
kasetgalarlar, televizyonlar nedeniyle gegmis donem se¢im kanununu yetersiz kalir (Topuz,
1977: 91). Yasal bosluklardan yararlanarak partilerin biiyiik bir hirsla denilebilecek diizeyde
miizigi propaganda vasitast yaptig1 goriliir. Popiiler sarkilar, parti ve se¢imlere uyarlanip

soylenir (Tokgoz, 2010: 176).

1960 sonrasinda Tiirk sinemasinda agikca siyasi kamplasma goriiliir. Siyaset duayenleri ise
dogrudan i¢inde yer aldiklar siyasi film veya reklam filmi yaptirmaktan ziyade kendi gortisleri
dogrultusunda mizansen edilen filmleri desteklerler. 1970’lerde ¢ekilen “Gilines Ne Zaman
Dogacak™ gibi filmler Alparslan Tiirkes liderligindeki iilkiicii kanat tarafindan desteklenir
(Aktemur, Goriisme Tarihi: 22.11.2015). Yiicel Cakmakli tarafindan yonetilen Tiirkan Soray’in
basrol oynadig1 “Birlesen Yollar” adli benzer filmler Necmettin Erbakan tarafindan liderligi
yapilan Siyasi Islam kanad: tarafindan tasvip goriir. Yilmaz Giiney filmleri ise bunun ters
kanadindadir. Giiney’in filmlerine genelde sol kesim sahip ¢ikar. Biilent Ecevit’in bagbakan
oldugu donemlerde televizyonda Yilmaz Giiney ve Metin Erksan filmlerinin gosterildigine
sahit olunur (Yeni Asir, 30 Temmuz 1978). 1965 Genel Se¢imleriyle AP ¢ok yiiksek bir oy
orantyla is basina gelir. Ancak iktidar1 diinyada ve Tirkiye’de 68renci hareketlerinin basladig
bir déneme denk gelir. Ogrenci hareketlerinin pek gogunun baslangicta sol tabanli oldugu

goriliir. Dis gelismelerden gengler etkilenir. Elbette tek etkinin bu oldugu disiiniilemez.
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Sinema sol diisiinceyi besler. Beslenen hareketler biiyiir. O denli ki AP iktidarini yipratir. 1968
genclik hareketlerinin Tiirkiye’de baslamasina “Gecelerin Otesinde”, “Yilanlarin Ocii” gibi
filmlerin de kismen etkisinin oldugu soylenebilir. Bu filmler kendi penceresinden mevcut
devlet diizeninin ¢arpikligina vurgu yapar. CHP’ nin bagina gegmesiyle Ecevit’in dillendirdigi
“bu diizen degigecek” s6ylemi buralardan esinlenilmise benzer. O filmlerin propaganda etkisi
ve Ecevit’in slogan1 yerini bulmus olacak ki CHP oylarinda 1970-1980 arasinda ciddi bir artig
olur. 1962 yapimi Yilanlarin Ocii’nde bir sahnede kétiiliiklerin sineye ¢ekilmesi gerektigi
hesabinin  obilir tarafta sorulacagi bir imam tarafindan hutbede dile getirilir
(https://www.youtube.com). Bu durum, sol diisiincenin dine karsi neden mesafeli oldugunun
gostergesidir. Filmdeki din adami temsili biitlin filmlerin babasi sayilan 1925 yili Sovyet Rusya
yapimi Potemkin Zirhlist adli filmdeki din adami temsili gibidir. Buradaki temsilde din adami

itici ve igbirlik¢i olarak gosterilir.

1970-1980 aras1 duvarlar 6nemli bir medya olarak kullanilir. Duvarlara yazi1 yazmak siyasi
guruplarin bir ideolojik isaretleme alanidir. Onlarin hakimiyet alanin1 gosterir. Bir gurubun
yazist herhangi bir duvarda uzun siire kalmasi o gurubun o bolgedeki hakimiyetini gdsterir. Bu
anlayis ¢atismay1 da beraberinde getirir. Bu ¢atisma, 1970-1980 arasinda mal sahipleri-duvari
yazanlar, duvar1 yazan bir gurupla — onu engel olmak isteyen baska bir gurup, yaz1 yazan
gurupla-emniyet gii¢leri arasinda yasanir. Bazen bu g¢atigsmalarda olenler olur(Fettah Agan,
Goriisme Tarihi: 20.12.2015). Siimer Germen, o déonemde CHP Aydin-Germencik Genglik
Kollar1 Bagkanidir. Daha sonra belediye baskani segilen Ahmet Zencirci ise CHP Germencik
Ilge Baskamidir. Onlar duvar yazisi yazayim derken nasil dliimden dondiiklerini sdyle ifade
ederler: “Duvarlara genelde solcular “Bagimsiz Tiirkiye” seklinde yazardi. Kopriilere dahi
vazilar yazilirdi.” (Germen, Goriisme Tarihi: 28.11.2015). Duvar yazilarmi kimi zaman AP’li
genglerin de yazdigi goriiliir. Onlarin genelde Demirel’in bir ile geldiginde onu kargilama
mesajlarini duvarlara ve asfalt satihlarina yazdiklar1 goriiliir. “Kir at sahlaniyor”, “Hos geldin
Demirel”, “Barajlar Krali Geliyor” “Hos geldin Basbakan'im” “Demirel Aydin’da” gibi
ifadeler genelde duvarlara islenir. Mehmet Aydinoglu’na goére bunlar mesru ve propaganda
amagli ve kirict olmayan ¢alismalardir (Aydimoglu, Goriisme Tarihi: 28.02.2016). Duvarlara,
asfalta yazmak risk igerdigi i¢in kimi zaman AP’li genglerin duvar yazisi konusunda epey
tecriibeli lilkiicli genclerden yardim istedikleri sdylenir. Onlar, kendi giivenlikleri i¢in tilkiici
genclerle igbirligi yapar (Camoglu, Goriisme Tarihi: 04.02.2016). Orta’nin solundaki Ecevit

icin yollardaki tepelik ve daglik alanlarda kocaman kayalarin iizerine “Karaoglan’ yazilir.
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Ulkiicii kanadin kliselesmis duvar yazilar1 soyledir. (Bunlardan bazilar1 miting ve sokak
gosterisi ile yliriiyiislerde slogan seklinde de kullanilir): “Tiirkiye, komiinistlere mezar olacak.”
“Tanrt Dagt kadar Tiirk, Hira kadar Miisliimaniz” (Basarik, Gorlisme Tarihi: 21.11.2015).
“Evvela esir Tiirkler, sonra Vietnam.” * Tiirk’tin ebedi diismani Moskof’tur.” “Ey Tiirk titre
kendine gel, Kirim Tiirkleri nerede?” Islamci kanat duvar yazis1 olarak genelde sunlar1 yazar:
“Kanimiz aksa da zafer Islam’in” “Ya Allah Ya Bismillah, Allah-u Ekber” “Huzur Islam’da”
(Ertiirk, Goriigme Tarihi: 21.11.2015). Sol kesim ise ¢ogu zaman “Tek Yol devrim”, “Tam
bagimsiz Tiirkiye” “Kahrolsun Fagizm” gibi seyler yazarlar. (Ahmet Konakli, Gériisme Tarihi:
06.12.2015).

Tiirkiye siyasi afis agisindan zengin bir gecmise sahiptir. Sadece kadin iizerinden iiretilmis
siyasi afislerden s6z etmek gerekirse Tiirkiye’de merkez sag partilerin 6zellikle kadin1 merkeze
alan propagandalar1 birbirine benzemektedir. 1977 segimlerinde AP afiglerinde Siileyman
Demirel’e sarilan bir koylii kadin goriilmektedir. Afigin {ist kisminda ise AP’nin mesaji
iletilmektedir: “Ne merde ne namerde muhta¢ etmedik”. Bu mesajda kadinin sosyal statiisiinii
diizeltmekten daha ziyade sosyal yardimlarla kadininin desteklendigi anlam1 vardir. Bu mesaj
o giinkii toplumda yerini bulmaktadir. ilk kez yaslilik ve diiskiinliik maasinin Demirel hiikiimeti
doneminde ¢ikarildigi hatirlamakta fayda vardir. Yine afislerde merkez sag daha ¢ok yapi
propagandasina bagvurur. AP iktidar1 doneminde yapilan veya projelendirilen barajlarin ve
asma kopriiniin vurgusu yapilir. Ayni sey gazetelerde de goriiliir (Mentese, Gorligme Tarihi:
22.07.2016). Kopriyii (Bogazigi Kopriisii-Sehitler Kopriisii) AP se¢im afiglerinde kullanir. O
donemde Keban Baraji ve Bogazi¢i Kopriisii’niin oniinde Demirel’in portre fotografinin
bulundugu duvar seccadeleri veya halilar1 evlerin duvarlarina asilir. Kimileri bunu divanina
serip onun istiinde uyur (Cerit, Gorlisme Tarihi: 28.11.2016). 1970’lerin sonunda tedaviile
stirilen en biiylik banknotu 1000 liranin arka ytiziinde dahi koprii resmi vardir. AP nin koprii
lizerinden yiiriittiigli yap1 propagandasi o noktaya varir ki 1977 Genel Segimleri sonucu tekrar
iktidara gelen CHP lideri Ecevit, AP’den bir enkaz devraldik seklinde kars1 propaganda yapinca

AP kopriiyle kendisine cevap verir. AP yanlis1 gazeteler mizah dolu yayinlar yaparlar.
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Resim 4: Ecevit’e dair karikatiir
(Yeni Asir, 25 Agustos 1978).

Resim 5: AP se¢im afisi
(http://www.mezatpazari.com).

1977 genel se¢imlerinde CHP, sag partilere benzer bicimde kadin kimligi baglaminda daha ¢ok
ana vurgusu yapar. Secim afisinde “Analar, ¢ocuklarinizi oylarinizia koruyun” yazan afigler
bastirir. Hem CHP’nin Hem AP’nin afislerde kadin ve ¢ocuk ajitasyonuna yoneldigi goriiliir.
Bunun yaninda marjinal sol yada sagin bir gece baz1 sokaklara bastan sona yapistirilmis afisleri
goriiliir. Bu afislerde sert ifadeler yer alir. “Fasizm Déktiigii Kanda bogulacaktir.” “Oy verme,
Hesap Sor!” “Isciler Oligarsive Karsi” “Yasasin Emperyalizme ve Fasizme Kargi

G«

Miicadelemiz.” “Kahrolsun Fasizm” “Kahrolsun Komiinizm” “Bu Ulke Komiinistlere Mezar

Olacak” (Agan, Goriisme Tarihi: 20.12.2015).

Siyasal reklamcilik Amerika’da 1952 yilinda baslar. Siyasal reklamcilifin veya reklam
niteliginde propaganda c¢alismalarimin Tirkiye’de baslayabilmesi icin 1970’lere kadar
beklemek gerekir (Tokgoz, 2010: 392). Bu bekleyisin ardinda pek ¢ok etken vardir. Bu
etkenlerden bir tanesi teknolojik geriliktir. 1950°lilerde Amerika’da devreye giren televizyonla
Tirk halki 1970’lerde tanisir. 1970’lerde miizik anlaminda siyasal propaganday1 degistiren en
onemli bulus teyptir (Kasetcalar — Manyetik seritli bant). 1970’ler boyunca neredeyse tiim

gazeteler bu aracin ilanlariyla doludur.
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5.3.Giinilimiize Yakin Medya Kullanim

Eski TBMM Baskani1 Cemil Cigek, Recep Tayyip Erdogan’in uzun yillar iktidarda kalmasinin
nedenini bir mukayese yaparak aciklar. Ona gore Eski Cumhurbagskami Turgut Ozal,
biirokrasiden gelip siyasete atilir. Ayni konu Siileyman Demirel i¢in de gegerlidir. Onlar, dnce
devleti ve biirokrasiyi tanir. Sonra milleti tanimaya baslar. Oysaki Erdogan, siyasete sifir
noktasindan baslar. Hep halkin i¢indedir. Asla biirokrasinin i¢inde bulunmaz ve devlette gorev
almaz. Belediyeleri biirokrasinin kiigiik bir izdiisiimii veya devlet aygiti kabul edilecek olursa
Erdogan’in devleti ve biirokrasiyi ilk tanidig1 yer Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanlig:’dir.
S6ziin 6zl Erdogan 6nce milleti sonra devleti tanir. Bu nedenle iktidarinin ilk yillarinda siklikla
biirokrasiyle ve devletin diger aygitlariyla catismaya diiser. Ancak milleti tanidigi i¢in milletten
yana tavir alarak ve millet namina hareket ederek bu catismalarin istesinden gelir (Cigek,
Goriisme Tarihi: 18.01.2018). Geldigi taban itibariyle Erdogan’in medya kullanim deneyiminin
tamaminda millet ve milli olma vurgusu 6n plana ¢ikar. Onun yaptig1 TV konusmalarinda, onun

adina basilan afislerde ve siyasi reklam filmlerinde bu etkiyi agik¢a gormek miimkiindiir.

Reklamlarin topluma ayna tutmasi meselesi aslinda toplumun reklamdaki temsilidir. Bu agidan
siyasi reklamlarda adaylar toplumun bir temsili gibi lanse edilir. Bunun gerceklesmesi icin
gazete ilanlari, afisler, sosyal medya, tv (https://www.youtube.com) ve bunun igin iiretilen
sarkilar kullanilir (https://www.youtube.com). 2014 yilinda yapilacak yerel segimler, Adalet ve
Kalkinma Partisi hiikiimeti icin bir imtihan niteligindedir. Mevcut iddialar ve cemaat(FETO)
gerginligi nedeniyle partinin oy kaybina tahammiilii yoktur. Bayrak milleti temsil eder. Adalet
ve Kalkinma Partisi, bayrakla birlikte kendini 6zdeslestirir. Verilen mesaj nettir: “partinin
diigtisti milletin diistisiidiir.” Reklamda bir kara elin sabotajiyla diisen Tiirk bayragimi
kaldirmaya kosan Anadolu insani iglenir. Biitiin TV kanallarinda reklam doner. YSK daha sonra
bu reklami1 yasaklar. Ancak reklamin dondiigli andan itibaren derin etki biraktig1 diisiiniilebilir

(https://www.youtube.com ve http://www.turkiyegazetesi.com.tr).

2014 yil1 Agustos ay1 i¢inde Cumhurbaskanlig1 se¢imi yapilir. Cumhurbaskanini ilk kez halk
secer. MHP ve CHP Ekmeleddin Thsaoglu’nu ortak aday olarak destekler. Selahattin Demirtas
da HDP’nin adayidir. Erdogan son yapilan yerel secimler gibi basarili bir propaganda siireci
izler. Tipki yerel se¢cimlerdeki bayrak temali film gibi bir taniim videosu hazirlatir. Videoda
millet biziz mesaj1 verilir. Bu video i¢inde pek ¢ok Anadolu ritiielini barindirir. Yash bir teyze
dua eder. Sonra ¢eyiz sandigin1 acar, nadide bir kumasa sardig1 bir yildiz1 oradan ¢ikarir.

Burada el isli ortiilere sarili Kuran mesaji vardir. Yash kadin sonra ortiisiiyle birlikte yildiz1
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ogluna teslim eder. Gen¢ adam yildiz1 kosarak bir yere yetistirmeye baslar. Videonun alt
planinda dramatik bir miizikle Erdogan’in sesi duyulmaya baslar. Erdogan duygu yiiklii bir siir
okumaktadir. Erdogan siirini okurken yagl bir gazi kilitli cekmecesini acar, oOrtiisiiyle birlikte
oradan bir yildiz ¢ikarir. Dede, y1ldiz1 torununa iletir. Bir 6nceki videoda Dogu Anadolu’da yer
betimlemesi kullanilirken, kiigiik torunun kosmasindaki yer betimlemesinden oranin Karadeniz
oldugu anlagilir. Takalar yi1ldiz1 ulastirmak icin yola ¢ikar. Cocuk gururlu ve mutlu bir bi¢imde
yildiz1 gogsiine bastirmaktadir. Orta yasl bir terzi ortiisiinii kendisinin diktigi yildiz1 ogluna
emanet eder. Ogul tarihi bir mekaninin iginden kogsmaktadir. Bir baskas1 esinden aldig1 yildizi
motorunun sepetine koyar. Bozkirin ortasinda bir aga¢ altinda bekleyen yasli emaneti ogluna
verir. Ogul ugsuz-bucaksiz bozkir1 atla dortnala gecer. Emaneti bozkirin diger ucundaki ath
arkadaslarina yerine yetistirilmesi lizerine verir. Gelenekten modernizme gegilir. Raylar, hizl
trenin altindan akmaktadir. Trende basortiilii geng kizin yildiz tasidigi goriiliir. Bas1 agik bir
baska kadin ise kendisinin kullandigi araciyla yildizi gotiirmektedir. Ucakla geleneksel
kiyafetiyle bir baska kadin yildiz getirmektedir. Film kahramanlari, yildizlan
Cumhurbaskanlig1 koskiindeki kapidaki forsa tek tek elleriyle yerlestirirler. Atlilarin getirdigi
giinesi ise Erdogan forsun ortasina kendisi koyar. Bdylesine bir siyasi reklamda Erdogan
milletin tam bir temsilcisi olarak tanimlanir. Anadolu’nun dort yanindan yildizlar tasinir.
Gelenek ve modernizm birlestirilir. Toplumun tiim kesimleri reklam filminde temsil edilir.
Erdogan herkesin Cumhurbaskani imaj1 verilir. Yildizlar1 yediden yetmise halktan kisilerin
forsa yerlestirmesi, Cumhurbaskanini halk var edecek, bu halkin cumhurbagkani olacak anlami

verir (https://www.youtube.com).

Thsanoglu’nun isminden yola ¢ikarak sevgiyi ekmek icin Ekmeleddin seklinde repliklerin yer
aldig1 reklam filmi Anadolu kiiltiiriine vurgu yapsa da zayif kalir. Reklam filmi i¢in Thsanoglu
oynamaz. Kendisinin derleme goriintiileri filme eklenir. Bunun da videoda ¢ok hos durmadig:
sOylenir. Sonugta 3 muhalefet partisinin aldig1 oy Erdogan’in aldig1 oy etmez. Bunda temsil
propagandasinin onemli katkis1 vardir denebilir (https://www.youtube.com). Ana muhalefet
partisi CHP’nin 1 Kasim 2015 secimlerinde siyasi reklam agisindan temsil propagandasi
temelinde bir strateji uyguladigi goriiliir. Reklam filminde Kiligdaroglu miting alanina ¢ikarken
gortliir. Biz ¢ocukken yataga a¢ girerdik. Halen yiizbinlerce ¢cocuk a¢ uyuyor demektedir. Bu
cimle hem onu halkin dertleriyle ilgilendigini hem de halkin i¢inden geldigini

gostermektedir(https://www.youtube.com).
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Resim 16: Recep Tayyip Erdogan’in Cumhurbaskanhgi seciminde
kullandig1 kampanya afisi
(https://www.google.com.tr)

Icisleri, Maliye ve Genglik ve Spor bakanlig1 yapmis olan Eski TBMM Bagkani Ismet Sezgin,
internetle birlikte kendi donemleri olan 1960’tan giinliimiize siyasetteki paradigmanin nasil
degistigini su sekilde 6zetlemektedir: “Siyasette bugiin aforizmalar ya da paradigmalar degisti.
Siyasete yeni ufuk geldi. Ornegin telefonlar, sosyal medya bu paradigmayr yeniden
yapilandirdi.  Internetten,  telefonlardan istediginiz  her alandaki  bilgiyi aminda
edinebilmektesiniz. Internet ve sosyal medya paylasimlariyla bir meydanda milyon kigi
toplanabilmektedir. Bilim caginin étesini yasamaktayiz suanda. Insanlik yeni teknolojiye
bagiml hale geldi. Siyaseti de buna uydurmak zorunda kaliyorsunuz.(Sezgin, Goriisme Tarihi:
22.03.2016). Sezgin’in degisen paradigma dedigi post-modern siiregtir. Recep Tayyip
Erdogan’in post-modern propaganda medyast olarak tanimlanan interneti ve sosyal medya
aglarin1 etkili bir bicimde kullandigr soOylenebilir. 15 Temmuz 2016 darbe girisimin
engellenmesinde bu mecranin da kullanilmasi etkili olur. Erdogan, cep telefonunu kullanarak
bir 6zel TV kanalina baglanir. Halka ¢agrida bulunur. Bunu TRT’de yapmas1 miimkiin degildir.

Ciinkii darbeye tesebbiis edenler eski aliskanliklarla TRT binasini igsgal ederler.

7 Haziran 2015 Genel Se¢imlerinde iktidar partisi Ak Parti’nin oylarinin diistigli goriiliir.
Sec¢im sonucunda koalisyon hiikiimeti kurulmasi zorunluluk hale gelir (http://www.ysk.gov.tr).
Hiikiimet kurulamayinca 1 Kasim 2015°te tekrar genel se¢im yapilir. Bu segimde Ak Parti’nin
oy kaybina tahammiilii yokmus gibi durur. 7 Haziran 2015’te ortaya konan milletvekili aday
listelerinin kimisinde bu nedenle degisiklige gidilir. Aydin’da Eski Ak Parti Il Bagkan1 ve
Milletvekili Sadik Atay yerine tabanla ve halkla nispeten daha iyi iliskilere sahip oldugu
diistiniilen Mehmet Erdem’in kendisi aday gosterilir. Mehmet Erdem eski vekildir. Aday, se¢im
sirasinda tam bir politik propaganda silah1 gibi calistigini iddia eder. Erdem’in sdylediklerinden
post-modern propaganda medyasim etkili bir bigimde kullandig1 ¢ikarilabilir. Erdem sunlar
der: “Google belli bir iicret odeyerek, Aydin’dan internete giren herkesin hangisi olursa olsun
actigr sayfada bizim bannerimiz(reklam bandi) gériindii. Bannerimizi tiklayan herkes kendi

sayfamiza baglanabildi. Tek tek internet sitelerine yiiksek fiyata reklam vermekten ote, herkese
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ulasacak ekonomik bir yonteme basvurduk. Rakiplerimizin buna benzer bir gsey
uygulamadiklarini gordiik. 2015 secimleri oncesinde kararsiz se¢men sayist oldukga yiiksekti.
Kemiklesmis, sabit oylar degil iktidart kararsizlarin oyu belirleyecekti. Bakkal, esnaf vb.
aslinda siyasetle fazla ilgisi bulunmayan vatandaslar verdikleri oylarla iktidar: tayin edecekti.
Bizim yaptigimiz propaganda ¢alismalarinin bu kesimi etkiledigini diisiinmekteyiz.” Erdem
devamla sunlari ifade eder: “Her hafta Aydindaki hastanelerden taburcu olan hastalarin listesi
bana gelir. Yaklasik her hafta Aydindaki hastanelerden taburcu olmus 1800 kisiye ge¢mis olsun
mesaji1 gonderdim. Ziraat Odalarina baglh Aydin’daki 61 bin ciftciyi tek tek aratarak onlara
giibreden oniimiizdeki donemde KDV 'nin kaldirilacag: bilgisini ilettim. AK Parti doneminde
yasasi ¢tkarildr. Evde bakim hizmetleri baglatildi. Se¢im siireci i¢erisinde Aydin’da evde bakim
hizmeti alan 7500 kisiyi bir sekreter tutarak arattirdim. Bu ortalama giinde 70-80 kisinin
aranmast demektir. Onlara bu hizmetteki memnuniyetlerini sordurdum. Biitiin muhtarlar: ve
azalarini arattim. Sorunlarini not ettirdim. Sorun iletenlerin sorunlariyla ilgilendim. Sosyal
Yardimlasmadan hizmet alanlar vatandaslara telefonla ulastirdim. Cagri merkezinden 100 bin
kisiden daha fazla kisiyi arattim.” Evde saglik hizmetleri belediyelerin uhdesinde olan bir
mevzudur. CHP’li Aydin Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Ozlem Cercioglu bu konu iizerinden
cok derin bir propaganda faaliyeti yiiriitiir. Belediye uygulamalarindan yola ¢ikarak CHP,
yaglinin hasta ve diigskiiniin yanindadir mesaj1 vermeye calisir. Mehmet Erdem, evde saglik
hizmetlerinden yararlanan vatandaslar tek tek arayarak ya da aratarak ilgili yasanin Adalet ve
Kalkinma Partisi iktidar1 tarafindan ¢ikarildigini anlatir. Uygulamadan sorumlu belediye
baskan1 evde saglik hizmetlerinin tek paydasi olarak kendini kamuoyuna lanse ederken Erdem
yaptig1 manevrayla onun elindeki en 6nemli silahi aldigini iddia eder (Erdem, Goriisme Tarihi:

09.10.2016).

Yapilar 6nemli bir propaganda unsurudur. Yollar, kdpriiler, binalar gibi unsurlarin propaganda
malzemesi olarak kullanilma durumu “yap1 propagandasi” olarak tanimlanabilir. Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin yaptirmis oldugu siyasi reklam filmlerinde kopriiler, yollar, hizli trenler
ve ucaklar bir sekilde gosterilir. 2015 sonrasinda terdr ve siddetin artmasina ragmen mevcut
iktidar partisinin giiclinii korumasinda iyi yonettigi yapi1 propagandasinin katkisi oldugu
soylenebilir. Marmaray, Osman Gazi Izmit Korfezi Gegisi, Yavuz Sultan Kopriisii, Avrasya
Tiineli, Istanbul III. Hava Limani, bdliinmiis yollarm hiikiimet tarafindan etkili propaganda
malzemesi olarak kullanildigi goriiliir. Recep Tayyip Erdogan hemen her mitinginde veya
toplantisinda “nereden nereye” diye basladigi konusmasinda hep adi gegen yatirimlara vurgu

yapar. Hava alani, stadyum, koprii gibi yapilarin agilislart Recep Tayyip Erdogan ve hiikiimet
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tiyelerinin katilimiyla devasa torenlerle yapilir. Torenleri televizyonlar canli yayimlanir. Térene
katilan tiim kabine liyelerinin paylastig1 fotograflar, mesajlar sosyal medyay1 doldurur. Bunlar
binlerce kez paylasilir. Yap1 propagandasi etkisi her yere ve herkese bir sekilde ulasmaktadir
(https://twitter.com).® Biitiin bunlarin segmende iyi izlenimler biraktig: diisiiniilebilir. Olumsuz

baz1 gelismelerin hiikiimet lizerindeki negatif etkisini azalttig1 dahi iddia edilebilir.

2002 Genel Se¢iminde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin kendisinin seg¢ilmesini saglayan
propaganda calismasi ile basglangigta secilmesine pek ihtimal verilmeyen Amerikan Baskani
Donald Trump’in 2016°da yiiriittiigii secim kampanyasi kismen birbirine benzer. 2002 6ncesi
ekonomik kriz geciren bir Tiirkiye’de Adalet ve Kalkinma Partisi boliinmiis yollar, kopriiler
yapmayi, kamu yatirimlarini artirmay1 vadeder (AKP 2002 Seg¢im Bildirgesi — 2002 Hiikiimet
Programi, www.tbmm.gov.tr). Donald Trump se¢im kampanyasi boyunca dnce Amerika der.
Yollar, tiineller, kopriiler yapilacagini syler. Sadece se¢im kampanyasinda degil yemin toreni
sonrast ilk konusmasinda da ayni seyleri ifade eder (NHK World TV, Trump Yemin Toéreni
Canli Yayin, 20.01.2017, Tirkiye Saatiyle:20:00, CNN Tiirk Canl1 Yaym 20.01.2017. Saat:
20:30). lyi yiiriitiilen bir yap1 propagandasi Adalet ve Kalkinma Partisi’ni iktidar koltuguna
oturmasinin nedenlerinden bir tanesidir. Belki de en giiclii nedendir. Iktidardaki ayni parti,
dediklerini yapar ve yapilanlarin propagandasini basarili bir bigimde yiiriitiir. Bu da partinin
iktidarda kalma nedenlerindendir. Yap1 propagandast Trump’i baskan yapar. Dediklerini
yaparsa ve bunu da topluma iyi yansitirsa ikinci kez de secilebilir. Her iki temsilden anlagilacagi
lizere yap1 propagandasi iktidara gelmenin veya iktidarda kalmanin 6nemli bir unsurudur.
Bogazici Kopriisii AP tarafindan 1973 yilinda agilmasi planlanan Cumhuriyetin ellinci yili onur
projesidir. Benzer bir siyaseti veya propaganday1 bu olaydan yaklasik 45 yil sonra Adalet ve
Kalkinma Partisi uygular. 2017 Anayasa degisikligine iliskin referandumundan hemen 6nce
Canakkale Bogaz1 iizerinde yapilacak asma kopriiniin temelinin atilmasi iktidardaki Adalet ve
Kalkinma Partisi tarafindan planlanir. Temel atma isi Cumhurbagkan1 Tayyip Erdogan’in da
katilacag1 bliylik bir torenle yapilacaktir. Hazirliklar1 Canakkale’ye kadar gelen Ulastirma
Bakan1’nin bizatihi kendisi denetler. Koprii dilnyanin en uzun asma kopriisii olacaktir. 2023’te
Cumbhuriyet’in yiiziincii yilinda agilacaktir (TRT-1 Ana Haber, 24.02.2017). Boylesine bir yap1
basli basma kendisi bir propagandadir. Referandum sonuglarim1 bir nebze etkileyecegi
diisiiniilebilir. Muhalefetin en biiyiik soylemi referandumdan evet ¢ikmasi durumunda rejimin

degisecegi iddiasidir. Iktidar biiyiik bir ihtimal meydanlarda halki ikna etmek igin “ne rejimin

319 dk.19 dakika 6nce “Cumhurbaskanimiz @RT Erdogan ve Bagbakanimizia Ankara/Kegiéren'in trafigini % 40
rahatlatacak Yavuz Sultan Selim Bulvari'min a¢ilisindayiz.”
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degismesi biz Cumhuriyet’in 100. Yili onuruna Canakkale 1915 adli diinyanin en uzun asma
kopriisii gibi itibar yatirimlariyla ugrasirken muhalefet neyle ugrasmaktadyr” anlamina gelecek

ifadeler kullanir.

Turgut Ozal déneminde Istanbul Bogazi iizerinden Asya ve Avrupa’y: ikinci kez birbirine
baglayacak olan Fatih Sultan Kopriisii agilir. Koprii, Avrupa’dan Asya’ya uzanan transit
karayolu iizerinde kalir. Kopriiyii ilk kez Ozal kendi kullandig1 arabayla gecer. Yaninda esi
Semra Ozal vardir. Ozal esine “koy bakalim bir kaset” der. Ozal kopriiden gegisi videoya alinir.
Video Icraatin iginden programryla TRT de déner (https://www.youtube.com). Cumhuriyet’in
ilk yilarindan 1980’lerin ortasina kadar 60 yilda Asya ve Avrupa iki kez baglanabilirken
Avrasya Tiineli, Marmaray, Yavuz Sultan Kopriisii gibi yatirnmlarla Adalet ve Kalkinma Partisi
iktidarinda bu iki kita 15 yi1lda 3 kez birbirine baglanmis olur. Iyi yénetilen yap1 propagandast
sonucu Adalet ve Kalkinma Partisi iktidarinin uzunca yillar devam etmesi bazi gevrelerce
slirprizle karsilanir. Aslinda bu durum bir siirpriz degil belli galismalarin sonucudur. Sadece
icraatlartyla degil bu icraatlarini medya ile halka duyurabilen veya anlatabilen siyaset

duayenlerinin politik arenada uzun siire varligini siirdiirdiigii goriliir.
Sonu¢

Neolitik Cag oncesi topluluklarda basit bir iletisim dili kullanildig1 bilinmektedir. Bu donemde
iletisimin temel amaci avcilik ve toplayicilik faaliyetlerini organize etmek olmalidir. Beslenme,
barinma, korunma gibi konular giderilmesi gereken temel ihtiyaglar gibi durmaktadir. Neolitik
Cag’da tarim devrimiyle birlikte insanligin bir kismi yerlesik hayata geger. Uretim
faaliyetleriyle birlikte miilkiyet kavrami ortaya ¢ikar. Miilkiyet kavrami sinifsal farklarin
olusmasmin en Onemli nedenlerinden birisidir. Kentlesmeyle birlikte toplumsal kurallar
belirginlesir. Devlet mekanizmasi ortaya ¢ikmaya baglar. Yonetici sinif olusur. Yonetici sinif
kendisinin egemenligini kabul ettirmek i¢in bir takim argiimanlar kullanir. Bu argiimanlar
elinde bulundurdugu medya araglariyla yaymaya ¢alisir. Reform siirecine kadar egemenligin
kaynag: ilahi kabul edilmistir. Biiyiik Iskender, Sezar gibi biiyiik imparatorlarin propaganda
faaliyetlerinin temel amaci bu anlayisi pekistirmek olmustur. Toplumun iknas1 i¢in sikkeler,
tapinaklar gibi pek ¢ok medya araci kullanilmistir. Soylence ve sdylenti donemin 6nemli
propaganda faaliyetlerindendir. Bunun i¢in kitabeler ve bizatihi gorevli insanlar kullanilmistir.
Bu soylenceye inanan pek c¢ok kisi farkinda olmadan sOylencenin daha genis alanlara
yayilmasim saglamistir. Tarihte kitalar aras1 imparatorluk kuran ilk kisinin Iskender oldugu

sdylemektedir. iskender, bir siyaset duayeni olarak kabul edilebilir. Ciinkii Balkanlardan Indus
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Vadisine kadar genis cografya sadece askeri giigle idare edilemezdi. Baska gereksinimlere de
ihtiya¢ duyulmaktaydi. Iskender’in burada bagvurdugu en 6nemli unsurlardan bir tanesi temsil
propagandasidir. Ortacagda kitap énemli bir propaganda aracidir. Kita Avrupasi’nda Kilise
Incil’i kendi egemenlik anlayisina hizmet etmesinden dolay1 kendi tekellerinde tutar. Oysa ayni
donem igerisinde Islam diinyasinda farkli bir durum ortaya ¢ikar. Siyaset duayeni Hz. Omer
zamaninda Kuran niishalar1 ¢ogaltilir. Abbasi halifeleri zamaninda kitabin herkese ulagmasi
icin aracilik edilir. Ibn-i Sina, Ibn-i Riist gibi bilim insanlarin ¢alismalar1 Hagl Seferleri’yle
birlikte Batiy1 dahi etkilemeye baslar. Buradan ¢ikaracagimiz sonug¢ yonetici siifin anlayisi
medyay1 ne bicimde kullanacaklarini etkiler. Bu, Ortacag’da Bati ile Islam Medeniyeti
arasindaki farkin olusmasindaki 6nemli nedenlerden birisi kabul edilebilir. Endiistri caginda ise
insanlik seri tiretimle ve hizli teknolojik degisimle karsilasir. Bu iki unsur, toplumsal yapilarin
degisimine yol acar. Iletisim araclari, cesitlenir. Etki alanlar1 artar. Bu bakimdan Kurtulus
Savasi’nin kazanilmasinda Mondros Ateskes Antlasmasina ragmen telgraf hatlarmin bir
kismini isgalci giiglerin denetimine birakilmasina direnen Mustafa Kemal Atatlirk gibi bir
dehanin politik manevralari etkili olur. Cumhuriyetin ilk yillarinda Cumhuriyet degerlerinin
yayilmasinda radyonun ciddi etkisi vardir denebilir. 1950 yilinda Demokrat Parti’nin iktidara
gelmesiyle Adnan Menderes algisin1 olusturan en énemli unsurlardan birisinin Menderes’in
radyo konusmalarmin etkisi yadsinamaz. Internet, televizyon, sinema modern ve post-modern
medya araglaridir. Calismamizin sonucu olarak tarihin baslangicindan giiniimiize kadar
toplumu kendi idaresine ikna eden pek ¢ok siyaset¢inin medyay: etkin bir bi¢imde kullandiklar
goriiliir. Gegmisten giiniimiize basarili olmus siyasetgilerin onlarin basarilarinin ardindaki
dinamikleri anlamanin yollarindan bir tanesi medya kullanim deneyimlerine bakmaktir.
Bununla ilgili daha ¢ok ¢alismaya ihtiya¢c duyulmaktadir. Calismamiz bu 6nemli bir boslugu
dolduracagi kanaatindeyiz. Yontem olarak eski siyasetgilerden pek ¢ogu ile goriisiilmiis olmasi
calismamizi daha da farkli kilmaktadir. Yaptigimiz, sozlii tarih ¢alismalari, gazete ve literatiir
taramalarinin sonucu olarak sunu da sdylemek miimkiindiir: 1960’larin ortasindan 2000’lere
kadar siyasette etkili olmus Siileyman Demirel, Biilent Ecevit, Necmettin Erbakan, Alparslan
Tiirkes gibi isimler medyay: etkin kullanmistir. Bu medya calismalariyla diisiincelerini
toplumda hizla yayabilmislerdir. Sinema, basin, TV, duvar yazilari, brosiir, kitap, afis bu
liderlerin kullandiklar1 6nemli propaganda araclari sayilabilir. Giiniimiizde ise 15 yili agkin
siiredir devam eden Recep Tayyip Erdogan etkisini anlamanin yollarindan birisi de onun medya
kullanim deneyimine bakmaktir. Erdogan, siyasi reklam filmi anlayisinda ¢igir agmustir
denebilir. Siyaset duayenlerini var eden sadece onlarin sdylemleri, politikalari, icraatlar

degildir. Bunlar1 halka medya ile ne etkide ne bigimde aktarabildikleri de 6nemlidir.
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Modernlesmenin Yasam Tarz1 Ve Begeni Yargilarina Etkisi Baglaminda

Konut Reklamlarinin Analizi
Muhammet Mustafa GULEC”

Ozet

Sanayi devrimi ile birlikte modernlesen diinyada siyasal, ekonomik, sosyal vb. alanlarda pek ¢ok
degisim yasanmustir. Bu degisimlere paralel bir sekilde bireylerin yasam tarzlari farklilasmus, giyilen
kiyafetlerden barinma ihtiyacini karsilayan evlere kadar glindelik hayatin pek ¢ok alani bu degisimden
etkilenmistir. Konutlar modern hayat 6ncesi sahip oldugu anlamlardan farkli olarak bireyin sosyal
statiistinii gosteren birer meta haline gelmis, reklamlar bu alginin olusmasinda biiyiik rol oynamistir.
Reklamlar modern insanin giindelik hayatin1 sekillendirmesinde etkili oldugu gibi bireylerin/ailelerin
konut se¢iminde farkli kistaslarin 6n plana ¢ikmasina sebep olmustur. Bu baglamda modernlesme
sOoyleminin yasam tarzlarma etkisi, reklamlar tizerinden begeni yargilarimin okunmasi ve konut

anlayislarinda yasanan degisimler ¢alismanin konusunu olusturmustur.

Bu calismada modernlesme sdyleminin insa ettigi mekan kavramsallastirmasi belirginlestirilmis ve
modernlesme sOyleminin yasam tarzlarini ve begeni yargilarini nasil sekillendirdigi konut reklamlar
iizerinden ortaya konulmaya calisilmistir. Calismada ulusal nitelikte ve giinliilk yaym yapan Sabah,
Hiirriyet ve Sozcii gazetelerinde 2018 yil1 Subat ayinda yayinlanan konut reklamlar1 gostergebilimsel
yontemle analiz edilmistir. Bu {i¢ gazete incelenen donemde tiraji en yiiksek ii¢ gazete arasinda yer
almistir. Calismada konut reklamlari {izerinden yapilan ¢oziimlemeler reklamlarin, bir iiriinii kitlelere
tanitma islevinden daha ¢ok modern hayat ve kapitalistlesen iligkiler igerisinde tiiketim toplumunun
dinamiklerini besleyen, begeni yargilar1 ve yasam tarzi {izerinde etki mekanizmasi olusturmaya ¢alisan

islevleriyle 6n plana ¢iktiklarini géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Modernlesme, Tiiketim, Mekan, Konut Reklamlari

Reading The Effect Of Modernization On Life Style And

Artificial Judicials
Abstract

In the modernizing world with the industrial revolution, political, economic, social and so on. There
have been many changes in areas. Parallel to these changes, the lifestyles of individuals have been
differentiated, and many areas of daily life have been influenced by this change, from the clothing to
the houses that meet the need for housing. Houses have become a commodity that shows the social

status of the individual, unlike the pre-modern life meanings, and ads played a major role in the
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formation of this perception. Ads have been influential in shaping the daily life of modern people, as
individuals / families have come to the forefront of different criteria in the choice of housing. In this
context, the effect of modernization discourse on lifestyles, reading of appreciation judgments through
advertisements and changes in housing conceptions were the subject of this study.

In this study, the conceptualization of the space constructed by the discourse of modernization is
clarified and it has been tried to be revealed through the housing advertisements how modernization
discourse shapes lifestyles and tastes of taste. In this study, housing advertisements published in
Sabah, Hiirriyet and S6zcii newspapers, which are national and daily publications, were analyzed by
semiotic method in February 2018. These three newspapers were among the three newspapers with the
highest circulation. In the study, the analyzes made through housing advertisements show that
advertisements stand out with their functions that try to create a mechanism of influence on tastes and
lifestyle, which nourish the dynamics of the consumer society in modern life and capitalist relations

rather than the function of introducing a product to the masses.

Key Words: Modernization, Consumption, Place, Residential Advertisements
Giris

18. yiizyilda Ingiltere’de gerceklesen ve tiim diinyay: etkileyen Sanayi Devrimi sonrasi
diinyada siyasi, kiiltiirel, bilimsel, ekonomik, dinsel vb. bir¢ok alanda onemli degisimler
yasanmistir. Modern diinya ekonomik unsurlarin belirleyiciligi kadar bilim ve teknoloji
tizerinden tanimlanan bir nitelige biirlinmiistiir. Modern diinyada iiretim ve tiiketim iliskileri
kapitalist iliskiler cergevesinde kendini var ederken, reklamlar tiikketimi saglamada en énemli

araclardan biri olarak belirginlesmistir.

Kiiresel kapitalist diizen, tiiketiciye iirlinii tanitmaktan ¢ok reklamlara tiiketiciyi satin almaya
tesvik edecek yan anlamlar yiiklemeye baslamis, hazirlanan reklamlarda insanlara renkler,
sloganlar, metinler ve gorseller araciligiyla pek ¢ok mesaj iletilip, tanitilan iiriiniin bir ihtiyag
oldugu hedef kitleye hissettirilirken, {irlinlin satin alinmas1 halinde modern bireye pek ¢ok
toplumsal statii vaat edilerek bir pazarlama stratejisi yiiriitiilmiistiir. Bireyin barinma, yasama,
korunma gibi zorunlu ihtiyaglarini karsilayan konutlarin reklamlari tizerinden de ayni strateji

devreye girmistir.

TUIK verilerine gére Tiirkiye genelinde 2017 yilinda 1.409.314 adet konut satilmis,

calismada incelenen 2018 yilmin Subat aymda ise 95.953 adet konut satilmistirl. Bu veriler

! Erisim tarihi: 22.08.2018, www.tuik.gov.tr.
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konut alaninin incelenmesinin dnemini gostermesi agisindan dikkate deger rakamsal veriler

olarak isaretlenmistir.

Sahin ve Sener (2018), Istanbul 6rnegi iizerinden Tiirkiye’de konut sdylemlerinde yasanan
degisimi reklamlar iizerinden analiz ettikleri ¢alismalarinda; konut reklamlarinin 1980 sonrasi
liberal dalgalanma ile yiikselise gectigini, Istanbul’a yapilan yogun gdcler sonrasi kentin
plansiz bir sekilde biiylimesinin konut a¢igint dogurdugunu, insaat firmalarinin sayisinin
arttigin1 ve konut reklamlarinin da bu dogrultuda yapilandirildigini vurgulamaktadirlar (2018:
258-291).

Su ve Kaplan (2017), konut pazarlamasinda pazarlama karmasi stratejileri tizerine yaptiklari
arastirmada konut satin alma davramisinda gelir diizeyi arttikga satin almanin planlandigi
konutun 6zellik ve niteliklerinin de artis gosterdigi, gelir diizeyi arttikca konut satin alma
kararinda reklamin etkisinin arttigini tespit etmislerdir. Calismada elde edilen bir diger bulgu
ise, konut satin alirken 6nem verilen 6zelliklerin konutun fiyati, dayanikliligi, sehir merkezine

yakinligi ve 6deme kosullari oldugu yoniindedir (2017: 1-26).

Gon’tin (2017) “Higbir-Yer’de Yasam” adiyla konut projelerinin gorsellerini kompozisyonel
yorumlama yontemiyle analiz ettigi ¢alismada, konut reklamlarinin rahat ve aydmlik bir
yasam alan1 vaadi sunarak tiiketicilere i¢cinde bulunduklarini iddia ettigi memnuniyetsizlikten
kurtulma gagrisi yaptiklar: ifade edilmektedir. Calismada reklamda yer alan konutlara onlara
ait olmayan anlamlarin yiiklendigi ve hayali bir vaat pazarlandigi (2017: 67-88)

sOylenmektedir.

Yavuz ve Cemrek (2013) tarafindan yapilan bir bagka calismada, saglik ¢alisanlarinin konut
tercihleri konjoint analizi yontemi kullanilarak incelenmis ve arastirma sonuglarina gore
tiikketicilerin tercihlerini etkileyen faktorlerin konutun bulundugu kat, konutun biiytikligi, tipi,
oyun alanlarinin mevcudiyeti, otopark, i1sinma tipi ve merkeze yakinlik oldugu tespit

edilmistir (2013: 379-396).

Calismalar yogun niifus miktar1 ile beraber konut ihtiyacinin da arttigini, bu durumun
beraberinde konutlarin pazarlanmasinda pek ¢ok stratejinin de gelistirildigini gostermektedir.
Bu minvalde ¢alismada konut reklamlarindaki stratejiler, reklam metinlerinde olusturulan yan
anlamlar ve reklama ilistirilen imgeler incelenerek bireye vaat edilen yasam tarzlarini

belirginlestirmek amaglanmuistir.
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Calismada modernlesme ve kiiresellesme ekseninde mekan tartigmalari, tiikketim toplumunda
reklamin begeni yargilar iizerindeki etkisi kuramsal ¢ergevede ele alinmis, yasam tarzi ve
begeni yargilarinin reklamlar yoluyla yeniden {iretimi, modern bireye reklamlarda
sunulan/vaat edilen yasam tarzlari konut reklamlarinin tizerinden géstergebilimsel yontem ile

analiz edilmistir.
1. Modernlesme

Son zamanlar anlamma gelen modo ve tam simdi anlaminda kullanilan modernus
kelimelerinden tiireyen modernlesme kavrami Latince simdi, yakin zaman anlamina gelir Ki
kavram ilk olarak Isa’dan sonra besinci yiizyilin sonunda antik (eski) terimine karsit olarak
kullanilmaya baglanmistir (Diizgiin, 2016: 88). Onuncu yiizyilldan sonra ise modernitos
(modern zamanlar) ve moderni (bugiiniin insanlar1) terimleri yayginlik kazanmaya
baglanmistir (Kumar, 1999: 88). Modernlesme sozcligliniin sozliik anlamia bakildiginda
‘cagdaslagsma, asrilesme, caga gine uygun olan ve yenilesme’ (Dogan, 1982: 702)
anlamlarina geldigi goriilmektedir. Tarihsel anlamda modernlesme Giddens’a gore on yedinci
yiizyillda Avrupa’da baslayan ve sonralari neredeyse biitiin diinyay1 etkisi altina alan

toplumsal yasam ve Orgiitlenme bi¢imlerinin degisimlerine, doniistimlerine isaret eder (2000:

9).

Bu tanimlar dogrultusunda modernlesmeyi; bir toplumun ekonomik anlamda ilerlemesi,
kiiltiir, bilim, sanat, teknoloji, siyaset gibi alanlarda geleneksel bakis agilarindan siyrilmast,
kullandig1 geleneksel teknik ve yontemlerden vazgecip yeni -bir bagka ifadeyle zamana
uygun- yontemleri kullanmaya baslamasi, teknoloji alaninda ilerlemesi, ulasim imkanlariin
genislemesi, sanatta yeni olarak kabul edilen bakis acilariyla riinler sergilemesi, yonetim
seklini demokrasiye dayandirmasi, kisaca toplumun ¢ok kapsamli bir sekilde degismesi olarak
ele almak miimkiindiir (Giddens, 2000: 9 ; Tonnies 2005: 204 ; Featherstone 2013: 28).

1763'de James Watt’un Iskogya'da buharla ¢alisan makineyi bulmas ile baslayan (Giddens,
2000: 10) modernlesmenin ve Sanayi Devriminin temel ozelligi makine kullaniminin
yayginlasmasi ve bunun sonucunda biiyiik fabrikalarin ortaya g¢ikmasi ve toplumda is
boliimiinlin artik zorunlu hale gelmesi olmustur. Guénon ise modern diinyanin temel
ozelliklerini ard1 arkasi kesilmeyen bir telas, siirekli degisim ve bizzat olaylarin kendisiyle

birlikte siiriiklendigi, hi¢ durmadan artan hiz gereksinimleri olarak siralamaktadir (2012: 73).
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Baransel, modernlesme siirecinde ortaya ¢ikan sosyo-kiiltiirel alandaki degisimlerden
bahsederken ailede yasanan degisimleri ele almaktadir (1974: 75-90). Koyde tarimsal
iiretimin gerceklesmesi ¢ok sayida insan giiciine bagli oldugu icin aileler bir arada yasarken;
makinelesmenin iiretimde ihtiya¢ duyulan insan sayisini azaltmasi sonucu genis aileler
cekirdek aileye doniigmiis, ailenin kiigiilmesi toplumunda aynmi sekilde kiigiilmesine,
atomlagmasina yol agmistir. Weber’e gore de modern kapitalizmin dogus ani, isletmenin

haneden kopmasi olmustur (Bauman, 2018: 113).

18. yiizyilda Ingiltere’de baslayan sonrasinda Avrupa’ya ve akabinde diinyaya yayilan sanayi
devrimi sonrasi insanlarin yasam tarzlar1 doniisiime ugrarken 19. ve 20. yiizyillarda tiiketim
olgusu da bir déniisiim yasamistir. Oyle ki tiiketim; yasamsal faaliyetlerin devamu igin bir
zorunluluk olmanin Gtesinde insanlara statii kazandiran iriinlerin, kitle iletisim araglar
araciligiyla reklami yapilarak pazarlanmasi ve tiiketilmesi, yok edilmesi bi¢imine
dontigmustiir. Kapitalizm Kkitlelere yonelik ticari metalar iiretmenin yani sira modern
bireylerin her birine 6zgii esyalar liretmeye baslamis ve bu iirlinler insanlara toplum iginde
farkli imajlar yiiklemeye, kimlik sahibi olmalarina sebep olmus ve bir tiketim toplumu

yaratilmigtir.

Olusturulan tiiketim toplumunda insanlar arastirma kuruluslari, pazarlama sirketleri tarafindan
cizilen ve propaganda icin kullanilanlardan ayirt edilemeyen haritalarda, gelir diizeylerine
gore kirmizi, yesil ve mavi alanlarla ayrilarak birer istatistik malzemesine donilismiisler
(Adorno ve Horkheimer, 2014: 166) ve birey olmanin G&tesinde tiiketici olarak
nitelendirilmeye baslanmislardir. Modernlesme ve yasanan kentlesme siirecinin sonunda
insanlar yogun olarak sehir merkezlerinde yasamaya baslamis, kapitalizm ise bu durum

karsisinda mekan tizerinden bir pazarlama stratejisi gelistirmeye baslamistir.
2. Modernlesme Ve Kentlesme Ekseninde Mekan

Modernlesme siirecinde diinyada yasanan gelismeler ve degisimler bireylerde var olan mekan
algisn1  degistirmigtir. Glivenlik ve barmmma ihtiyacini karsilamak i¢in alman evler,
modernizmle birlikte birer statli gOstergesi ve yatirim aract haline gelirken modernlesme

serliiveni yer, mekan, konut kavramlarini kdkten degistirmistir.

Mekan kavrami ilk insandan bu yana yasanan her toplumsal degisimde insan ve toplumla
birlikte degismis, doniismiis, anlami genislemis veya daralmigtir. Mekanin {iretiminde ve

taniminda ise retici giicler ve tiretim iliskileri, biiyiik bir rol oynamistir. Bir iiretim tarzindan
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digerine gegisin ¢ok biiyiik 6nem tasidigini iddia eden Lefebvre her tiretim tarzinin bir sekilde
kendine uygun mekana sahip oldugunu ve iiretim tarzlarinin her degisimi sirasinda yeni bir

mekan tretildigini ifade etmektedir (2014: 75).

Modern diinya diizeninin énemli mekanlarindan biri olan modern kentler, 19. yiizyil’dan
itibaren degisen diinya diizeni ile birlikte koyden kentlere yapilan go¢ hareketleri ve olusan
yogun niifus sonrasi ekonomi, siyaset ve Kkiiltiirel sermayenin iktidar alanlari olarak
belirmistir. Bergel sehri sakinlerinin ¢ogunun tarimsal faaliyet disindaki islerle ugrastigi
yerlesim birimi olarak kabul ederken (1955:8 Akt: Weber, 2015: 31) Rose Hum Lee sehri
genis, heterojen ve siirlt bir toprak alani iizerinde yogun olarak yerlesen niifus topluluklari
olarak nitelendirmistir (1955: 7 Akt: Weber, 2015: 31). Weber’de niifusun kentlerde
toplanmasinin sebeplerini ekonomiyle iliskilendirmis tarihsel anlamda Sanayi Devrimini milat
olarak kabul etmistir (Weber, 2015: 19). Biiyiik kentler yerlerini mega schirlere ve
metropolitan alanlara birakirken, metropol, devasa mimari alanlari, biiyik sermaye
potansiyeli, kiiltiirel ¢esitlilik, yogun ve akiskan niifus, biirokratik ya da siyasal merkez vs.
olmanin Gtesinde, insani ve sosyal yasamin hi¢ durmadan hizla aktigi, hizin hayatin merkez
giicii haline geldigi, kiiresellesmenin etkisini en hizli sekilde kendisini gosterdigi yerlesim

bolgeleri haline gelmistir.

Insanlarin koylerden kentlere go¢ etmesi sonras1 kent/sehir hayat: bagkalasima ugramis, genis
ailesiyle koylinde miistakil evinde oturan ve gec¢imini tarlasindan saglayan birey; artik
¢ekirdek ailesiyle beraber sehirde ¢ok katli apartmanlarin dairesinde oturup ofis, fabrika veya
AVM’lerde isci olarak g¢alisir hale gelmistir. Daginik yerlesmelerin goriildiigii koyler toplu
yerlesim mekanlar1 sehirlere doniisiitken bu toplu yerlesim insanlar1 bir arada yasamaya
mecbur etse de bu bir aradalik sadece goriiniiste bir yakinlik dogurmus yeni sistem ve yeni
hayat diizeni insanlarin birbirleriyle manevi anlamda yabancilasmasina sebep olmustur.
Bauman’in ifadesiyle kentin kaotik yapist ve kalabalik ortaminda fiziksel yakinlik manevi
uzaklikla adeta el ele gider hale gelmis (2017: 55), insanlar cografi olarak yakin olsalar da
bakis agilari itibari ile birbirlerinden kilometrelerce uzaklasmislardir (Weber, 2015: 59).

Mekan olarak bir ev modern ¢ag ile birlikte fiyati, biiyiikliigii veya aligveris merkezlerine
yakinlig1 lizerinden tanimlanmis, pazarlanmasi bu tiir nicel dlgiitler {izerinden yapilir hale
gelmistir. Cansever bu durumu kapitalist ekonomik felsefenin bir {iriinii olarak gormiis ve

evin Ozelliklerinin bir kenara birakilip hangi sartlar altinda olursa olsun konutun yalnizca
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tizerinden daha fazla para kazanilabilecek daha fazla sermaye saglanabilecek bir faaliyet alani

olarak goriildiigiinii belirtmektedir (2014: 283).

Modern ¢agda yapilan mimari yapilar, yollar ve bunlar1 barindiran kentler insan1 merkeze alan
bir anlayisla degil maddi parametreler iizerine insa edilen ve insani sisteme bagimli hale
getiren yapilar haline gelmistir. Evin geg¢miste kaldigini sdyleyen Adorno; teknolojinin
gelismesiyle birlikte eve goktan bicilmis olan hiikmiin infaz edildigini, evin artik konserve
kutulart gibi kullanilip atilacak seyler haline geldigini iddia etmektedir (2017: 42). Modern
kapitalist toplumun dinamiklerinden etkilenen yap:1 ve konutlar, kar maksimizasyonuna
endekslenmis ve insan 6zgiirliigiinii hige sayan bir sistemin tiriiniidiirler ve bu tiriinler ailenin,

bireylerin giindelik hayatin1 kokten degisiklige ugratmislardir.

Temel amac tirettigi mali satmak olan kapitalist sistem tiiketimi tesvik icin bir¢ok farkli yol
denerken, tiiketimin yayginlagsmasinda ve Kkitlesel tiikketime tesvikte en biiyiikk rolii de hig
sliphesiz kitle iletisim araglariyla iiretilen reklamlarin bireylerin yasam tarzlarini degistirmesi,

bireylerde ihtiya¢ yaratmasi ve kitlelerin begeni yargilarin1 degistirmesi olmustur.
3. Yasam Tarz1 Ve Begeni Yargilarinin Reklamlar Yoluyla Yeniden Uretimi

Tarihin baslangicindan bu yana insanlar yasayabilmek icin bir takim ihtiyaclarin1 karsilamak
zorunda kalmistir. Insanlar hep tiiketmis daha dogrusu yasayabilmek igin tiiketmek zorunda
kalmistir. Amerikali psikolog Abraham Maslow Ihtiyaglar Hiyerarsisi Teorisi’nde (1943)
insanlarin ihtiyaglarini bes temel kategoride incelemis ve bunlar fizyolojik, giivenlik, aidiyet,
saygl ve kendini ger¢eklestirme ihtiyaci seklinde formiile etmistir (Karapinar, 2008: 9-12).
Fakat maddi bir uygarlik olan modern diinya insanlarda ihtiya¢ yaratmay1 bagsarmig, insanlarin
begeni yargilarini kitle iletisim araglari (6zellikle reklamlar) ile yeniden tanimlamis ve bir

tikketim toplumu yaratilmistir.

Tiiketim toplumunun gelisimindeki en biliyllkk devrim Bauman’a gore ihtiyaclarin
giderilmesinden -uyandirilan arzunun kigkirtilmasi, ayartilmas: ve kuvvetlendirilmesiyle-
ihtiyaglarin yaratilmasina gecilmesiyle olurken (2016: 139) Bauman’in bahsettigi uyandirilan
arzunun kigkirtilmasi, ayartilmasi ve kuvvetlendirilmesi ise kitlelere yonelik hazirlanan
reklamlar araciligiyla gergeklestirilmistir. Berger yasadigimiz kentlerde her giin karsimiza
cikan en ¢ok seyin reklam oldugunu sdylemis ve tarihte baska hicbir toplumun bodylesine

kalabalik bir imgeler yigini, boylesine yogun bir mesaj bombardimanina tutulmadigini iddia
etmistir (2014: 129).
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Tiiketim toplumuna hitap eden reklamlarda, pazarlanan mallardan ¢ok tiiketimin kendisi
ozendirilirken, tiiketmek bir ihtiya¢ haline getirilirmis, insanlara sunumu yapilan mallar
almalar1 halinde bambagka yasam tarzlarina kavusacaklari, toplum i¢inde saygin bir konuma

gelecekleri, mutlu bir aileleri olacagi vs. diistinceleri reklamlarda satilir hale gelmistir.

Fransizca orjinli olan reclame kokiinden gelen reklam kelimesi insan davraniglarini istenilen
bir yonde etkilemek veya degistirebilmek amaciyla kullanilan bir retorik olmasinin yani sira
en etkili ve stratejik kitle iletisim bigimlerinden biridir (Bati, 2016: 11). Bu tanim baglaminda
reklamcilik Baudrillard’a gore ¢ekicilik {iretme siirecidir (2014: 131). Bu tanimlardan
hareketle reklamin islevi tiiketicilerde/belirlenen hedef kitlede piyasaya siiriilen bir iriini
almalari i¢in ihtiya¢ yaratma, iirlinii tanitma en azindan {iriin/mal/hizmet hakkinda fikir sahibi

olmalarini saglamak seklinde 6zetlenebilir.

Konut reklamlarinda degisim siireci imgelerin birer hayat tarzina degismesi seklinde
Ozetlenebilir. Kisiler bu siireg i¢erisinde bir daire edinmenin 6tesinde, elle tutulmayan, goézle
goriilemeyen ve ayricaliklar diinyas1 seklinde 6zetlenebilen bir katma degeri de satin alir hale
gelmislerdir (Bali, 2002: 115). Kiiresel diinyada modern kitle iletisim araglar1 yasam tarzlarini
kisilerin gelir diizeylerine gore paketleyip, insanlara vaat ettigi diinyalar1 birer emtia haline
sokmustur. Baudrillard da reklamlarin amacinin toplumsal bir diizen tasarlamak oldugunu

soylemektedir (2017: 129).

Reklamlar toplumun tizerinde uzlastigi bir degerler skalasi olusturmustur. Bunun sonucunda
ise bireyin toplum i¢indeki statiisiinii reklamlarda sunulan {irtinleri kullanip kullanmamasi
olusturur hale gelmistir. Sonugta modern toplum tamamen gosterise, maddiyata dayali bir

toplum olma 6zelligini kazanmustir.

Bu baglamda konut reklamlar1 incelendiginde sitelerin agik¢a bir riiya dlemi bigiminde
sunuldugu, reklami yapilan sitelerin iginde sizi mutlu kilacak her seyin bulundugu, huzurun

dahi satin alinabilecegi mekanlar olarak tasvir edildigi goriilmektedir (Alver, 2013: 123).
4. Metodoloji

Bu calismada amag yazili basinda yer alan konut reklamlarinda tiiketicilere sunulan hayat
tarzlarini arastirmak, reklam metinlerinde vaat edilen yasam modellerini, reklam metinlerinde
sunulan imgeleri ve yaratilan mitleri incelemektir. Modernlesme seriiveninin bireylerin
secimlerini, begeni yargilarin1 nasil etkiledigini, bu etkilenmeyi hangi araglarla

gerceklestirdiklerini konut reklamlari tizerinden okumaktir.
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Calismanin amaci dogrultusunda farkli ideolojileri ve tirajlar1 dikkate almarak® Sabah,
Hirriyet ve Sozcii gazetelerinin 2018 yili 1-28 Subat tarihleri arasinda yayinlanan sayilari
incelenmis, bu tarihler arasinda yaymlanan konut reklamlari ¢alismaya dahil edilmistir.
Calismaya konu olan tarihler icerisinde, farkli gazetelerde birden fazla yayinlanan reklamlar
bir defa analiz edilmis, iki gazetede yayinlanan ayni reklam tarih sirasina gore ilk
yaymlandii gazetenin analiz bashg altinda incelenmistir. Devletin yaymladigi TOKI

reklamlar1 ve haber-reklam seklinde yayinlanan metinler ¢alisma kapsamina alinmamustir.

Calismada konut reklamlar1 gostergebilimsel yontemle analiz edilmistir. Kurucular1 Peirce ve
Saussure olan gostergebilimsel yontem temelde ¢agrisimlar iizerine ¢alisan bir dilbilim alam
olarak reklamlardaki gostergelerin ¢agrisim degerlerinden yola ¢ikarak, reklamlarin derin
anlamlar1 konusunda yorumlara ulagmayi amaglar (Bati, 2016: 249). Gostergebilim, iletinin
dilsel ve gorsel 6gelerinin ¢oziimlemesini yerine getirir, reklamda yer alan sozciik ve gorsel
Ogelerin gostergeler araciligiyla iletinin agik ve diiz bicimde nasil ortaya kondugunu gosterir

(Kiiglikerdogan, 2005: 62).

Guiraud’a gore gostergebilim (semiology); diller, diizgiiler, belirtgeler, vb. gibi gosterge
dizelerini inceleyen bilimdir (1994: 17). Saussure ise gostergebilimi gostergelerin toplum
yasami i¢indeki durumunu inceleyen bir bilim dali olarak goriir (1985: 18). Bir bagka deyisle
gostergebilim; reklam iletisini olusturanin, gosteren/gosterilen diizlemini ne bigimde
gergeklestirdiginin incelemesini yapmakta; sozciik ve gorsel Ogeler, sloganlar, renkler,
gostergeler araciligiyla iletinin diiz ve agik bir bigimde nasil g6z Oniine serildigini
arastirmaktadir (Ozcan, 2007: 133. Gostergebilimin amaci; konusuna giren gosterge
sistemlerini ¢oziimlemek, o gdsterge sistemi iginde kullanilan gostergelerin iligkilerini
kavramak ve toplumsal yasamdaki kullanim alanlarini siniflandirmaya c¢aligsmaktir (Kasim,
2013: 95). Barthes gostergebilimin ilkelerinin amacini dilbilime dayanarak ¢oziimsel
kavramlar ortaya koymak seklinde belirtmektedir (1979: 1). Bu baglamda gostergebilim bizi
cevreleyen diinyayr anlamamizda, anlamlandirmamizda bize yardimci bir konumdadir
(Kiigiikerdogan, 2005: 59). Modern ¢agda insanlari iiriin almaya iten sebeplerin basinda gelen
ve 1maj olusturulmasina sebep olan {iriiniin  ¢agrisimlar, yan anlamlari oldugu

diisiintildiiglinde gostergebilimsel analizin 6nemi daha iy1 anlasilmaktadir.

3 http://www.gazetetirajlari.com/ sitesinde yer alan veriler incelendiginde 2018 yilinin Subat ayinda en ¢ok tiraja
sahip olan gazetelerin sirastyla 1-Sabah 2-Hiirriyet 3-S6zcti Gazetesi oldugu tespit edilmistir.
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Gostergebilimsel analizde 6rnegin bir reklamdaki temel unsur gosterenler (Signifiers) diye
nitelendirilir. Reklamlarda kullanilan maddi, nicel unsurlar olarak da nitelendirebilecegimiz
sey gostergelerdir. Gostergebilimin temel ilgi alaninin merkezinde gdsterge teriminin oldugu
sOylenebilir (Fiske, 2003: 61). Barthes’in 6rneklendirmesiyle; canli bir nesne olan giil birisine
hediye edildiginde giil; bir gosterilen (romantik asgk) ile bezenmis olmaktadir. Bu durum
sonucunda giil gosteren durumuna taginmakta, hediye edilen giil ise gosterge ozelligi
kazanmaktadir (1979: 34). Mit ise simgesel diyebilecegimiz bir adlandirmadir. Bir nesne,
uzlagim ve kullanim araciligiyla baska bir seyin yerine gegmesini miimkiin kilan bir anlam

kazandiginda simge haline gelir (Fiske, 2003: 123).

Calismada analiz edilen reklamlarda herkesin ilk bakista gordiigii bir resim yahut renk veya
bir isaret gostergeler olarak tanimlanmistir. Gosterilen (signified) olarak tanimlanan seyler ise

Barthes’in ifadesiyle bir nesne degil de nesnenin zihinsel bir tasarimidir (2014: 50).
5. Konut Reklamlarinin Gostergebilimsel Analizi
5.1. Hiirriyet Gazetesinde Yaymlanan Konut Reklamlarimin Analizi:

Bu baslik altinda Hiirriyet Gazetesinde 1-28 Subat 2018 tarihleri arasinda yayinlanan tiim
konut reklamlari incelenmistir. Gazetenin haftanin her giinii yayinladigi magazin eki olan
Kelebek ve hafta sonlari yaymlanan kiiltiir-sanat, tatil, kiiltiir ekleri vs. ¢alismaya dahil
edilmemigtir. Hiirriyet Gazetesi’'nde 2018 Subat ay1 igerisinde Goldrezidence, DAP Yapi,
Sinpas, Kar Ingaat, Oryapark, Sénmezoglu ve NEF firmalarina ait olmak iizere toplam 7 konut

reklami yayilanmis, bu sayiya tekrar eden reklamlar dahil edilmemistir.

Gazetede yayinlanan reklamlarin bir tanesi gazetenin arka sayfasinda (Oryapark)
yaymlanirken diger reklamlarin tamami gazete agildiginda sag tarafinda yer alan sayfada
yaymlandigi goriilmektedir. Kiigciikerdogan, resim sanatinda sag tarafin soldan daha giicli
oldugunu vurgulamis sebep olarak da insanlarin soldan baslayarak sonunda saga ulagsmalari
gelenegiyle acgiklamistir ki yapilan c¢aligmalarda dergi reklamlarimin ¢ogunun sag tarafta
konumlandirilmas: bunun ispati sayillmistir (2005: 83). Bu minvalde reklamlarin biiyiik

kisminin sag tarafta yer almasi anlamli bir veri olarak isaretlenmistir.

Bir diger bulgu ise konut reklamlarinin tamaminin sayfanin biitiiniinii kaplayacak sekilde
yayinlanmasidir. Hiirriyet gazetesinde yayinlanan konut reklamlarinin biri hari¢ alt1 tanesi
ekonomi basglig1 altinda bulunan sayfalarda yaymlanmis, bu da reklamlarin gelir diizeyi

gorece yiiksek kesime hitap ettigiyle iliskilendirilmistir.
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Ugar; renklerin, tek basina mesaj verebildiginden, davranislar1 yonlendirebildiginden ve insan
fizyolojisi iizerinde etkiye sahip oldugundan bahseder (2004: 45). Bu baglamda Hiirriyet
gazetesinde yer alan konut reklamlari incelendiginde yesil ve mavinin yogun sekilde
kullandig1 gézlenmistir. Mavi renk fiziksel anlamda sessizlik, sakinlik, memnuniyet ve
pasifligi simgeledigi gibi, memnuniyet verici ve bireyi rahatlatici bir etkiye sahipken (Ceken
ve Yildiz, 2015: 5), psikolojik agidan da birey lizerinde tazelik, serinlik ve hijyen duygusu
(Teker, 2002: 83), sessizlik ve rahatlik hissi yaratir. Yesil ise; bereket, bolluk, saglik, ¢evre ve
sakinligi temsil eder (Ceken ve Yildiz, 2015: 5). Yesil ayn1 zamanda doganin da temsilcisi
olan renktir ve giiveni temsil etmektedir (Bozkurt, 2004: 293). Gazetede yer alan konut
reklamlarinin bu renkler iizerinde yogunlagmasi, dogayla barisik firma imajint perginlemek

amactyla kullanildig1 sonucunu ortaya ¢ikarmaistir.
5.1.1 Goldrezidence, Hiirriyet (1 Subat 2018)

Gosterenler: Gorsel metinler (Yesil agaglarin arasinda son derece liiks goriinen binalar,
binalarin kus bakisi ¢ekilmis fotografinda goriinen havuz ve konutlarin yakininda goriinen bir

AVM), baslik (Antalya’nin Parlayan Yildiz1), slogan (Kepez’de yeni bir giines doguyor).
Gonderge Sistemleri: Liiks ve dogayla i¢ ice bir yasam.
Mit: Bu dairelerden satin alindig1 takdirde modern bir hayata kavusulacagi miti.

Analiz: Ug fotograf, bir bashk ve bir slogandan olusan reklamda, reklami yayimlayan
firmanin ‘yeni bir yagsam’ slogani reklamin en altinda firma logosunun iistiinde dururken

sloganda bulunan ‘yasam’ kelimesi kalin puntolarla yazilmistir.

Konutlarin, agaglar arasinda sunuldugu gorselle tiiketicilere dogal hayat igerisinde bir yasam
modeli sunuldugu goézlemlenmistir. Reklam diinyasinin meshur sloganlarindan ‘biftegin
kendisini degil cizirtisimi satin’ (Odabasi, 2004: 102) 6nermesinin bu reklami hazirlayanlar
tarafindan uygulandigi, reklamda kullanilan simgeler incelendiginde goriilmektedir.
Reklamda tiiketicilere kullanigh bir evden ¢ok modern, yeni ve dogayla i¢ i¢e bir hayat tarzi
sunulmaktadir. Satisa sunulan binalarin ¢evresinde yer alan agaclar géze carpmakta, yesil
renklerin yogun kullanilmasi ¢evreyle barisik firma imajini kuvvetlendirmektedir. Gorsellerde
yer alan bir fotograf AVM oniinden ¢ekilmis olup, reklami yapilan binalarin AVM’ye ¢ok
yakin oldugu okuyuculara gorsel araciliiyla hissettirilmistir. Bir diger gorsel kus bakisiyla
cekilmis olup, binalarin ortasinda yer alan havuz konuta sahip olunmasi halinde vaat edilen

hayat tarzi hakkinda da ipucu vermektedir. Gorsellerin tiimiinde higbir negatif unsur yer
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alamamakta, yollar tertemiz, ¢opten arinmis bir vaziyette gosterilirken havanin berrak olusu
da reklam gorsellerini giiclendiren bir etkiye sahiptir. Baslikta “Antalya’nin Parlayan
Yildiz1”; sloganda “Yeni Bir Giines Doguyor” ciimlelerinden de anlasilabilecegi gibi dogaya
ait unsurlar (giines, yildiz) oldukga sik kullanilmakta tiiketicilerin zihnine dogal hayat imgesi
yerlestirilmeye c¢alisilmaktadir. Sunulan hayat tarzi fotograflarla okuyucuya iletilmistir Ki
Kiiciikerdogan’a gore okuyucu gorsel nitelik tasiyan imgeleri daha c¢abuk alimlayip;
gorebildigi seyleri okuduklarina oranla daha ¢ok aklinda tutabilmektedir (2005: 77). Sonug
olarak reklamda yer alan gostergeler, imgeler iiriinlerin insan zihninde iyice yer edinmelerine

sebep olmakta ve tiikketim devir hizin1 hizlandirmaktadir (Bayhan, 2011: 268).
5.1.2 DAP Yapi, Hiirriyet (10 Subat 2018)

Gosterenler: Gorsel metin (Agaclarin ortasinda 1s1ltili binalar), yazili metin (DAP Izmir’de

topraktan senetle satig imkant).
Gonderge Sistemleri: Gelecege giivenle bakmak.
Mit: Liiks, zengin yasam miti

Analiz: Analize konu olan bu reklam gorseller ve bir yazili metinden olugmakta. Reklam
metni dairenin zelliklerini tanitan bir reklam olmasi sebebiyle rasyonel® bir reklam 6zelligine
sahip oldugu soylenebilir. Reklamda biiyiikk puntolarla yazilmis olmasi sebebiyle goze ilk
carpan metin; reklamda satisa sunulan dairelerin fiyati ve 6deme kolayliklaridir. Tiketim
kiiltiiriinde konut, konut pazarina bir iitopya, kapsamli bir yasam tarzi ve mutlu bir gelecek
olarak sunulur (Oncii, 2005: 94-95) tespitlerinin reklamda dogrudan karsiligi goriilmektedir.
Reklami yapilan konutlar tanimlanirken ‘essiz deniz manzarali balkonlari, 6zel konumu,
zengin sosyal tesisleri, liiks magazalar1 ve diikkanlariyla benzersiz bir yasam merkezi’
ifadeleri kullanilmis; ‘yiiksek yasam ve yatirim degeriyle yarinlariniz igin saglam bir
giivence’ denilerek tiiketicilere hem essiz bir yasam tarzi1 hem de maddi agidan iyi bir gelecek
vaat edilmistir. Kirmiz1 renkle ve kalin puntolarla yazilan “stoklarla sinirli” ifadesi hem
tiiketicilerin bir an 6nce konutu almalar1 konusunda ikna etmek hem de konutlarin sinirh
sayida oldugunu ve alinmasi halinde ayricalikli olunacagi imgesi yaratmaktadir. Modern
diinya kentlerinin olmazsa olmazlarindan olan magaza ve aligveris merkezlerinin konut

reklamlarinda siklikla vurgulanmasi yaratilan tiiketim toplumunda insanlarin ihtiyag

8 Uriin yonlii bir reklam tiirii. Rasyonel reklamlarda imajin giiglendirilmesi amaciyla iiriiniin islevsel 6zellikleri,
fiyati, baskin 6zelligi tiiketiciye bildirilerek iirline karsi bir ilgi yaratmak amaglanir.
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duyduklart seyler hakkinda ipucu da vermektedir. Reklamda benzersiz yasam merkezi,
yiiksek yasam gibi nitelendirmelerle yasamin iyi olmasinin yolu liikks ve zengin bir yasam

bi¢iminden gectigi vurgulanmustir.
5.1.3. Sinpas, Hiirriyet (10 Subat 2018)

Gosterenler: Gorsel metin (Farkli sehirlerde bulunan konut resimleri), yazili metin (Ozel
O0deme kosullartyla hemen evinizi alin, siiper bir yasama adiminizi atin), slogan (Sinpas’tan

Tiirkiye’ye siiper plan).
Gonderge Sistemleri: Liiks konutlarda modern bir yasam.
Mit: Konutun alinmasi durumunda siiper bir yasaminizin, liikks bir hayatinizin olacagi miti

Analiz: Reklamda on gorsel metin, bir yazili metin ve bir slogan bulunmakta. Reklam
metninin altin saris1 bir renkle yazilmasi tiiketicilere vaat edilen zengin yasam mitini destekler
nitelikte. Nitekim sar1 bolluk, kutsallik, glines ve zenginligin simgesidir (Kasim, 2013: 80).
Seckin bir topluluga liye olma anlamina da gelen (Kiiciikerdogan, 2005: 135) sar1 rengin
reklamda bu kadar yogun kullanilmasi seckinlik anlamin1 da reklam iletisine yiikledigi
goriilmektedir. Reklam slogani olan ‘siiper plan ’yazisinin iki tarafinda yer alan bugday
gorseli dogayla da aymi zamanda i¢ ige bir konut metaforu sunmaktadir. Ekonomik
gostergelerin agirlikta oldugu bu reklam 6deme yollarimi ve kolayliklarimi detaylica anlattig:
icin rasyonel reklam Kkategorisinde degerlendirilebilir. Reklamda kullanilan alti gorsel
incelendiginde ii¢ tane gorselin gilindiiz li¢ gorselin gece ¢ekildigi gdzlenmis olup tiiketicilere
zamansal anlamda giliniin her saatinde konutlarin goriiniisleri gosterilmeye calisilmistir. Gece
cekilen fotograflarda 1siltili ve renkli bir hayat géze carparken; giindiiz ¢ekilen fotograflarda
insanlarin da yer aldigi ve hepsinin de giiler yiizli dolayisiyla mutlu resmedildigi
belirlenmistir. Oyun oynayan c¢ocuklar lizerinden mutluluk miti satilirken, bir diger gorselde

anne-baba ve neseli ¢cocuk gorselleriyle mutlu aile miti satilmaya caligilmistir.

Alt1 farkli ilde bulunan site reklamlarinin yer aldigi reklamda ‘Istanbul Sisli’de Sehri
Kalbinde Yasayin’ slogani tiiketicilere 1s1ltili bir yasam sunarken, Ankara’da yer alan siteler
icin ‘Tirkiye’nin En Biiyiik Yasam Projesi’ slogani kullanilmis ve konutla birlikte tiiketicilere
bir hayat tarzi vaat edilmistir. Ankara’da bulunan sitelerin ismi ‘Marina Ankara’ olarak
koyulmustur. Marina; kiigiik teknelerin, yatlarin barinmalarina ayrilmis, icinde onlarin her
tiirlii gereksinimlerini kargilayabilecek seyler bulunan liman, yat (TDK, 2018) manasina gelir.

Oysa Ankara’da deniz olmadigi bilinen bir gercektir, bu da reklamin tiim gergeklikleri yok
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ederek yeni bir diinya yarattig1, bu yaratim asamasinda sitelerin isimlerinin dahi bu siirece
dahil edildigi gercegini gozler Oniine sermektedir. Analiz edilen bu reklam Berger’in;
reklamlarin her birimize bir nesne daha satin alarak kendimizi ya da yasamlarimizi
degistirmemizi Onerdigi (2014: 131) savim destekler nitelikte bir reklamdir. Reklam gorseli
analiz edildiginde parlak renklerin, parlak fotograflarin ¢oklugu goze carpmaktadir. Ciinkii
reklam gorlintiisiinde algilanan aydinlik ve parlak nesneler, iiriinler okuyucuda heyecan,

seving ve cosku duygular1 yaratir (Kiigiikerdogan, 2005: 89).

Iki sayfalik ve sayfalarin biitiiniinii kaplayan reklamda ‘Efsane yasam konsepti Bursa’da’, ‘En
biiylik yasam projesi’ sloganlari insanlarin arzu ettigi yasam modeline bu daireler araciligiyla
ulasabilecekleri miti lizerinden bir pazarlama stratejisi gelistirilmistir. Hicbir tarihi ve cografi
baglama gerek olmaksizin var olan bir ideal ev mitosu Tasar’in ifadeleriyle evrensel bir
dogruya donilismiis, bu doniisiim silirecinde dil tek basina yeterli olmamis goriintii ile

pekistirme saglanmistir (2008: 114).

Ingaat firmalarinin sitelere verdikleri isimlerde Riiyakent, Uygarkent, Giizelkent gibi vaat
edilen hayati imgeleyen isimlerin disinda irmak konutlari, Aykent, Ormantepe gibi dogaya ait
unsurlardan faydalamlarak olusturulan isimlerin de oldugu gozlenmistir. ‘Ozel 6deme
kosullariyla hemen evinizi alin siiper bir yasama adimimizi atin’ denilerek tiiketicilere bir
gayrimenkulden, bir konuttan fazlasi vaat edilmekte, konut alindiginda siiper bir yasama

kavusacaklar1 temasi islenmektedir.
5.1.4. Kar Insaat, Hiirriyet (11 Subat 2018)

Gosterenler: Gorsel metin (Agaglar ve yesil parklarin ortasinda bulunan daireler ve bahgede

top oynayan sevingli cocuklar, mutlu anne babalar), Slogan (Kalite mutlulugunuzu arttirir).
Gonderge Sistemleri: Kaliteli konut, mutlu aileler.
Mit: Liiks konutlarda ailenizle mutlu olabileceginiz miti.

Analiz: Reklamda ti¢ ayr1 gorsel ve bir slogan bulunmaktadir. ‘Kalite mutlulugunuzu arttirir’
sloganiyla yayinlanan bu tam sayfa reklamda tiiketicilere mutlu olmanin formilii liks
konutlart satin alma seklinde gosterilmistir. Gorsel metin incelendiginde cekirdek ailesiyle
sitenin yesil parkinda mutlu olan bireyle birlikte top oynarken havalara ziplayan neseli
cocuklarin olmasi, bunun da sloganla birlikte okundugunda daireye sahip olmaniz halinde

mutlulugunuzun artacagini imgeleyen bir gorsel oldugunu goriiyoruz.
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Reklamlarda neden fotograf kullanildig1 sorusuna cevap arayan Ogilvy fotografin ¢izimden
daha cok ise yaradigini, daha fazla okuyucu ¢ektigini ayn1 zamanda okuyucunun istahin1 daha
fazla actigin1 ve daha ¢ok akilda kaldigini iddia eder (1989: 144). Reklamda mavi rengin
yogunlukta oldugu goriilmektedir ki mavinin soylulugu ve Ozgiirliigi temsil ettigi
(Kiigiikerdogan, 2005: 91) gbz oniine alindiginda sebebi anlagilmaktadir. Reklama konu olan
konutlarin islevsel ozelliklerinden ¢ok konutun sahibine kazandiracagi imajlar tizerinde
durulmustur. Gorsel gostergelere yiiklenen imgeler tiiketici zihninde siliphesiz bir arzu
uyandirma amaci tasimaktadir. Gorsellerde top oynayan ¢ocuklar, ellerini havaya agip sevinen
bir kiz ¢ocugu goziikmekte, tiiketicilere adeta alacaklari seyin konut degil de ¢ocuklarinin
mutlulugu, sevinci olacagi séylenmektedir. (Berger, 1986). Kalite mutlulugunuzu arttirir
slogan1 sunu gostermektedir ki; reklamda yer alan konutlarda yasayacak olan kisiler bir
gayrimenkule sahip olmanin 6tesinde elle tutulmayan gozle goriinmeyen bir katma degere,
mekanin sahiplerine sunmus olduklar1 ayricaliklar diinyasina da sahip olmus olacaklardir
(Alver, 2013: 109). Konut gorsellerinde gokyiizii belirgin bir sekilde goéze carparken
gokyliziinde ucan kusglar birer 6zgiirliik miti olarak gorsele yerlestirilmistir. Reklamda satisa
sunulan konutlarin isimleri “Irmak Konutlar1” ve “Visneelit” olarak géziikmektedir ki dogaya
ait unsurlarin konutlara isim olarak verilmesi diger araclarla (gorsel, yazi) birlikte verilen

mesaj1 per¢inlemistir.
5.1.5 Oryapark, Hiirriyet (11 Subat 2018)

Gosterenler: Gorsel metin (Konutun aydinlik, genis bir odasinin resmi), yazili metin
(Oryapark ayricaliginda yasamayi segenler hak ettikleri miikkemmel yasamlarina basladilar),

slogan (Hayal degil, gercegi satin alin).
Gonderge Sistemleri: Sehir manzarali, genis, aydinlik odalar.
Mit: Bu konutlarda oturanlarin mitkemmel yasama ulasacaklart miti.

Analiz: Bir gorsel metin, bir yazili metin ve bir slogandan olusan ve ‘Oryapark’ta yasam
bagladi” {ist metniyle yayinlanan reklamda ‘inanilmaz fiyat ve 6deme kosullari’ slogani
tiiketicilerde maddi agidan bir rahatlatma hissi yaratmak amaciyla 6n plana ¢ikarilmis.
Konutlar1 daha ¢ok islevsel yoniiyle tanitan bir reklam olmasi sebebiyle rasyonel bir reklam
kategorisinde degerlendirebiliriz. Reklam1 yapilan firmanin logosunda bulunan aga¢ gorseli
firmanimn binalar1 insa ederken dogaya zarar vermedigi imajin1 yaratmaya calisirken ‘hak

ettikleri miikemmel yasam’ climlesi ise modern ve ¢agdas bireyin mitkemmel bir yasami hak
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ettigi ve bunun da ancak reklama konu olan dairelere sahip olmasiyla gergeklesebilecegi
vurgulanmaktadir. Nitekim logonun altinda tirnak isareti igerisinde ‘hak ettiginiz yerde
yasaymn’ slogani tekrar edilmistir. Kiiglikerdogan’in reklamdaki logo tasariminda yalinlik,
degisik renk ve yazi kullanimi, cagdaslik hedef kitlenin algilamasini kolaylastiran etmenlerdir

(2005: 469) saptamalari da belirtilen reklamda agik bir sekilde gézlenebilmektedir.

Miikemmel yasami hak etmek i¢in belirtilen likks daireyi almak gerektigi mesajin1 yeniden
tireten reklam metni modernizmin insana bakis acisini da bir bakima gozler Oniine
sermektedir. Modern ve kiiresel diizen igerisinde hayatlarina kendilerine 6nerilen dogrultuda
anlam kazandirmaya ve mutlu olmaya c¢alisan tiiketiciler, sahip olduklar1 ve tiikettikleri
seylerin disinda bir higtirler (Fromm, 1997: 138). Iyi bir yasami hak etmek igin bile sistemin

size gosterdigi yerlerde oturmaniz gerekmektedir.
5.1.6. Sonmezoglu, Hiirriyet ( 23 Subat 2018)

Gosterenler: Gorsel metin (Bahgesinde havuz olan daireler, dairelerin bahge ¢imlerinin
iistinde bulunan beyaz yastiklar), yazili metin (Tiirkiye’nin ilk sakin sehri Seferhisar’da

huzurlu bir yasam igin tiim ayrintilari sizin i¢in diisiindiik), slogan (hayati istedigin gibi yasa).
Gonderge Sistemleri: Sakinlik, havuz kenarinda huzur, uyku.

Mit: Sehrin giirtiltisiinden uzak, huzurlu, sakin bir yasam igin bu dairelerde oturulmasi

gerektigi miti.

Analiz: Reklamda gorseller agirlikta olmasina ragmen yazili metin ve sloganda mevcut.
‘Tiirkiye’nin ilk sakin sehri’ tanimlamasiyla reklami yapilan dairelerde tiiketicilere huzurlu,
sakin, sessiz bir yasam vaat edilmekte, ‘Iyi bir yatinm iyi bir gelecek igin’ ifadesinin yer
aldig1 reklam ayn1 zamanda tiiketicilere maddi agidan da bir rahatlik saglamaktadir. Yazili
metin ve gorsel gostergeler karsilastirildiginda reklamda unsurlarin birbirlerini pekistirdikleri
sOylenebilir. Satisa sunulan konutlarin dis mekanlarmin sergilendigi reklam Veblen’in
‘servetin teshir edilmesi’(2014: 78) degerlendirmesini akillara getirmektedir. Nitekim
gosterisei tilketime yonelen aile, cevresine kendi toplumsal konumu veya kimligi hakkinda bir
mesaj vermekte, durumunu bu yoldan bagkalarina iletmeyi denemektedir (Ayata-Ayata, 2000:
155). Toplumsal yasamda tiiketimin temel bir deger haline geldigi ortamlarda evin 6zellikle
disa daha agik boliimlerinin dosenmesine verilen dnem statiiniin ve maddi giliciin dogrudan bir
gostergesi olmaktadir (2000: 156). Reklam metninde yer alan sitelerin isimleri incelendiginde

‘Giizelkent, Uygarkent, Riiyakent’ gibi isimlerle tiiketicilerin zihninde olusturulmaya calisilan
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imajlarin gliglendirildigi goriilmektedir. Ayrica hayat1 istedigin gibi yasa tiirli seslenmeler de
bireyin dikkatini reklam iletisine odaklamasini ve iletiyi algilamasima sebep olmaktadir
(Kiigiikerdogan, 2005: 128). Hayat1 istedigin gibi yasa slogan1 ayn1 zamanda hayat1 istedigin

gibi yasamak istiyorsan bu konutlarda oturmalisin yan anlamini kendinde barindirmaktadir.
5.1.7. Nef, Hiirriyet ( 24 Subat 2018)

Gosterenler: Gorsel metin (Bahgesinde havuz bulunan, etrafi agaglarla ¢evrili liiks daireler,
havuz kenarinda mutlu aileler), yazili metin (NEF Ormantepe’yle tanismak ve ornek daireyi

yakindan gérmek i¢in hemen randevunuzu alin), slogan (Igeri buyrun).
Gonderge Sistemleri: Dogayla i¢ i¢e bir yasam.

Mit: Reklam fotografinda yer alan bireylerin mutluluguna ulagsmak i¢in daireye sahip olmaniz

gerektigi miti.

Analiz: Ormantepe’de satisa sunulan; bir gorsel, bir yazili metin ve bir slogandan olusan
daire reklamini inceledigimizde, daire fiyatlarini yesil kutular i¢ine yazdiklari gézlenmistir ki
bu da dogayla barisik firma imajinin yaratilmasi i¢indir. Yesil renk ayn1 zamanda sakinlik,

barig, doga ve saglikli yagami da ¢agristirmaktadir (Calli, 2007: 94).

Baudrillard’in ifadeleriyle dogay:1 temsil edecek birka¢ agacin yeniden yetistirilecegi yesil
kent adl1 biitlinii kurmak adina tiim bir ormani ortadan kaldiran kapitalizm bu yaptigini size
pazarlar (Baudrillard, 2008: 105). Bir arada bulunan bireyler ayni zamanda komsuluk
iligkilerinin gii¢lii oldugu bir site algis1 yaratmis ve tiiketicilere huzurlu, dogayla i¢ ice ayni
zamanda komsuluk iligkilerinin giicli oldugu bir daire imaji pazarlanmis ve kullanilan
imgelerle bu durum pekistirilmeye ¢alisilmistir. Sloganin giinliik dilde sik sik kullanilan bir
ciimle (Igeri Buyrun) olmasi reklamlarda sik karsilasilan bir pazarlama stratejisidir. Nitekim
giindelik dil diizeyi diye tabir edilen bu tip climleler s6zdizimsel agidan daha yalin ve kuralsiz
bir bicimde olustugundan bireyin iletiyi sorunsuz ve kolay algilamasin1 saglamaktadir
(Kigiikerdogan, 2005: 102). Reklamda kullanilan sozlerin beklenen etkiyi yaratmasi igin,
sadece dilbilgisel anlamda dogru kelimeleri kullanmanin yeterli olmayacagini sdyleyen
Bourdieu, ayn1 zamanda toplumsal a¢idan kabul goren kelimeleri de kullanmak gerektigini
soyler (2016: 148). Ormantepe isimlendirmesinin kent insaninin 6zlemini ¢ektigi bir diinyay1

cagristirdig1 ve onu heyecanlandirici bir isim oldugu da oldukga agiktir (Alver, 2013: 123).

5.2. Sabah Gazetesinde Yayinlanan Konut Reklamlarinin Analizi:
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Bu baglik altinda 1-28 Subat tarihleri arasinda satisa sunulan Sabah Gazetesi’nde yer alan
konut reklamlari incelenmis, gazetenin giinliik verdigi magazin eki olan Giinaydin ve hafta
sonlar1 verdigi ekler calismaya dahil edilmemistir. Gazetede toplam {ii¢ konut reklami
yayinlanmis, bu sayiya tekrar eden reklamlar dahil edilmemistir. Gazetede yayinlanan iig¢
reklam da gazete agildiginda sag tarafta yer alan sayfada yayinlanmistir. Reklamlarin
ekonomik gelir diizeyi yiiksek kesimlere hitap ettigi tespit edilmistir. Ug reklam analiz

edildiginde mavi ve yesil renklerin yogunlukta oldugu belirlenmistir.
5.2.1. Suryapi, Sabah (11 Subat 2018)

Gosterenler: Gorsel metin (Yesil parklar icerisinde bulunan liiks daireler, dairelerin 6niinde
bisiklet, araba ve metro vasitalariyla hareket eden insanlar), yazili metin (Tirkiye’nin en
biiyiikk kentsel doniisiim projesi, 1 milyon 300 bin metre*lik modern sehir), slogan

(Antalya’da yeni bir Antalya kuruluyor).
Gonderge Sistemleri: Her tiirlii ulasim imkan1 sunan modern daireler.
Mit: Modern bir yasam i¢in dairelerin alinmasi gerektigi miti.

Analiz: Gorsel, yazili metin ve slogandan olusan bu reklamda firma logosunun iistiinde yer
alan ‘uygarligin mimar1’ slogani uygar bir yasam Vvaat ederken, sloganda kullanilan ‘Yeni
Antalya’ ifadesi tiiketicilere var olan diizenden daha iyi ve daha modern bir sehir teklif
etmekte. Reklamda kullanilan gorseller incelendiginde bisikletle gezen bir geng, araba
kullanan soforler ve metro hatti goriinmekte, tiiketicilere dairelerin bulundugu konumun
ulasim agisindan son derece elverisli oldugu imaji uyandirilmaya calisildigi goriilmektedir.
Tiiketim toplumunda bireyler artik tirettikleriyle degil tiikettikleriyle farklilastigi icin (Dagtas,
2003: 166) reklam metinlerinde bireyselligi onemseyen modern ¢ag insanmna ‘bu konutta
oturursan farkli olursun’ mesaj1 verilmistir. Sehir hayatinin kaotik yapisi, kalabalik niifusa
sahip olmasi insanlarin kent hayatindan en ¢ok sikayet ettikleri konudur. Reklamda ulagim
imkanlar1 6n plana ¢ikartilarak zihinlerde olusan bu olumsuz durum yok edilmeye

caligilmistir.

Reklami veren firmanin (Suryapi) logosunun altinda kendisini ‘uygarligin mimar1’ olarak
tanitmas1 bir bagka strateji olarak karsimiza ¢ikmakta uygarligin konutlarda yeniden
yaratildig1 imaj1 olusturulmaya calisilmaktadir. Binalarin yer aldig1 gorsellerde agik ve berrak
gokyiiziiniin, yesil agaglarin varligr dikkat ¢ekerken; tiim bu imajlar1 giiglendirmek amaciyla

reklamda, gokyliziinde kuslarin yer aldig1 bir gorsele yer verilmistir.
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5.2.2. Artas, Sabah (13 Subat 2018)
Gosterenler: Gorsel metin ( Konutlar), slogan (Dort dortliik kampanya).
Gonderge Sistemleri: Kazangl yatirim.
Mit: Gelecek igin karl1 bir yatirim miti.

Analiz: Reklam bir gorsel ve bir slogandan olusmaktadir. Reklam metni incelendiginde
dairelerin fiyatlariin 6n plana ¢ikarildigi rasyonel bir reklam oldugu goriilmektedir. William
Leiss (1983) Kanada’daki reklamlar iizerine yaptig1 bir incelemede, son elli yil igerisinde,
iiriin hakkinda enformasyon iceren reklamlardan, daha gevsek, hayat tarzi imgelemlerinin
yerlestirildigi reklamlara gegis oldugu sonucuna ulagmustir. (Featherstone, 2013: 154). Bu
anlayisin giinlimiiz diinyasinda artarak devam ettigini gérmekteyiz. Sloganindan da (dort
dortliik kampanya) anlasilacagi iizere dairelerin ekonomik agidan karli bir yatirnm olacagi

reklamda vurgulanmaktadir.
5.2.3. Livinizmir, Sabah (23 Subat 2018)

Gosterenler: Gorsel Metin (Konutlarin ig¢inden, bahgesinden ve digsindan ¢ekilmis

fotograflari, yazili metin (Buray1 degerli kilacak sizlersiniz), slogan (Merhaba degerli yasam).
Gonderge Sistemleri: Mutlu aile ortaminin oldugu liiks konutlar.
Mit: S6z konusu konutlarda oturuldugu takdirde mutlu bir aileye sahip olunacagi miti.

Analiz: Yazili metin, slogan ve ii¢ ayri gorselden olusan bu reklamda ‘Merhaba degerli
yasam’ sloganiyla tiiketicilere yasam kalitesini arttirmak vaat edilirken, gorsellerde kullanilan
fotograflarda bahgede top oynayan bir erkek ¢ocuk ve havuza kenarinda oynayan kiz ¢ocugu,
mutlu bir ailenin formiiliiniin bu dairelerde oldugu imaj1 yaratilmaya ¢alisilmistir. Reklamda
inga edilmeye calisilan gergeklik fotograf ve sloganlarla pekistirilmistir. (2008: 162). Adorno
insa edilen modern ve islevsel konutlar i¢cin uzmanlarin zevksizler i¢in imal ettigi, i¢clerinde
yasayanlarla hi¢bir baglantis1 olmayan yagama kutulart benzetmesini kullanir (2017: 42).
Reklamda dikkati ¢eken bir diger nokta reklam goriintiisiiniin Z bi¢iminde diizenlenmis
olmasidir. Ciinkii okuyucu 6ncelikle goriintiiniin {ist boliimiinde yer alan ciimleyi algilar daha
sonra goriintiiniin ortasindaki dgeleri ve son olarak da agiklayict metni ve imza niteligindeki
logo ve markayr okur (Kiglikerdogan, 2005: 80) saptamalari bu reklam gorselinde

belirginlesmektedir.
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5.3. Sozcii Gazetesinde Yayinlanan Konut Reklamlarimin Analizi

Bu baglik altinda 1-28 Subat tarihleri arasinda yayimlanan S6zcli Gazetesi’nde yer alan konut
reklamlari incelenmis, gazetenin hafta sonlar1 verdigi ekler (Pazar ekleri vs.) calismaya dahil
edilmemistir. Gazetede toplam iki konut reklami yayinlandigi belirlenmis olup, bu sayiya
tekrar eden reklamlar dahil edilmemistir. Ayrica ¢alismaya konu olan iki reklamin Subat ay1

icerisinde her giin yayimlandig1 belirlenmistir.
5.3.1. Nida Park, Sozcii (1 Subat 2018)

Gosterenler: Gorsel metin (Konutun i¢ ve dis gorselleri), yazili metin (Konutta bulunan

ozellikler ve havuz, sauna, kapali otopark gibi konuttaki imkanlar1 anlatan ifadeler).
Gonderge Sistemleri: Sportif faaliyetlerin rahatlikla yapilabilecegi konutlar.
Mit: Giizel ve saglikli bir yasam igin spor yapabileceginiz bu konutlarda oturmalisiniz miti.

Analiz: 5 farkli gorsel ve konut imkanlarinin anlatildigi metinlerden olusan reklam metni
incelendiginde tamamen tanitim amacli rasyonel bir reklam oldugu goriilmektedir. Reklamin
0ziinde 6zlem uyandirici bir sey oldugunu sdyleyen Berger (2014: 139) reklamlarin bir seyin
yoksa sen de bir hi¢ olursun mottosunu tiiketicilerin algisina yerlestirdigini soyler (2014:
143). Bu reklamda bu gercegin bir 6rnegi goriilmektedir. Reklamda yer alan konutlar birer
tilketim nesnesi olarak sunulup pazarlanirken sitelerdeki yasam dahi tiiketerek/tiiketilerek

anlam kazanmaktadir (Marmarasan, 2014: 226).
5.3.2. Nida Park, Sozcii (17 Subat 2018)

Gosterenler: Gorsel metin (Isiltili konutlar, sehir manzarali liks bir oda), yazili metin
( %100 Hayat Nidapark Bomonti’de), slogan (Bakmaya doyamayacagmiz bir manzara,

yasamaya doyamayacaginiz bir ev).
Gonderge Sistemleri: Sehir manzarali odalara sahip modern konutlar.

Mit: Yasamdan maksimum diizeyde keyif almak i¢in muhtesem manzarali bu evlerde

oturmaniz gerektigi miti.

Analiz: Iki resim ve iki ciimleden olusan bir slogan ve yazili metinden olusan bu reklamda
tiiketicilere ‘%100 hayat’ vaat edilmekte yasamaya doyamayacaklar1 bir hayat sunulmaktadir.

Reklamlarda, reklam1 yapilan tiriinlerle mutluluk ve basar1 gibi arzulanan kosullar arasinda bir
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baglantinin kurulmasi hedeflenerek tiiketicilerin ikna edilmesine, {iriinii satin almasi ¢alisilir
(Douglas, 1991: 77). Reklamda insanlara bu evi satin almalarinin sonucunda ‘yasama
doyamayacaklari’’nin alt1 gizilerek arzular1 kiskirtilmaya calisilmistir. Reklamda tiiketim
toplumunun bireylerine, modernlesme sonrasi artan bireysellesmeye uygun bir sloganla iiriin

pazarlamasi yapildigi goriilmektedir.
Sonu¢

Modernizm insanlik tarihinde 6nemli bir kavsak olmus, diinyay1, bireyleri ve toplumsal hayati
degistirmistir. Hayatin tiim katmanlarin1 etkilemeyi basardigi gibi konutlar1 da toplumun
geleneksel diizen igerisinde konumlandigi yerden ¢ikarmis, reklamlar araciligiyla bireylerin
tiketme istegini kamgilamis, kapitalizmin ilerleme mantigin1  hizlandirmis, tiiketim

kiiltiirinlin diinyanin her yerine yayilmasina onciiliik etmistir.

Calismaya konu olan konut reklamlari incelendiginde; modern ¢agda tiiketicilere kitle iletisim
araglariyla iletilen reklamlarda konutlarin islevsel 6zelliklerinden ¢ok imajlarin {izerinden bir
anlam iretimi dikkat ¢cekmektedir. Reklamlarda ‘hayati istedigin gibi yasa’ ‘merhaba degerli
yasam’ sloganlar1 kullanilarak bireylere iyi bir hayat, modern bir yasam vaat edilmis, satisa
sunulan ve pazarlamasi yapilan konutlarin fiziki ozellikleri ikinci planda kalmustir. Eski
toplum diizenlerinde nitel pek ¢ok 06zelligi bulunan konutlar modernizm ve kapitalizmin
yiikselisiyle nicel bir meta haline gelmistir. Ne kadar tiiketirsen o kadar mutlu olursun
mottosunu tiim diinyada gegerli hale getiren modern diizen satilabilir ve kar elde edilebilir
hemen her seyi sterilize edip paketleyerek diinya kiiresel pazarinda satisa ¢ikartmakta ve
trlinlin kitle iletisim araglariyla reklamini yapip bireylerin zihninde olusturdugu imajla da

diizenini devam ettirmektedir.

Bir arzu yaratma, ihtiya¢ tiretme stratejisi seklinde nitelendirilebilecek reklamlar modern
cagmm emtia haline getirdigi her seyi tiiketicilere ulastiran birer araci olmakla birlikte
giiniimiizde olusan bu maddi kiiltiiriin kurucusu haline gelmis durumdadir. Caligmada analiz
edilen konut reklamlar1 dikkate alindiginda; gerek reklamlarda kullanilan gorseller ve
sloganlar gerekse reklam metinlerinde belirginlesen anlatilarin bireylere satilan seyin
konuttan ¢ok toplumsal statli, modern bir yasam, liiks bir yasam tarzi oldugu
belirginlesmektedir. Mutlu aileler ve iyi komsuluk iligkileri bu konutlara sahip olma

tizerinden anlamlandirilmaya calisilmaktadir.
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Reklam metinleri ve reklamda kullanilan gorseller incelendiginde agirlikli olarak doga, agag
ve yesillik imgelerinin kullanildigi gorilmekte ve bu durum bir bakima modernizmin adeta
bir suglu psikolojisiyle hareket ettigi izlenimi uyandirmaktadir. Modernizm yeni diinya
diizeninde, kentleri insa ederken dogaya egemen olma durumlarini ve bunun beraberinde
getirdigi sorun alanlarini adeta gizlemeye ¢alismaktadir. Analiz edilen reklamlarda konutlarin
birer gosteris unsuru haline geldigi modernizm 6ncesi eve/aileye yiiklenen anlamlarin modern

hayatta birer birer 6nemini yitirdigi de sdylenebilir.

Bu minvalde; gostergebilimsel yontemle analiz edilen konut reklamlarinda da belirginlestigi
tizere liiks konut reklamlar1 bireye hayali bir diinya vaat ederken yaratilan bu diinyanin insa
stirecindeki olumsuzluklarin goz ard1 edildigi bireylerin tiiketim arzular kiskirtilirken pek ¢ok
unsurdan (renk, soz, gorsel,) faydalanildigi ve nihayetinde bireylerin toplumdan uzak,

yalitilmis mekanlarda yasamaya mahk(im edildigi belirlenmistir.
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