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Saglik Iletisimi: Bir Iletisim Aract Olarak Pandemi Déneminde Kamu Spotlarinin
Kullanim

Ezgi ZENGIN DEMIRBILEK!

Derya SAHIN?

Oz

Kitle iletisim araglarinda siklikla yer bulan ve 6nemi her gecen giin daha da artan
saglik haberleri, saglik iletisimi kavramini giindeme getirmistir. Bir halkla iliskiler
faaliyeti olan saglik iletisimi kampanyalari, bireylere saglikla ilgili dogru ve giivenilir
bilgiyi aktararak hastaliklara dair bilin¢lendirmeyi hedeflemektedir. Toplumsal
farkindaligin artmasi ve faydanin saglanmasi igin Saglik Bakanlig1 da kitle iletisim
araglari vasitasiyla kamu spotlar1 yayinlamaktadir. S6z konusu kamu spotlarinda kimi
zaman rasyonel kimi zaman da duygu ¢ekicilikleri kullanilarak bireylerin bilin¢altina
hitap edilmektedir. Bu ¢alismada, T.C. Saghk Bakanli1 Sagligin Gelistirilmesi Genel
Midiirliigi tarafindan COVID-19 (Koronaviriis) salginina dair farkli temalara sahip 5
kamu spotunun Roland Barthes’in gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenmesi
amaclanmistir. Calisma sonucunda T.C. Saglik Bakanligi’'min kamu spotlarinda,
hastalig1 onleyici ve hastaliktan korunmay tesvik edici rasyonel ve duygusal kodlar:
kullanarak bilinglendirme faaliyetleri yaptig1 gortilmiistiir. Incelenen kamu spotlar1
alaninda uzman veya kamuoyunda giliven kazanmis dizi oyunculariyla
desteklenmistir. Elde edilen bulgular itibariyle kamu spotlarinda temel anlamsal
diizeyde inanilirlik ve giivenilirlik temalar1 kullanilarak hedef kitleyi ikna etmeye
yonelik mesajlar verildigi sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Koronaviriis (Covid-19), Pandemi, Saglik Tletisimi, Kamu Spotu,
Gostergebilim

1 Ogr. Gor. Ezgi ZENGIN DEMIRBILEK, Kirklareli Universitesi, Basin Yayin ve Halkla iliskiler Birimi, ezgizengin@klu.edu.tr,
ORCID ID: 0000-0002-4529-0246.

2 Dr. Ogr. Uyesi Derya SAHIN, istanbul Aydin Universitesi Anadolu Bil. Meslek Yiiksek Okulu, deryasahin2@aydin.edu.tr,
ORCID ID: 0000-0002-5894-1554.

* Bu ¢alisma intihal tespit yazilimlariyla taranmis intihal tespit edilmemistir.

** Calismada yazarlarin katki oranlari esittir.

**% Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.

*¥***Bu calismada “Ylksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda uyulmasi

belirtilen kurallara uyulmustur
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Health Communication: Use of Public Ads as a Communication Tool in the
Pandemic Period

Abstract

Health news, which is frequently included in media and becomes much more
important day by day, revive the concept of health communication. As a public
relations activity, health communication campaigns aim to raise awareness about
illness by conveying correct and reliable information. In order to increase social
awareness and provide benefits, the Ministry of Health also broadcasts public service
announcements through mass media. In these public service advertisements, the
subconscious of individuals is addressed by using sometimes rational and sometimes
emotional appeals. In this study, T.R. It is aimed to analyze 5 public service
announcements with different themes about the COVID-19 (Coronavirus) epidemic by
the General Directorate of Health Promotion of the Ministry of Health with the
semiotic analysis method of Roland Barthes. As a result of the study, T.R. It has been
seen that the Ministry of Health carries out awareness-raising activities by using
rational and emotional codes that prevent and encourage disease prevention in public
service announcements. In the field of public spots that were examined are supported
by TV series actors who were experts in their fields or gained public trust. According
to the findings, it was concluded that the messages aimed at persuading the target
audience were given by using the themes of credibility and reliability at a basis
semantic level in the field of public spots.

Keywords: Coronavirus (Covid-19), Pandemic, Health Communication, Public
Service, Semiotics

Giris

Etkili bir iletisim insan hayatina tiimiiyle onemli katkilar saglarken, saglik
hususundaki iletisim ivedilikle 6nemsenmesi gereken bir disiplindir. Basarili ve etkin
bir saglik iletisimi, biitiin saglik paydaslarina ¢ok ciddi olglide yararlar (hosgoriilii
olma, herkese esit davranma, yardim edici iletisim kurma, hastanin giiven duygusunu
saglama) sunmaktadir (Tufan, 2017, s. 186). Dolayisiyla giintimiizde saglik alaninda
verimli bir iletisim kurmak isteyen saglik paydaslarinin saglik iletisimi ile ilintili
konular1 biiytik bir titizlikle incelemesi ve bu dogrultuda stratejiler belirlemesi
gerekmektedir.

Insanlar arasinda sagliga iligkin olarak ortaya cikan etkilesim ve islemlere iletigsim
calismalarinin eklenmesi ve eyleme doniistiiriilmesiyle kavramsallasan saglik iletisim
uygulamalar1 son zamanlarda daha popiiler bir calisma alani haline gelmistir.
(Sengtin, 2016, s. 39). Bu baglamda saglk iletisimi, saghig: gelistirme eylemleri ile ilgili
ciddi firsatlar sunan bir disiplin olarak ele alinmaktadir (Avci ve Avsar, 2014, s. 182).

Saglik iletisimi, toplum ve kisisel sagligin gelistirilmesine olanak taniyan 6nemli bir

kavramdir. Saglik ile ilintili bir konuda yalnizca iletisim stratejileri kullanilarak hedef
kitlenin bir saglk sorununa ya da saglik sorununun ¢oziimiine iliskin bilinirligin ve
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farkindali§in yaratilmasi saglanmaktadir. Saglik konularinda iletisim araclarn
vasitasiyla, kisinin arzulanan yone dogru harekete gegmesi, mevcut saghik durumuyla
iliskin tutum ve davranislarinin pekistirilmesi ve saglik hizmetlerini kendi istegi
dogrultusunda talep etmesi gibi sonuglara ulasilabilmektedir (Kogak ve Bulduklu,
2010, s. 5). Saghk konusunda bu denli hassas bir donem gecirdigimiz giintimiizde,
saglik iletisiminin 6neminin vurgulanmasi ve bu gercevede hazirlanan ¢alismalarin
iletisim stratejilerinden faydalanarak olusturulmasi biiyiik 6nem tasimaktadir.

Genis bir kitlenin ilgisini sosyal sorunlara ¢ekmek amaciyla olusturulan kamu
spotlariyla genellikle sosyal sorunlarin iyilestirilmesi, bireylerin belirli bir konuya
dikkatinin ¢ekilmesi ve beklenilen yonde davranis gelistirilmesi ¢abalanmaktadir.
Kamu spotlar1 bir yandan kamu bilinci iizerinde etkili olurken diger taraftan
toplumsal sorunlara dikkat ¢ekmektedir. Kamu spotlarinda 6nemli olan olusturulan
icerigin ticari bir kayg1 icermeksizin bilgilendirme, farkindalik, tutum ve davranis
degisikligi yaratmadar.

Koronaviriis hastalig1 olarak bilinen COVID-19"un, Aralik 2019 tarihinde Cin'in Hubei
Eyalatinin baskenti Wuhan'da vahsi hayvan pazarindan yayildig: iddia edilmektedir.
Wuhan’da ortaya ¢ikan hastalik, kisa siirede hizla yayilarak tiim diinyay etkisi altina
alan bir salgin haline déniismiistiir. Diinya Saglik Orgiitii (DSO) da bu hastalig1 Mart
ayinda “pandemi” olarak isimlendirmistir. Diinya genelinde vakalarin hizli artist hem
insanlarda kaygi olusturmus hem de yasanan saglik krizinin boyutunu gozler 6niine
sermistir. Bunun akabinde tilkeler pesi sira kapanma kararlar1 ve tedbirler alarak
salgini kontrol altina almaya ¢abalamistir.

10 Mart 2020 tarihine gelindiginde tilkemizde Saghk Bakani tarafindan ilk resmi vaka
acgiklanmis ve salgin tilkemize giris yapmistir (TRT Haber, 2020). Salgin’in kisa vadede
onlenemeyen artisi kiiresel diizeyde korku, stres ve kaygi gibi duygusal yogunluklar
olusturmustur (Ornell ve ark., 2020). Bu sebeple kitlesel iletisim diizeninde yasanan
bilgi kirliliginin 6niine gecmek igin DSO basta olmak iizere, Saglik Bakanliklars, sivil
toplum kuruluslar1 ve saglik organizasyonlar1 COVID-19 ile ilgili bilgilendirici igerikli
kamu spotlar1 yayinlamaya baslamistir. Ulkemizde de T.C. Saglik Bakanlig: tarafindan
resmi vakalarin kayit altina alinmasiyla kamu spotlar: giindeme gelmistir. Akabinde
ilerleyen dénemlerde arastirmacilar tarafindan COVID-19 siirecinde kamu spotlarinin
onemine veya nasil/hangi amagcla kullanildigina dair aragtirmalar yapilmistir. Bu
arastirmalardan bir kagina baktigimizda; Yurttag'in 2021 (219-228) yilinda yapmuis
oldugu “COVID-19 Pandemisi ve Kamu Spotu Reklamlari Uzerine Bir Inceleme”
baslikli calismasinda COVID-19'u konu eden ve viriisii metafor olarak kullanan kamu
spotlar1 reklamlarina iliskin okuma pratiklerini fenomenoloji yontemi ile
¢oziimlemistir. Calisma sonucunda ise katillmcilarin agirlikli olarak hatirladiklar:
detaylar arasinda maske, {inlii kullanimi1 ve 14 kural ile 14 giin kuralinin yer aldigini
ifade etmistir. Yurttas, mesajlarin temel bilgilendirme noktasinda islevsel olmaktan
oteye gecemedigi, konunun 6nem ve ciddiyetinin toplumda daha yaygin sekilde
benimsenmesi ic¢in yeterli olmadig1 verisine de dikkat c¢ekmistir. Benzer sekilde
Yesilyut'un yapmis oldugu calismada COVID-19 pandemi siirecinde yayinlanmis
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kamu spotlarinin sosyal pazarlama agisindan igerik analizleri yapilmigtir. Arastirma
sonucunda kamu spotlarmin insanlarda “davranis kazandirdigl, farkindalik
olusturdugu ve ikna giictiniin ytiksek oldugu” sonucuna ulasilmistir (2021, 5.3492).

Bu baglamda ¢alismada, COVID-19 salgin siiresince izlerkitleye sunulan kamu spotu
calismalarinda, goriinen anlamin disinda yer alan derin diislincenin ortaya
cikartilmas1 amacglanmigtir. Belirlenen amag¢ dogrultusunda T.C. Saglik Bakanlig:
Sagligin Gelistirilmesi Genel Miidiirliigii'niin COVID-19 hastalig1 baglaminda en son
yayinlamis oldugu farkh temalardaki 5 kamu spotu Roland Barthes’in gostergebilim
yontemiyle incelemeye alinmstir. Gostergebilimin farkli anlatim bigimleri arasinda
olan iligkileri incelemesi ve Roland Barthes’in gostergebilimin onciisii sayi1lmasi da bu
yontemin segilmesindeki en Onemli oOnciildiir. Calismanin 5 kamu spotu ile
smirlandirilmasinin sebebi ise incelemeye alinan kamu spotlarinin daha once bu
yontemle degerlendirilmemis olmasidir. Ele alnan reklam filmlerinin Roland
Barhes’in gostergebilim yontemiyle incelenmesi ve alanda yapilan ¢alismalarda bu
analiz yontemine ¢ok fazla yer verilmemis olmasi ¢alismanin alan yazinina katki
saglamasi bakimindan 6nem arz etmektedir.

1.Saglik iletisimi ve Bir Iletisim Arac1 Olarak Kamu Spotlarinin Kullanim1

Diinya Saglik Orgiitii (DSO) tarafindan “sadece hastalik ve sakatligin olmamasi degil;
bedenen, ruhen ve sosyal yonden tam bir iyilik hali” olarak tanimlanan saglik, baz
faktorlerden etkilendiginde ekonomik ve toplumsal agidan sorun yaratmaktadir (DSO,
1998, s. 1). Bu sebeple, bireylerin saglikli kalmasi ve sagliklarinin korunabilmesi icin
farkindalik yaratmak, bilinglendirmek ve egitim vermek gibi amaglarla
gerceklestirilen iletisim faaliyetleri, saglik iletisiminin ortaya ¢ikmasma zemin
hazirlamistir.

1970'li yillarda Amerika’da giindeme gelen saglik iletisimi, Ikinci Diinya Savasi'na
kadar Amerikalilar tarafindan deger gormemistir. Savasin devam ettigi siirede ise
bireysel sagliga duyulan ihtiya¢ 6nem kazanmis, bunun tizerine Amerikan halki igin
saglik hizmetlerinin uygun bi¢cimde siirdiirtilmesi onemli bir hal almistir (Akyurt,
2009, s. 19). Ozellikle gelismis {ilkelerde saglk, toplumda bir yasam bicimine
dontismiistiir. Diinya ¢apinda saghga verilen 6nemin artmasiyla birlikte bu alanda
yapilan ¢alismalar ve arastirmalar da ivme kazanmuistir. Bireyler, daha uzun ve saghkl
bir yasam stirdiirmek icin “saghk” ve “saghkli olma” anlayisiyla daha yasanabilir bir
cevrede yasamlarini siirdiirme arzularin belirtmeye baslamistir (Yiiksel ve ark., 2014,
s. 18).

Saglikli yasam Ogretilerinden dogru beslenme, cevre, giivenlik, ilag sanayisi ve niifus
planlamaya kadar (Akova, 2017, s. 20) genis bir alan1 kapsayan saglk iletisimi,
bireylerin biyolojik ve psikolojik olarak yasam kalitelerini arttiracak ¢ok cesitli bashk
altinda ele alinabilmektedir. Bu sebeple bir¢ok yazar, arastirmaci ve organizasyon
saglik iletisimini tamimlamaya ya da yeniden tanimlamaya c¢alismaktadir.
Multidisipliner bir yapiya sahip olan saglik iletisimi tanimlarinin ¢ogu birbirinden
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farkli gortinebilmektedir. Ancak genel cercevede degerlendirildiginde saglik
iletisimin ana hedefi topluluklar: ve bireyleri etkilemektir.

Oncelikle 1970 yilinda Diinya Saglik Orgiitii (DSO) ve UNICEF sponsorlugunda
gerceklesen ‘““Herkes Icin Saglik’” adli konferansinda baslayan saglik iletisimi
calismalari, 1980°1i yillara gelindiginde ivme kazanmis ve saglik iletisimi yeni bir
disiplin olarak tanimlanmistir (Parrott ve Kreuter, 2011, s. 3). 1990’11 yillarda ise saglik
bakim siirecleriyle ilgili yeni olusumlarin ortaya giktig1 goriilmektedir. ilk dénemlerde
ozel saghk sektorii temel diizeyde ele alinirken ilerleyen yillarda hizli bir gelisim
gostermistir (Ogiit, 2013, s. 82). Bireylerin ve toplumlarin saghgini iyilestirmeye
odaklanan kitle iletisim faaliyetleri, bu ytizyilin en onemli halk saglig: sorunlarindan
biri olarak kabul gormiistiir (Ishikawa ve Kiuchi, 2010, s. 1). 2000'1i y1llara gelindiginde
de internetin hizli gelisimi sayesinde saglik iletisimi, tiim diinya milletleri i¢in biiyiik
bir ¢calisma alani haline gelmistir.

Saglik iletisimi kavraminin giiniimiizde kazandig1 anlam, biitiiniiyle saglik siirecinin
desteklenmesi kapsaminda sekillenmektedir. Bu kapsam olmaksizin saghk
iletisiminden anlasilabilecek sey yalnizca doktorun hastalik hakkinda hastasina
gerekli bilgileri vermesi ve tedaviyi aciklamasi, saglik ¢alisanlarinin da ayni sekilde
topluma gerekli bilgileri sunmasi olarak ele alinmis olacaktir. Fakat iletisim siirecinin
iki yonlii bir siire¢ olmasi ve etkilesime agik olmasi baglaminda degerlendirdigimizde,
saglik iletisimi kavramini daha genis bir perspektiften ele alinmasi gerekliligi ortaya
c¢ikmaktadir (Erbaydar, 2003, s. 51). Bu gercevede saghk iletisimi tanimlarina
bakildiginda; Healthy People, saglik iletisimini ““Yiiksek onemdeki saglik konular:
hakkinda bireylerin, kurumlarin ve kamunun bilgilendirilmesi, etkilenmesi ve motive edilmesi”’
olarak tanimlamaktadir (Schiavo, 2014, s. 6). Thomas (2006, s. 1) ise saglik iletisimini
saglik ve saglik hizmetleri ile ilgili olarak birey ve toplumu bilgilendirmek, etkilemek
ve saghk uygulamalar1 hakkinda farkindalik yaratmak igin olusturulan iletisim
stratejileri olarak degerlendirmektedir. Schiavo’ya gore (2007, s. 7) saghk iletisimi,
“bireyleri, topluluklari, saglik uzmanlarini, belirli gruplari, politika yapicilar: ve ilgili bilgileri
toplumu desteklemek amaciyla, saglikla paylasarak bireyleri etkilemeyi, onlar1 iletisgime dahil
etmeyi ve bu bireyleri savunarak, onlar1 bilgilendirmeyi; davramslarini, ¢alismalarini ya da
sonunda saglik sonuclarini etkileyecek kararlar: degistirmelerine ve bunu devam ettirmelerine
yardimcr olmay: ve farkl kitlelere ulasmay: hedefleyen disiplinler aras1 ve ¢ok boyutlu bir
yaklagim” dir. Bu tanimlamalara ek olarak daha kapsamli bir tanim yapan Sezgin (2011,
s. 94), saghk iletisiminin gelistirilmesinin, saghk ve ¢evre hakkinin korunmasmin,
birey disindaki etkenlerin ve verilen saglik enformasyonunun dogrulugunun saglhk
iletisimindeki etkisine dikkat ¢ekmektedir. Yapilan tanimlarin ortak goriisii, saglk
iletisiminin hem bireylerin hem de halk saghg ¢iktilarinin gelistirilmesinde etkin rol
oynadigidir (Schiavo, 2007, s. 4).

Glintimiizde hastaliklarin Onlenmesi, saglik hizmetlerinin ortaya konulmas: ve
pazarlanmasi, saglikla ilintili ©nemli hususlarin savunulmasi, saghk hizmet
siireglerinde tedavi segenekleri, saglik bakim kalitesine iligkin bilgi ve egitim gibi pek
cok prensipte saglik iletisiminde siklikla yararlanmaktadir. Bununla birlikte saglik

e
5




Ezgi ZENGIN DEMIRBILEK- Derya SAHIN

konularmna erisim siirecinde bilgisayar temelli yeni iletisim teknolojilerinin
yayginlastirilmasi, bu yeni iletisim teknolojilerinin kullanim1 ve bilgisayar temelli yeni
teknolojilere esit erisimin saglanmas1 gibi hususlarda saglik iletisiminin gergevesi
icerisinde ele alinmaktadir (Kogak ve Bulduklu, 2010, s. 8).

Saglik iletisimi, farkli bigimlerde yiiriitiilen uygulamalarin temelini olusturarak
hastaliklarin Onlenmesi ve saghgin gelistirilmesi yoniindeki ilerlemelere katk:
saglamaktadir. Saglik iletisim siirecinin hangi alanda gerceklestirilecegi, hangi
konulara etki edip hangi konulara etki edemeyeceginin farkinda olmak, basarili bir
saglik iletisimi ortaya koymak adina biiyiik 6nem tasimaktadir. Saglik iletisimi, saglik
kavraminin geligtirilmesi, hastalifa farkindalik ve bilincinin olugmas: bakimimdan
etkili ve verimli bir aractir (Oztiirk ve Vardarlier, 2020, s. 37). Bununla birlikte cesitli
saglik iletisim kampanyalar yiiriitiilerek saglik ile ilgili konularda toplumsal acidan
biiyiik farkliliklar yaratilmasina da olanak tanimaktadir. Saglik iletisim kampanyalar:
sayesinde kisilerin saglik acisindan riskli tabir edilen konularda farkindaliga varmasi,
saglikla ilintili arzu edilen davranislarin benimsenmesi, arzu edilmeyen davranislarin
da degistirilmesine imkan taninmaktadir (Taskiran ve Yildiz, 2019, s. 113).

Saglik iletisimi calismalari, halk sagligi ve kar amaci glitmeyen kuruluslar, ticari sektor
ve digerleri tarafindan saghkla ilgili kamu, kurumsal, klinik veya {irtinle ilgili
hedefleri gelistirmek icin uzun yillardir basariyla kullanilmaktadir. Bir¢ok yazarin
belirttigi gibi, saglik iletisimi, saglik egitimi, sosyal ve davranis bilimleri, kitle ve sozlii
iletisim, pazarlama, sosyal pazarlama, antropoloji, sosyoloji ve psikoloji dahil olmak
tizere ¢ok sayida disiplinden ve teorik alandan yararlanmaktadir. (Schiavo, 2014, s. 7).

Saglik iletisimi, toplumsal ve bireysel saghgin gelistirilmesinde ve saghk
calismalarinin kalitesinin yiikselmesinde biiyiik bir oneme sahiptir. Toplumsal ve
bireysel diizeyde farkindalik yaratarak saglik egitiminin gelisim gostermesine katkida
bulanan saglik iletisimi farkli diizeylerde ortaya ¢ikmaktadir. Bu diizeyler (Kogak ve
Bulduklu, 2010, s. 8):

Hekim - Hasta iletisimi: Doktor ve hastasinin hicbir iletisim araci olmadan birebir
iletisim kurduklar: ve karsilikli etkilesime agik olan iletisim diizeyidir. Saglik iletisim
siireclerinde genellikle yiiz yiize etkilesim gerceklesmektedir. Hastanin muayene
olmas: sirasinda gerceklesen siire¢ ile hastanin hekim tarafindan verilen
yonlendirmeleri dinlemesi ve algilamasi, hastanin hastalig: ile ilintili olarak hekimin
hastaya detaylh bilgilendirmeleri yapmasi ve bu baglamda hasta ve hekim arasinda
giiven olugsmasi boyutuyla iligkilidir.

Grup Iletisimi: Gruplar saglik mesajlarini kendi grup iiyelerine aktarabilmekte, saglik
calismalariin gelistirilmesine yonelik eylemlerle grup tiyelerinin yagam bigimlerini
farklilagtirabilmektedirler. LOSEV, Tiirk Diyabet Vakfi, Tiirk Bobrek Vakfi, Tiirk Kalp
Vakfi gibi dernekler bu gruplara ornek olarak gosterilebilir. Bu gruplar, kendi
tiyelerine pek ¢ok acidan destek sunarken, verdikleri iletilerle hem grup igerisinde
kisisel hem de saghk bilincinin toplum nezdinde olusmasinda etkin bir rol
tistlenmektedirler.
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Kitle Iletisimi: Teknolojinin hizli ve etkin bir sekilde ilerlemesi sayesinde saglk
iletisimi ile ilintili konularda g¢ogunlukla kitle iletisim araglar1 kullanilmaktadir.
Sagliga iliskin bir konunun duyurusunun yapilmas: ve konunun genis Kkitleler
tarafindan benimsenmesi, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla yiriitiilen kampanyalar
sayesinde miimkiin olmaktadir. Dolayisiyla saglk iletisimi, ¢ok cesitli sosyal
baglamlarda bircok farkl: iletisim diizeyini ve kanalini inceleyen son derece genis bir
arastirma alanini kapsamaktadir (Kreps ve ark., 2003, s. 1).

Saglik iletisimi ile ilintili olarak akademide pek ¢ok ¢alisma (Covello, 1992; Rogers,
1994; Snyder, 2007; Kogak ve Bulduklu, 2010; Heldman ve ark., 2013; Avci ve Avsar,
2014; Huo ve ark., 2019; Mheidly ve Fares 2020) yer almaktadir. Bu ¢alismalarda ve
saglik iletisimi ¢alismalarinda da goriildiigii tizere arastirma ve uygulamalarin odak
noktasinda karsilikli iletisime ve etkilesime dayali bir iletisim siireci
benimsenmektedir. Dolayisiyla giintimiizde saglik iletisimi, gelisen yeni iletisim
teknolojileri ve iletisim stratejileri sayesinde wulusal ve wuluslararasi saglik
politikalarinin  sekillenmesinde 6nemli bir katki alani olarak yorumlanmaktadir
(Wright ve ark., 2013, s. 3)

Tim bu bilgiler 1s181nda bireysel ve toplumsal anlamda sagligin koruma bilincinin
olusmasina olanak taniyan saglik iletisimi, topluma etkin ve verimli saglik edinimleri
katma amac1 giitmeli ve bu amag¢ dogrultusunda kamu yarar1 gozetilerek, medya
uygulamalariyla da desteklenmelidir (Fidan ve Yetis, 2018, s. 162). Bu kapsamda
saglik iletisimi, saglikla ilgili iletilerin olusturuldugu, yayinlandig: ve yorumlandig:
bir alan (Cobaner, 2013, s. 214) olmasi sebebiyle insanlarla dogrudan iletisim
kurulabilecek etkin yontemler kullanilmaktadir (Kaya ve Keklik, 2015, s. 26). Degisen
ve gelisen teknolojik yapi ile birlikte bireylerin saglik ve iletisim olgularina kars:
algilar1 ve etkilesim bigimleri degismistir. Iletisim teknolojilerinin yeni bir boyut
kazanmasi, dijitallesmesi ve bu siirecin sonunda sosyal medya kanallariin kullanim
siklig1 sosyal medyanin saghk iletisiminde kullanilmasimin oniinii agmistir. Keza
sosyal medya araglarindan olan Instagram, Twitter, YouTube ve Facebook gibi aglar
saglik kuruluslar1 tarafindan bireyleri bilgilendirme ve egitmek icgin siklikla
kullanmaktadir (Isik, 2019, s. 147). Bu yoOntemlerden biri olan kamu spotlar:
bilgilendirici ve egitici nitelikte olmasi sebebiyle saglik iletisiminde toplum saghigini
ilgilendiren konularda saglikla ilgili dogru bilginin aktarilmasi, bireylerin saglik
hizmetlerini tanimasi ve saglik hakkinda gerekli hizmetlere erigsmesi ile olumlu yonde
saglik davranisi kazandirilmas: amaciyla yararlanilmaktadar.

Saglik iletisiminde kitlesel bir uygulama olarak kullanilan kamu spotlari, genis bir
sosyal pazarlama projesinin parcasi olarak konumlandirilmaktadir. Kamu spotlarinin
tarihsel gec¢misine baktigimizda ilk Ornekleri ABD’de goriilmiistiir. ingilizce
“PublicService Announcement” (PSA) olarak bilinen ve kullanilan kavram, Amerika
Federal Iletisim Komisyonu (Federal Communications Commission) tarafindan
“Herhangi bir odeme yapilmayan, federal veya yerel yonetimlerin programlarin, faaliyetlerini
veya hizmetlerini veya kdr amact giitmeyen kuruluslarin programlarim, faaliyetlerini,
hizmetlerini tesvik eden her tiirlii duyuru ve zaman sinyalleri, rutin hava durumlari ve reklam
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ilanlarimin haricinde toplumun ¢ikarlarina hizmet ettigi kabul edilen diger duyurular” olarak
ifade edilmektedir (Bilgig, 2016, s. 33). Kamu spotlary, ilk olarak 1920’li yillarda sinema
yayinlarinda ardindan radyo ve televizyon yaymciliginda yerini almistir. I. ve II
Diinya Savaslarinda Amerikan halkinin savasa olan destegini arttirmak igin radyo
yayinlar1 ve afislerin alami genisletilerek bugiin kamuyu bilgilendirmede en etkin
iletisim kanali olan kamu spotlarinin temelleri atilmistir (Newcomb, 2013 s. 1849).
Kamu spotlarinin tilkemizdeki gelisim evrelerine bakildiginda ise oncelikle igerdigi
yarar dikkate alinarak “Kamu Yarar1 Spotu” olarak adlandirilmistir (Aytekin, 2016, s.
250). Tirkiye’de kamu yararina ilk kamu spotlarmin yayimlanmasi 1927 yilinda
radyoda; 1979 yilinda da televizyonda gerceklesmistir (Bilgic, 2016). 1970’1 yillarin
ikinci yarisinda MEB ve TRT isbirliginde 6zel saglik giinleri ve haftalarimi igeren
onemli konularda toplumu bilgilendirici radyo ve televizyon programlar:
hazirlanmaya baslamistir (Go¢gmen ve Meydan, 2017, s. 15). 1980°1i yillara gelindiginde
“kamu spotu” terimi kullanilmaya baglamis ve ilk Ornekler gortilmiistiir. 1190l
yillarda sivil toplum kuruluslarinda 6nemli bir artis meydana gelmistir. Bu artisa
paralel olarak kamu spotlarinda da artis yasanmistir. 2000°1i yillarda trafik kurallari ile
ilgili kamu spotlar1 yayimlanmis; 2010’da da kamu spotlar1 devletin resmi kurumlar:
ve bagli olduklar1 bakanlilar tarafindan yaygin bir iletisim araci olarak kullanilmaya
baslanmistir (Aytekin, 2016, s. 256).

Saglik iletisimi cercevesinde ortaya konulan kamu spotlarinin gostergebilimsel
yontem ile analiz edildigi ulusal ve uluslararasi ¢alismalarda ise (Salman ve Karahan,
2014; Gogmen ve Ayvaz, 2017; Jolani ve ark., 2017; Fidan ve Yetis, 2018; Sen, 2018;
Oztiirk, 2020;; Zhao 2021) saglik ile ilintili halka bilgi verilmesi, sagliga iliskin iletisim
siireclerinin takibi, saghk okuryazarliginin kazandirilmasi ve sagliga iliskin biling ve
farkindalik olusturulmasi hususu {tizerine odaklanildig1 goriilmektedir. Ayrica
uluslararas1 c¢aligmalarda ozellikle son donemde pandemi siireci ile yasanan
olumsuzluklari en aza indirgemek adina covid-19 siireci ile ilintili bilgi veren kamu
spotlarina tizerine odaklanildig1 goriilmektedir. Bu baglamda hazirlamis oldugumuz
calismamiz ise T.C. Saghk Bakanligi’'min resmi web sitesinde Covid-19 hastalig:
baglaminda “en son” yayinlamis oldugu kamu spotlarini gostergebilimsel analiz
yontemiyle incelemesi agisindan diger calismalardan ayrilmaktadir.

Gogmen ve Ayvaz, 2017 yilinda yapmis olduklar1 ¢alismalarinda Saglik Bakanligi'min
resmi web sitesinde yer alan ve saglik iletisiminde toplumsal fayday1 konu olarak
isleyen 5 kamu spotunu gostergebilimsel analiz yontemiyle incelemistir. Calisma
sonucunda Saglik Bakanhiginin web sitesinde yaymlanmis olan kamu spotlarinin
toplumu dogru bilgilendirme, tutum ve davranis gelistirme ve toplumda farkindalik
olusturma gibi temel amaglar igerdigine ulasilmistir. Buna ek olarak saghk iletisimi
cercevesinde de kamu spotlariin hem egitici hem de 6gretici bir yani olduguna dikkat
cekilmistir. Fidan ve Yetig'in “Saglik Tletisiminde Algr:  Kamu Spotlari Uzerine Bir
Arastirma” baslikli ¢alismasinda ise Saglik Bakanligimin yayinlamis oldugu ve
bireyler tarafindan en ¢ok izlenen 3 kamu spotu alimlama analizi yontemiyle
degerlendirilmistir. Yapilan incelemeler sonucunda izler kitlenin gercek olaylarin
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verildigi kamu spotundan daha ¢ok etkilendigi gozlenmistir. Covid-19 vakalarinin
artistnt ve bulas riskini engellemek amaciyla yayinlanan kamu spotlaring,
gostergebilimsel analiz yontemiyle ele alan Salman ve Karahan (2014), calismasinda
diiz anlam ve yan anlam igerikli Ogelerden yola ¢ikarak dort ayri calismay:
¢ozlimlemistir. Salman, arastirma sonucunda belirli isaretlerle ¢agrisimlar yaratilarak
izleyicinin duygular1 arasinda olusan iletisimi ortaya ¢ikarttigini belirtmistir.

2.Pandemi Siirecinde Kamu Spotu Kullanim1

Bireylerin dikkatini belirli bir konuya ¢cekmek, sosyal siirecleri diizenlemek, istenilen
yonde tutum ve davrams degisikligi olusturmak amaciyla yaymlanan kamu spotlari,
genellikle toplumdaki sosyal sorunlari ¢6zmeyi hedeflemektedir. Kamu spotlar:
genellikle kamu kurum ve kuruluslar, toplum, is diinyas: ve hiikiimet arasinda
etkilesim kurma boyutunda karsimiza ¢ikmaktadir.

Cin'in Hubei Eyalatinin baskenti Wuhan'da Aralik 2019°da basladig1 bilinen
Koronaviriis hastalig1 da kisa siirede yakin illere yayilarak diinya ¢apinda bir salgin
haline doniismiistiir (Xi ve Li, 2020, s. 1322). Diinya Saglk Orgiitii'ne (DSO) gore
diinya genelinde su ana kadar 5.374.744 olim dahil olmak {izere 276.436.619
dogrulanmais COVID-19 vakas bildirilmistir (DSO, 2021). Kisa siirede vaka sayilarinin
hizla ytikselmesi bir¢ok iilkede hem saglik krizine neden olmus hem de toplumdaki
kaygiy1 arttirmigtir. DSO, kiiresel diizeyde meydana gelen salginin dnlenemeyen
artisin1 goz oniinde bulundurarak Mart 2020 tarihinde “pandemi” ilan etmis, ardindan
hiikiimetler benzeri goriilmemis onlemler almak zorunda kalmustir.

COVID-19"un kisa siirede ve hizla yayilmasi insanlarda biiyiik 6lciide korku, kaygi,
stres ve endise yaratmistir. Cilinkii kiiresel salginin olusmasina, yayilmasma ve
etkilerine dair diinya ¢capinda pek ¢ok goriis ortaya atilmistir. Bu ¢ergevede tilkemizde
COVID-19 salgininin baslangicindan itibaren Saglik Bakanlig: tarafindan bilgilendirici
ve hastaligin 6nlenmesine yonelik hem sosyal medyada hem de geleneksel medyada
cesitli uygulamalarla icerikler paylasilmaktadir. Ulkelerin Saglik Bakanlari gibi
saglikla ilgili giivenilir kanun koyucularindan gelen bilgilendirici icerikler, toplumda
olusan kriz ortaminda caydirici etki yaratmaktadir (Kamena ve Utych, 2019). Zira
hastaligin yayilmasina yonelik alinan onlemler, vatandas ile hiikiimetin isbirligine
dayanmaktadir. Bu sebeple hiikiimetler, bir takim iletisim stratejileri kullanarak
vatandaglarda davramis degisikligi olusturmaya yonelik mesaj icerikleri
olusturmaktadir (Utych ve Fowler, 2020, s. 1). Pandemi siirecinde geleneksel ve dijital
medya ortamlarinda yapilan bilgi paylasimlar1 kitlesel iletisim siirecinin etkin
kullanilmasinin ne denli 6nemli oldugunu da ortaya koymustur.

Kiiresel salginla miicadele siirecinde bilgi paylasimi icin siklikla kullanilan kamu
spotlar1 COVID-19 ile ilgili miicadele, bilgilendirme ve farkindalik olusturma
hususunda goz ardi1 edilemeyecek diizeyde giindem olusturmustur. Dolayisiyla halk
sagligini temel alan iletisim ¢alismalar: agisindan COVID-19 siirecinde kamu spotlar1
onemli bir firsat olarak degerlendirilmektedir.
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Toplumda psikolojik olarak korku yaratan COVID-19 salgini ile ilgili hazirlanan kamu
spotlarinda tehdit ve korku unsurunun yogun olarak kullanilmasi insanlarda duygu
karmasasi yaratabilmektedir. Bunun yerine toplumu rahatlatici ve biitiinlestirici bir
dil kullanilarak hazirlanan kamu spotlar1 toplumda daha etkili olmaktadr.

3.Pandemi Siirecinde Kamu Spotu Kullanim1

Bu ¢alismanin temel amaci, covid-19 salgini siiresince izlerkitleye sunulan kamu spotu
calismalarinda, goriinen anlamin disinda yer alan derin diisiinceyi ortaya
cikarabilmektir. Dolayisiyla bu ¢calisma, T.C. Saglik Bakanli$i’'nin resmi web sitesinde
Covid-19 hastalig1 baglaminda yayinlamis oldugu kamu spotlarin1 gostergebilimsel
analiz yontemiyle incelemeyi amaclamaktadir. Bu baglamda calisma kapsaminda
tercih edilen kamu spotu filminde, Covid-19 hastaligina iliskin gostergelerin hedef
kitleye nasil sunuldugu, gostergebilim yontemi kullanilarak ortaya konulmustur.

Gostergebilim farkli anlatim bigimleri arasinda olan iligkileri incelemektedir. Reklam
mesaj ¢oziimlemesi, iletisim siirecinin biitiiniiyle ¢6ziimlenmesini kapsamaktadir. Bu
siirecte mesaj bir anlam aktarmay1 amaclar. Mesaj olusturulurken anlam aktariminda
dilsel ve gorsel 6gelerin birbirini tanimlamasina onem vermek gerekir. Boylelikle
reklamda anlatilan mesajin pekistirilmesi saglanmis olunur (Barthes, 1996, s. 24). Bu
baglamda c¢alismanin analiz kisminda kamu spotunda deginilen kodlar, dilsel ve
gorsel 6gelerden yararlanilarak gostergebilim yontemi araciligiyla incelenecektir.

Gergek¢i metinlerde anlati ve yapiy1 agtklamaya odaklanan Fransiz Gostergebilimci
Roland Barthes, anlatilarin temelinde yatan yapiy1 kesfetmek icin bes farkli gosterge
sistemi tasarlamistir. Bunlar;

¢ Yan anlamsal Kod (The Connotative Code)

e Enigmatik Kod (The Enigma Code)

e Eylemsel Kod (The Action Code)

e Sembolik Kod (The Symbolic Code)

e Kiiltiirel Kod ya da Gostergesel Kod (The Cultural or Referential Code)

Bes farkl gosterge sisteminin agiklamasi ise su sekildedir (Olgundeniz, 2013, s. 99):

Yananlamsal Kod: Karaktere ait olan (kiyafet, konusmalar, jest ve mimikler gibi)
bilgilerden olusur. Baz1 durumlarda imgelere ve kelimelere 6nem verilmektedir.

Enigmatik Kod: Enigmatik Kod, izleyicilerin ilgisini ¢ekecek ve merak uyandiracak
anlatilar ile inga edilir. Barthes, anlatida bu duyguyu yaratmak icin bazi ortiik sorular
belirlemeyi uygun bulur. Bunlar; Simdi ne olacak? Ne hakkinda olacak? Kim yapti1?
Istedigini elde edecek mi? vb.

Eylemsel Kod: Anlatiy1 olusturan eylemlere 6zgii olan gostergeleri isaret eder.
C)rneg“;in kovboy. karsisinda yer alan diismanina sapkasimi ve silahini diizelterek
keskin bir bakis atiyorsa, bu durum bir bagkaldiriy: ortaya koyar.

Sembolik Kod: Bu kodda birbirine zitlik i¢inde olan fikir ya da nesneler anlati i¢inde
antitez olarak ortaya koyulur. Roland Barthes, anlat1 iginde yer alan antitezleri su
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sekilde siralar; iyi/kotii, hayat/6liim, kara/deniz vb. inanglar ve degerlere ait kiiltiirel
kodlar bu zitliklardan dogmaktadir. Taraflardan biri digerine nazaran daha ayricalikli
bir yere konumlanir, efendi/kole, zengin/fakir, gibi, bu durumda da bir deger
hiyerarsisi olugsmasim saglar. Ornegin bir dizide yer alan bagrol oyuncusunu
seviyorsak aslinda onun dizi siirecinde temsil ettigi ‘geleneksel degerleri” de seviyor
ve destekliyor oldugumuz anlamini tasir.

Kiiltiirel ya da Gostergesel Kod: Anlatinin bilinen ve spesifik bir kiiltiir araciligiyla
kodlanmis referanslar1 kapsamaktadir. Siyaset, psikoloji, hukuk, ahlak, evlilik,
sorumluluk gibi.

Calismanin evrenini, T.C. Saghk Bakanligi'nin resmi web sitesinde COVID-19 hastalig:
baglaminda yaymlamis oldugu kamu spotlar: olusturmaktadir. Bu baglamda T.C.
Saglik Bakanligr Sagligin Gelistirilmesi Genel Midirliigi'niin COVID-19 hastalig:
baglaminda en son yayinlamis oldugu farkli temalardaki 5 kamu spotu arastirmanin
orneklemini olusturmaktadir. Calismanin amacina uygun oldugu dikkate alinarak
amagl ornekleme yontemi tercih edilmistir. Amagh Ornekleme, ele alinan konuyu
belirgin bir sekilde aciklayacak durumlarin secilmesidir (Patton, 1990, s. 169). Saglik
Bakanlig1 tarafindan yaymlanan kamu spotlar1 da farkli temalar1 icermektedir.
Incelenen kamu spotlarinin temalar1 su sekildedir:

e COVID-19 Kamu Spotu

e Koronaviriis Kisisel Onlemler Kamu Spotu

e Yeni Koronaviriis Hastalig1 - Sosyal Mesafe

¢ Yeni Koronaviriis Hastalig1 — Maske

e Yeni Koronaviriis Hastalig1 - Kronik Hastaliklar

Calismada incelenen kamu spotlarindaki anlamin ne oldugu, metinlerde hangi
mesajin anlatilmak istendigi ve Barthes'in gosterge kodlarinin bu siiregte ne sekilde
belirleyici oldugu sorularma da yamt aranmaktadir. Dolayisiyla arastirma
kapsaminda; T.C. Saglik Bakanligimin resmi web sitesinde COVID-19 hastalig:
baglaminda yaymlamis oldugu kamu spotlarinin, Roland Barthes tarafindan ortaya
konulan bes farkli gosterge sisteminden hangilerini tercih ettigi ve reklam filminde bu
kodlarin nasil kullanildig1 sorusu, arastirmanin temelini olusturmaktadr.

3.Bulgular
COVID-19 Kamu Spotu

COVID-19 Kamu spotu, Profesor unvanl hekimin 6zenli giyim tarzi ile izleyiciye yeni
koronaviriis hastalig1 ve bu hastaliktan korunma yontemleri hakkinda bilgi vermesi
ile baslamaktadir. Mekan olarak tercih edilen hastane ortami ile kamu spotuna resmi
ve ciddi bir hava verilmeye calisilmistir. “Toplum Saghg Onceligimizdir” slogar ile
toplumda yasayan bireylerin, onlar i¢in ne kadar onemli oldugunun vurgusu
yapilmak istenmistir.
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Gorsel 1. COVID-19 Kamu Spotu

ﬁ

Prof. Dr. Serhat UNAL

Hacettepe Universitesi Tip Fak_ Enfeksiybn Hastahiklart Py %
ve Klinik Mikrobiyoloji Ana Bilim Dali Bagkani P

&)
i

Yananlamsal Kod: Roland Barthesin yananlamsal kod semasinda karaktere 6zgii
kiyafet, jest, mimik gibi unsurlar ile izleyiciye belli bagli yananlamsal bilgiler sunulur.

Kamu spotunda yer alan uzman hekimin giyim tarzi, konusma dili ve hastane ortam
izleyiciye sunularak farkindalik ve biling olusturulmaya ¢alisilmistir.

Enigmatik Kod: Reklam filmindeki merak 6gesi uzman hekim aracilig ile ortaya
konulmustur. Reklam filmi siiresince ‘simdi ne olacak’ sorusu izleyicinin aklinda
olusturulmaya calisilarak merak unsurunun devamlilik saglamasina ¢alisilmistir.

T.C. Saglik Bakanligi'nin Covid-19 hastalig1 baglaminda en son yaymlamis oldugu
kamu spotunun, genel olarak yeni koronaviriis hastali§1 kapsaminda izleyiciye bilgi
vermeyi amagladig1 goriilmektedir. Konusunda uzman bir hekim tarafindan yeni
koronaviriis hakkinda bilgi verilen kamu spotunda kamuoyunun dikkatinin ¢ekilmesi
arzulanmaktadir. Uzman hekimin paylasmis oldugu fikirler aracigiyla izleyicinin
dikkati gekilerek mesajin daha kalic1 hale gelmesi ongoriilmektedir.

Koronaviriis Kisisel Onlemler Kamu Spotu

Koronaviriis ile ilgili olarak incelenen ikinci kamu spotunda viriise kars1 alinabilecek
onlemler tinlii kullanimindan faydalanilarak anlatilmistir. Dizilerde yer alan ana
karakterlerin kamu spotlari igerisine tasinarak kanaat 6nderi olarak ortaya ¢ikartilmas:
temelde Baudrillard’in “-mis gibi yapmak” ve simiilasyon arasinda ortaya koymus
oldugu farka isaret etmektedir (Dag, 2011, s. 30). Koronaviriis Kisisel Onlemler Kamu
Spotu’nda izlerkitle tarafindan biiyiik begeni kazanmis olan doktor Ali Vefa, viriise
kars1 alinabilecek tedbirleri dizide yer alan karakteri iizerinden tasvir etmektedir.
Incelenen Kamu spotundaki doktor Ali Vefa, beceri ve nitelikleri bakimindan dizideki
anlatidan uzaklastirilmamastir.

12
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Gérsel 2. Koronaviriis Kisisel Onlemler Kamu Spotu

Ellerinizi 20
sikest en az

sanive
boyunca

ovarak
yikayin.

Yananlamsal Kod: Mucize Doktor dizisinin karakteri olan Ali Vefa ile reklam filminde
yer alan oyuncunun, dizide kullandigr jest ve mimiklerini kamu spotu boyunca
kullanildig1 goriilmektedir. Oyuncunun giyim tarzi, konusma stili jest ve mimikleri
dizideki karakteri ile benzer sekilde devam etmekte boylece bir biitiinliik
yakalamaktadir. Dizilerde kullanilan karakterler ve anlatilar aslinda sadece o alani
kapsamakta iken, kamu spotlarinda gekiciligi arttirmak icin dizilerde yer alan
karakterlerin goriildiigii tizere dizide canlandirdiklar1 meslekler ile kanaat onderi
olarak kamu spotlarinda yer alabilmektedir.

Dizideki karakteri olan Ali Vefa ile yer alan oyuncu, dizide yer aldig1 gibi tasvir
edilmistir. Popiiler kiiltiiriin simgesi olmus bir karakterin sagladig: tinlii gekiciligine
de ilgili kamu spotunda yer verilmistir.

Mesafenin, hijyenin ve maske kullaniminin 6neminin vurgusunun yapildig: calismada,
izleyicinin koronaviriis tedbirleri hakkinda farkindalik ve biling kazanmas:
amaclanmaktadir.

Yeni Koronaviriis Hastalig1-Sosyal Mesafe

Gorsel 3. Yeni Koronaviriis Hastaligi1-Sosyal Mesafe

Arastirma kapsaminda incelenen 3. kamu spotunda sosyal mesafeye dikkat cekilerek
konu edinilmistir. Incelenen kamu spotunda saglik sektoriinde yer alan galisanlarin

B ———————————————
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yer aldigr goriilmektedir. Kamu spotu, dis sesin “Sosyal mesafe kuralina
uydugunuzda aslinda birbirinize degil koronaviriisle araniza mesafe koyuyorsunuz”
uyaristyla baslamaktadir. Bu esnada saglik calisaninin kullandigy siperlik ile
koronavirtiisiin bulag riskinin yiiksek oldugu ve bu sebeple koruyucu ekipmanlar
kullanilmasmin 6nemine dikkat ¢ekilmektedir. Yakin plan gekilen kamu spotunda,
izleyiciye sosyal mesafe ile ilintili bilgiler ciddi bir ses tonu ile sunulmaktadir. Sosyal
mesafeyi anlatan saghk calisanin sozleri yogun bakim iinitesinden gelen sesler ile
desteklenerek durumun ciddiyeti izleyiciye aktarilmaya calisilmaktadir.

Yananlamsal kod: Saglik calisaninin kullandigr yiiz koruyucu ve maske ile
yananlamsal kodlardan faydalanilarak mesajin izleyiciye bir biitiinsellik ile
sunuldugu goriilmektedir.

Enigmatik Kod: Reklam filmindeki merak 6gesi, yakin plan ¢ekilen saglik ¢alisaru ile
ortaya konulmaktadir. Bununla beraber saglik ¢alisaninin sosyal mesafe ile ilintili
bilgileri ciddi bir ses tonu ile vermesi, anlatiy1 kuvvetlendirmektedir.

Yeni Koronaviriis Hastalig1 — Maske

Gorsel 4. Yeni Koronaviriis Hastalig1 — Maske

Yeni Koronaviriis Hastali$1 baglaminda sunulan bir diger kamu spotu ise maske
konusu tizerine konumlanmustir. Benzer sekilde maske hakkinda izleyiciye verilen
bilgiler bir saghk calisani tarafindan sunulmaktadir. Saghk calisaninin sozlerinin
ciddiyetinin vurgusu yapilmasi adma arka planda yogun bakim {initesi sesi
verilmektedir. En son sahnede gosterilen #BirlikteYenecegiz hashtag calismasi ile
toplumsal baglamda bireysel sorumluluklarimizin farkinda olarak hareket etmemiz
gerektigini ve boylelikle toplumsal bir biitiinlitk kazanilacagimin vurgusu yapildig:
goriilmektedir. Bu kamu spotunda kullanilan hastag’in 6énceki kamu spotlarinda yer
almamis olmasi da dikkat c¢ekicidir. Zira reklam, kamu spotu vb. kamuyu
bilgilendirme, egitme ve dikkat gekici ¢alismalarda hastag kullanilmasi kamuoyu
olusturma ve konuyla ilgili bilgi arayanlarin bir araya gelebildigi ve etkilesim
kurabildigi bir sosyal medya Ogesi olarak 6nem tagimaktadir.

Yananlamsal Kod: Reklam filmi boyunca arka planda duyulan yogun bakim {initesi
sesi, anlatinin giiclii kilinmasimi saglamistir. Barthes’in gorsellere 6zgii ortaya
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koydugu yananlamsal kodlarda kiyafetler, izleyiciye temel yananlamsal bilgileri
sunmaktadir. Kamu spotunda saglik calisaninin taktigi bone ve maske ile giydigi
kiyafet ve kullandig1 koruyucu ekipmanin izleyicide yarattig1 etki bakimindan sosyal
yasam kodlarmin devamlili1 saglandig goriilmektedir.

Enigmatik Kod: Reklam filmindeki merak ogesi saglik ¢alisaru araciliiyla ortaya
konulmustur. Reklam filmi siiresince anlatida ortaya ¢ikarilan merak duygusunu insa
etmek adina yogun bakim tinitesi sesi arka planda verilmistir.

Yeni Koronaviriis Hastalig1 — Kronik Hastaliklar

Gorsel 5. Yeni Koronavirtis Hastalig1 — Kronik Hastaliklar

~

Son olarak ele alman kamu spotunda kronik hastaliklar1 olan kisilerin koronaviriis
salgimi karsisinda nasil bir yol ¢izmeleri gerektigi saghk gorevlisi tarafindan yakin
cekim ile tasvir edilmektedir. “Yeni Koronaviriis Hastalig1” kapsaminda yer alan diger
calismalarda oldugu gibi saglik ¢alisaninin sozleri yogun bakim tinitesi ve ambulans
siren sesleri ile desteklenmektedir. Dolayisiyla ““Yeni Koronaviriis Hastaligi

kapsaminda yaymlanan kamu spotlarmin yan anlamsal ve sembolik kodlardan

77

faydalanildig1 goriilmektedir.

Yananlamsal Kod: Reklam filmi siiresince arka planda izleyiciye sunulan yogun
bakim {tinitesi ve ambulans siren sesleri ile koronaviriis salgiminin ortaya koymus
oldugu tehlikeli durumun tedbir alinmadig takdirde devamliligmmin olacaginin
vurgusunun yapildig1 goriilmektedir. Benzer sekilde saglik calisaninin reklam filmi
stiresince takti1 bone ve siperlikli maske ile sosyal yasam kodlarinin devamliliginin
saglandig1 ve boylelikle giyilen kiyafetler ve kullanilan koruyucu ekipmanlar: ile
anlatmin giiglii kilindig1 anlasilmaktadar.

Sembolik Kod: Sembolik kod, metin icerisinde yer alan karsitliklardan beslenerek
ortaya ¢ikar. Dolayisiyla kamu spotu boyunca ortaya ¢ikan hayat/6liim karsitlig, etkili
bir sekilde izleyiciye sunulmaktadir.

Enigmatik Kod: Reklam filmindeki merak 6gesi saglik calisami araciligiyla ortaya
konulmustur. Reklam filmi siiresince anlatida ortaya ¢ikarilan merak duygusunu insa
etmek adina yogun bakim tiinitesi ve ambulans siren sesleri arka planda verilmistir.

Tablo 1. incelenen Kamu Spotlarimin Icerdigi Temalar, Kodlar ve Gostergeler

e
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Tema Kod Gosterge
COVID-19 Yananlamsal Kod Mekan
Enigmatik Kod Dogru-yanlis karsitlig1

Yazili gostergelerle
farkindalik yaratma

Virtisten korunma
mesajlari

Merak unsuru

Maske, Sosyal Mesafe, Yananlamsal Kod Jest, mimik, birliktelik ve
Kronik Hastaliklar Enigmatik Kod hastalik vurgusu, tislup
Sembolik Kod Yogun bakim tinitesi sesi,
maske ve yiiz koruyucu
siperlik
Zithiklarin kullanimi
Merak unsuru
Kisisel Onlemler Yananlamsal Kod Jest, mimik ve tislup
Kiltiirel Kod Doktor Ali Vefa karakteri

Merak unsuru

Tablo 1’de goriildiigii tizere incelenen kamu spotlarinda 5 tema, 5 yan anlamsal kod,
5 enigmatik kod, 1 kiiltiirel kod, 1 sembolik kod tespit edilmistir. Buna gore Barthes’in
gosterge sistemleri ile ¢alismada ele alman kamu spotlarmin uyum gosterdigi
goriilmektedir. Kamu spotlarinda yananlamsal ve enigmatik kodlarin daha yogun
kullanildig1 da dikkati ¢ceken bir sonuctur. Burada izler kitlenin kamu spotlarindaki
gorsel, isitsel ve metinsel gostergelerle c¢lkarim yapmasmin saglanmasi
amaglanmaktadir. Mekan tasarimlari, tercih edilen kiyafetler ve koruyucu ekipmanlar,
kamu spotlarinda yer alan oyuncularin jest ve mimikleri, isitsel unsurlar vb.
gostergeler hem kisilerin iginde bulunulan ortam hakkinda ¢ikarim yapmasini
saglamakta hem de hastaliga karsi caresizlige vurgu yapmaktadir.

Sembolik kodun yer aldigi COVID-19 kamu spotunda metinsel anlamlarla izleyicilerin
bilin¢altina mesajlar verilmektedir. Bu baglamda yeni koronaviriis hastalig1 temasiyla
izler kitlenin bilingaltinda viriise karsi nasil 6nlem alinacagina yonelik giiglii bir alg:
yaratilmaya ¢alisilmaktadir.

Kisisel onlemler spotunda yer alan kiiltiirel kod ile izleyicinin zihninde daha 6nceden
yer alan bir imaj nitelendirilmektedir. Taner Olmez, dizide yer aldig1 Dr. Ali Vefa
karakteri ile bu kamu spotunda izleyicinin karsisina ¢tkmaktadir. Ozellikle COVID-19
siirecinde toplumda kanaat onderi vasfindaki tinlii bireyler, kamu spotlarinda yer

e
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almistir. Dr. Ali Vefa karakteriyle kiiltiirel kodu temsil eden gostergeler birlikte ele
alindiginda inliintin var olan imajindan yararlanilarak izleyiciye dogrudan mesaj
verilmek istendigi dikkati cekmektedir.

Sonug¢

Saglik ve saglikli yasam toplumlarin 6nde gelen degerlerinden biri olarak evrensel bir
olgudur. Ik caglardan itibaren her toplum, hastaliklara kars1 duyarlilik gostermis ve
kendilerince belirli 6nlemler almistir. Zira saglik sistemini gelistirmek ve var olan
sistemi korumak tilkelerin en temel politikalarindan biridir. Bu sebeple saglik iletisimi
faaliyetlerinin ¢ikis noktasinin temelinde toplum sagliginin korunmasi yatmaktadir.
Giintimiizde sadece toplumlar1 degil tiim diinyay: etkisi altina alan pandemi siireci,
saglik sistemini tehdit eder duruma gelmistir. Kiiresel salginla miicadelede tiim
tilkeler toplum saghgmi korumak ve bilin¢lendirmeye yonelik pek cok girisimde
bulunmustur. Bu girisimler arasinda toplumsal sorunlara dikkat ¢ekmek, yanlis
bilginin 6niine ge¢mek ve insanlarda davrans degisikligi yaratmak amaciyla kamu
spotlar1 6nem kazanmistir. Cilinkii kiiresel salgin, kitle iletisim diizeni igerisinde ilk
glinden itibaren kendi yanlislarini iiretmeye baslamistir. S6z konusu yanlis algiya
kars1 Diinya Saglik C)rgiitii (DSO) basta olmak tizere tiim tilkelerin Saglik Bakanliklari,
sivil toplum kuruluslar1 ve saglik organizasyonlar: konuyla ilgili birincil agizdan bilgi
tiretmeye calismistir. Diinya c¢apinda bilgi kirliliginin ontine gegmek ve toplumsal
bilgilendirme stirecini etkin bir sekilde yonetebilmek i¢in ¢ok sayida kamu spotlar:
yayinlanmis ve genis kitlelere ulasilmas1 hedeflenmistir.

Calismada toplum saghgmi iyilestirmek amaciyla pandemi siirecinde kamu
spotlarmin Tirkiye Cumbhuriyeti Saghk Bakanligi tarafindan nasil kullanildig:
arastirilmistir. Bu kapsamda T.C. Saglik Bakanligi Sagligin Gelistirilmesi Genel
Midirliigli resmi internet sitesinde COVID-19 ile ilgili ¢ok sayida kamu spotu
yayinlandig1 goriilmektedir. Saghk Bakanhigr tarafindan yayinlanan ve Orneklem
olarak secilen son 5 kamu spotu Roland Barthes’in kuramsal gergevesi temel alarak
incelenmistir. S6z konusu kamu spotlarinin icerdigi gosterge sistemleri ve temalarin
oncelikli hedefinin halki bilin¢lendirmek oldugu dikkati cekmektedir.

Genel olarak Roland Barthes’in ortaya koymus oldugu bes farkli gosterge sisteminden
yola ¢ikarak degerlendirdigimiz kamu spotlarinin hepsinin yananlamsal ve enigmatik
kodlardan faydalandig1 goriilmektedir. Yananlamsal kod ile gorsel unsurlar
araciligryla izlerkitleye mesaj daha etkin bir sekilde iletilmis, enigmatik kod
aracihigiyla ise kamu spotlarinda merak unsuru insa edilmeye c¢alisilmistir. Djjital
siiregler ile giin gectikce giiclenen bu kodlar, insanlarin yasadig1 toplumu anlama ve
anlamlandirma bicimlerinin de biitiintiyle degisim yasamasmi saglamistir. John
Berger’in “gorme konusmadan once gelmistir” soziinde de belirttigi tizere, gorme
araciligryla insanlarin diisiinme, betimleme, yorumlama gibi eylemleri daha etkin bir
sekilde gerceklestirdigi goriilmektedir. Dolayisiyla Barthes'in ortaya koymus oldugu
yananlamsal ve enigmatik kod sayesinde izlerkitlede gorsel ve isitsel unsurlar bir
bitiinliik olusturarak reklamm akilda kalhcligmin ve dikkat cekiciliginin
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vurgulanmas: saglamigstir. Nitekim kamu spotlarindaki mekan tasarimlari,
oyuncularin kiyafet tercihleri (6nliik, maske, siperlik vs.), arka ve 6n planda kullanilan
ekipmanlar (sedye, solunum cihazi vs.), oyuncularin jest ve mimikleri, ses tonlari,
isitsel unsurlar (ambulans siren sesi, yogun bakim iinitesindeki sesler) her biri kamu
spotlarinda kullanilan yan anlamsal kodu ifade etmektedir. Bu gostergeler
kamuoyunda farkindalik yaratma ve ¢ikarim yapma amaci tagimasimin yani sira
hastaliktan dolay1 kisinin garesizligini de izleyiciye gostermektedir. Yan anlamsal
kodlar incelenen kamu spotlarmin hepsinde koronaviriis hastaligina dikkat cekmek
icin kullanilmistir.

Incelenen kamu spotlarinda metnin anlam degerine iliskin mesajlar, izleyicinin
bilingaltinda kalic1 etki yaratacak sekilde verilmistir. Birinci kamu spotunda yeni
koronaviriis hastaligi kapsaminda izleyiciye bilgi verilmesi amaclanmigtir.
Konusunda uzman bir hekim tarafindan paylasilan bilgiler kullanilan kodlarla
izleyicinin dikkati cekecek gekilde aktarilmistir. Unlii kullanimima bagvurulan ikinci
kamu spotunda tinlii dizideki karakterine uygun olarak kamu spotunda yer almistir.
COVID-19 ile ilgili yayinlanan kamu spotlari genel cercevede diistintildiigiinde
tinliiler canlandirdiklar: karakterler baglaminda topluma 6rnek olmalar: bakimindan
kamu spotlarinda siklikla yer almistir. Sosyal mesafe ile ilgili olan kamu spotunda
enigmatik koddan faydalanilarak merak unsuru yakin planda cekilen saglik calisar
ile ortaya konulmustur. Bununla birlikte saglik calisaninin kullandigi jest ve mimikler
anlatiy1 giiclendirmistir. Maske konulu kamu spotunda diger kamu spotlarindan
farkli olarak hashtag calismasina basvurulmustur. Kamuoyu olusturma ve konuyla
ilgilenen bireyleri bir araya getirerek etkilesim kurulmasimi saglama bakimindan
onemli olan hashtag’in ilgili kamu spotunda bireysel sorumluluklarin farkina
varilarak birlik halinde toplumsal biitiinliik kazandirilacagr vurgusu yapilmstir.
Calisma kapsaminda degerlendirilen kamu spotunda ise karsithiklara dikkat
¢ekilmistir. Sembolik kodu ¢agristiran karsithiklar, kronik hastaliklar kamu spotunda
kullanilmigtir. Bu durumun sebebi olarak izleyiciye dogrudan mesaj verilirken
izleyicide cagrisim yaratarak bilingaltin1 etkileyecek gostergelerin tercih edildigi
diistintilmektedir.

Calisma bir biitiin olarak degerlendirildiginde Barthes’in kod sistemlerinin incelenen
kamu spotlarinda yer alan gostergelerden yola ¢ikarak metnin anlamini giiglendirdigi
sonucuna ulagilmaktadir. Izleyicinin bilincaltina hitkkmederek farkindalik olusturma
amaci tagtyan kamu spotlarinda Barthes’in kod sistemlerinin yogun kullanildig1 da
calismada ulagilan bir diger énemli sonuctur. Ozellikle yan anlamsal kod temalarin
hepsinde yer almaktadir.

Kaynakca

Akova, S. (2017). Sigaray1 Birak Hayat1 Birakma Sloganli Kamu Spotlari1 Ornekleminin
Alimlama Analizi Yontemi ile Incelenmesi. Stratejik ve Sosyal Arastirmalar
Dergisi, 1 (2), 2587-2621.

18



Aksaray lletisim Dergisi

Akyurt, N. (2009). Saglikta Iletisim ve Marmara Universitesi Saglik Hizmetleri Meslek
Yiiksekokulu Ogrencilerinin Iletisim Becerileri. Firat Saglik Hizmetleri Dergisi,
11 (4), 15-33.

Alwasilah, A.W. (2021). Connotation and Denotation On The Public Service
Announcement Of Kemendikbud Regarding The Covid-19 Pandemic, Joournal
of English Pedagogy and Applied Linguistics, 2(1), 31-41.

Ava, K. ve Avsar, Z. (2014). Saglk Iletisimi ve Yeni Medya. Iletisim Kuram ve
Aragtirma Dergisi, 39, 181-190.

Aytekin, H. (2016), Gorsel- Isitsel Medyada Saglik Giivenlik Halleri: Tartisiimasi
Gereken Bir Alan Olarak Kamu Spotu, Selguk Tletisim Dergisi, 9 (3), 249-275.

Barthes, R. (1996). Gostergeler Imparatorlugu, Istanbul: YKY Yaymcilik

Bilgic, B. (2016). Tiirkiye’de Kamu Spotu Olusum Siireci ve Yayin Politikalar:. Tletisim
Calismalar1 Dergisi. 1 (2). 25-61.

Cobaner, A. (2013). Saglik Iletisiminde Korku Ogesinin Kullanimi: Sigara Paketlerinde
Kullanilan Sigara Karsiti Gorsellerin Gosterge Bilimsel Analizi, Iletisim ve
Kuram Aragtirma Dergisi, 37, 212-235.

Covello, V.T. (1992). Risk Communication: An Emerging Area of Health
Communication Research, Annals of the International Communication
Association, 15, 359-373.

Dag, A. (2011). Oliimciil siddet: Baudrillard'in diisiincesi. Istanbul: Kiilliyat Yaynlart

Diinya Saghk Orgiitii (1998). Ageing and Health Programme. Growing Older. Staying
Well: Ageing and Physical Activity in Everyday, Cenova.

Erbaydar, T. (2003). Halk Saglig1 Acisindan Saglik Tetisimi. Cumbhuriyet Universitesi
Tip Fakiiltesi Dergisi, 25 (4), 45-51.

Fidan, M. ve Yetis, A. (2018). Saglik Iletisiminde Algi: Kamu Spotlar1 Uzerine Bir
Arastirma, Selcuk Iletisim, 11 (2), 159 — 178.

Gogmen, L. ve Meydan, A. N. (2017), Diinden Gilintimiize Tiirkiye’de Saghgin
Gelistirilmesi Seriiveni. Saglik ve Toplum, 27 (3), 14-19.

Gogmen, T.B. ve Ayvaz, S. (2017). Kamu Spotlarinin Gostergebilimsel Yontemle
Coziimlenmesi: Saglik Bakanlig: Ornegi, Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri
Fakiiltesi Uluslararas1 Hakemli Dergisi, 25(2), 112-128.

Heldman, A.B., Schindelari J. ve Weaver, J.B. (2013). Social Media Engagement and
Public Health Communication: Implications for Public Health Organizations
Being Truly “Social”, Public Health Reviews, 35 (1), 1-17.

Huo, J., Desai, R., Hong, Y., Turner, K., Mainous, G. ve Bian, J. (2019). Use of Social
Media in Health Communication: Findings From the Health Information
National Trends Survey 2013, 2014, and 2017, Cancer Control, 26 (1), 1-10.

Ishikawa, H. ve Kiuchi, T. (2010). Health Literacy and Health Communication.
BioPsychoSocial Medicine, 3 (5), 4-18.

Isik, T. (2019). Saglik Iletisiminde Dijital iletisim Kanallarimin Kullanimi: Sektor
Aktorlerinden Acibadem Hastanesinin Dijital Iletisim Kanali ve Sosyal Medya
Hesaplarimin Incelenmesi. Elektronik Cumhuriyet Iletisim Dergisi. 1(2). 147-162.

19



Ezgi ZENGIN DEMIRBILEK- Derya SAHIN

Jolani, T., Pahlavannezhad, M. ve Khojaste, H. (2017). Investigation of Semiotics in
Public Service Anouncement of Radio Health Channel, International Journal of
Applied Linguistics & English Literature, 6(4), 129-136.

Kamena, T. ve Utych, S. (2019). Self Determination vs. Repression: How Government
Messaging Influences Support For Separatist Movements. Paper Presented at the
Annual Meeting of the Pacific Northwest Political Science Association, Boise, ID.

Kaya, E. ve Keklik, B. (2015). Sosyal Medyanin Saglik Iletisimindeki Yeri. Yonetim ve
Ekonomi Arastirmalar1 Dergisi, 13 (2), 25-39.

Kogak, A. ve Bulduklu, Y. (2010). Saglik iletisimi: Yashlarin Televizyonda Yaymlanan
Saglik Programlarimi Izleme Motivasyonlari, Selguk Iletisim, 6 (3), 5-17.

Kreps, G.L., Bonaguro, EW. ve Query, J.L. (2003). The History and Development of
the Field of Health Communication, Russian Journal of Communication. 1 (13),
12-20.

Mheidly, N. ve Fares, ]J. (2020). Leveraging Media and Health Communication
Strategies to Overcome the COVID-19 Infodemic, Journal of Public Health Policy,
41 (4), 410-420.

Newcomb, H. (Ed.), (2013), Encyclopedia of Television, New York: Routledge,

Ogtit, P. (2013). Turkiye’de Saglik Haberciliginin Tarihsel Gelisimi Ve Huitriyet
Gazetesi Ornegi, Doktora Tezi. Eskisehir: Anadolu Universitesi

Okay, A. (2012). Saglik iletisimi, Istanbul: Derin Yayinlari.

Olgundeniz, S.S. ve Parsa, A.F. (2014). Reklam Diinyasinda imgenin Giicii “Argelik ve
Vestel Reklamlarinda Robot Karakterlerle Yapilan Evren’, Humanities Sciences,
9(2), 95-106.

Ornell, F., Schuch, J. B., Sordi, A. O. ve Kessler, F. H. P. (2020). “Pandemic fear” and
COVID-19: mental health burden and strategies. Brazilian Journal of Psychiatry,
42(3), 232-235.

Oztiirk, C. ve Vardarlier, P. (2020). Saghgm Gelistirilmesi ve Saglik Iletisimi: Saghk
Kurumlarinin Sosyal Medya Mecra Kullaniminin Incelenmesi. Modern Leisure
Studies, 2 (1), 33-56.

Oztiirk, 1.D. (2020). Saglik Tletisiminde Kamu Spotu Kullanimi: Sigara Karsit1 Kamu
Spotlarmi Kiiltiirel Gostergelerle Okumak, Gaziantep University Journal of
Social Sciences, 19(1), 170-189.

Patton, M. (1990). Qualitative evaluation and research methods (s. 169-186). Beverly
Hills, CA: Sage.

Parrot R, ve Kreuter, M.\W. (2011). Multidisciplinary, Interdisciplinary, and
Transdiciplinary Approaches to Health Communication: Where Do We Draw the
Lines?. USA, The Routledge Handbook of Health Communication.

Rogers, E.M. (1994). The Field of Health Communication Today. American Behavioral
Scientist, 38 (2), 197-201.

Salman, E. ve Karahan, C. Z. (2014). Saglik Calisanlarinda Enfeksiyon Riskleri Ve
Korunma II: Solunum Yoluyla Bulasan Enfeksiyonlar. Ankara Universitesi Tip
Fakiiltesi Mecmuasi, 67(3): 83- 86.

20



Aksaray lletisim Dergisi

Schiavo, R. (2007). Health Communication - From Theory to Practice (Ist. ed.). San
Fransisco: Josssey-Bass.

Schiavo, R. (2014). Health Communication From Theory to Practice, San Francisco: A
Wiley Imprint.

Sen, D. (2018). edavi Edici Saglik Hizmetlerinin Gelistirilmesinde Kamu Spotlari,
International Anatolia Academic Online Journal Social Sciences Journal, 4(1), 58-
75.

Sengtin, H. (2016). Saghk Hizmetlerinde Iletisim Yonetimi. Istanbul Tip Fakiiltesi
Dergisi, 79 (1), 38-42.

Sezgin, D. (2011). Yagsam Tarzi Onerileri Baglaminda Saglik Haberlerinin Analizi.
Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi. 2 (2), 52-78.

Snyder, L.B. (2007). Health Communication Campaigns and Their Impact on Behavior,
Journal of Nutrition Education and Behavior, 39 (2). 32-40.

Taskiran, H.T. ve Yildiz, E. (2019). Saghga iliskin Risklerin Onlenmesi Baglaminda
Saglik Tletisimi Kampanyalarmin ve Yeni Medyanin Rolii, Adnan Menderes
Universitesi Dordiincii Kuvvet Uluslararast Hakemli Dergisi, 2 (2), 353-365.

Thomas, R.K. (2006). Health Communication, USA: Springer

TRT Haber (2020). https://www.trthaber.com/haber/gundem/turkiyede-ilk-
koronavirus-vakasi-tespit-edildi-466216.html, Erisim Tarihi: 04.07.2022

Tufan, F. (2017). Saglik Iletisimi Kapsaminda “Hastane Radyoculugu” Whipps Cross
Hospital Radio, Akdeniz iletigim Dergisi, 28, 184-198.

Utych, S. M. ve Fowler, L. (2020). Age-Based Messaging Strategies for Communication
About COVID-19. Journal of Behavioral Public Administration, 3 (1), 1-14.
World Health Organization (2021). WHO Coronavirus (COVID-19) Dashboard,

https://covid19.who.int/ Erisim Tarihi: 27.12.2021

Wright, K.B., Sparks, L. ve O’Hair, H.D. (2013). Health Communication in the 21st
Century. UK: Wiley-Blackwell.

Xi, S. ve Li, Y. (2020). Beware of the Second Wave of COVID-19. The Lancet. 395, 1321-
1322.

Yesilyurt, O. (2021). COVID-19 Pandemi Siirecinin Yonetilmesinde Sosyal Pazarlama
Arac1 Olarak Kamu Spotlarin Incelenmesi: Icerik Analizi. Uluslararasi Toplum
Aragtirmalar1 Dergisi. 11 (17). 3471-3500.

Yurttas, U.O. (2021). COVID-19 Pandemisi ve Kamu Spotu Reklamlar1 Uzerine Bir
Inceleme. The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication. 11(1),
213-231

Yiiksel, E.; Kaya, A.Y, Kogak, A. ve Aydin, S. (2014), Tiirkiye’de Saghk Konulu
Yaymlarin Analizi, http://ekurgu.anadolu.edu.tr/assets/upload/pdf /20160531
150457 _ekurgu.pdf, Erisim Tarihi: 05.01.2022

Zhao, R. (2021). A Social Semiotic Analysis of Covid-19 Public Service Advertisements
in China, Advances in Social Science, Education and Humanities Research, 559,
256-259.

21


http://ekurgu.anadolu.edu.tr/assets/upload/pdf%20/20160531%20150457_ekurgu.pdf
http://ekurgu.anadolu.edu.tr/assets/upload/pdf%20/20160531%20150457_ekurgu.pdf

AKSARAY ILETiSIM DERGISI
JOURNAL OF AKSARAY COMMUNICATION
Cilt 5, Say1 1, Ocak 2023 - Volume:5 Issue:1, January 2023
e-ISSN 2667-6168

http://dergipark.gov.tr/aid Gonderilme Tarihi/ Received: 18.11.2022
Aragtirma Makalesi/ Research Article Kabul Tarihi/ Accepted: 18.12.2022
Doi: 10.47771/aid.1206742 Yayin Tarihi/Published: 31.01.2023

Kaynak gosterme / To cite this article: Gunes, A. (2023). Gostergebilimsel Yontemle Film Afisi
Coziimlemesi: Canakkale Yolun Sonu Ornegi. Aksaray Iletisim Dergisi, 5(1), 22-34. doi:10.47771/aid.1206742

Gostergebilimsel Yontemle Film Afisi Coziimlemesi: Canakkale Yolun Sonu
Ornegi
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Oz

Insan var oldugu giinden beri pek cok gorsel mesajla iletisim kurmaya caligmistir. Bu
ylizden gorsel iletisim diger iletisim tiirlerine gore daha ¢ok kullanilmis ve daha hizh
gelismistir. Iletisim siirecinde kullanilan gorsel kodlar1 anlamlandirmak ve
¢oziimlemek ise gostergebilimsel kuram ve yontemi ile gerceklestirmek miimkiin
hale gelmistir. Modern ¢agda bilim ve teknolojinin inanilmaz hizla gelismesi 6zellikle
gorsel iletisim alanini derinden etkiledigi goriilmektedir. Bu durum da insan
yasamini tim boyutlariyla ¢epegevre sarmistir. Gostergebilimin dil olarak kabul
ettigi sinema kurgu ve anlatim bicimleriyle 6nemli bir iletisim araci olmakla birlikte
bir anlam tasima ve anlam olusturma bigimi sunmaktadir. Filmi tanitan afis
araciligiyla bir diisiinceyi, bir fikri ve bir anlami en sade ve agik anlatimla gozler
oniine serilmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda “Canakkale Yolun Sonu” filmi afisinin
icinde barindirdig1 temel anlamlar1 ve izleyiciye vermek istedigi mesaj
¢ozlimlenmeye calisilmistir. Bu filmin afisinde 6n plan ¢ikarilan anlamlarin nasil
tiretildigi gostergebilimsel yontem ve ilkeler 1s1¢inda incelenmistir. Ayrica afiste
yer alan gostergelerin olusturdugu metnin arka planinda saklanan gercek anlamlarin
nasil olusturuldugu ve iletildigi de gozler Oniine serilerek Roland Barthes'in
gelistirdigi diiz anlam ve yan anlam boyutlarinda anlamlar ortaya ¢ikarilmaistir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Anlam, Film Afisi, Gorsel Coziimleme.

Analysis Of Movie Poster Through Semiotics: Sample of The Movie “Canakkale
Yolun Sonu”
Abstract

Man has been trying to communicate through many visual messages since his
existance. Therefore, visual communication is used widely as compared to other

1 Dog. Dr., Sivas Cumhuriyet Universitesi, iletisim Fakiiltesi, ahmetgunes5050@gmail.com, Orcid ID: 0000-0002-4318-8889.
* Bu galisma intihal tespit yazilimlariyla taranmig intihal tespit edilmemistir.

** Calisma tek yazar tarafindan yuratilmustar.

*** Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.

****Bu calismada “Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda uyulmasi

belirtilen kurallara uyulmustur
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communication types and develops faster than the others. It is possible to explain
and analyse the visual codes in communication process through theory and method
of semiotics. It is seen that the rapid development of science and technology affects
especially the visual communication sphere profoundly in modern age. In this sense,
it encloses the human life with all its dimensions. Accepted as a language in terms of
lingusitic, cinema is a crucial communication tool with its fiction and narrative types
and presents a form of carrying and conveying meaning. Through the poster
introducing a movie, an opinion, idea and a meaning are revealed with the easiest
and the most straight-forward way. In this study, it is aimed to analyse the core
meanings and messages that the movie poster of Canakkale Yolun Sonu intends to
deliver to the viewers. In the poster of this movie, how the meanings highlighted in
the poster are produced in the light of the methods and principles of semiotics.
Besides, how the real meanings hid behind the text that the indicators in the movie
constitute are produced and revealed.

Keywords: Semiology, Meaning, Movie Poster, Visual Analysis.

Giris

Insan var oldugu giinden beri pek cok gorsel mesajla iletisim kurmaya caligmistir. Bu
ylizden gorsel iletisim diger iletisim tiirlerine gore daha ¢ok kullanilmis ve daha hizh
gelismistir. Iletisim siirecinde kullanilan gorsel kodlar1 anlamlandirmak ve
¢oziimlemek ise gostergebilimsel kuram ve yontemi ile gerceklestirmek miimkiin
hale gelmistir. Modern ¢agda bilim ve teknolojinin inanilmaz hizla gelismesi 6zellikle
gorsel iletisim alanini derinden etkiledigi goriilmektedir. Bu durum da insan
yasamini tiim boyutlariyla ¢epegevre sarmistir (Fiske, 1996, s. 123). Gostergebilimin

dil olarak kabul ettigi sinema kurgu ve anlatim bicimleriyle 6nemli bir iletisim araci
olmakla birlikte bir anlam tasima ve anlam olusturma bi¢imi sunmaktadar.

Gostergebilim kuram ve yontemi 20. yiizyil basindan itibaren Saussure ve Peirce ile
birlikte bilimsel alanda kendine yer bulmustur (Oztokat, 2005, s. 86). Bircok bilim
dali bu kuram ve gelistirmis oldugu yontemden ve bulgularindan yararlanmistir.
Gostergebilim insan yasami igerisinde anlamin nasil olusturuldugu fikrine
dayanmaktadir. Anlam nereden gelir, nasil bir islevi vardir; nasil betimlenir gibi
sorular sormaktadir. Anlam dizgeleri nasil simiflandirilir, nasil degerlendirilir gibi
sorular1 agiklamaya ¢alismaktadir.

Bir ¢oziimleme yontemi ve disiplin olarak kabul edilen gostergebilim hedef kitle
ve/veya alicilarla iletisim kurma amaciyla kurgulanan ve yapilandirilan her tiirlii
gostergelerden olusan metni inceleme alanma dahil eder. Burada gostergeler anlamin
olusturulmasi i¢in en temel araglardir. Bununla birlikte insani duygu ve diislinceleri
de ifade etme araglaridir (Cankara, 2002, s. 45). Gostergebilim, gorsel ve dilsel bir
yapinin agik anlamini degil onun arkasinda ve/veya gizlenen anlami ortaya koymaya
calisan bir yontemdir. Bagka bir deyisle bir metinde agik olan anlami algilamak ve
kavramak degil anlamin nasil kurgulandigini ve gercek yasamda ne anlama
geldigini arastirir. Bu yontem iletisim amagh gergeklestirilen biitiin yapilarda
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isaretleri, sembolleri ve anlamlar1 inceler. Anlamin ne oldugundan ziyade nasil
olusturulduguna bakar.

Roland Barthes'in gelistirdigi diiz anlam ve yan anlam yaklasimi 1s181nda gosterge
¢oziimleme tablosu olusturulmustur. Bu c¢alismanin temel problemi film afisinin
tizerinde yer alan gorsellerde verilmek istenen mesaj araciligiyla anlamimn nasil
iletildigi aym1 zamanda hangi gostergelerle, mitlerle, metafor ve metonimi
kullanimlariyla gorsel metinde kurgulanan anlam ve dilsel gostergelerde ortaya
konulan mesajlarin uyumu 6nem arz etmektedir (Vardar, 2001, s. 60). Bu ¢alismanin
amaci ise, bir dil olarak kabul edilen sinema araciligiyla verilen mesajlarda iletilerin
nasil kurgulandigi ve anlamin nasil olustugunu gostergebilimsel yontemle
aciklamaktir.

1.Yontem: Gostergebilim

Cagdas anlamdaki gostergebilimin yontem ve kuraminin birbirinden habersiz olarak
calisan fakat bu yontemi hemen hemen ayni cergeve icinde tanimlandiran ve
acgiklayan iki Onciisii vardir. Bunlardan ilki, Isvicreli dilbilimci Ferdinand de
Saussure olarak kabul edilir.

Gostergebilimin temel konusu anlamdir. Anlam nereden gelir, nasil bir islevi vardir;
nasil betimlenir gibi sorular sorar; anlam dizgeleri nasil siflandirilir, nasil
degerlendirilir gibi sorular1 agiklamaya calisir (Giines, 2014, s. 8).

Gostergebilim anlamin nasil olusturuldugu ve gergekligin nasil sunuldugu sorularini
gostergelerden yola ¢ikarak, dilbilimsel ve mantiksal yontemler araciligiyla
yanitlamaya c¢alisir. Gostergebilimsel bakis acisi uyarinca, dil diizleminde
belirmedigi siirece anlam, ¢oziimlenmemis bir veri, bicimlenmemis bir tozdiir ve her
dilde degisik bigimlerde sekillenir. Bagka bir ifadeyle, ayni anlam farkli dillerde
degisik bicimlere biirliniir. Bu bigimleri ise dilin islevleri belirler. Anlamin her
seferinde yeni bir bi¢imin t6zii olmasi disinda var olma olanag1 yoktur. Bu durum
dilsel igerikte 6zgiil bir bi¢imin, yani igerigin bi¢iminin olusmasi1 demektir (Yiicel,
1999, s. 40). Bu bakis agisina sahip gostergebilim, gostergelerin birlesiminden olusan
sOzlii ya da yazili her metnin sahip oldugu anlamin tek oldugunu, ne var ki farkl
bakis acilarinin, tek olan bu anlami degisik Ozellikleriyle belirginlestirerek
farklilagtirdigini one siirer. Buna goOre, bir metnin anlami en derinde yer alan
katmandan baslayarak metinde kullanilan ses, sozciik, tiimce ve daha tist birimlerin
karsilikli iligkisiyle olusur. Ancak bu anlam her zaman metnin ytiizeyinde belirgin bir
sekilde goriilemeyebilir ve bulanik bir halde kesfedilmeyi bekler. Gostergebilimsel
¢oziimleme sozii edilen bu belirsiz anlami agik ve anlasilabilir kilma amacindadir
(Kiran, 1990, s. 55).

Buna gore arastirma sorular1 asagidaki sekilde siralanmistir:
Arastirma Sorusu 1: Gorsel metinlerde anlam nasil olusmaktadir?

Arastirma Sorusu 2: Gorsel metinlerde anlam nasil diizenlenmektedir?
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Aragtirma Sorusu 3: Gorsel metinde anlam nasil iletilmektedir?

Arastirma Sorusu 4: Film afisinde gosterenler ve gosterilenler nasil olusturulmus ve
sunulmustur?

Arastirma Sorusu 5: Film afisinde diiz anlam ve yan anlam nasil belirlenmistir?
Arastirma Sorusu 6: Film afisindeki dizisel karsitliklar nelerdir?
2.Canakkale Yolun Sonu Filmi Afisinin Gostergebilimsel Céziimlemesi

Bu calismada, gostergebilimin yontem ve ilkelerinden faydalanarak ¢oziimleme
nesnesi olarak belirlenen film afisinde anlamin olusma, diizenlenme, kullanilma ve
iletilme diizeyleri sorgulanarak ve agiklanarak gozler oniine serilmeye calisiimistir.
Bu noktadan hareketle gostergebilimin sundugu imkanlar dahilinde temel anlatim
bi¢imi olarak dilbilimsel yaklasimlar cercevesinde temel kavramlari yalnizca dilin
kendisine degil, diger yapilara da uygulanmas1 amaglanmastir.

Bu calismada, 2013 yapimi Canakkale Yolun Sonu adl filmin afisi gostergebilimsel
yontem ve ilkeler 1siginda ¢oziimlenmistir. Ciinkii filmde gizlenen anlamlar
gostergebilimsel ilkeler dogrultusunda agiga c¢ikarilabilme imkani saglamaktadir.
Tiirk yapimi bir dram filmi olma 6zelligi tasimaktadir. Canakkale Savasi boyunca
Tiurk Milleti'nin i¢inde bulundugu sartlar goz oOniinde bulundurularak ortaya
cikarilan 6ykii farkli bir bakis agisiyla sinemaya aktarilmisgtir.

CANAKKALE

Internet Web: http://www.beyazperde.com/filmler/film-15744/fotolar/detay/?cmediafile=20468370

Afis lizerinde on planda dort kisi gortilmektedir. Gorsel metnin onde Tiirk askeri
goriilmektedir. Afisin sol capraz arka tarafa dogru ise, 6nce kadin bir saglik personeli
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ve hemen arkasinda ise geng bir Tiirk eri goriilmektedir. Afisin sag arka tarafinda da
diisman giictintin bir subay1 metinde yer verilmistir. Ayrica gorsel metinde yer ve
zaman gibi unsurlar belirtilmemistir.

2.1.Afisin Tanum

Bu bir film afisidir. Afiste {i¢ erkek ve bir kadin 6n planda yer almaktadir. Bu
kisilerin giysileri, beden hatlar1 ve duruslar1 oldukca net bir sekilde goriilmektedir.
Afisin alt bolimiinde gruplastirilmis bir sekilde kalabalik bir asker toplulugu
goriilmektedir. Bu toplulugun sayisal ve cinsiyet bakimindan tespiti miimkiin
goriilmemektedir. Yalnizca giysileri tespit edilebilmektedir. Kullandiklar1 savas
silahlar1 da oldukga belirsizdir. Afisin sol tarafi esenlikli bir durum ifade ederken,
sag tarafi ise daha esenliksiz, bunaltic1 ve kotii bir durum sunmaktadr.

2.2.Afis Cercevesinin Tanim

Afis cergevesinin tasariminda 6zenli ve dikkatli bir denge kuruldugu goriilmektedir.
Film kahramanlari afisin dort bir tarafindan orantili bir alan birakilarak tam ortasina
yerlestirilmistir. Afisin iist ve alt taraflarma filmin oyuncularinin isimleri ve filmin
kiinyesi konumlandirilmistir. Afisin iist kismi basrol oyuncular1 6n plana ¢ikarilirken
alt kisminda figiiran kisiler yerlestirilirken gercevenin orta boliimiine ise filmin adi
ve slogani yerlestirilmistir. Dilsel unsurlar siyah zemin iizerine beyaz ve sar1 renk
kullanilmigtir. Afiste dilsel ve gorsel gostergeler Z okuma olarak nitelendirilen
yontemle cerceveye yerlestirildigi goriilmektedir.

Afiste kullanilan gostergeler gosteren ve gosterilen boyutlariyla birlikte asagida
sunulan tabloda goriilmektedir:

Tablo 1: Canakkale Yolun Sonu Filmi Afisinin Gosterge Coziimleme Tablosu

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
insan Farkli yaslarda ti¢ | Askeri iiniformalar giyen Vatan ugruna miicadele eden ve
erkek erkekler. savasan insanlar.
Geng bir kadin Hemsire tiniformas: giyen Insanlara saglik hizmeti veren
geng bir kadin. kadinlar.
Belirsiz insan Nicel ve nitel olarak tespit Bir amag ugruna biraya gelen
toplulugu edilemeyen asker toplulugu. insanlar ve birlikte hareket eden
topluluklar, vatan savunmasi,
Tirkliik.
Esya Silahlar Makinal tiifekler,tabancalar, Oliim, yok olus, savas, kan,
durbiin ve bombalar. kaotik bir yasam, insan
varolusunu ve yasamini tehdit
eden unsurlar.
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Giysiler Askeri tiniformalar ve Kimlik belirtkesi, ortiinme ve
bilesenleri, hemsire giysisi korunma, riitbe, makam, mevki,
cantalar. statii.

Simge Bayrak Kirmiz1 beyaz yatay cizgili Tiirkiye Cumhuriyeti,
direge asilmus bir sekilde Tiirk | bagimsizlik, milli duygular, milli
Bayragi. benlik, zafer, vatan.

Doga Acik hava Afisin sol tarafi agik mavi ve Esenlikli ve huzurlu bir diinya.

beyaz goriiniimlii bir hava.

Kapali hava Afisin sag tarafi siyahi ve Esenliksiz ve mutsuz bir diinya,
sarims1 esenliksiz bir hava. 6liim, korku, yok olus.

Catismal1 bir ortam ve toprak
ve kumlarin ytikselmesi.
Yang: ve patlamalar sonucu
ortaya cikan ates izleri.

Yazi Film adi/Slogan Filmin ad1 ve sloganu: Diisman topluluklarina karsi
dile getirilen haykiris, uyari,

“SIZE DAHA OTESI YOK” : i
CANAKKALE YOLUN tehdit, motivasyon, kararlilik,
SONU miicadele.

Filmin kiinyesi Afisin iist ve alt kisminda Filmin tanitimi, sunum.

filmin kiinyesi: Oyuncu
adlari, filmimin ad1 ve
slogany, filmin yapim yili ve
internet adresi, tarih.

3.Gorsel Gostergeler

Afis diizenlenmesi asamasinda kullanilan gorsel ogeler sistematik bir yaklasimla
gruplandirilarak ¢oziimlenecektir:

3.1.Teknik Kodlar

Cekim Olgekleri: Gorsel metinde birden fazla cekim 6lcegi kullanildig1 goriilmiistiir.
Bunlar ayrintili ¢ekim, yiiz ¢ekim, omuz ¢ekim ve genel ¢ekim olarak siralayabiliriz.
Afiste verilmek istenen anlam tam olarak izleyicinin zihninde olusabilmesi igin
oncelikle genel ¢ekim teknigi kullamilmistir. Daha sonra ise kisileri biraz daha 6n
plana ¢ikarabilmek igin diger ad1 gecen ¢ekim teknikleri uygulanmaistir.

Cekim Hareketi: S6z konusu ¢oziimleme nesnesi film afisi olmasi nedeniyle ¢ekim
hareketi teknigine rastlanmamaktadar.

Cekim Acgis1: Gorsel metinde normal ag¢1 kullanilmistir.

Mercek: Gorsel metinde asamali olarak 6n planda goriinen kisi digerlerine gére daha
fazla biyiitiilerek ve arka plana dogru kiiciiltme eylemiyle ortaya cikan bir
mercekleme eylemi kullanildig: goriilmiistiir.
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Aydinlatma: Gorsel metnin st ve alt kismi koyu renk kullanilarak daha ¢ok
karartma eylemi 6n plana ¢ikartilirken, orta boliim de ise daha aydinlik ve parlak bir
ortam saglanmustir.

Renk Kodlari: Gorsel metinde c¢ok az sayida renk kullamildigr goriilmektedir.
Agirlikli olarak siyah rengin hakim oldugunu goriiyoruz. Afisin orta kisminda ise
krem, sar1, beyaz ve asker yesili olarak ifade edilen renk kullanilmaktadir. Filmin ad1
ve sloganinda ise, siyah zemin tizerine sar1 ve beyaz renk kullanilmstir.

Ses Kodu: Gorsel metinde ses kodu kullanilmamustir.
3.2.Simgesel Kodlar

Afiste gorsel olarak insan figiirleri kullanildig1 goriilmektedir. Bu figiirlerde temel
olarak beden durusu, yiliz ve g0z davranislar1 ve giyim on planda dikkati
cekmektedir. Insan var oldugu giinden beri iletisim amagh olarak éncelikle bedenini
kullanmustir. Iletisim kurulan kisiye davranislari, tutumlari, duygular1 ve tavirlari
belirtmek igin beden dili olduk¢a Onem tasimaktadir. Bu siirecte anlamlarin
olusumunda ¢ok onemli rol oynamaktadir. Beden dili ve unsurlar1 da iletisim
siirecine anlami tamamlama ve vurgulama gibi bir takim islevleri yerine
getirmektedir.

Bu asamada ise afiste 6n plana ¢ikan temel unsurlar asagida verilmistir:

e Buyiklar: Tiirk insaninin Ozellikle Osmanli erkeginin onemli karakteristik
kullanimlarindan biridir. Belki de en 6nemli goriintiisel gostergesidir. Gorsel
metinde 6n planda gosterilen Osmanli askerinin kullandigr biyik sekli de
kiltirimiizde pala biyik olarak tarif edilen biyik seklidir. Afisin saginda
bulunan diisman askerinde de biyik figiirti kullanildig1 goriilmektedir. Fakat
biyik sekli pala biyik ifadesinin aksine pos biyik olarak goriilmektedir. Burada
biyik kullanimindaki pala-pos karsithigiyla aslinda farkli kuvvetlerin ve/veya
milletlerin verdigi savasin onemli bir gostergesi olarak kabul edilebilir. Afisin
sol tarafinda ise geng¢ bir Osmanl askeri ve biyiklar: yeni terlemekte oldugu
goriilmektedir.

e Giysiler: Afiste askeri tiniformalar ve hemsire giysisi dikkat ¢ekmektedir. Bu
giysileri tamamlayan kep ve saka bunlarla birlikte erzak ve miihimmat gibi
hayati ihtiyaglarin taginmasmi ve saklamasmi saglayan c¢antalar
goriilmektedir.

e Ovyunculuk:

- Postiir (viicut durusu): Afiste bulunan kisilerin tamami yan ve ayakta bir
durus sergiledigi goriilmektedir. Omuz {izeriden bir bakisla duruslar
tamamlanmaktadir.

- Gozler: Afiste 6n planda iki Osmanli askeri, bir saghk gorevlisi ve bir de
diisman askeri goriilmektedir. Osmanli askerlerinin ve hemsirenin
gozlerinde farkli anlamlar ifade edilmektedir. On plandaki pala bryikli
Osmanli askeri bakislartyla ozgiiveni yiiksek, kendinden emin, giicli,
mutlu ve muzaffer bir durus sergilemektedir. Azim ve kararlilik icinde bir

e
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bakis soz konusudur. Sol taraftaki geng Osmanl askerinde ise, endiseli,
umutsuz bir bakis belirirken masumiyetini ve ¢ocuksulugunu da
sergilemektedir. Hemsirede ise hiizlin dolu, korkulu ve endiseli bir bakis
s0z konusudur. Diisman askerinde ise belirsiz bir bakis mevcut iken, yan
bakis olarak ta tabir edilen bakisla tehditkar bir bakis sergilemektedir.

- Mimikler: Afiste 6n planda goriilen Osmanh askeri hafif bir giiliimseme
sergilemektedir. O andaki ruh halini de yansitmaktadir. Diger iki Osmanh
personeli ise yiliz hatlar1 daha gergin, umutsuz, iizgiin bir durum ifade
etmektedir.

- Jestler: Afiste el-kol hareketleri net olarak betimlenmedigi goriilmektedir.

4.Yazi1li Gostergeler

Afigin iist boliimiinde filde rol alan oyuncularin isimleri siyah zemin iizerinde sar1
renkler kullanilarak yazildig1 goriilmektedir. Afisin alt boliimiinde ise filmin slogani
ve ad1 yer almaktadir. Slogan siyah zemin tizerine beyaz renk kullanilarak yazilirken,
filmin ad1 ise siyah zemin {izenine sar1 renkler tercih edildigi gortilmektedir:

“SIZE DAHA OTESI YOK”
“CANAKKALE YOLUN SONU”

Afisin alt boliimiinde ise filmin tanitimi yapilarak filmin kiinyesi belirtilmistir.
Filmin yapim tarihi ve internet adresi verilmistir.

5.Afisin Anlam

Insan var oldugu giinden beri pek cok gorsel mesajla iletisim kurmaya calismistir. Bu
ylizden gorsel iletisim diger iletisim tiirlerine gore daha ¢ok kullanilmis ve daha hizli
gelismistir. Iletisim siirecinde kullanilan gorsel kodlar1 anlamlandirmak ve
¢oziimlemek ise gostergebilimsel kuram ve yontemi ile gerceklestirmek miimkiin
hale gelmistir. Modern ¢agda bilim ve teknolojinin inanilmaz hizla gelismesi 6zellikle
gorsel iletisim alanini derinden etkiledigi goriilmektedir. Bu durum da insan
yasamini tiim boyutlariyla ¢cepegevre sarmistir (Rifat, 2009, s. 25). Gostergebilimin dil
olarak kabul ettigi sinema kurgu ve anlatim bigimleriyle dnemli bir iletisim araci
olmakla birlikte bir anlam tagima ve anlam olusturma bi¢imi sunmaktadar.

Gostergebilimsel yontem, gorsel metinlerde anlamlari ortaya koymakla birlikte
¢oztimlemenin hangi kosullarda yapildigr ve biitiincenin tamaminmi kapsayan
yaklagimlar1 da belirtir. Bir bagka deyisle gostergebilim, anlatilarda, metinlerde
anlamlarin nasil birbiriyle eklemlenerek tiretildigini arastiran, 6ncelikle de bu tiretim
siirecini ortaya koyabilecek bir kuramsal aygit ve/veya diisiinme modeli gelistiren
bir bilimsel tasaridir. Calismada, ¢Ozlimleme olarak gostergebilimin segilmesinin
nedeni anlam olusumu, anlam yaratmak, anlamlandirmak gibi soyut durumun
dizgelestirilmesi, agiga c¢ikarilmasi gibi konularin gostergebilim temel konulari
olmasidir (Kiikrer, 2010, s. 32).
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Gorsel metinde gorsel gostergelerle dilsel gostergeler birlikte kullanildig:
goriilmektedir. Gorsel unsurlarin durus ve beden hareketleri dilsel yapilarla
giiclendirilmistir. Ozellikle slogan olarak kullanilan “SIZE DAHA OTESI YOK”
sOylemi bunu ifade etmektedir. Bu ctimlede kullanilan 6zellikle “DAHA” sozctigii
dikkat ceken bir deger ve dnem tagimaktadir. Ik bakista azmin ve kararliligin
vurgusu yapilmaktadir. Kars: taraf icin uyar1 ve tehdit ifade etmektedir. Bununla
birlikte uzamsal olarak bir smr ve smirlandirma ve sonlandirma noktasi
belirtilmektedir.

Gostergebilimin temel konusu anlamdir. Insan farkinda olsun ya da olmasin etrafini
cevreleyen gostergelerle i¢ ice yasar ve ozgiil nitelikleri, islevleri ne olursa olsun,
insan evreninde yer alan her nesnenin, her olgunun, ayni zamanda bir gosterge
niteligi tasidigmi, bir gostergeler dizgesine katildigimi gosterir. Bu nedenle
gostergebilimin sorunu yasamin ve insanin anlami sorunudur. Anlam nereden gelir,
nasil bir islevi vardir; nasil betimlenir gibi sorular sorar; anlam dizgeleri nasil
siniflandirilir, nasil degerlendirilir gibi sorular1 agiklamaya c¢alisir (Glines, 2014, s. 8).

6.Afiste Metafor ve Metonimi Kullanima

Iletisim amach kurgulanan her gorsel metinde metafor ve metonimi kullanimlarina
rastlamak miimkiindiir (Parsa, 1999, s. 29). Metafor, benzetme yardimiyla baska bir
nesnenin yerini alan somut bir nesneyi ifade eder.

Metonimi kavramu ise Tiirk Dili'ndeki kullanimiyla diiz degismece, mecaz-1 miirsel
veya ad aktarmasi gibi adlandirmalarla ifade edilmektedir. Nitelik bakimindan
aralarinda bag bulunan iki kavramin birbirlerinin yerine kullanilmasidir. Parca
genisleyerek biitliniin yerine ge¢gmesi ve biitiiniin ise daralarak pargay1 ¢agristirmasi
ile gerceklesir (Giiven, 2014, s. 20). Metonimi, somut bir nesnenin farkl
ozelliklerinden dolay1 ¢agrisim saglayarak ifade etme seklidir.

Iletisimin en temel araci olan dil iki temel eksende ¢oziimlenebilir: Bunlardan ilki
metaforik eksen, digeri ise metonimik eksendir. Metaforik eksen dikeydir, es
zamanldir, ideolojiktir ve soyuttur (Parsa ve Parsa, 2012, s. 39). Metonimik eksen ise
yataydir, art zamanldir, ideoloji karsitidir ve somuttur. Kiiltiirii bu gercevede
okuyabilecegimiz gibi toplumsal olaylar1i da bu gostergebilimsel agidan
okuyabilmemiz miimkiindiir (Giiven, 2014, s. 27).

Afiste kullanilan metonimi orneklerini belirlemek gerekmektedir. Coziimleme
ornekleminde Canakkale Savasi konu edilmektedir. Metinde giysileri, beden
duruslar1 ve cephe hattinda savas pozisyonu almis askerler bulunmaktadir. Gorsel
metnin ¢ergevesi i¢cinde tespit edilen metonimi olarak ayirt edebilecegimiz nesneleri
sOyle siralayabiliriz:

e Afisin ortasina bir direk aracihigiyla Tirk Bayragi sunulmaktadir. Bayrak
simge olarak ta bir gostergedir. Bir biitiin olarak Tiirkiye Cumhuriyeti
Devleti'nin bir parcasi olarak ifade edilmektedir.
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e Afisin tamaminda gosterilen askerler kahraman Tiirk Ordusunun bir
parcasini simgelemektedir.

e Bayrak bir milletin bagimsizliginin gostergesi olarak Tiirk Milleti'ni temsil
etmesi nedeniyle metonimik bir kullanim s6z konusudur.

Cozlimleme nesnesi olarak secilen film afisinde metaforlar1 da belirlemek
miumkind{ir:

e Filmin esas kahramani ve afiste en planda goriilen kisinin biyiklar1 Osmanl
erkegini c¢agristirmast ve benzetme durumu c¢agdas mit karsimiza
cikmaktadir. Bakislari ve durusuyla giiclii erkek miti yaratilmistir.

e Afisin sol tarafinda goriilen gen¢ bir Osmanli askeri ve biyiklarmin
belli-belirsiz olarak verilmesiyle bilinen “Hey onbegli onbegli” olarak
adlandirilan bir Tokat Tirkiistinii ¢agristirmaktadar.

e Filmin slogani olarak kullanilan “Size daha Otesi yok” soziiyle Canakkale
Savasi sonrasinda zaferle sonug¢lanmasi nedeniyle dile getirilen “Canakkale
Gegilmez” soylemini ¢agristirmaktadir.

7.Gorsel Metnin Dizisel ve Dizimsel Yapisi

Film afisinin dizisel yapisi gostergebilimsel ilke ve kurallara gore ikili karsitliklar
tizerine kuruldugu goriilmektedir. Afiste ortaya ¢ikan temel dizisel karsitliklar: tablo
halinde soyle siralayabiliriz:

oltiim yasam

kirli temiz

esenlikli | esenliksiz

savas baris

esaret hiirriyet

yok olus varolus

zayif glcli
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gluvensiz | giivenli

kaos diizen

kapal1 acik

maglubiyet| zafer

Sonucg ve Tartisma

Bu arastirmada, iletisim amagh olusturulan metinlerde gostergeler aracihigiyla
verilen iletileri oncelikle tespit etmek, zihinsel diizlemde anlamak ve biitiin bu
verileri yorumlayarak agiklamaktir. Daha sonra bu siirecte gerceklesen yapinin nasil
ortaya ¢iktigini belirleyerek iiretilmis anlamlarin ne oldugunu gérmeye calismaktir.

Insan var oldugu giinden beri pek ¢ok gorsel mesajla iletisim kurmaya ¢alismistir. Bu
ylizden gorsel iletisim diger iletisim tiirlerine gore daha ¢ok kullanilmis ve daha hizli
gelismistir. Iletisim siirecinde kullanilan gorsel kodlar1 anlamlandirmak ve
¢oziimlemek ise gostergebilimsel kuram ve yontemi ile gerceklestirmek miimkiin
hale gelmistir. Modern ¢agda bilim ve teknolojinin inanilmaz hizla gelismesi 6zellikle
gorsel iletisim alanini derinden etkiledigi goriilmektedir. Bu durum da insan
yasamini tim boyutlariyla ¢epecevre sarmustir. Gostergebilimin dil olarak kabul
ettigi sinema kurgu ve anlatim bigimleriyle 6nemli bir iletisim arac1 olmakla birlikte
bir anlam tasima ve anlam olusturma bi¢imi sunmaktadir.

Coziimleme nesnesi olarak segilen film afisinin gostergebilimsel olarak ¢oziimlemesi
yapilmis ve bu inceleme sonucunda filmin ana temasinin bir milletin top yek-iin bir
sekilde vermis oldugu var olus miicadelesi oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte
milli birlik ve beraberlik duygularinin da 6n plana ¢ikarildig: goriilmiistiir.

Afiste de yazili ve gorsel gostergelerle gosterilmek istenen hususlar incelendiginde,
ortak noktanin bir milleti temsil eden asker ve diger kisilerin Canakkale Savasi’'nda
vermis oldugu miicadelesi goriilmektedir. Bu miicadele boyunca ortaya konulan
azim ve irade sonucunda vatan ve vatani anlamli hale getiren topraklar ugruna
canini bile vermekten ¢ekinmeyen Kkisilerin ve sonucunda bagimsizlik ve 6zgiirliige
ulasilacag1 mesaj1 veriliyor olmasi goriinenin yani diizanlamin 6tesinde vurgulanan
baslica  husustur.  Afis incelendiginde  Oliim-yasam, esaret-bagimsizlik,
varolus-yokolus karsithiklarinin afisin en temel anlamsal yapisimnin olusturuldugu
gorilmistiir.
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“Canakkale Yolun Sonu” film afiginin film hakkinda verdigi anlamsal bilgilerinin
arastirlldigit bu calismada, tiim gosterge dizgelerindeki anlamsal katmanlarin
yapismni ortaya ¢ikartmak amaglanmistir. Bu amagla afiste belirlenen basrol, giyim,
asker ve hemsire gostergeleri dikkate alinarak, gosteren ve gosterilenleri belirlenmis
ve film hakkinda potansiyel izleyici kitlesinin belleginde ilk imaji olusturmak
amaciyla hazirlanan afisin anlamsal diizlemleri incelenmistir. Filmin isminden olayin
Tiirk Milleti'nin Canakkale Savasi'nda oldugunu bu savastan etkilenen kisilerin yan
anlamsal boyutta bir ¢agristmin olusturdugu goriilmektedir. Bu g¢alismada temel
olarak Roland Barthes’in diiz anlam ve yan anlam yaklasimi temel almarak bir izlek
olusturulmus ve dizisel ve dizimsel tablo da kurularak anlamin yakalanmasinda
onemli bir yapi olusturulmustur.

Afiste kullanilan en temel gosterenler olarak giyim, biyik, ytiiz ifadeleri ve durus gibi
gosterenler tespit edilmistir. Bu da toplumsal bir bakis agisiyla bir milleti olusturan
insanlarin ortak uzlasimlari sonucunda anlamlandirilmaktadir. Gostergelerin bir
biitiin olarak goriilmesiyle olusan anlamlandirma siireci, gostergelerin gostergeler
arasi iliskilerden iligkilerinden olusmaktadir. Afiste yer alan her 6ge tek basma
anlam tasiyor olmasma ragmen, diger Ogelerle birlikte oldugunda yeni anlamlar
kazanmaktadir. Bu sekilde algilama ve anlam boyutlarini olusturarak film hakkinda
bilgi verilerek izleyiciyi etkileme cabasi goriilmektedir.

Sonug olarak bu ¢alismada incelenen film afisi tizerindeki dilsel ve gorsel gostergeler
gostergebilimsel yontem 1s1ginda ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilmistir. S6z konusu her iki
gosterge tiirli arasinda bir baglanti ve uyum oldugu gortlmiistiir. Afis tizerinde
kurgulanan Canakkale Savasi’nda verilen miicadeleyi tasvir eden kisilerin ve
kahramanliklarin 6n plana ¢ikarildig: tespit edilmistir. Filmde kurgulanan tarihi olay
ve kahramanlar aracilifiyla agik ve ortiik anlamlarin ortaya ¢ikarilmasi saglanmastir.
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Yabancilasma Kavrami Cercevesinde Gece Yolculugu Filmi Uzerine Bir Analiz

Ozgiir IPEK!

Lkl
Oz

Yabancilasma, insanin yapmakla yiikiimlii oldugu bir ise, cevresindeki insanlara ve
en sonunda kendisine yonelik tutum ve davranislar {izerinde belirleyici olan temel
kavramlardan biridir. Bireyin toplumsal yasama katilma motivasyonuna dogrudan
etkide bulunur. Felsefe, sosyoloji ve siyaset gibi disiplinlerde siklikla tartisma
konusu olan yabancilasma ayni zamanda sinema, edebiyat ve resim gibi sanat
alanlarinda da kendisine yer bulur. Bu ¢alismada filmografisi boyunca yabancilasma
konusunu temel bir motif olarak isleyen Omer Kavur'un yénettigi Gece Yolculugu
filmi ele alinmaktadir. Esasinda yonetmenin Akrebin Yolculugu, Yatik Emine, Anayurt
Oteli ve Gizli Yiiz gibi filmlerinde de yabancilasma kavraminin izlerine rastlanilir.
Ancak Gece Yolculugu'nda yabancilasmanin diger filmlerden farkli olarak mubhtelif
suretleriyle Dbirlikte sahne aldig1 goriiliir. Dolayisiyla bu ¢alismada Gece Yolculugu
filmi ¢bziimleme yapma amaciyla tercih edilmistir. Calismanin ortaya koyulmasinda
betimsel analiz metoduna basvurulmustur. Bu metod, gesitli veri toplama usiilleriyle
elde edilmis bulgularin okura sistematik bir bicimde degerlendirilerek aktarilmasina
olanak saglar. Bunun icin oncelikle yabancilasma kavraminin betimlenmesi iizerinde
durulmus, ardindan Omer Kavur'un sinemasi ve Gece Yolculugu filminden
bahsedilmistir. Calismanin analiz béliimiinde yabancilasmanin Gece Yolculugu
tilmine nasil yansidigi, karakterleri ve hikayeyi nasil sekillendirdigi irdelenmistir.

Anahtar Sozciikler: Yabancilasma, aidiyet, Omer Kavur, yolculuk.

1 Ars. Gor. Dr., Sivas Cumhuriyet Universitesi, iletisim Fakiiltesi, ozguripekl@gmail.com, Orcid ID: 0000-0002-3337-7539.

* Bu galisma intihal tespit yazilimlariyla taranmig intihal tespit edilmemistir.

** Calisma tek yazar tarafindan yaratalmastar.

*** Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.

***¥*Bu calismada “Yuksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda uyulmasi belirtilen
kurallara uyulmustur
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An Analysis on Gece Yolculugu in the Framework of the Concept of Alienation

Abstract

Alienation is one of the basic concepts that determines the attitudes and behaviors
towards a job that people are responsible for, the people around them, and ultimately
themselves. Participation in social life directly affects the motivation of the individual.
Alienation, which is frequently discussed in disciplines such as philosophy,
sociology and politics, also finds its place in the fields of art such as cinema, literature
and painting. In this study, the movie Gece Yolculugu directed by Omer Kavur, which
treats alienation as a basic motif throughout his filmography, is discussed. In fact,
alienation is also encountered in the director's films such as Akrebin Yolculugu, Yatik
Emine, Anayurt Oteli and Gizli Yiiz. However, it is seen that alienation takes the stage
in different forms in Gece Yolculugu. Therefore, in this study, the movie Gece
Yolculugu was chosen to analyze. Descriptive analysis method was used in the
presentation of the study. This method allows the findings obtained through various
data collection methods to be systematically evaluated and transferred to the reader.
For this, firstly, the description of the concept of alienation was emphasized, then
Omer Kavur's cinema and the movie Gece Yolculugu were mentioned. In the analysis
part of the study, how alienation is reflected in the movie Gece Yolculugu and how it
shaped the characters and the story were examined.

Keywords: Alienation, belonging, Omer Kavur, journey.
Giris

Yabancilasmak kelimesinin linguistik sebekesi serimlendiginde, Latince bir ifade
olan alius ile karsilasiriz. Bu dilde, diger, bir baska ya da baskas: gibi anlamlara gelen
alius, yine Latince bir ifade olan alineus'u tiiretmistir. Bugiin Ingilizce dilindeki alien
kelimesinin kokensel agidan arkaik sOylenisini olusturan alineus baskasina ait,
yabanci, ecnebi, uymamak ve yakismamak gibi anlamlara gelir. Buradan tiireyen ve
hem Fransizcaya hem de Ingilizceye alienation olarak gecen alienationem kelimesi ise
ayrilma, anlasmazlik, saskinlik ve yabancilasma olarak gevrilebilir2.

Yabancilasmak kelimesinin Tiirk¢e dilindeki seyrine bakildiginda, yaban
sozctiglinden tiiretilerek olusturuldugu goriilebilir. Bu sozciik, Tiirk etimoloji
sozliigiinde yer aldig: sekilde; insanin yasamadigi 1ss1z yer anlamina gelir. Bununla
birlikte ayn1 kokenden tiireyen yabanci kelimesi de el ya da yerli halktan olmayan
kimse manasinda kullanilan bir ifadedir (Eren, 1999, s. 437). Yabancilasmak, Tiirk Dil
Kurumu'nun yaymladigr Biiyiik Tiirkge Sozliik’te kendini bilmez hale gelmek,

2 |atince-Tirkge Sézliik, sf. 26, haz. Erdal Alova, Sosyal Yayinlar, istanbul, 2013.
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yabanci olmak gibi karsiliklar bulur. Yine aym sozliikte alisamamak, yadirgamak ve
yabancilik cekmek gibi tanimlamalar da yer alir3.

Sosyolojik bir terim olarak yabancilasma ise Erich Fromm tarafindan kisinin
kendisine, kendi 6zgiil deneyimine yabancilagsmas: olarak tarif edilir. Bu durumda
insan kendisini diinyanin merkezi olarak gormekten uzaklasir. Giderek kendinden
kopusa dogru siiriiklenir ve bireysel varligini eylemlerinin yaraticisi olarak
gormemeye baslar. Kendisine yabancilasan insan, tipki digerleri gibi diinyayla
temas halindedir ancak bu temas1 gerceklestirirken ne kendisiyle ne de cismani
diinyayla tiretici bir iligki i¢inde yer almaz (1990, s. 134).

Sosyolog  Melvin  Seeman, Yabancilasmanin ~ Anlami  isimli  makalesinde
yabancilasmanin bes farkli diizeyinin oldugunu belirtir. Bunlar;

a- Glgstizliik: Bireylerin tiretim siirecine dahil olduklar: ve tirettikleri {izerinde
kontrol sahibi olamamasi durumudur. Kisi hayattan beklentiler konusunda
gliin be giin kayitsizlasir ve bir seyleri degistirebilme ihtimalinin elinde
bulunmadigina kani olur

b- Anlamsizlik: Kisinin hayattaki amacina, hangi hedefe ulasmak igin miicadele
vermesinin icap ettigine ya da nelere inanmasi gerektigine iliskin bosluga
diisme halidir. Yasadig1 hayata dair baglantilarini yitirmistir

c- Kuralsizlik: Toplumda kabul géren normlardan uzaklasarak bir tiir kuralsizlik
halinin benimsenmesi ve davranis agisindan toplumsal diizenin disina
¢ikilmasidir

d- Topluma Yabancilasma: Kisinin i¢inde yasadig1 topluma ait kiiltiirel degerler
ve geleneklerle arasinda bir mesafenin olusmas: ve biitiin bunlarin kisi i¢in
hicbir 6neminin bulunmamasidir

e- Kendine Yabancilasma: Insamin kendi 6zgiil varligina yabancilik hissetmesi,
psikolojik acgidan odiillendirici ve motive edici faaliyetler bulamamasidir
(1959, s. 783-791).

Yabancilasma, Felsefe Sozligii'nde, bir seyi ya da kimseyi bagka bir seyden ya da
kimseden uzaklastiran, baska bir seye ya da kimseye yabanci hale getiren eylem ya
da gelisme olarak betimlenir. Psikiyatri biliminde normalden sapmaya, norm disi
olmaya karsilik gelirken sosyoloji ve psikolojide insanin yasadig1 topluma, dogaya ve
baska insanlara duydugu yabancilik hissi olarak tanimlanir. Felsefede ise seylerin,
nesnelerin biling i¢in yabanci, uzak ve alakasiz gortinmesi, samimi bir iligki iginde
bulunulan insanlara kars: kayitsiz kalma, artik ilgi duymama, hatta bikkinlik
hissetme manasina gelir (Cevizci, 1999, s. 906).

Barlas Tolan, Bati medeniyeti ve giindelik yasam pratikleri igerisinde
yabancilasmanin ilk kez Eski Ahid’te puta tapma eylemi ilgili olarak ortaya ¢iktigini

3 TDK Buyuk Turkge Sozllk, 11. Bs. Sf. 2496, Ankara, 2011.
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ifade eder. Burada one ¢ikan mesele bir¢ok tanriya inanma olgusu degil; putlarin
insan tiretimi olmasi ve insanin kendi yarattig1 nesneleri kutsal saymas1 durumudur.
Insan kendi iirettigi ve ortaya koydugu nesneler araciligiyla kendi ozelliklerini bu
nesnelere yansitmakta ve bu sekilde kendisini gergeklestirmek yerine kendi
varligiyla ancak putlara tapma yoluyla bir iliski i¢ine girebilmektedir (1981, s. 143).

Tolan"in bahsettigi sekilde insan kendi kudretine ve potansiyeline yabanci kalmakta
ve sahip oldugu zenginlige ancak putlara boyun egerek bir tiir kendi 6zgiirltigiinii
simnirlandirarak erisebilmektedir. Fromm da benzer sekilde insanlarin enerjilerini,
maharetlerini ve sanatsal yaratilarmni put yapmak icin harcadiklarini ancak bu
¢abanin sonrasinda ortaya c¢ikan putlara taptiklarimi belirtir. Putlar sanki insan
iretimi degilmis, kendilerinden kopuk, hatta tist bir varlikmis gibi biat etmenin bir
aracina doniislir. Bunlar1 insa eden insanlar kendi elleriyle {iirettikleri nesneler
ontinde egilirler (1990, s. 135-6).

Barlas Tolan, puta tapma ediminin giincel karsilig1 olarak insamin kendi tirettigi
nesnelere itaat etmesini ve onlara kutsiyet atfetmesini gosterir. Glintimiiz insan1 belki
paganlar gibi putlara tapmaz ancak kendi elinden ¢ikan nesne, ideoloji, doktrin ve
kurumlara boyun egerek, kendi diistinselligini ve zihinsel enginligini kisitlayarak
yasamini stirdiirtir (1981, s. 143).

Endiistri devrimi ve makinelesmenin artmasiyla beraber bati toplumlarinda yasanan
dontistim yalnizca hayat1 refah bir seviyeye yiikseltmekle kalmamis insanin 6ziinde
ve insani birtakim degerlerde de degisimler yaratmistir. Tolan (1981), pek ¢ok
diistintiriiniin yasanan bu doniisiimii yabancilasma kavrami araciligiyla anlamaya
calistigin ileri siirer. Buna gore; insanlar aras iligskilerde yasanan degisimler ve sahip
olunan kimi degerlerden uzaklagsma yonelimi dogrudan dogruya refah seviyesindeki
ylikselislerle paralellik gostermektedir. Buna gore insan kendi {iretimine,
cevresindeki insanlara, dogaya ve en sonunda kendine yabancilasarak ¢ok daha
biiyiik bir alanda isleyen sistemin parcalarindan biri haline gelir.

Yabancilasma kavramin iktisadi vechesiyle ilgili saptamalarda bulunan ilk isim Karl
Marx'tir. Belge'nin bahsettigi gibi, Karl Marx, yabancilasma kavramia biitiiniiyle
yeni iktisadi smifsal ve tarihi bir igerik kazandirir (2013, s. 8). Marx bu kavram ile
is¢inin kapitalist yap1 icin zorla galistirilmasin ve is¢inin emegi sonrasi ortaya ¢ikan
urtint kapitalistin kendine mal etmesini agiklar. Marx’a gore isci i¢in nesneye sahip
olmak Oylesine bir yabancilasma olmustur ki isci ne kadar fazla iirtin imal ederse
kendisi bir o kadar azina sahip olabilir ve kendi iiriiniiniin, sermayenin egemenligi
altina o kadar girer. Is¢i kendisini ne kadar harcarsa, kargisinda yarattig1 yabanci,
nesnel diinya da o derece giiclenir. Aym sekilde ne kadar yoksullasirsa, kendine ait
seyler de o kadar azalir (2013, s. 75-6).

Iscinin yaptig1 is onun icin dogasinin bir parcasi degil onun yapmakla yiikiimlii
oldugu digsal bir durumdur. Bu baglamda isci calistigi yerde kendisini ifade
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edebilme sansina sahip degildir. Fiziksel ve zihinsel Ozelliklerini diledigi gibi
gelistiremez veya istediginde dinlenemez. Isten arta kalan zamanlarda ozgiir
hisseder ancak bu anlarda bile isteki yorgunlugunu atmasi zordur. Is isci igin géniillii
bir sekilde yerine getirilen bir sey degil bir zorunluluktur. Isciler emekleri sonrasmnda
tiretilen iirtinlere, kendilerine benzeyen diger iscilere ve en sonunda da kendi
benliklerine yabancilagirlar. Marx’a gore diger pek ¢ok donemde de yabancilasmaya
rastlanilir ancak kapitalizmdeki yabancilasma, isgilerin yalnizca somiiriilmesinden
degil onlarin tiiketilip atilan birer meta gibi goriilmesinden de kaynaklanr (Slattery,
2008, s. 126). Emegini satan is¢i, kendi iiretimselliginden, bir seyleri ortaya
cikarabilmek ve yaptig isi neticelendirmek siirecinden dislanir. Ollman’a (2012) gore
yabancilasma tam olarak bu cercevede gelisir ve insan yaratim etkinliginden
koparildiginda kendi potansiyelinden soyutlanir. Neyi nasil tiretecegi, potansiyelini
nasil kullanacagi konusunda so6z hakki elinden almir. Kendisi hakkindaki bu
kararlar1 yalnizca sermaye yani {iiretim araglarina sahip olanlar verir. Nasil
calisacaklari, ne is yapacaklari, ne kadar siire galisacaklar1 miitemadiyen onlar
tarafindan tayin edilir.

Kapitalist somiirii sitemi igerisinde isgiler kendilerini gili¢stiz ve toplumdan
dislanmis hissederler. Yetenekleri, tutkular1 ve yasama dair arzulari ellerinden
alindigindan dolay1 da herhangi bir ¢ikis yolunun bulunmadigina ikna olurlar. Marx
i¢in, emekgiligin ve yabancilasmanin sonucunda insan alcalir ve kendi dogasindan
uzaklagir. Kendi varligina iliskin Ozelliklerinden soyutlanan insan bir noktadan
itibaren kendisini hayvandan farksiz hissetmeye baglar. Marx’a gore insam
hayvandan ayiran en temel sey olan ¢alisma ve 6zgiir bir bilince dayali yaraticilik
eylemi ortadan kalkinca insan kendini farklh kilan niteliklerini de yitirir. Bu duruma
maruz kalan bireyler birbirlerine yabancilasirlar ve toplumdan uzaklasarak
yalnizlasirlar (Slattery, 2008, s. 127-8).

Bu noktada Marx'in Das Kapital’de yer alan Metanin Fetis Karakteri ve Bunun Sirr1 isimli
boliimdeki metanin insanlar tarafindan ne sekilde konumlandirildigiyla ilgili
diisiincelerine deginmek yararli olur. Marx’a gore insan kendi yetenegiyle tirettigi
nesnelere metafizik ve mistik anlamlar yiikleyerek onlar1 baskalari karsisinda
uistlinliik kurulabilecek birer aygit olarak gorme egilimindedir. Marcuse bu diisiince
paralelinde nesnelerin insan bedeninin birer parcasi olarak algilandigr anda
yabancilasmanin giindeme geldigini belirtir. Bu dogrultuda kendisini satin aldig:
metalar tizerinden karakterize eden bir kisi toplum icindeki konumunu da bu
nesneler araciligiyla belirler. Pahali bir araba, liiks bir ev veya kaliteli bir giyim
markas! insanin statiisiinii tayin edebilirken insana ait esas degerleri ise geri plana
atar. Insan, kendi imal ettigine bahsettigi giic kargisinda boyun eger, kendi
karakterine ve yapip edebileceklerine yabancilasir. Kendisini esyalar tizerinden {ist ya
da alt seviye gorebilir (1990, s. 8).

Hi¢ kuskusuz Marx esyanin kullanim degeri ya da onun bir gereksinim olduguyla
ilgili bir itirazda bulunmaz. Onun kars: ¢iktig1 sey, nesneye yiiklenen fetis 6zelliklerin
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bir tiir iktidar ve smif ayirma araci kullanilmasinadir. Nesnelerin adeta onlerinde
ibadet edilebilecek birer varlik olarak konumlandirilmasi insan1 en basta kendisine
yabancilastirir.

1. Omer Kavur Filmografisine Bakis

70’1li ve 80’li yillar Tiirkiye’sinde bilhassa popiiler filmler Hollywood modeli klasik
anlati1 yapisma uygun olarak iiretilir. Bu donemde Avrupa sanat sinemasindan
etkilenen ve yurtdisinda sinema egitimi alan kimi yonetmenler de daha farkh bir
estetik anlayisla filmler ¢ekerler (Baloglu, 2018, s. 350). Bu kategoride yer alan Omer
Kavur, Yesilgam sinemasinin krize girdigi bir doénemde, 1970'li yillarda
yonetmenlige baslar. Filmografisi boyunca takip ettigi izlekler, sinemasal arayislar ve
ele aldig1 meseleler ile yerli sinema igerisinde 6zgiin bir konuma sahip olur.
Yonetmenin filmleri arasinda hem estetik yonden hem de tematik agidan bir bag
kurmak mimkiindiir. Diger bir ifadeyle filmlerinde yabancilasma, zaman,
aidiyetsizlik, yolculuk, arayis, yalnizlik ve Oliim gibi temalar: ele alan Kavur,
yonetmenlik yaptigi her filmi aywrt edici bir imge rejimi ve ses kusagi ile
sarmalayarak kendine has bir sinemasal evren yaratir. Bu anlamda Omer Kavur'u
Siikran Kuyucak Esen’in (2002) belirttigi gibi auteur yoOnetmenler arasinda
konumlandirmak dogru olur.

Omer Kavur imzasi tasiyan filmlerde tasrada yalnizliga ve cikissizliga mahktm
edilmis karakterler de yer alir biiylik kentin karmasasinda yolunu kaybeden
karakterler de. Bazen toplumsal yasama dahil olmakta giliclitk ¢eken asosyal
tiplemeler yansir kamerasindan bazen de inatla gordiikleri diisiin pesine diisen
hayalperestler.

Otel, saat kulesi, metruk bir kilise, bir gol kenari, bitmek bilmez bir yol, kentin
geperlerinde yer alan yoksul bir mahalle ya da 1ssiz bir tasra kasabasi... Filmin
anlatis1 nereyi mesken tutarsa tutsun oray: kendisine 6zgiir bir atmosfer igerisinden
yakalar. Onun filmlerinden yansiyan bu mekanlarda karakterlerin hep bir arayisa
suriiklendigi gozlemlenir. Esasinda karakterlerin ¢ikti$1 bu yolculuklar tizerinden bir
bakima yonetmenin kendi anlam arayisina da yanit bulmaya galistig1 sdylenebilir.
Ancak Omer Kavur, izleyene nihai yanitlarin verildigi bir sinema anlatis1 sunmaya
yanasmaz. O, yoOnettigi filmlerde yamnitlardan ¢ok sorulara ve sorgulamalara alan
acan bir bakis agis1 ortaya koyar.

Omer Kavur kariyerine bir edebiyat uyarlamasiyla baslar. 1974 yilinda Refik Halit
Karay’m ayni adli eserinden uyarladigi Yatik Emine filminde yerlesik normlari
cignemekle suglanarak toplum dis1 edilen bir kadin karakter {izerinden tasra
ahlakmin ikiytizliiliiginii masaya yatirir. 70°li yillarin sonunda gektigi Yusuf ile
Kenan (1979) isimli filminde ise biiyiik kentte var olma c¢abasi veren iki kiiglik
¢ocugun basina gelenleri temel alan bir toplumsal ¢okiis ve yozlasma Oykiisii anlatir.
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Kenti klostrofobik bir atmosfer tizerinden kuran bu film, kalabaliklar igerisinde
giderek siliklesen bir karakter skalasi da sunar.

Kirik Bir Ask Hikayesi (1981), Ah Giizel Istanbul (1981), Gol (1983), Kirebe (1985),
Amansiz Yol (1985), Akrebin Yolculugu (1997) ve Karsilasma (2003) gibi dikkate deger
bircok film c¢eken yonetmenin en Onemli filmlerinden biri de 1987 yapimi olan
Anayuirt  Oteli’dir. Yusuf Atilganin aym1 adli romanindan uyarlanan film,
yabancilasma, iletisimsizlik ve yalnizlik gibi birtakim duygusal izleklerin izini siirer.

2. Gece Yolculugu Uzerine

Macit Koper ve Ayta¢ Arman’in basrollerinde yer aldig1 Gece Yolculugu, iki sinemaci
arkadasin 6ykiisiinii anlatir. Film Omer Kavur yapitlarinda ¢okga karsilasildig: tizere
bir yolculukla baglar. Sinema sektoriinii etkisi altina alan yogun sansiir uygulamalar1
altinda hep birbirini andiran asgk filmleri ¢eken Ali ve Yavuz yeni projeleri i¢in mekan
arayisindadir. Ege bolgesinde yaptiklar: yolculuk sirasinda Kayakdy isimli metruk bir
Rum kasabasindan haberdar olurlar. Bir siire buray1 gezen ve cesitli notlar alan iki
sinemaci, aradiklar1 mekani bulduklarmi diistiniirler. Yavuz prodiiksiyonla ilgili
islemleri gerceklestirmek icin Istanbul’a donerken Ali ise gozlem yapmak istedigini
sOyleyerek bir siire daha kasabada kalmaya karar verir. Ne var ki bu terk edilmis
kasabada kaldig1 ilk andan itibaren filmle ilgili diisiincelerden uzaklasan Ali ge¢misle
ilgili bir hesaplasmaya koyulur. Giinbegiin ge¢miste yasadiklariin, kaybettiklerinin
ve pismanliklarinin karanligia gomiilen Ali, diisiinceleri arasinda kaybolur. Bir siire
sonra dis diinyayla iletisimini biittintiyle koparir. Ge¢mis zamani hafizas1 aracihigiyla
bugiine tasir ve ge¢misi simdi’de yasar. Kavur'un Gece Yolculugu filminde ortaya
koydugu bu tiir bir zaman kavrayisi siiphesiz akillara Alain Resnais'nun yonettigi
Hirosima Sevgilim (Hiroshima Mon Amour, 1959) ve Gegen Yil Marienbad’da (L’ Année
Derniére Marienbad, 1961) gibi filmleri de getirir.

Omer Kavur'un 1987 yilinda gektigi Gece Yolculugu filminin kendi iginde bulundugu
kosullar, sinema sektoriiyle alakali fikirleri ve maruz kaldig1 sikintilarla ilgili en
kisisel filmi oldugu sOylenebilir. Hatta Giiltekin'in ifade ettigi gibi bir sinema
yonetmeni olan Ali karakterinin psikanalitik bakis agisiyla bizzat Omer Kavur'un
kendisi oldugunu da sdylemek miimkiindiir. Gece Yolculugu esasinda Omer
Kavur'un kendi i¢ diinyasina yolculugudur. Zira Omer Kavur, tipki Ali karakteri gibi
sik sik kendi i¢inde bulundugu sistemin sinirlarina takilmakta, istedigi filmleri degil
piyasanin ondan beklentilerini gidermek durumunda kalmaktadir (2016, s. 37-8).

Ali, 12 Eyliil Darbesi sonrasinda yaptig1 filmlerden hi¢c memnun olmayan, hatta
kendi deyimiyle kisiliksiz filmler ¢eken bir yonetmendir. Kardesini toplumsal olaylar
sirasinda faili mechul bir cinayette kaybetmis, esi Nesrin ise ilgisizligi ytliziinden
kendisini terk etmistir. Nesrin, Ali'yi sevmesine ragmen sanki o hi¢ yokmus gibi
davranmasindan ve araya siirekli mesafe koymasimndan yorulmustur. Evlilige devam
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etmek istemeyisinin temel nedeni Ali'nin kendisine ve evliliklerine
yabancilagsmasidir.

Ali icin ¢iktiklar1 bu yolculuk bir anlamda igsel bir hesaplasmanin ve yiizlesmenin
kapilarinmi agar. Daha filmin basindan itibaren yolculukta eslik ettigi senarist arkadas:
Yavuz'un anlattiklarina oldukga ilgisiz kalir. Devaml diisiincelere dalar, sorulan
sorulara kisa yanitlar verir. Bu tavirlar1 onun etrafina yabancilastiginin ve
kayitsizliginin bir gostergesidir.

Mekan arayist esnasinda gezdikleri yerlerde istedikleri gibi bir sonug¢ alamayan
ikilinin yolu Fethiye civarindaki Kayakdy isimli bir kdye diiser. Burasi 1923 yilindaki
miibadele sirasinda terk edilmis bir Rum koytidiir.

Koyle ilgili ¢evredeki insanlardan bilgi alan iki sinemaci, burasinin filmin seti igin
uygun olacagini diistiniir. Yavuz film i¢in ¢ok heyecanlanir ancak Ali'nin heyecamn
bir baskadir. Ali adeta kendi i¢indeki yikintilarin mekansal anlamda bir karsiligim
bulmus gibi bir haletiruhiyenin igine gekilir. Sanki bu terk edilmislik igindeki bir
seylerin geride kalmishgiyla ilgilidir. Yikik dokiik evler kendi diis kirikliklar: ile
eslesir. Sessizlik ise iginde yiikselen ¢igliklar1 besler ve Yavuz'dan ¢ok daha farkh
duygularin cografyasma savrulur.

Ali, mekanin kendisinde uyandirdig1 duygular ile birlikte bir diisiincenin kiyisina
gelir ve Yavuz’a bu filmi ¢ekmek istemedigini net bir sekilde ifade eder. Yaptiklar:
islerin anlamsizligini ve ici boslugunu anlatir. Sinema filmi ¢ekmek ugruna ortaya
koyduklari biitiin emegin bir yildizin sohretine sohret katmak ya da doymak bilmez
bir yapimciy1r mutlu etmek disinda hicbir ise yaramadigini soyler. Siparis islerden de
sektordeki insanlardan da bikmis usanmistir artik. Etrafina ve yaptig: ise biitiiniiyle
yabancilasmistir. Yavuz ise her ne kadar onu anlar gibi goriinse de cevrenin
kendilerini belirledigini ve onlarin kodlariyla hareket etmekten baska ¢ikis yollarinin
olmadigimni dile getirir. Tutunmanin yolunun ancak onlarin yani piyasanin
beklentilerinden gectigini anlatir. Ancak Ali tahammiil seviyesinin simirlarini ¢oktan
asmustir. Filmin baslarinda igine diistiigli sessizlik kuyusu sese dontismiis ve
hissettigi her seyi dillendirmistir. Susmak zorunda olmak, kendini ifade edememek
ne kadar zor biliyor musun diye sorar Yavuz'a, yaptig1 piyasa islerinin iginde
kendine ait hicbir seyin olmadigini isaret ederek. Burada tipki Karl Marx'in
betimledigi gibi emekgin tirettigiyle arasindaki baglantisizlig1 hatirlatir. Biitiin emeg;i,
¢abasi ona ait olmayan, biitiiniiyle yabancilastig1 ve salt tiiketim igin tiretilmis bir
metadan ibarettir.

Yavuz'un Istanbul’a dénmesiyle beraber Kayakoy'deki bir kiliseye yerlesen Ali
burada bir yandan daktilosuyla zihnindekileri kelimelere doker bir yandan da
herkesten ve her seyden uzaklagsarak gec¢misiyle hesaplasmaya koyulur. Yazdig:
metin zihninin karanlikla kapattig1 bolgelerinde dehlizler acar. Bu dehlizlerin bir
ugragi ayrildig: karist Nesrin olur bir ugragi da geng yasta yitirdigi kardesi.
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Yasadig1 kaybi i sesle dile getirirken Tarlabasi’'min virane sokaklar1 ve yoksul evleri
gelir goriintiiye. Zaman dur duraksiz islerken i¢cinden bir seylerin nasil koptugunun
bir itirafina dontisiir anlattiklari. Kendisine de yasadiklarma da simdiki zamana da
yabancilagsmistir. Karanlikta disar1 bakarken bazen geceler hi¢ bitmek bilmez.
Yalnizlik ve etraftaki herkesten soyutlanmis olmak kimi zaman ona giigsiiz
hissettirse de yazarak var olmaya ¢alisir. Gece Yolculugu ismini verdigi bu senaryo
metni onun i¢in bir yiizlesmenin oldugu kadar yeni bir baslangicin da metnidir artik.

Gece gilindiiz yazdig1 bu metin tamamlandiginda bir ugurum kenarmna giden Ali
elindeki senaryoyu ugurumdan asag: firlatir. Ardindan kendisinden bir daha haber
allmamaz.

Senaryosunu yazdigl piyasa filminin ¢ekimleri i¢in yakinlara gelen Yavuz, Ali'nin
akibetini 6grenmeye calistig1 bir sirada ugurum kenarinda bu senaryo metnini bulur
ve film Gece Yolculugu isminin anilmasiyla birlikte sona erer.

Sonug¢

Sinemada ve edebiyatta yabancilasma konusu bir¢ok kez ele alinmis ve bu duyguyu
yasayan karakterler kimi zaman aidiyet sorunlar1 kimi zamansa varolugsal sancilar
icerisinde resmedilmistir. Albert Camus’dan J. P. Sartre’a, Yusuf Atilgan’dan Oguz
Atay’a kadar bir¢ok yazar kaleme aldiklari metinlerde cevresine ve kendisine
yabancilasmis karakterlere yer verirken; Martin Scorsese, Jim Jarmusch, Michael
Haneke, David Lynch ve Mike Leigh gibi yonetmenler de filmlerinde yabancilasmis
karakterleri perdeye yansitmustir. Tiirkiye sinemasindan Nuri Bilge Ceylan, Pelin
Esmer ve Emin Alper gibi isimlerin filmlerinde de gevresine kayitsiz kalan, etrafini
saran kalabalikla baglarini koparan ya da aidiyet problemleri yasayan karakterlere
rastlamak miimkiindiir.

Tiirkiye sinemas: icinde ¢ektigi filmler ve ele aldig1 meseleler itibariyle 6zgiin bir
konuma sahip olan Omer Kavur da Akrebin Yolculugu, Anayurt Oteli ve Gizli Yiiz gibi
filmlerde yabancilasma temasini konu edinmistir. Yonetmenin Gece Yolculugu filmi
ise yabancilasmanin farkli vechelerini bir arada serimlemesinden dolay1r bu
calismada tizerinde durulan film olarak belirlenmistir. Hem yaptig1 ise hem
cevresindeki insanlara kayitsiz kalan bir karakteri odagina alan Gece Yolculugu
yalnizca bir yabancilasma Oykiisii anlatmakla iktifa etmeyerek 12 Eyliil Darbesinin
yarattigr travmalar ve bunlarin insan psikolojisi {tizerindeki etkileriyle de
ilgilenmektedir.

Film daha ilk andan itibaren Ali karakterinin etrafina yabanci hissettigini belli eden
imgelerle acilir. Arkadasinin sohbetine katilmaz. Cogunlukla susar ya da kisa
yanitlar verir. Gecenin bir vakti pencere pervazina yaslanarak disariy1 ve belki ait
olmadig bir simdiyi gozlemler. Tanimadig1 insanlarin gecenin igindeki kaybolusunu
seyreder. Bazen bir telefon kuliibesindeki ahizeden duyulan sesin pesine diiser,
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bazen uzun uzun 6niinde serilmis bir manzaray1 izler. Ne piyasanin kendisiyle ilgili
talepleri umurundadir ne de bagkalarmin onun hakkindaki diistinceleri. Biittiniiyle
herkesten ve her seyden uzaklasmis, ¢cevresine olan ilgisini timden kaybetmistir.

Beraber yolculuk yaptiklar1 Yavuz ile diyaloglarinda da eski karis1 Nesrin’in kendisi
hakkindaki yorumlarinda da hep bu kayitsizhik duygusu agiga cikar. Kayakdy’'e
rastlamalar1 ruhunda bir dalgalanmaya yol agar ve kendisiyle ilgili birtakim kararlar
alir. Bunlardan ilki ait hissetmedigi bu ortamdan, is iliskilerinden ve piyasadan
uzakta kalmak, ardindan da kendisini ifade edemedigi bir projenin icinde bir daha
yer almamaktir. Kayakdy, yiizlesmekten kagtigi ve kendisinden uzak tuttugu
diistincelerle bas basa kaldig1 bir mekana dontisiir. Burada gegirdigi zaman hem
ruhundaki kirgiliklarin sagaltilmasina yarar hem de kendi olma duygusundan
uzaklastig1 her seyi geride birakabilecegi bir alan olusturur.
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